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Vorwort

Die vorliegende Studie wurde im Rahmen des Marktfor-
schungspraktikums unserer Hochschule erstellt. Dies bedeu-
tet, dass innerhalb eines Semesters — und zwar des Winter-
semesters 2007/2008 — die Konzeption, Planung und Durch-
fuhrung dieser doch recht umfangreichen Arbeit bewerkstel-
ligt werden musste. Realisieren lasst sich solches nur, wenn
die Studierenden bereit sind, fiur dieses Projekt mehr Zeit zu
investieren, als die im Studienverlaufsplan vorgesehenen
zwei Semesterwochenstunden.

Jeder Student Ubernahm die Verantwortung fur einzelne
Aufgabengebiete und sorgte selbststandig fur die Umsetzung
der organisatorischen Aufgaben. Eingriffe von Seiten der
Projektleitung waren selten erforderlich. Die Planung der ein-
zelnen Aufgabenbereiche erfolgte teilweise bis ins Detail
gemeinsam. Zahlreiche Studierende anderer Jahrgange und
Studienrichtungen waren bereit, unentgeltlich als Interviewer
in die FuRgangerzonen der Innenstadte zu gehen. Wie die
Kontrolle des Interviewereinflusses ergab, nahmen sie ihren
Job ernst; keinerlei UnregelmaRigkeiten konnten festgestellt
werden. Nur ganz wenige Fragebogen wurden als ,ungultig*
aus der Bewertung genommen.

Die Studenten haben die einzelnen Kapitel des Berichtes
weitgehend selbststandig erarbeitet. Gleichwohl erfolgten
durch den Leiter des Projektes umfangreiche Korrekturen,
Neufassungen und Erweiterungen des Textes. Auf eine pra-
xisnahe Ausbildung bedacht, wurden die Analysemethoden
bei der Datenauswertung auf das Mald beschrankt, das fir
die angestrebten Erkenntnisse erforderlich ist. Auch wenn es
zu Ubungszwecken sinnvoll gewesen wére, weitergehende
multivariate Methoden anzuwenden, so wurde auch deswe-
gen darauf verzichtet, um die knappe Zeit nicht mit kompli-
zierten Verfahren zu belasten, deren Erkenntniswert in kei-
nem Verhaltnis zu dem zu betreibenden Aufwand gestanden
hatten.

Hagen, Juni 2008 Prof. Dr. Gunther Bamler
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1 Die Untersuchung

1.1 Aufbau und Konzept der Untersuchung

Validitat, Reliabilitat und Objektivitat pragen die Qualitat
einer Untersuchung. Mit der Validitat wird ausgedriickt, ob
auch das untersucht wurde, was untersucht werden sollte.
Die Reliabilitdt sagt aus, ob die Vorgehensweise, die
Messmethode fehlerfrei ist. Aber auch die Objektivitat
kann nie zu 100% erreicht werden.

Zu Letzterem: Ganz und gar nicht objektiv ware es, wenn
man ein bestimmtes Ergebnis haben mdchte und darauf-
hin seine Untersuchung ausrichtet. Dafiir wéare es am bes-
ten, die fur einen Weihnachtsmarkt verantwortlichen Per-
sonen befragen die Besucher selbst und verraten mog-
lichst wenig Uber ihre Vorgehensweise. Sie prasentieren
einfach nur die Ergebnisse.

Dass mit der hier vorliegenden Untersuchung genau das
Gegenteil erreicht werden soll, mag denjenigen vielleicht
nicht passen, denen die Ergebnisse nicht gefallen. Man-
che von denen sind sogar so ehrlich, dass sie den Ankauf
von Berichten ablehnen mit der Begriindung: ,Ich weil3,
dass wir schlecht sind; das brauche ich nicht noch schrift-
lich.”

Bei der Erstellung der einzelnen Kapitel ist jedoch nicht
bekannt, wer anschlieend zu den Kéufern zahlen wird.
Schon gar nicht kdnnen die beteiligten Studierenden auch
nur erahnen, wer in der Vergangenheit 6fters mal gekauft
hat, wer mutmalf3lich wieder kaufen kénnte. Den Planern
des Projektes und den Schreibern der einzelnen Artikel
sind die Ergebnisse, die dabei herauskommen, vollkom-
men egal.

Ein wichtiges Kriterium fir Objektivitat ist also, dass es
keinen Auftraggeber gibt. Das Institut fur vergleichende
Stadtemarktforschung am Fachbereich Technische Be-
triebswirtschaft in Hagen fihrt nunmehr seit nahezu 15
Jahren solche Untersuchungen durch, stets ohne Auftrag-
geber. Anfangs bezogen sich die Befragungen auf einen
Vergleich der Stadte als Einkaufsstadte, 2004 wurden
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erstmals Weihnachtsmaérkte unter die Lupe genommen,
wenn auch nur in Nordrhein-Westfalen.

Die starke Nachfrage nach diesen Berichten und das gro-
Be Interesse der Medien fuhrte dazu, dass nunmehr eine
Untersuchung des gesamten deutschsprachigen Raumes
vorliegt, wobei die Nachbarn im Westen Nachsicht tiben
mdchten, wenn das Elsass dazu gezahlt wird. Es ist nicht
beabsichtigt, dort das weitgehend vorherrschende Fran-
zosisch zu verdrangen.

Ist das alles zum Thema ,Objektivitat“? Grundsatzlich
hangt der Erfolg eines Weihnachtsmarktes von seiner Att-
raktivitat ab. Dabei kommt der Gestaltung des Weih-
nachtsmarktes eine hohe Bedeutung zu, aber eben nur
eine. Eine andere nicht unwichtige Facette sind die Me-
dien, die Offentlichkeitsarbeit der Betreiber. Es geht ja um
die Wahrnehmung der Attraktivitat. Hinzu kommt noch die
Erwartungshaltung, die der Besucher mitbringt. Was hat
das alles mit Objektivitat zu tun?

Objektiv gemessen werden soll ja das Image, das in den
Kopfen der potentiellen Besucher entsteht. Und genau
dieses Image ist ja entscheidend flr die Frage, welcher
Weihnachts- oder Christkindlmarkt denn kinftig besucht
wird, welche Empfehlung man anderen gibt.

Es ist aber die Frage erlaubt, ob dieses Image so von den
antwortenden Passanten wiedergegeben wird, dass die
Anforderungen an die Objektivitat in einem Hochstmaf}
erfullt sind. Ob also so geantwortet wird, wie man sich tat-
sachlich ein Bild Gber den jeweiligen Weihnachtsmarkt
gemacht hat?

Hier wird deutlich, dass 100% Trefferquote unmdoglich
sind. Aber ein Hochstmald an Objektivitat soll erreicht wer-
den.

Die Unzuverlassigkeit von zwei Interviewern fuhrte dazu,
dass bei einem Weihnachtsmarkt! 41 Fragebogen ungiiltig
waren. Sie lie3en es zu oder stellten die Fragen falsch,
sodass 41-mal Burger ihren eigenen Weihnachtsmarkt
bewerten konnten, was anhand der ebenfalls angegebe-

! Der Ort spielt keine Rolle. Er soll auch nicht verraten werden, da man sonst nur falsche Schliisse zie-

hen wirde.
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nen Postleitzahl leicht zu Gberprufen war. Es versteht sich
von selbst, dass diese Datensatze nicht in die Bewertung
eingingen.

Obwohl die Anzahl noch relativ gering ist, so ergeben sich
gleichwohl signifikante Unterschiede zu den Birgern, die
von aul3erhalb kamen und den gleichen Weihnachtsmarkt
bewerteten (Tabelle 1).

Standardabwei-
Durchschnitt chung
gultige ungultige | Differenz p gultige | ungultige
Anzahl 38 45
aufregend ./. 4,6053 3,9333 0,6719 < 0,05 0,916 1,095
langweilig
gemdiitlich ./. 4,7105 4,1111 0,5994 <0,01 1,160 1,191
hektisch
weihnachtlich ./. 5,1316 4,2444 0,8871 <0,01 1,234 1,510
kommerziell
preisgilinstig ./. 4,0789 3,2667 0,8123 <0,05 1,100 1,437
teuer
zuvorkommende 4,5789 3,8222 0,7567 <0,01 1,056 1,248
J.unfreundliche
Mitarbeiter
Angebote ent- 4,5526 3,9111 0,6415 <0,01 1,155 1,345
sprechend ./.
absolut nicht
immer wieder 4,7632 4,3333 0,4298 nicht 1,567 1,331
hin ./.
nie mehr hin
Tabelle 1:

Unterschiede in den Meinungen einheimischer und auswartiger Passanten zu einem Weihnachtsmarkt

Die Unterschiede sind gravierend, vor allem bei dem als
wichtig empfundenen Kriterium ,weihnachtlich oder kom-
merziell“. Es soll nicht gleich von Nestbeschmutzern oder
ahnlichem gesprochen werden. Sicherlich ist ein nicht
unerheblicher Anteil an Einheimischen dabei, die gar kei-
nen anderen Weihnachtsmarkt kennen und deshalb schon
keine verlasslichen Antworten geben kdnnen. Nicht unbe-
achtet lassen darf man, dass die Auswartigen bereits eine
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Selektion darstellen, dass nur solche kommen, die den
Weihnachtsmarkt an diesem Ort zu schatzen wissen.

Trotzdem, eines ist klar: Die Objektivitat kann entschei-
dend verbessert werden, wenn man nicht die Blrger zum
eigenen Weihnachtsmarkt befragt, sondern nur zu ande-
ren.

Die Objektivitat kann schon durch die Auswahl der Befra-
gungsorte beeintrachtigt werden. Am besten ware es da-
her, nichts auszuwahlen, sondern alles gleichermal3en zu
befragen. Im nachsten Kapitel wird dargelegt, wie nah wir
diesem Ziel tatsachlich kommen.

Ein Riesenaufwand wurde betrieben, um mdoglichst alle
Ecken des deutschsprachigen Raumes abzudecken. Es
war schon erstaunlich, mit welcher Begeisterung, mit wel-
chem Einsatzwillen diese grof3e Anzahl an Studierenden
mitgemacht hat. Alle arbeiteten unentgeltlich; nur die Rei-
sekosten wurden erstattet.

Die vorne genannten Autoren dieses Berichtes, allesamt
Studierende des siebten Semesters, wahlten das Prakti-
kum Marktforschung in vollem Bewusstsein, dass es un-
gleich mehr Arbeitseinsatz und Engagement erfordert als
die alternativen Veranstaltungen. Sie bekamen als ,Ent-
lohnung* Leistungsscheine fur das Diplom. Die vielen an-
deren Helfer, weit mehr als hundert, die Interviewer und
Dateneingeber, sie bekommen ,nur” Punkte fur ihre Tatig-
keiten.

Die mit den meisten Punkten fahren dann mit auf grofl3e
Exkursion. Jedes Jahr geht es nach New York und Bos-
ton, jedes zweite Jahr zusatzlich noch in die weite Welt,
nach China, Stidamerika, Afrika, Indien oder die Karibik,
finanziert weitgehend durch die Friichte dieser Arbeit.

So stiel3 nicht nur der vorausgegangene Marktforschungs-
bericht aus dem Jahre 2005 auf grof3es Interesse seitens
der Ausrichter und Veranstalter. Die Presse, auch das
Fernsehen berichteten ausfiihrlich?. Welche Bedeutung
die Ergebnisse der Untersuchungen des Instituts fur ver-
gleichende Stadtemarktforschung haben, zeigt auch die

2
28.11.2006

Zum Beispiel: Mischke, R. Wo ist Deutschlands schonster Weihnachtsmarkt in ,Die Welt*

vom
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kritische Auseinandersetzung® der Veranstalter der Weih-
nachtsméarkte mit den Ergebnissen der Untersuchung.
Selbst bei Rechtsstreitigkeiten wurden die Ergebnisse
schon verwendet.

Noch nie kamen Zweifel auf, dass eine seriése, unabhan-
gige, professionelle und den anerkannten Regeln der Wis-
senschaft entsprechende Untersuchung durchgefihrt
wurde. Durch das ausgefeilte Untersuchungsdesign und
die langjahrige Erfahrung kann eine Vergleichbarkeit und
Reprasentativitat der Ergebnisse sichergestellt werden.

Sie kénnen sicher sein, dass lhnen mit diesem Bericht ein
umfassendes und aussagekraftiges Bild der Weihnachts-
marktsituation im deutschsprachigen Raum vorliegt und
praxisrelevante und realitdtsnahe Erkenntnisse geliefert
werden. Auf Ratschlage soll aber verzichtet werden — der
Objektivitat zuliebe.

8 Vgl.: http://www.christkindlesmarkt.de/index.php?navi=1&rid=101&artid=230 vom 16.01.2008
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1.2 Untersuchungsmethode

Die Qualitat eines Weihnachts- oder Christkindimarktes
steht im Mittelpunkt dieser Untersuchung. Doch was
macht diese Qualitat aus, wie kann man sie messen? Sind
die gewahlten Parameter fur das angestrebte Ziel gultig,
valide? Ist die Vorgehensweise vernunftig, verlasslich,
durchfuhrbar?

Schon 2003, als eine erste Befragung auf Weihnachts-
markten in der folgenden Adventszeit 2004 angedacht
wurde, war klar, dass als Qualitatsparameter nur solche
gelten kdénnen, die bei den potentiellen Besuchern der
Weihnachtsméarkte auch so wahrgenommen werden. So-
mit steht also das Image im Vordergrund. Fakten auch?
Sie wurden mit erhoben, um feststellen zu kénnen, inwie-
weit sie von Bedeutung sind.

Die Bekanntheit spielt hierbei mit eine Rolle. Pragt sie das
Image? Sind die bekanntesten Weihnachtsmarkte auch
die besten? Die Bekanntheit der Weihnachtsmaérkte hangt
aber sehr von der regionalen Bedeutung ab, von der Lage
dieser Markte im Befragungsgebiet.

Schnell stellte sich heraus, dass eine mdglichst umfas-
sende Befragung in allen Ecken Deutschlands erforderlich
war. Aber selbst dann gibt es Randlagen. Und wenn man,
wie geschehen, auch noch die deutschsprachigen Nach-
barlander mit einbezieht, stellt sich sofort die Frage nach
der Intensitat der Befragung. Im 6sterreichischen Burgen-
land und in Graubtinden gibt es sicherlich auch noch
Weihnachtsmarkte. Hat man Sudtirol erfasst, wenn man
nur in Bozen befragt?

Irgendwo hat alles seine Grenzen. Oder vielleicht doch
nicht? Schliel3lich wird ja gar nicht nach den eigenen
Weihnachtsmarkten befragt, sondern immer nach ande-
ren. Kommen die zu befragenden Personen tatsachlich
aus allen Ecken Deutschlands in die grof3eren Stadte, in
die Befragungsorte, um dort ihre Meinung zu entfernter
liegenden Weihnachtsmarkten abzugeben?



Das geografische Ziel war somit klar: Alle Ecken Deutsch-
land sollten erfasst werden, kein Zipfel unbertcksichtigt
bleiben. Am besten ware es nattrlich gewesen, gleicher-
maRen fir die Schweiz, Osterreich und Sudtirol vorzuge-
hen. Doch das wirde zu viele Interviewer erfordern, zu
hohe Vorausfinanzierungen nétig machen. Die angedach-
te Partnerschaft mit einer Schweizer Hochschule kam
dann doch nicht zustande. So mussten die grof3en Metro-
polen dieser Gegenden ausreichen.

Bei der Auswahl der Stadte spielten die Kriterien
- Einwohnerzahl

- Uberregionale Bekanntheit der jeweiligen Weih-
nachtsmarkte

- sowie flachenmafige Abdeckung des Bundesge-
bietes

die entscheidende Rolle. Bei dem letzten Punkt wurde der
Ehrgeiz entwickelt, das gesamte Gebiet Deutschlands
durch die Auswahl der Stadte so abzudecken, dass kein
Befragungsort mehr als 75 km von einer Stadt mit mindes-
tens 15.000 Einwohnern entfernt liegt.

Die Abbildung 1 verdeutlicht den hohen Zielerreichungs-
grad dieses Vorhabens.*

Die Befragung der Passanten erfolgte auf 133 Weih-
nachtsmarkten, deutschlandweit in 117 Stadten verschie-
denster GrélRe (Tabelle 2) sowie in 6 auslandischen Grol3-
stadten (Tabelle 3).

Nicht nur die Bundeslander sondern auch die einzelnen
Stadte weisen erhebliche Unterschiede auf, was Grole
und Einwohnerzahl betrifft. Auch das wurde bei der Pla-
nung bericksichtigt.

Die Verteilung der Befragungsorte auf die einzelnen Bun-
deslander erfolgte so, dass deren Einwohnerzahl in Pro-
zenten nicht mehr als 10% von den Einwohnerzahlen der
Bundeslander abweichen (Tabelle 4)°.

* Die Befragungsorte Wien und Bozen liegen auf3erhalb des Kartenausschnitts.

®  Die Einwohnerzahlen basieren auf den Fortschreibungen des Statistischen Bundesamtes Deutsch-

lands — einheitlich fir den 31. Dezember 2005
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allii

Abbildung 1:
Die Abdeckung Deutschlands mit Befragungsorten

(zitiert aus http://de.wikipedia.org/wiki/Land_%28Deutschland%29 — Stand vom 20. Februar 2008) Die
Zahlen der nichtdeutschen Stadte entstammen der entsprechenden Quellen ebenfalls unter http://de.
wikipedia.org)
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Wie die Grafik veranschaulicht, wurden nahezu alle Teile
Deutschlands erfasst, lediglich ein schmaler Streifen Nord-
Brandenburgs und Sud-Mecklenburg-Vorpommerns konn-
te nicht vollstandig abgedeckt werden. Weiter als 116 km
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Schleswig-Holstein
Kiel

Lubeck

Heide

Niedersachsen
Hannover
Braunschweig
Osnabriick
Oldenburg
Gottingen
Hildesheim
Wilhelmshaven
Lineburg

Celle

Hameln

Emden

Goslar

Aurich

Hamburg

Bremen
Bremen
Bremerhaven

Nordrhein-Westfalen
Koln
Domplatte
Neumarkt
Dortmund
Essen
Disseldorf
Altstadt
SchadowstralRe
Duisburg
Bochum
Wuppertal
Bielefeld
Bonn
Miunster
Gelsenkirchen
Moénchengladbach
Aachen
Krefeld
Oberhausen
Hagen
Hamm
Herne
Milheim an der Ruhr

235.366
211.213
20.745

516.343
245.467
163.020
159.060
121.581
103.249
83.552
71.842
71.336
58.739
51.693
43.119
40.594

1.754.182

547.934
116.045

989.766

587.624
583.198
577.505

499.111
383.743
358.330
325.846
314.299
272.106
266.772
260.951
258.770
237.104
218.181
195.671
183.672
169.991
169.414

Mecklenburg-Vorpommern

Rostock 199.868
Schwerin 96.656
Stralsund 58.708
Greifswald 53.281
Wismar 45.391
Brandenburg
Potsdam 148.813
Cottbus 103.837
Berlin 3.404.037

Gedachtniskirche

Gendarmenmarkt

Schloss Charlottenburg

Spandau

Alexanderplatz

Opernpalais
Sachsen-Anhalt
Halle (Saale) 235.720
Magdeburg 229.826
Sachsen
Leipzig 506.578
Dresden 504.795

Striezelmarkt

Stallhof

Prager Stral3e
Chemnitz 245.700
Zwickau 97.832
Annaberg-Buchholz 23.043
Thiuringen
Erfurt 202.658
Gera 102.733
Jena 102.494
Weimar 64.594
Eisenach 43.727
Hessen
Frankfurt am Main 652.610
Wiesbaden 275.562
Kassel 193.518
Darmstadt 141.257
Offenbach am Main 117.564
Hanau 88.746
Marburg 79.139
GielRen 73.690

Michelstadt 17.122
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Nordrhein-Westfalen (Fortsetzung) Bayern
Solingen 162.948 | Minchen 1.294.608
Leverkusen 161.336 | Nurnberg 500.855
Neuss 151.626 | Augsburg 262.512
Paderborn 144.258 | Wirzburg 134.913
Recklinghausen 121.521 | Regensburg 131.342
Bottrop 118.975 Ingolstadt 122.167
Moers 107.180 Bayreuth 73.997
Siegen 105.697 | Bamberg 70.081
Bergisch Gladbach 105.587 | Aschaffenburg 68.642
Witten 100.248 Landshut 61.368
Minden 83.118 Rosenheim 60.226
Hattingen 56.979 Schweinfurt 54.273
Bad Oeynhausen 49.221 | Passau 50.651
Soest 48.534 Memmingen 41.107
Rheda-Wiedenbriick 46.440 Garmisch-Partenkirchen 26.261
Monschau 12.917 Lindau (Bodensee) 24.425

Altétting 12.755

Rothenburg ob der Tauber 11.226
Rheinland-Pfalz
Mainz 196.425 Baden-Wirttemberg
Ludwigshafen am Rhein 163.560 | Stuttgart 593.923
Koblenz 105.888 Mannheim 307.914
Trier 103.518 Karlsruhe 286.327
Kaiserslautern 98.372 Freiburg im Breisgau 217.547

Heidelberg 144.634

Heilbronn 121.384
Saarland Ulm 120.925
Saarbriicken 177.870 | Konstanz 81.217
Saarlouis 38.250 Friedrichshafen 58.068

Tabelle 2: Die Intervieworte in Deutschland mit Einwohnerzahlen
Schweiz Osterreich
Zrich 371.767 |Wien 1.670.347
Basel 165.529 Rathausplatz
Mariahilfer Stral3e

Salzburg 150.269
Elsass Sudtirol
Strasbourg 272.800 |Bozen 100.268

Tabelle 3: Die nichtdeutschen Intervieworte mit Einwohnerzahlen

lag keine Stadt Gber 15.000 Einwohner von einem Befra-

gungsort entfernt.®

6 Entfernung Berlin-Prenzlau, gemessen mit ,google maps*
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Intilrj\i?eereor- SL_J_mme % Intervie- % _

te Lander worte Bewohner Differenz

Deutschland

26.970.449 | 82.438.305

Bayern 3.001.409 | 12.469.000 11,1% 15,1% -4,0%
Berlin 3.404.037 3.404.037 12,6% 4,1% 8,5%
Brandenburg 252.650 2.559.000 0,9% 3,1% -2,2%
Bremen 663.979 663.979 2,5% 0,8% 1,7%
Baden-Wirttemberg 1.931.939 | 10.736.000 7,2% 13,0% -5,9%
Hamburg 1.754.182 1.754.182 6,5% 2,1% 4,4%
Hessen 1.639.208 6.092.000 6,1% 7,4% -1,3%
Mecklenburg-Vorp. 453.904 1.687.107 1,7% 2,0% -0,4%
Niedersachsen 1.729.595 7.994.000 6,4% 9,7% -3,3%
NRW 8.428.639 | 18.058.000 31,3% 21,9% 9,3%
Rheinland-Pfalz 667.763 4.059.000 2,5% 4,9% -2,4%
Saarland 216.120 1.050.000 0,8% 1,3% -0,5%
Sachsen 1.377.948 4.,274.000 5,1% 5,2% -0,1%
Sachsen-Anhalt 465.546 2.470.000 1,7% 3,0% -1,3%
Schleswig-Holstein 467.324 2.833.000 1,7% 3,4% -1,7%
Thiringen 516.206 2.335.000 1,9% 2,8% -0,9%
Maximaldifferenz 9,3%
Minimaldifferenz -5,9%

Tabelle 4: Verteilung der Befragungsorte auf Deutschland nach Einwohnerzahl

In Tabelle 5 ist zu erkennen, dass sich dann tatséachlich
die Anzahl der ausgefullten Fragebogen noch besser auf
die einzelnen Bundeslander verteilt.

Die Befragungen fanden an den beiden ersten Advents-
wochenenden statt, jeweils Donnerstag bis Samstag (30.
November bis 08. Dezember 2007). Insgesamt waren 281
Interviewereinsétze geplant, allesamt mit Studierenden
der Fachhochschule Stidwestfalen in Hagen, sodass um-
fangreiche Transport- und Ubernachtungsplane aufgestellt
werden mussten. Davon wurden kurzfristig 26 wieder ab-
gesagt, teils krankheitsbedingt, teils weil Studierende an-
derweitig wichtigere Termine hatten (wie Todes- oder
Krankheitsfalle in der Familie). Das ergibt eine Ausfallquo-
te von 9,3%, die aber dadurch problemlos aufgefangen
werden konnten, weil vorher schon entsprechend Springer
eingeplant waren.
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Summe Summe % Frage- % Diffe-
Fragebogen Lander bogen Bewohner renz

Deutschland 11.533 | 82.438.305
Bayern 1.190 12.469.000 10,3% 15,1% -4,8%
Berlin 295 3.404.037 2,6% 4,1% -1,6%
Brandenburg 154 2.559.000 1,3% 3,1% -1,8%
Bremen 259 663.979 2,2% 0,8% 1,4%
Baden-Wirttemberg 887 10.736.000 7,7% 13,0% -5,3%
Hamburg 130 1.754.182 1,1% 2,1% -1,0%
Hessen 845 6.092.000 7,3% 7,4% -0,1%
Mecklenburg-Vorp. 455 1.687.107 3,9% 2,0% 1,9%
Niedersachsen 823 7.994.000 7,1% 9,7% -2,6%
NRW 3.422 18.058.000 29, 7% 21,9% 7,8%
Rheinland-Pfalz 355 4.059.000 3,1% 4,9% -1,8%
Saarland 149 1.050.000 1,3% 1,3% 0,0%
Sachsen 573 4.274.000 5,0% 5,2% -0,2%
Sachsen-Anhalt 189 2.470.000 1,6% 3,0% -1,4%
Schleswig-Holstein 303 2.833.000 2,6% 3,4% -0,8%
Thiringen 399 2.335.000 3,5% 2,8% 0,6%
Maximaldifferenz 7,8%
Minimaldifferenz -5,3%

Tabelle 5: Verteilung der Fragebogen auf die deutschen Bundeslander

Glicklicherweise waren davon keine Flige betroffen, da
diese ja namentlich gebucht werden mussten.

Fur Bozen und Strasbourg waren zweisprachige Studie-
rende eingeteilt; der Fragebogen (Abbildung 2)” wurde in
die entsprechenden Sprachen (Abbildungen 3 und 4)
Ubersetzt. Die Fragebogen fir die Schweiz enthielten
Franken statt Euros bei den entsprechenden Fragen nach
den ausgegebenen Betragen (Abbildung 5). Die Intervie-
wer in den grenznahen Stadten hatten ebenfalls franzosi-
sche Fragebogen, die auch zum Einsatz kamen. Vermisst
wurden niederl&ndische oder flamische Fragebogen, da
doch ein beachtlicher Teil der antwortenden Passanten
aus diesen Regionen stammten (Tabelle 6).

Die Befragung der Passanten erfolgte durch die Studie-
renden in personlichen Interviews, wobei vorzugsweise
die den Weihnachtsmarkt verlassenden Besucher ange-
sprochen werden sollten. Die Stichprobenauswahl beruhte

" Die Fragebogen sind in den Abbildungen verkleinert wiedergegeben. Im Original sind sie bis an den

Rand bedruckt.
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{1) Sind Sie hier aus dieser Stadt?

|:|1 ja, VOM Ot iweiter lirk e Spakte)

Bei "warn O™ gurame e Mz i hes 3k ADEVD ig, ke le ke ke

{2) Welche anderen Weihhachtsmarkte auker
diesem hier sind lhnen noch bekannt?

1. Prioritat:
2. Prioritat:
3. Prioritat:

nein, von auk erhalb (weiter rechte Spatte) I:L

Ihre Postleitzahl bitte; |:| |:| |:||:| |:| (stets angeber)

Bei "won auerhalh™ porakteik k4o cher 3t AbkNTg, kel ek

(2) Welche Weihnachtsmarkte auk er dem in lhrer
Heimatstadt sind Ihnen noch bekannt?

1. Prioritét. Trertietiors
2 Prioritat:
3 Priorit&t:

(3) Wir wurden gern lhre Meinung zu diesen Weihnachtsmarkten in Erfahrung bringen:

zuvorkommende
Mitarheiter

Angehote entsprechen
meiner Alterklasse

000000
000000
Hooood

immer wieder dahin

{4) Warum sind Sie hier?

D. hur wegen des Weihnachtsmarktes
I:L auch zum Einkaufen in der Stadt
DJ nur zum Bummeln
aus anderen Grinden:
@:

{5) Wie kamen Sie hierhear?

D. eigenes Fahrzeug (auch Mitfahrer-innen)

L] 6ffentiiche verkehrsmittel auch Park & Rie)
L1 mit Reisebus

D. sonstiges zu FuUR, Fahrrad)

(6) Wie sind Sie auf den Weihnachtsmarkt
aufmerksam geworden?

D. durch Plakate
L1, durch Radiohinweise

Owte biite eintragen—> - i i Micht I Heimator!
aufregend D D D D D D D D D D D D D D D D D D langweilig
gemiitlich DDDDDD DDDDDD DDDDDD hektisch

weihnachtlich D D D D D D D D D D D D D D D D D D kommerziell
preisgunstiy [[[J[1II0 |[DOOOOO (OO0O0O0O0 tever

000000
000000
Hooood

unfreundliche
Mitarh eiter
ahsolut nichts fir
meine Alterklasse

000000
000000
Jooood

ich fahre nie mehr hin

{7T) Wie viel Geld geben Sie ungefahr hier auf
dem Weihnachtsmarkt aus?

D. weniget als 10 Euro
L. 10-20 Euro

D, 20 - 50 Euro

D. mehr als 50 Euro

(2] ... und wie viel Geld in den umliegenden
Geschaften?

D. weniger als 20 Euro
L1, 20 - 50 Euro

[, 50 - 200 Eure
D. mehr als 200 Euro

9 Ihre Ausbildung? L],
D berufliche Ausbildung
L. senstige ausbildung

akademische Aushild.

"

IR rr g J B

DJ durch Anzeigen {10} Inhre Wohnung? D. Zur Miete
D. sonstiges EL Wohneigentum
D_- sonstiges

uom lnlenkeweransm Wik
Alter? Ol czs5gabe [hzs2s [has.as [ a-ws [ ss-es [l -essane -
Gezchlacht El. neiblich D.z méannlich Elegle'rtung‘?l:'. mit P artner Dz allzin EL in Gruppe  mit Kinden'ny? D. ja L]
wann? Lo L1 e 0 sa unee O <5 0 542 O =42 etter: Ll
Ort des Intensiens™ Interviewer Nr. ... Locher Mron Fragebogen menweera NI (1bi 2 b bieeud 1y

Abbildung 2: Fragebogen (deutsch)

auf dem Zufallsprinzip. Um die erforderliche reprasentative
Stichprobe sicherzustellen, wurden zwischen den indivi-
duellen Befragungen die Passanten abgezahlt und dann
die jeweils vierte Person angesprochen. War an dieser
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{1) Etes-vous dela ville?

D‘ oui, de la ville (colonne 3 gauche) non, venant de I'exterieur (colonne 3 draite)
toujours) Votre code postal s'il vous plait DDDDD
Si, oui (de cetteville): Si, non (d'une autre ville):
{2) Connaissez-vous d’autres marchés deNdel & |({2) Quels autres marchés de Néel connaissez-
part celui-ci? wous i part celui de votre domicile?
1. Priorite: 1. Priotité; Wille de linfenicw
2. Pricrité: 2. Priorité:
3. Priorité: 3. Priarité;

(3) Nous aimerions bien aveir votre avis sur ¢ces marchés de Noel;

Pas votre lieu de
1, Prlal @ 2, Prigl @ 3. Pial@ res'ldence'll

smowvant |10 (O0O00OO|OOOOO0  ennuyant
agreate [|[ILOO0 (000000 |DOUOOON  rythme acceters
axé sur Noel DDDDDD DDDDDD DDDDDD commercial
aberdable [0 0 |DOOOOO (OOOO0O0  cher
commergands aimables DDDDDD DDDDDD DDDDDD pas ditout aimables
e e e aae 100000 (000000 (000000 Snanae ™
'y repartirai toujours DDDDDD DQDDDD D‘EJDDDD je 'y repartirai plus

jamais

Vewillez entrer la villea—>

{4) Pour quelles raisons étes-vous ici? {7} Combien depensez wous d’habitude au
marché de Ngel?

D. seulement a cause du marché de Néel
L] moins de 10 Euro

D) aussi pour faire les achats dans cette ville

DJ juste pour une balade H 10 — 20 Eure
autre raisons: , 20 - 50 Euro

&= D plus de 50 Eure

. L (8] ...et combien avez-vous depensé dans les
{5) Comment &tes vous arnve ici? magasins environants?

D. voiture priveé (aussipassager)

I:L transport publics (aussi parking-relais)
DJ bus de tourisme

D. autres (3 pied, vélo)

I:l. moins de 20 EUrs
L. 20 - 50 Euro

[, 50 - 200 Eure

L. pius de 200 Eure

{(6) Comment avez-vous eu connaissance de ce } [ ) -
marché de Néel? (9)Votre Formation? . formation académique
M par vole daffichage LI formation proffesionelle

I:l N . D.— autres formations
; & travers de la radio

DJ atravers les annonces {10)Votre habitat? D. location

D. autres D propre habitat

. autres

uom lelerkweranzm Wik
Alter? O <25uahee [ho25.35 [ o3s.as [ as.s [ ss-e5 [1 > 66 0ahme [esrn
Geschlacht I:I. weiblich D.z mannlich Elegle'rtung‘?l:l. mit P artner I:I: allzin I:L in Gruppe  mit Kindenn)? I:I. ja I:Iu....m
wann? Ll Do L1 e 0 sa unee O <5 [0 1512 O =12n wetter: [l
Ort des Intensiens? o, Interviewer Mr. ... Locher Mron Fragebogen memtera NI (1bi 2 I:Iu.n.umm

rurkin-herrrddar dl bbbl

Abbildung 3: Fragebogen (franzdsisch)

vierten Stelle ein Paar, so war abwechselnd einmal der
Mann und einmal die Frau anzusprechen. Damit Abwei-
chungen durch die Interviewer vermieden beziehungswei-
se minimiert wurden, ist vom Projektleiter aufgrund von
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{1) Siete di questa citta?

|:|1 sl, di questa citta {eontinua a la parte sinistra)

Yostro codice postale, prego: |:||:||:||:||:| (sempreindicare)

Se dal [uogo: ok icodied 1 BrE Stak)

{2) Quali altd mercati natalizie conoscete oltre a
questi le sono conoscuti?

1. priorita:

2. priorita;
3. priorita;

(3) Vorremmo sapere la vostra opinione su questi mercati natalizie:

N, di FUOH (continua ala parte destra) I:L

Se di fUOK: ok 1codio Al B attnak)

(2) Quali mercati natalizie conosce oltre quello
del vostro citta?

1. priorita: Ciskd delinseriew
2. priorita;
3 priorita:

insanvere la ciffa >

1. Pricl i 2. Prial

Non Ja vostra citia |

3. ity

goooon

appassionante noioso
piacevole DDDDDD DDDDDD DDDDDD in fretta
nataliie [ ][100 (OO0000 000000  comerciale

abessoprezo (101000 (000000 (000000 earo

operai gentili

000000
000000
Honood

L’offerta corrisponde
la mia eta

ritornare sempre li

(4) Perché siete qui?
D. solo peril mercato natalizio
D; anche per fare acquisti qui
DJ solo per gironzolare
per altd motivi:
&=

{5) Come siete arrivati qui?
D. proprio weicol o (anche passegoero)
D; mezzi publici (anche Park & Ride)
DJ coh l'autopullman
D- altro (a pied, con ciclo)
{6) Come avete saputo del mercato natalizio?
D. dai manifest
I:L viaradio
DJ via annunci

goooon

000000
000000
Hooood

goooon

per niente cordiale

000000
000000
Jonood

assolutamente niente
per la eta mia

non ci torno piu

D. meno di 10 Euro
L. 10-20 Eure
[ 20 - 50 Eure
L. piu gi 50 Eure

8) .. quanto
spensete nei negozi intorni?

D. meno di 20 Euro
EL 20 — 50 Euro

L, 50 - 200 Euro
D. piu di 200 Euro

{9) Yostra qualifica? . qualifica accademica
. qualifica di mestiere

altra qualifica

D {10) Vostro L in affitto
. altro o
appartamento? . proprieta privata
(7) Quanti seldi spendete suppergiil al mercato altro
natalizie?
UOm Emkwer anzm vk
Alter? O <zsgabe hzszs [hazs.as [ as-ss [ ss-os [l - o5 ahe Ort des Intenic
ez chlacht I:I. weiblich I:I.: mannlich Elegle'rtung?l:l. mit P artner I:I: allzin D.I in Gruppe mit Kindenn)? I:I. ja Ini
wann?  [hoo . [l 52 unee O <80 (1 1542 [ :4an Wetter: Lo

Abbildung 4: Fragebogen (italienisch)

Erfahrungswerten die Annahme getroffen worden, dass
einer von funf kontaktierten Passanten tber 55 Jahre alt
sein musste.
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{1) Sind Sie hier aus dieser Stadt?

|:|1 ja, VOM Ot iweiter lirk e Spakte) nein, von auk erhalb (weiter rechte Spatte) I:L
Ihre Postleitzahl bitte; |:| |:| |:||:| |:| (stets angeber)
Bei "warn O™ gurame e Mz i hes 3k ADEVD ig, ke le ke ke Bei "won auerhalh™ porakteik k4o cher 3t AbkNTg, kel ek
{2) Welche anderen Weihhachtsmarkte auker (2) Welche Weihnachtsmarkte auk er dem in lhrer
diesem hier sind lhnen noch bekannt? Heim atstadt sind Ihnen noch bekannt?
1. Prioritat: 1. Prioritdt  nservietors
2. Prioritat: 2. Prioritat:
3. Prioritat: 3 Prioritat:

(3) Wir wurden gern lhre Meinung zu diesen Weihnachtsmarkten in Erfahrung bringen:

Cirte bitte eintragen-> NIkt T Heimatorti

1. Pricrl 4 2. Py 3. Py

aufregend D D D D D D D D D D D D D D D D D D langweilig
gemiitlich DDDDDD DDDDDD DDDDDD hektisch
weihnachtlich D D D D D D D D D D D D D D D D D D kommerziell
wasansty ()10000 (000000 000000 e
e L0000 |000000 (000000 peetache
Angehote entsprechen D D D D D D D D D D D D D D D D D D absolut nichts fiir

meiner Alterklasse meine Alterklasse

immer wieder dahin D1 D2 D D D D D1 Ezl D D D D D‘ Ezl D D D g ich fahre nie mehr hin

{4) Warum sind Sie hier? {7T) Wie viel Geld geben Sie ungefahr hier auf
D . dem Welhnachtsmarkt aus?
. hurwegen des Weihnachtsmarktes D
L], auch zum Einkaufenin der Stadt D weniger als 15 CHF
DJ nur zum Bummeln D’ 1530 CHF
aus anderen Grinden: : 30 —90 CHF
= D mehr als 80 CHF

. L (8) ... und wie viel Geld in den umliegenden
{5) Wie kamen Sie hierhear? G eschaften?
D. eigenes Fahrzeug (auch Mitfahrer-innen)

L] 6ffentiiche verkehrsmittel auch Park & Rie)
L1 mit Reisebus

D. sonstiges zu FuUR, Fahrrad)

D. weniger als 30 CHF
L. 3090 cHF

[, 90 -300 cHF

D. mehr als 300 CHF

(§) Wie sind Sie auf den Weihnachtsm arkt . 5 D . .
aufmerksam geworden? {9) Ihre Aushildung? . akademische Ausbild.
D D; berufliche Ausbildung
. durch Plakate D
- - . sonstige Aushildun
I:l.« durch Radiohinweise g g
DJ durch Anzeigen {10} Inhre Wohnung? D. Zur Miete
D. sonstiges EL Wohneigentum
D_- sonstiges
uom lnlenkeweransm Wik
Alter? Ol czs5gabe [hzs2s [has.as [ a-ws [ ss-es [l -essane (Lo
Gezchlacht El. neiblich D.z méannlich Elegle'rtung‘?l:'. mit P artner Dz allzin EL in Gruppe  mit Kinden'ny? D. ja D!---ﬂ
wann? Lo L1 e 0 sa unee O <5 0 542 O =42 etter: Ll
Ort des Intensiens™ Interviewer Nr. ... Locher Mron Fragebogen menweera NI (1bi 2 s kieeud 14

IR rr g J B

Abbildung 5: Fragebogen fiir die Schweiz (mit Franken statt Euro)

Die Erhebung erfolgte anhand von Fragebogen, die vom
Interviewer wahrend der Befragung ausgefullt wurden. Die
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Nichtdeutsche Antwortende Anzahl %
Osterreicher 382 3,3%
Schweizer 332 2,9%
Franzosen 82 0,7%
Niederlander 40 0,3%
Italiener 38
Belgier 20
Briten 11
Luxemburger 9
Amerikaner (USA) 9
Spanier 8
Tschechen 7
Schweden 7

Anteil der nichtdeutschen antv-\/r(;artt)eerI:SeGr; Russen 5

Passanten

befragten Passanten konnten auf Wunsch Einblick in den
Fragebogen nehmen. Interviewereinflisse auf den Pas-
santen sollten auf ein Minimum reduziert werden; dies
wurde durch ein selbsterklarendes Gestaltungsprinzip des
Fragebogens gewahrleistet. Hinweise zum Ausfillen des
Fragebogens waren daher kaum erforderlich.

Aufgrund der Verwendung nahezu ausschliel3lich ge-
schlossener Fragen® war der Fragebogen im Wesentli-
chen unkompliziert auswertbar. Die bestehenden Ant-
wortmaoglichkeiten zu den einzelnen Attraktivitditsmerkma-
len waren derart gestaltet, dass die befragten Passanten
zwischen zwei extremen Standpunkten auf einer sechs-
stufigen semantischen Differentialskala wahlen konnten.

Der Fragebogen ermittelte unter anderem folgende As-
pekte:

° Eine Rangfolge der beliebtesten Weihnachtsmarkte
der befragten Person.

®  Das heif3t, dass Antwortvorgaben anzukreuzen waren und die Eintragung eigener Antworttexte nicht

moglich war.
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[ Die Grunde, warum gerade dieser Weihnachts-
markt besucht wurde.

° Wie viel Geld wurde auf dem Weihnachtsmarkt und
in den umliegenden Geschéaften ausgegeben?

° Mittels des semantischen Differentials wurden
sechs Einstellungen (unter anderem zur Atmospha-
re, zum Preisempfinden, zu den Mitarbeitern und
zum Angebot) eingehender erfragt.

Um die untersuchten Stadte bei der Auswertung der Er-
gebnisse besser klassifizieren zu kdnnen, wurden diese in
die Kategorien

- Metropole

- Oberzentrum

- Mittelzentrum

- Regionalzentrum

eingeteilt.

Bei der Festlegung der Metropolen® wurde neben der
Einwohnerzahl die Frage erortert, von welchem Gebiet
diese oder jene Stadt eine Metropole ist. Dabei wurde
auch die Eigenschaft als Landeshauptstadt mit bedacht.

Ober- und Mittelzentren sind deutschlandweit festgelegt.
Hierbei wurde die Einteilung vom Bundesamt fir Bauwe-
sen und Raumordnung zugrunde gelegt. Trotzdem bleibt
festzustellen, dass diese Einteilung in den einzelnen Bun-
deslandern hoch unterschiedlich erfolgt.’® Alle tibrigen
Orte und abweichend von den offiziellen Festlegungen
aller Orte mit weniger als 25.000 Einwohnern bekamen die
Bezeichnung ,Regionalzentrum®.

Bei der Erstellung einer geografischen Kategorisierung
wurde das gesamte Gebiet in funf Regionen unterteilt

(Abbildung 6), wobei die angrenzenden nichtdeutschen
Regionen mit einbezogen wurden.

Es gibt keine allgemeingiiltige Definition fur diesen Begriff, nur eine Festlegung von Metropolregionen
auf européischer Ebene, die sich aber nicht immer auf konkrete Stadte bezieht.

19 Zum Beispiel ist Gelsenkirchen (NRW) mit 268.102 Einwohnern als Mittelzentrum eingestuft, Ansbach

(Bayern) mit 40.624 Bewohnern als Oberzentrum.
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Abbildung 6: Die Einteilung des Untersuchungsgebietes in funf Regionen
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1.3 Grundgesamtheit, Verweigerer, Stichprobe

Grundsatzlich muss gesagt werden, dass die Zahlen die-
ses Kapitels von der Korrektheit der Angaben der einzel-
nen Interviewer abhangen. Diese fihrten namlich Verwei-
gererlisten, wo jeder Verweigerer mit einem Stich einge-
tragen wurde, getrennt nach Geschlecht, Alter und Famili-
enstand.

Von wenigen fehlt jedoch eine solche Verweigererliste,
wobei einige davon wiederum angaben, keine Verweigerer
gehabt zu haben.* Insgesamt fehlen aus nur 3,3% aller
Intervieworte die Verweigererlisten, allerdings auch von
15,9% aller Interviewereinséatze. Ob daruber hinaus tat-
sachlich alle Verweigerer entsprechend gestrichelt wur-
den, steht auf einem anderen Blatt.

Solche Defizite traten ebenfalls bei den Untersuchungen
der vergangenen Jahre auf. Daher durften die tatsachli-
chen Verweigerzahlen schon etwas hoher liegen, als es in
den nachfolgenden Zahlen ausgewiesen wird.

Aber auch hier kommt es auf den Vergleich an. Diesen
Berechnungen zu Folge haben 63,2% aller angesproche-
nen Personen die Auskunft verweigert, somit waren 36,8%
zu einer Befragung bereit. Im Dezember 2004, als auf den
Weihnachtsmarkten zwischen Duisburg und Paderborn
befragt wurde, haben 38,2 % geantwortet.

Am meisten Verweigerer gab es in Nordrhein-Westfalen,
am wenigsten in Bayern (Tabelle 7). Frauen und Manner
verweigerten in etwa gleich haufig (Tabelle 8). Es fallt aber
auf, dass es hauptséachlich die jingeren Damen sind, die
eine Befragung ablehnen und mit zunehmenden Alter eher
die Manner.

Weniger verwundern durfte, dass Passanten, die ein oder
mehrere Kinder dabei hatten, nicht so bereitwillig fir eine

1 Es sei dahingestellt, ob das der Wahrheit entspricht. Es gab aber tatsachlich einige junge Damen, die
recht glaubhaft versicherten, nicht einen einzigen Verweigerer gehabt zu haben. Auch der Leiter des
Projektes hatte mit seinem Professorenschild schon mehrfach Befragungen ohne jeden Verweigerer

durchgefihrt.
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Tabelle 7:
Anteile der Verweigerer in den einzelnen
Regionen

Tabelle 8:
Anteile der Verweigerer nach Altersgruppen
und Geschlecht

angespro- .
chene Verweige %
rer

Personen
Norden 3865 2358 61,0%
NRW 10256 6834 66,6%
Mitte und 7197 4348 60,4%
Sudwesten
Siden 3611 1932 53,5%
Osten 6028 3954 65,6%
insgesamt 30957 19426 62,8%
Verweigerer weiblich | méannlich Total
unter 25 Jahre 59,8% 66,0% 62,7%
25 - 35 Jahre 62,9% 62,8% 62,9%
35 - 45 Jahre 62,3% 63,4% 62,9%
45 - 55 Jahre 68,3% 61,4% 64,8%
Uber 55 Jahre 63,8% 61,6% 62,7%
alle 63,4% 63,0% 63,2%

Befragung zur Verfigung standen (Fehler! Verweisquelle
konnte nicht gefunden werden.). Uberraschend war,
dass Singles oder besser, diejenigen, die allein auf den
Weihnachtsmarkten angetroffen wurden, nahezu ebenso
selten zu einem Interview bereit waren.
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2 Zuverlassigkeit der Untersuchungsergebnisse

Diese Studie wurde im Rahmen eines Marktforschungs-
praktikums erstellt, das ein Pflichtbestandteil im absatz-
orientierten Zweig der Hochschulausbildung zum Diplom-
Wirtschaftsingenieur ist. Aus diesem Grund wurden die
Interviews von Studentinnen und Studenten und nicht von
fest angestellten Interviewern durchgefihrt. Um die Si-
cherheit der Messergebnisse zu gewahrleisten, wurde ein
besonderes Augenmerk auf die Seriositat der Interviewer
und deren Vorgehensweise und somit auf die Zuverlassig-
keit der Ergebnisse gerichtet.

Die Interviewer wurden wahrend der Vorlesungen und
durch zusatzliche Informationsveranstaltungen sorgfaltig
auf ihren Einsatz hin geschult. Neben den freiwilligen In-
terviewern aus anderen Studienrichtungen und Jahrgan-
gen war ein Grof3teil der Studierenden ohnehin Teilneh-
mer des Marktforschungspraktikums und somit ausrei-
chend Uber die Auswirkungen von Unregelmafiigkeiten
informiert. Dazu wurden die Einsétze so geplant, dass je-
der neue Interviewer mit einem erfahrenen Interviewer,
der in vorherigen Befragungen schon aktiv war oder als
Autor bei dieser Studie mitwirkte, in ein Team kam.

Die Interviewer wurden wéhrend ihrer Tatigkeit an den
Befragungsorten kontrolliert. Zusatzlich wurde bei mehre-
ren Variablen der Befragung gepruft, ob die Antworten bei
den einzelnen Interviewern von den Durchschnittswerten
aller Antworten abwichen. Fur derartige Abweichungen
kann es verschiedene Grinde geben. Zum einen kdnnte
der Interviewer Einfluss auf den Befragten ausgeubt ha-
ben. Eine Beeinflussung dieser Art kann sowohl bewusst
als auch unbewusst erfolgen, zum Beispiel durch die Art
und Weise des Auftretens des Interviewers, durch eine
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3 Bekanntheit der einzelnen Weihnachtsmarkte

3.1 Haufigkeit der Nennungen

Eigentlich misste man meinen, dass kein anderer Para-
meter die Ergebnisse in diesem Kapitel so stark bestimmt
wie die geografische Lage der einzelnen Stadte. Es wurde
aber bereits im Kapitel 1.2 dargelegt,'* dass das gesamte
Untersuchungsgebiet recht gut abgedeckt wurde.

AulRerdem muss man davon ausgehen, dass man fur ei-
nen guten und sehenswerten Weihnachtsmarkt durchaus
etwas langer zu fahren bereit ist, als fir normale Weih-
nachtseinkaufe oder gar fir eine Hose oder ein Paar
Schuhe. Manche buchen ja bekanntlich sogar eine Fern-
reise fur einen oder mehrere Weihnachtsmarkte.

Damit ware dieses Kapitel schnell zu Ende: Der Christ-
kindlmarkt in NUrnberg ist der bekannteste Weihnachts-
markt (Tabelle 9). Das hétte man sicherlich auch ohne
diesen Bericht herausgefunden.

Weihnachts- bzw. Christkindlmarkte Anzahl %
Nurnberg 1289 4,7%
Dortmund 938 3,4%
Minchen 821 3,0%
Dresden Striezelmarkt 667 2,4%
Essen 640 2,3%
Hamburg 614 2,2%
Minster 603 2,2%
Frankfurt am Main 580 2,1%
Sie am J;ES[;;; Oberhausen CentrO 472 1,7%
Weihnagﬁg;ﬂé"rﬁg Stuttgart 463 1,7%

12 siehe Seite 17 ff.
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3.3 Griunde zum Besuch eines Weihnachtsmarktes

Die Grunde, die zum Besuch eines Weihnachtsmarktes
fuhren, sind vielfaltig. Es lasst sich bei so einem Projekt
nicht vermeiden, dass Passanten befragt werden, die den
Weihnachts- oder Christkindlmarkt gar nicht besuchen,
sondern nur durchlaufen, zum Arzt oder zur Sparkasse
unterwegs sind oder da arbeiten.

Uberraschend viele gaben an, nur des Weihnachtsmark-
tes wegen in der Stadt zu sein. Eigentlich sind es die
meisten, denn die Antwort ,zum Bummeln“ heil3t ja nichts
anderes, als speziell iber den Weihnachtsmarkt spazieren
zu wollen und nicht, um die benachbarten Geschafte zu
besuchen (Tabelle 10).

~Warum sind Sie hier?" Anzahl Prozent
nur wegen des Weihnachtsmarktes 3696 36,0%
auch zum Einkaufen in der Stadt 4395 42,9%
zum Bummeln 1707 16,6%
Tabelle 10:
Griinde zum Besuch des .
jeweiligen Weihnachts- | aus anderen Griinden 455 4,4%
marktes

Bei Antwortmdoglichkeit ,aus anderen Grinden* handelte
es sich um eine offene Fragestellung, bei denen die Be-
fragten ihren eigenen speziellen Grund zum Besuch des
Weihnachtsmarktes eintragen lassen konnten. Deshalb
bedurfte es bei der Auswertung einer Zusammenfassung
der gegebenen Antworten, um ein tbersichtliches Ge-
samtbild zu erlangen.
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3.4 Anteil der Medien an der Bekanntheit der Weihnachts-

markte

Nur ein Ergebnis als Beispiel:

Abbildung 7:
Weihnachtsmarkte mit
einem hohen Anteil an

Anzeigenwerbung
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Anzeigen
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4 Untersuchung der Einstellungen

Wie bereits in Kapitel 1.2 beschrieben,*® wurden die Pas-
santen in den Innenstadten, da wo die Weihnachts- oder
Christkindlmarkte stattfanden oder auch direkt auf den
Weihnachtsmarkten gebeten, bis zu drei ihnen bekannte
Markte, aber nicht den eigenen, nach jeweils sechs Kri-
terien zu beurteilen. Die vorgegebenen Begriffspaare wa-
ren:

aufregend / langweilig

gemdtlich / hektisch

weihnachtlich / kommerziell

gunstig / teuer

zuvorkommende Mitarbeiter / unfreundliche

Angebote sind der Altersgruppe entsprechend oder
eben nicht

Jedes dieser Wertepaare sollte auf einer Skala von 1 bis 6
den von den interviewten Passanten ausgewéhlten Weih-
nachtsmarkten zugeordnet werden.

Insgesamt liegen 27.495 Wertungen von circa 1300 Weih-
nachts- oder Christkindiméarkten vor, von denen aber nur
205 in den nachfolgenden Grafiken und Tabellen erfasst
werden. Uber die anderen liegen weniger als 15 Meinun-
gen vor. Zu wenig, um dazu irgendwelche Aussagen tref-
fen zu kdnnen? Das wére gleichwohl moglich gewesen,
dann na&mlich, wenn man sich zu jedem Ergebnis die
Standardabweichungen anschauen wirde. Warum sollte
man die Erkenntnisse von vielleicht 12 oder 14 unabhéan-
gig voneinander antwortenden Passanten verwerfen,
wenn die sich in ihrem Urteil recht einig sind?

Trotzdem, irgendwo muss ein Schlussstrich gezogen wer-
den; und der liegt bei den regionalen Auswertungen bei
mindestens 15 Meinungen. Bei Betrachtungen, die sich

13 siehe Kapitel 1.2
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auf das gesamte Befragungsgebiet beziehen, wurden
mindestens 30 Meinungen pro Weihnachtsmarkt als Un-
tergrenze festgesetzt.

So kann es also vorkommen, dass ein attraktiver Weih-
nachtsmarkt in einer Region bei einem Attribut fuhrt oder
einen der vorderen Platze einnimmt, bei der Betrachtung
des gesamten Gebietes aber fehlt, weil er eben nur zwi-
schen 15 und 30 Meinungen auf sich vereinen konnte.

Es sollte nicht verschwiegen werden, dass die Aufzeich-
nung all dieser Orte auf den Fragebdgen nicht einfach
war. Bei den Interviewerschulungen, aber auch bei den
Einweisungen fur die Dateneingeber wurde massiv darauf
hingewiesen, dass ausschlie3lich die noch gultigen Kraft-
fahrzeugkennzeichen als Abkirzungen zugelassen sind —
keine wie auch immer gearteten anderen Kurzformen.
Ferner wurde appelliert, nur solche Kraftfahrzeugkennzei-
chen zu verwenden, bei denen man sich sicher ist. An-
sonsten seien die Orte vollstdndig auszuschreiben.

Mangels eindeutigem Kennzeichen wurden fir die auslan-
dischen Stadte festgelegt:

A-W Wien A-S Salzburg
A-l Innsbruck I-BZ Bozen
CH-ZH  Zirich CH-BS Basel

F-S Strasbourg F-CO Colmar
und F-MH Mulhouse

Problematisch bleibt trotzdem, dass alle von den Passan-
ten genannten Orte und Weihnachtsmarkte nur phonetisch
wahrgenommen werden konnten. Ein eigenes studenti-
sches Team hatte die Aufgabe, Uber das Internet jede ein-
zelne Nennung zu verifizieren, die Schreibweise zu Uber-
prufen und entsprechende Korrekturen vorzunehmen.

So wurden die verschiedenen Neustadts und Rotenburgs
— sofern sie ohne weitere Zusétze in den Fragebogen er-
schienen — relativ problemlos zugeordnet, auch wenn Da-
ten aus einer grenzwertig geografischen Region zuweilen
stark gemutmal3t zugeteilt wurden. Zum Beispiel wurde
ein in Schweinfurt genanntes Roten- oder Rothenburg
dem an der Tauber zugeschlagen, obwohl das an der Ful-
da sicherlich naher liegt, aber in Bezug auf Weihnachts-



131

markte eben nicht die gleiche Bedeutung hat. Aus Frei-
burg in Sachsen wurde Freiberg (FG) und aus Freiberg im
Schwarzwald Freiburg (FR); mit Offenbach (OF) und Of-
fenburg (OG) wurde ahnlich verfahren.

Bei dubios verwendeten Kraftfahrzeugkennzeichen wurde
Ruckfrage bei den Interviewern gehalten.

Nicht minder problematisch war es mit den Weihnachts-
markten. Dass ,Domplatte” und ,,Ronkalliplatz“ ein- und
derselbe Weihnachtsmarkt in KoIn sind, wusste man
schon, dass das aber auch fur den Christkindlmarkt in
Wien und dem am Rathausplatz gleichermal3en gilt, muss-
te erst in Erfahrung gebracht werden.

Die grof3te Bandbreite zwischen den einzelnen Weih-
nachtsmarkten trat beim Wertepaar ,preisgunstig — teuer”
auf (Tabelle 11). Hierbei ist die Standardabweichung am
hdchsten von allen befragten Attributen.

Antworten auf die Frage
12 Bewertuna* Anzahl der Standard-
9 Antworten | abweichung
Wertepaare:
aufregend — 4,3984 27495 1,109
langweilig
gemitlich — 4,2582 27486 1,254
hektisch
weihnachtlich — 4,4057 27484 1,238
kommerziell
gunstig — teuer 3,5101 27376 1,321
zuvorkommende Mit- 4,7925 27414 0,967
arbeiter — unfreundli-
che
Angebote sind der Al- 4,3497 27405 1,017
tersgruppe entspre-
chend — absolut nicht
Tabelle 11:
Die Durchschnittswerte Mo - _
und Standardabwei- ) 1 = besonders niedrig (schlecht) 6 = besonders hoch (gut)

chungen aller Attribute
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Am einigsten ist man sich, was die Freundlichkeit des
Personals auf den Weihnachtsmarkten betrifft.*

Dass die Werte der dritten Spalte in Tabelle 11 nicht im-
mer die Gesamtzahl von 27.495 erreichen, liegt daran,
dass manchmal dieses Attribut, ein anderes Mal jenes
verweigert wurde.

Die Berechnung der Signifikanzen erfolgte mit der Proze-
dur ANOVA aus dem SPSS-Paket. Es gibt drei Stufen: p <
0,05 (schwach signifikant), p < 0,01, somit also eine Irr-
tumswabhrscheinlichkeit unter 1% und p < 0,001 (hoch sig-
nifikant), wo die statistischen errechneten Wahrscheinlich-
keiten eines Irrtums unter 1 Promille liegen.

In aller Regel werden nur Unterschiede betrachtet und in

den Tabellen und Grafiken aufgenommen, die zumindest
schwach signifikant sind (p < 0,05). Zuweilen werden Er-

gebnisse erwahnt, wenn das geforderte Signifikanzniveau
knapp verfehlt wurde. Dann wird aber auf diese Tatsache
hingewiesen.

14 Wenn der Durchschnittswert wie bei diesem Wertepaar besonders hoch liegt, also recht nahe am

hochsten Wert 6, dann ist der Zahlenraum kleiner, auf welchen sich die einzelnen Werte verteilen kon-
nen. Das beeinflusst die Standardabweichung beachtlich.
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4.1 Das Wertepaar , aufregend — langweilig*

Hektik™ und aufregend passen sicherlich zusammen. Be-
deutet das dann, dass Langeweile und Gemiitlichkeit
ebenso harmonieren? Zumindest wird es problematisch,
wenn es auf einem Weihnachtsmarkt hektisch und lang-
weilig zugleich zugeht. Doch zuerst soll das Wertepaar
»=aufregend — langweilig“ in den einzelnen Regionen naher
betrachtet werden.

Hierbei wird der Weihnachtsmarkt den jeweiligen Gegen-
den zugeordnet, der Hamburger dem Norden und Muin-
chen dem Siden. Das bedeutet also nicht, dass die Beur-
teilungen dieser jeweiligen Weihnachtsmarkte nur aus
dem Norden oder dem Siiden stammen. Vor allem bei den
Uberregional sehr bekannten Weihnachtsmarkten, aber
auch bei denen, die an den Gebietsgrenzen liegen, kom-
men die Meinungen aus allen méglichen Regionen, ja aus
dem gesamten Befragungsgebiet.

Mehr noch: Die Bewertungen wurden zwar nur im Befra-
gungsgebiet erhoben; die antwortenden Passanten kom-
men aber auch aus Gegenden aufR3erhalb des Befragungs-
gebietes. So wurden in Bozen ltaliener aus ganz Italien
angetroffen, in Strasbourg Franzosen aus allen Ecken ih-
res Landes, Belgier und Niederlander wurden zuhauf be-
fragt, nicht wenige Russen, Chinesen oder Amerikaner
sind in der Stichprobe. Daher macht es auch keinen Sinn,
die Herkunft der Meinungen als Kriterium fur die Ge-
bietsaufteilung zu nehmen.

Unabhangig davon wird sehr wohl auch dargestellt, wenn
sich die Meinungen je nach Herkunft der Passanten signi-
fikant unterscheiden.

5 siehe Kapitel 4.2 Seiten 229 ff.
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Einige Ergebnisse als Beispiel:

Tabelle 12:

Die Bewertungen der
Weihnachtsmarkte in
Abhangigkeit von der
Kaufkraft (alle Weih-

nachtsmarkte)

Abbildung 8:

Von der Art des benutz-
ten Verkehrsmittels
abhangige Unterschie-
de bei den Bewertun-
gen der Weihnachts-
markte in Duisburg und
Moers nach dem Wer-
tepaar ,gemuitlich —
hektisch*

?Srtnw\c/)\;zzerrt]ea:;crjlzsfrrae?e Bewertung* Anzahl der Standard-
paar, B 9 Antworten | abweichung

gend — langweilig

Kaufkraftklasse 1 4,4555 4384 1,079

2 4,3989 8972 1,119

3 4,3970 9992 1,097

Kaufkraftklasse 4 4,3119 3703 1,148

*) 1 = besonders langweilig

6 = besonders aufregend

besonders gemiitlich

6 Duisburg

p <0,01

Schnitt

1 Duisburg

3,9813

Moers

p < 0,001

Schnitt Moers
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Abbildung 9:

Von der Ausbildung
abhangige Unterschie-
de bei den Bewertun-
gen der Weihnachts-
markte in Gelsenkir-
chen und Paderborn
nach dem Wertepaar
~gemdtlich — hektisch*

Abbildung 10:

Von der Kaufkraft
abhangige Unterschie-
de bei den Bewertun-
gen der Weihnachts-
markte in Ulm und
Karlsruhe nach dem
Wertepaar ,gemdtlich —
hektisch*

besonders gemditlich

Gelsenkirchen

p > 0,05

Schnitt Gelsenkirchen

Paderborn

p <0,05

Schnitt Paderborn
4,4634
4,3832
T T
besonders gemutlich
Karlsruhe Ulm
6 —
p > 0,05 p<0,05
5 1
Schnitt Ulm
4,4327
4 Schnitt Karlsruhe
T 4,0556
34
2 4
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besonders weihnachtlich

Greifswald

p <0,05

Berlin

Schloss Charlottenburg

p < 0,01

Schnitt Berlin

| Schnitt Greifswald 4,2755
3,9839

Abbildung 11: Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmérkte in Greifswald
und am Schloss Charlottenburg in Berlin nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell*

besonders weihnachtlich

Berlin
Alexanderplatz

p<0,05

Schnitt Berlin

Berlin
Spandau

p <0,01

4,2755

vor vor

D@

I

nach

Abbildung 12: Von der Uhrzeit abh&ngige Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte auf dem Berliner
Alexanderplatz und in Spandau nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell*
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Tabelle 13:

Die teuersten Weih-
nachtsmarkte mit Stan-
dardabweichungen im
Osten des Befragungs-
gebietes

Tabelle 14:

Die Weihnachtsméarkte
mit dem zuvorkom-
mendsten Personal mit
Standardabweichungen
im Norden des Befra-
gungsgebietes

Antworten auf die Frage

zum Wertepaar Bewertung* Anzahl der Stan_dard-
preisgiinstig — teuer* Antworten | abweichung
Berlin Spandau 3,5333 135 1,125
Dresden Striezelmarkt 3,5135 667 1,121
BIn. Gedéachtniskirche 3,5000 115 1,115
Rostock 3,4760 273 1,125
Potsdam 3,2524 105 1,169
Berlin Charlottenburg 3,1667 79 1,144
Berlin Alexanderplatz 3,1613 156 1,181
Berlin Potsdamer Platz 3,1290 31 1,024
BlIn. Gendarmenmarkt 2,9924 133 1,256
Frankfurt an der Oder 2,9474 19 1,311

*) 1 = besonders teuer 6 = besonders preisgunstig

Antworten auf die Frage

zum Wertepaar Bewertung* Anzahl der Stan_dard-
~unfreundlich — zuvor- Antworten | abweichung
kommend*

Buckeburg 5,6000 15 0,632
Goslar 4,9107 112 1,078
Hamburg Rathaus 4,8355 614 0,705
Libeck 4,8303 330 0,711
Bremerhaven 4,8116 70 0,713
Lineburg 47778 108 0,728
Cuxhaven 4,7568 37 0,683
Bremen 4,7560 456 0,751
Osnabriick 4,7486 175 0,820
Braunschweig 4,7361 144 0,901

*) 1 = besonders unfreundlich

6 = besonders zuvorkommend
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Abbildung 13:

Von der Herkunft ab-
héangige Unterschiede
bei der Bewertung der
Freundlichkeit des
Personals auf dem
Christkindlmarkt am
Salzburger Dom

besonders zuvorkommendes Personal

64 p<0,05
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Hoffentlich geraten sich die Oberpfalzer und die Mittel-
franken nicht in die Haare, wenn sie in Regensburg tber
das dortige Angebot auf dem Christkindlmarkt sprechen
(Abbildung 14). Es ist kaum zu glauben, dass man dar-
uber so unterschiedlicher Meinung sein kann.

Abbildung 14:

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Regensburger
Christkindimarkt

besonders altersgerechtes Angebot

6
p<0,05

Schnitt Regensburg
4,3643
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5 Die Analyse der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten

In Marktuntersuchungen ist es besser, die Zufriedenheit
indirekt zu erkunden. Die einen wollen nicht als Meckerer
und Norgler dastehen und kreuzen allzu schnell ,bin zu-
frieden® an, andere ziehen vom Leder und machen alles
mies. Durch die Formulierung ,Fahren Sie in Zukunft wie-
der hierher?* — und das in den bekannten Abstufungen mit
sechs Ankreuzmadglichkeiten — sticht zumindest die Frage
nach der Zufriedenheit nicht direkt ins Auge. So sollen die
Passanten zu ehrlicheren Antworten verleitet werden.

Diese sechs Kastchen des semantischen Differenzials
wurden beschriftet mit ,immer wieder“ (6) bis zu ,nie wie-
der hin“ (1). Allerdings kann bei dieser Fragestellung ein
Grund fur ,nie wieder hin“ darin liegen, dass zum Beispiel
die Entfernung zu den jeweiligen Weihnachtsmarkten zu
weit ist. Selbst dieser Aspekt ist mit der Zufriedenheit ge-
koppelt; es lohnt sich eben nicht, so weit zu fahren.

Leider ist es hier nicht mdglich, die Grinde fur eventuelle
UnzufriedenheitsauRerungen zu erkunden.® Die Erkennt-
nisse aus den letzten Kapiteln mit den Werten tber die
einzelnen Attribute liefern aber sicherlich den einen oder
anderen Hinweis.

Die Frage nach dem Zusammenhang dieser Zufrieden-
heitsfrage mit den einzelnen Wertepaaren der vorange-
gangenen Kapitel ist sicherlich besonders interessant. Die
hochste Korrelation besteht zum ersten Wertepaar ,aufre-
gend — langweilig“, was durchaus Uberraschen mag, da
sich das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell” richtig-
gehend aufdrangt, es kommt aber nur an zweiter Stelle
(Tabelle 15). Den kleinsten Zusammenhang mit der Zu-
friedenheit hat ganz offensichtlich das Preisempfinden.
Man geht also doch wieder zu einem Weihnachtsmarkt,

16 Dagegen sprach die Zielsetzung, alle Fragen auf eine DIN A4-Seite zu bekommen, um so die Verwei-

gererquote in Grenzen zu halten. Darliber hinaus hat ein solch einseitiger Fragebogen enorme Vorteile
in der Handhabung.



690

Antworten auf die Frage Korrela-
12 . .| Anzahl der
tionskoeffi- p <
. Paarungen
Wertepaare: zient
aufregend — 0,39238 27398 0,001
langweilig
gemiitlich — 0,29232 27388 0,001
hektisch
weihnachtlich — 0,32459 27389 0,001
kommerziell
gunstig — teuer 0,15369 27288 0,001
zuvorkommende Mit- 0,28417 27330 0,001
arbeiter —
| ~ Tabelle 15; unfreundliche
Die zweiselligen Korrela- 1 Angebote sind der Al- | 0,27223 27329 0,001
Pearson zum Wertepaar | t€rsgruppe entspre-
Jmmer wieder hin —nie | chend — absolut nicht
mehr hin*

auch wenn man die Preise dort als recht hoch empfindet —
oder, was ja auch sein kann, man geht nicht wieder dahin,
selbst wenn es preisglnstig ist. Letzteres durfte wohl eher
einleuchten und den niedrigen Korrelationskoeffizienten
verstandlich machen.

Erwahnenswert ist sicherlich, dass der Durchschnittswert
fur die Zufriedenheit aus dem gesamten Befragungsgebiet
mit 4,5694 recht hoch liegt — an zweiter Stelle hinter der
Bewertung der Freundlichkeit.!” Dabei darf nicht verges-
sen werden, dass jeder gefragt war, fur die Bewertung
seine bevorzugten Weihnachtsmaérkte zu nennen — zu de-
nen man dann hoffentlich auch immer wieder hin méchte.
Aber auch die anderen Wertepaare basieren ja auf glei-
chermal3en ausgewahlten Weihnachtsmarkten.

17 siehe Tabelle 11 auf Seite 131
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Abbildung 15:

Von der Ausbildung
abhangige Unterschie-
de bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit
mit den Weihnachts-
markten in Speyer und
Hanau

immer wieder hin

Speyer

p <0,01

Hanau

Schnitt Hanau

4,7973
Schnitt Speyer

4,3939

Bewertungen in Sachen Zufriedenheit aufweisen,® in der
Mitte und im Sudwesten des Befragungsgebietes liegen

mehr Weihnachtsmaérkte vorn, bei denen die Mieter die

Zufriedeneren sind (Tabellen 429 bis 432).

Tabelle 16: Von

der Wohnart abhangige
Unterschiede bei der
Bewertung der Zufrie-
denheit mit dem Kob-
lenzer Weihnachtsmarkt

Antworten auf die Frage

zur Zufriedenheit mit den | Bewertung* Anzahl der Staqdard-
: - Antworten | abweichung

Weihnachtsméarkten

zur Miete 4,8788 33 1,244

Wohneigentum 4,2692 26 1,485

*) 1 = nie mehr hin

6 = immer wieder hin

18

siehe Seite 698 (Fehler! Verweisquelle konnte nicht gefunden werden.)
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6 Erkenntnisse Uber die Weihnachtsmarkte an den
Befragungsorten

6.1.4 Ausbildung, Wohnart und Kaufkraft der Passanten

Wie aus den vorherigen Kapiteln bereits bekannt, wurde
nicht nach den Einkommens- geschweige denn Vermo-
gensverhaltnisse gefragt, die ja eigentlich die Kaufkraft
bestimmen, sondern nach der Ausbildung und der Wohn-
art.™®

Im Gegensatz zu den vorangegangenen Kapiteln 6.1.1 bis
6.1.3 kdnnen nunmehr die Zahlen der fir eine Bewertung
ausgewahlten Orte mit denen verglichen werden, an de-
nen Befragungen stattfanden. Schlief3lich braucht nicht
beflirchtet zu werden, dass die Interviewer die Stichprobe
nach diesen Kriterien beeinflusst haben kénnten. Wer
kann schon Ausbildung, Wohnart und Kaufkraft von wei-
tem erkennen?

Abweichungen zwischen den bevorzugten Weihnachts-
markten und den Befragungsorten sind zu erwarten, da
die Christkindl- oder Weihnachtsmarkte je nach Ausbil-
dung oder Wohnart unterschiedlich bevorzugt werden, wie
aus den Auswertungen der einzelnen Wertepaare bereits
bekannt ist.°

Zuerst wird die Ausbildung analysiert (Tabellen 470 bis
477). Da ein hoher Anteil an antwortenden Passanten mit
einer beruflichen Ausbildung noch nicht bedeutet, dass
der Akademikeranteil entsprechend niedrig ist,** werden
wenigstens die zehn Weihnachtsmaéarkte mit den entspre-
chenden Gegenwerten dargestellt.

19 siehe hierzu vor allem Seiten 99 ff.

%0 siehe Abschnitte 4 und 5 dieses Berichts (Seiten 129 ff.)

L gchlieBlich gibt es noch die Antwortmdglichkeit ,sonstige Ausbildung*.
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6.3 Einzugsgebiete

In den folgenden Grafiken sind die Einzugsgebiete der
einzelnen Weihnachtsmarkte dargestellt. Der jeweils in der
Kreismitte angegebene Prozentwert gibt an, wie viele der
dort angetroffenen Personen von auf3erhalb, also nicht
aus der jeweiligen Stadt kamen.

Die anderen Werte teilen die auswartigen Besucher nach
deren Herkunftsregionen bzw. -stadten auf. Die Addition
dieser Werte ergibt jeweils nicht immer 100%, da einzelne
Personen, die zu weit entfernt wohnten, nicht bertcksich-
tigt wurden.

Zur Ermittlung der Herkunftsregionen wurden ausschliel3-
lich die Postleitzahlen der befragten Passanten herange-
zogen — genauer, die ersten drei Ziffern.?? Die nachfol-
genden Auswertungen kdnnen aber nicht so fein ausges-
taltet werden, dass stets jedes einzelne dieser Postleitge-
biete Berucksichtigung findet. Zusammenfassungen sind
erforderlich, allein schon, um die vielen Einzelangaben
komprimieren zu kdénnen.

Ein nicht unwichtiges Indiz fur die Attraktivitat eines Weih-
nachtsmarktes ist sicherlich der Auswartigenanteil (Tabel-
le 495). Dabei darf nicht verkannt werden, dass das Hin-
terland der einzelnen Befragungsorte sehr unterschiedlich
ist. Es braucht nicht erwahnt zu werden, dass vor allem
Bochum zwischen anderen Grof3stadten eingekeilt ist und
dass zum Einzugsgebiet dieser Stadt auch noch Hattingen
gehort, das selbst einen weit Uber die Stadtgrenzen hin-
aus bekannten Weihnachtsmarkt hat. Andererseits wird
das CentrO in Oberhausen bekannter Weise von weit her
angefahren. Aus dem damit verbundenen hohen Auswar-
tigenanteil auf die Attraktivitat des Weihnachtsmarktes
schlieBen zu wollen, wére sicherlich genauso abwegig, als

22 7uweilen wurde auch die vierte Ziffer einbezogen, vor allem dann, wenn dies bei den Nachbarkommu-

nen der Weihnachtsmarkte sinnvoll erschien.



821

Belgien,
Niederlande

1,9%

Konz, Schweich
(PLZ 543xx)

18,9%

3,3%
Trier
13,1% (PLZ 54xxx)
Saarlouis,
Lebach
(667xx, 668xxX)

Saarbriicken

Vélklingen,
St. Ingbert
(PLZ 663xx)

6,6%
Pirmasens
Frankreich | (PLZ 669xx)

Gerolstein
(PLZ 546xx)
5,7%

Luxemburg

38%

Koblenz, Mainz
(55xxx - 5T xxx)

(662xx, 665xx, B66xX)

Kéln, Bonn
{50xxx -53xxx)
9.4%

132%

Wittlich

15,1%

Hermeskeil
(PLZ 544xx)

Saarbriicken
{B66xxx, BT XxX)

19.7%

Neunkirchen,
Sulzbach

Mainz 9.1%
(PLZ 55xxx)

Homburg,
Zweibrlcken
(PLZ 664xx)

49%

Worms
(PLZ675xx)

39%

18.2%
78%
NRW

Mannheim
{dxxxx - 53xxx)

(PLZ 68xxx)

Kaiserslautern
Saarbriicken

Ludwigshafen,
(PLZ 66xxx)

Frankenthal

26% (670xx -672xx)

78%

Wiirttemberg

(70xxx - T5xXxX) Heidelberg

(PLZ 69xxx)
Mannheim i
PLZ 68 Heidelberg
( Xxx) (PLZ 69xxx)

6,1% 17.0% 88% /' 34%
Saarbr(icken,
Rheinland-Pfalz

Stuttgart,
{B6630¢, BT xxx)

Pforzheim
(7TOxxX - THXXX)

Strasbourg
73,5%

12,2% Karlsruhe,
Offenburg

Frankreich (T6xxX, TTXXX)

Schweiz

17,7%
Freiburg,
0,0% |siidschwarzwald ™
{78, T9xxX)

Abbildung 16: Einzugsgebiete der linksrheinischen Weihnachtsmérkte
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Auf welchen weihnachtlichen Markt gehen Nurnberger?

Nein, die Nachbarn kommen jetzt dazu. Wo traf man Per-
sonen mit den Postleitzahlen 90xxx und 91xxx — wenn die
schon kaum nach Nurnberg auf ihren Christkindlesmarkt

gehen? Sie waren in erster Linie bei den Reiterles an der

Tauber zu finden — zumindest wie es den Anschein hat

(Tabelle 17).

Tabelle 17:

Nirnberger und deren Nachbarn, die auf
anderen Christkindlméarkten befragt wur-
den

Nurnberger und deren

Nac_hbarn auf :dnderen ﬁr:z?\?ile(\:/ivesr Prozent
Weihnachtsmaérkten

Rothenburg o.d. Tauber 12 19,4%
Frankfurt am Main 5 8,1%
Salzburg 5 8,1%
Minchen 4 6,5%
Weimar 3 4,8%
Bozen 3 4,8%
Bamberg 3 4,8%
Berlin 3 4,8%
alle Orte 62 100%
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6.4 Aufbau und Struktur der Weihnachtsmarkte

Wie aus den vorangegangenen Kapiteln recht deutlich wur-
de, liegen geradezu ,Welten“ zwischen den einzelnen Weih-
nachts- oder Christkindimérkten — ganz zu schweigen von
den Bemuhungen einzelner Veranstalter, etwas Besonderes
bieten zu wollen. So gibt es nicht nur Adventsmarkte und
Kulturdorfer, Weihnachtswélder oder einen Reiterlesmarkt,
es gibt Markte, die kaum von einer normalen Kirmes zu un-
terscheiden sind, andere, die Jahrmarkt-Charakter haben
oder wahrscheinlich besser mit einem Trédelmarkt vergli-
chen werden kdnnen.

23

Es gibt eine Unmenge von privaten oder teil-privaten Veran-
staltungen, von Clubs und Vereinen durchgefuhrte, von Kir-
chen oder sozialen Tragern organisierte, nur wenige Tage
oder langer noch als die Vorweihnachtszeit dauernde, also
schon lange vor dem ersten Advent beginnend. Andere ge-
hen bis Sylvester oder sogar bis zum Drei-Konigs-Fest.

Aber noch unterschiedlicher sind die einzelnen Weihnachts-
markte von ihrem Aufbau, von ihrer Struktur her. Nicht jede
Kommune hat einen majestatischen Dom oder ein prachtiges
Schloss, ein architektonisch stimmungsvolles Rathaus, eine
historisch gepragte Innen- oder Altstadt, die allesamt unter-
schiedlich eindrucksvolle Kulissen fur den Weihnachtsmarkt
bilden.

Mit und ohne solche Kulissen, man kann jede Menge Fehler
beim Aufbau eines Weihnachtsmarktes machen. Keiner sagt,
dass er Gedrange will, genauso wenig, wie man im Super-
markt an der Kasse Schlange stehen mdchte. Niemand
mochte im Restaurant auf einen Tisch warten missen. Aber
wehe, wenn im Supermarkt niemand an der Kasse steht,
wenn nichts los ist, wenn im Restaurant nur ein Tisch belegt
ist. Das alles sind entscheidende Qualitatsparameter in der
Wahrnehmung der Kunden. Braucht ein Weihnachtsmarkt
Gedrange? Wenn ja, wie viel? Muss ich auf Kinderwagen
schiebende Miitter Ricksicht nehmen?

23

Auf Christkindles-, Christkindels- oder Christkindchenmérkte soll gar nicht erst eingegangen werden.
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Wie sieht es mit den Geschéften aus, die standig Angst ha-
ben, durch den Weihnachtsmarkt abgedrangt zu werden?
Wer moéchte schon vor seinem Schaufenster die Rickseite
einer Bude haben? Wie wichtig ist es, geschlossene Gassen
zu haben, also Buden und Stdnde an beiden Seiten des
Hauptgehwegs? Was machen dann die Laden und gastro-
nomischen Betriebe dahinter?

Somit stellt sich die Frage, ob und wenn ja, welche Auswir-
kungen die Struktur, der Aufbau, die Lage eines Weih-
nachtsmarktes auf das Empfinden der Besucher hat. Wie
stark wird eventuell die Geldausgabe in den umliegenden
Geschaften beeintrachtigt?

Hierzu wurden 240 Struktur-Fragebtdgen ausgewertet, die
von den Interviewern und anderen sachkundigen Besuchern
der Weihnachtsmarkte®* ausgefiillt wurden. Dabei wurden
nur solche Weihnachts- oder Christkindimarkte einbezogen,
die personlich von den Antwortenden besucht wurden. Diese
Daten wurden in Relation zu den Gber 27.000 Meinungen der
antwortenden Passanten Uber die einzelnen Weihnachts-
markte gesetzt.

Korrelationskoeffizienten und das Signifikanzniveau ergeben
dann Aufschluss dariiber, ob zwischen den Kriterien Abhan-
gigkeiten bestehen, die sich auf das Empfinden der Besu-
cher auswirken.

Zuerst werden die sieben Kriterien analysiert, wo sich der
jeweilige Markt befindet:

[]. auf einem Platz

L] in einer Strake mit Verkehr

. in der Ful3gangerzone

. auch in SeitenstralRen und Hinterhdfen
s um Kirche, Dom oder Rathaus

. in der gesamten Innenstadt, bzw. Viertel

O O O o

. bei oder in einer Shopping Mall

2% neben den Interviewern und Teilnehmern des Marktforschungspraktikums in aller Regel Professoren

und Assistenten des Fachbereichs Technische Betriebswirtschaft der Fachhochschule in Hagen
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Bei den Ankreuzmadglichkeiten waren auch Mehrfachnen-
nungen moglich.

Als nachstes wird der Frage nachgegangen, wie der Markt
aufgebaut ist, wie eng die Gassen sind und somit, wie stark
das Gedrange.

Die Antwortalternativen lauteten:

Der Weihnachtsmarkt ist

kompakt, Ubersichtlich [ ][ ][ ][ J[][] hier was, da was; zerrupft eben

Buden sind einander zugewandt, Die Buden stehen fastimmer nur an
beidseitig beim Durchgehen D D D D D D einer Seite, Geschiafte auf der anderen

in den Gassen stehen die Buden meist allein stehende Buden, Licken
dicht an dicht D D |:| |:| |:| D dazwischen

in den Gassenisteseng [ |[ |[][][ ][] garkeineGassen da, zu breit

Danach wurde nach Besonderheiten gefragt, ebenfalls mit
mehrfacher Antwortmdglichkeit:

[]. Eisbahn (in Betrieb)

[l Biihne mit Programm

[], Life-Musik

[]. attraktive Krippe (wo Leute davor stehen blieben)

Ohne Vorgaben, also offen konnte auf diese Frage ebenfalls
geantwortet werden.

Und zum Abschluss sollte noch die GrofRe des Weihnachts-
oder Christkindlmarktes gemutmalf3t werden:

Geschatzte Anzahl an Buden oder Sténden:
[, unter 30

L]. 30 bis 60

[1. 60 bis 100

[]. uber 100 Buden und Betriebe

Insgesamt liegen Strukturfragebdgen tber 133 besuchte
Weihnachts- oder Christkindlmarkte vor. Da es aber 240
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Fragebogen sind, liegen also Gber mehrere Markte mehr als
nur eine Beurteilung vor. In aller Regel stimmten die Be-
schreibungen dieser Weihnachtsmarkte tberein, wenn nicht
wurde nachgefragt, bei Schatzungen wurde der Mittelwert
gebildet.

Als erstes sollen nur die mengenmalligen Verteilungen auf-
gelistet werden. Die meisten Weihnachtsmarkte waren auf
einem Platz, Uber die Hélfte in einer Ful3géngerzone, nicht
wenige um ein markantes Gebaude herum platziert (Tabelle

18).

Tabelle 18: La-
ge der beschriebenen Weihnachts-
markte

Lage der Anzahl der

Weihnachtsmarkte Weihnachts- Prozent
markte

auf einem Platz 82 61,7%

in der Ful3géngerzone 72 54,1%

in einer Straf’e mit Ver- 7 5,3%

kehr

in Seitenstraf3en, Hinter- 13 9,8%

hofen

um Kirche, Dom oder 56 42,1%

Rathaus

in der gesamten Innen- 26 19,5%

stadt (Viertel)

bei oder in einer Shop- 15 11,3%

ping Mall

Total 133 100%

Es muss hoffentlich nicht erwdhnt werden, dass es hier
Mehrfachnennungen gab. Da es nur sieben Markte waren,
die mit Stral3enverkehr in Verbindung gebracht wurden,
seien diese hier aufgelistet:

Berlin Alexanderplatz
Cottbus

Darmstadt

Halle an der Saale
Karlsruhe
Kiel

Dusseldorf SchadowstralRe
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7 Ausgaben auf den Weihnachtsmarkten und in den

umliegenden Geschaften

Bei dieser Fragestellung geht es nicht darum, einen exak-
ten Betrag zu ermitteln, der auf dem Weihnachtsmarkt
oder in den Geschéften der jeweiligen Stadte wirklich aus-
gegeben wurde. Eine solche Tatsachenfeststellung verbie-
tet sich ohnehin bei einer mindlichen Befragungsaktion,
da das Antwortverhalten der Passanten in den Fuf3gan-
gerzonen viel zu ungenau und sicherlich nicht zuverlassig
genug ist. So manch einer haut bei so einer Frage, wie
viel Geld er denn nun auf dem Weihnachtsmarkt gelassen
hatte, auf den Putz, andere wiederum, die vielleicht gar
kein Geld ausgegeben haben, verschweigen dies eventu-
ell, was aber auch das Ergebnis verfalschen wiirde.?®

Hinzu kommt, dass keineswegs nur Passanten befragt
wurden, deren Eink&aufe bereits beendet waren. Auch
wenn die Interviewer bei den vorausgegangenen Schu-
lungen dahingehend instruiert wurden, im Zweifel die Leu-
te anzusprechen, die vom Weihnachtsmarkt kamen, nicht
aber die, die noch hin wollen, so lasst sich dies nicht im-
mer verwirklichen, da vor allem bei gréReren Weih-
nachtsmarkten eine solche Differenzierung selten mdglich
ist.

Es lasst sich auch nur schwer feststellen, wie lange die
jeweiligen antwortenden Passanten unterwegs waren, ob
sie mehr in der Endphase des Besuchs oder am Anfang
sind. Somit ist nicht zu vermeiden, dass bei denen, die mit
dem Geldausgeben soeben oder noch gar nicht begonnen
haben, eine weit grol3ere Fehlerquote in der Antwort liegt,
als bei denjenigen, die schon genau wissen oder wenigs-
tens wissen kdnnten, wie viel Geld sie tatsachlich ausge-
geben haben.

% siehe zum Antwortverhalten zum Beispiel:

Franzen, A. forschungl_a_fragebogenkonstruktion.pdf in http://www.soz.unibe.ch - Stand vom

24.3.2004

Berekoven, Ludwig; Marktforschung; 8. Auflage 1999; S. 102
Hammann, Peter; Marktforschung; 2. Auflage 1990; S. 78 oder
Bohler, Heymo; Marktforschung; 3. Auflage 2004; S. 87



886

Selbst wenn man das Ziel hatte, exakte Betrage zu ermit-
teln, die Ergebnisse waren dafur zu unzuverlassig. Dies ist
auch ein Grund, warum bei den gestellten Fragen eine
Beantwortung in Kategorien vorgesehen war. Denn so
strukturierte Antwortvorgaben lassen sich besser beant-
worten und auswerten als eine Frage nach dem genauen
Betrag.

Es wurden also nur Messbetrage angesteuert, die Verglei-
che ermoglichen und die ein ungefahres Bild Uber die
ausgegebenen Betrage erlauben. Daher kann man auch,
um besser mit den Zahlen rechnen zu kénnen, fir jede
Antwortgruppe einen Betrag annehmen, der die Gro3en-
ordnung widerspiegeln soll.

Bei der Auswertung der beiden Fragen wurden die folgen-
den Betrage verwendet:?°

(8) Wie viel Geld lassen Sie hier auf dem Weihnachts-

markt?

Messgroi3e
(1) weniger als 10,00 Euro 5,00 €
(2) 10-20,00 Euro 15,00 €
(3) 20-50,00 Euro 25,00 €
(4) mehr als 50,00 Euro 80,00 €

(9) ... und wie viel Geld in den umliegenden Geschaften?

(1) weniger als 20,00 Euro 10,00 €
(2) 20-50,00 Euro 25,00 €
(3) 50-200,00 Euro 100,00 €
(4) mehr als 200,00 Euro 300,00 €

Im Folgenden werden auch hier die einzelnen Regionen in
Unterkapiteln betrachtet und analysiert.

% Diese MessgroRen wurden bereits auf Seite 877 eingesetzt.
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.Wie viel Geld lassen Sie ...?" pro Kopf pro Kopf
auf dem in den
Euro Weihnachts- umliegfznde
markt Geschaften
Michelstadt 27,50 24,78
Monschau 26,14 24,20
Mainz 16,67 24,12
Altdtting 23,09 22,13
Ludwigshafen 11,54 21,54
Berlin — Spandau 17,74 21,13
Eisenach 11,20 19,30
Tabelle 19: Hattingen 23,30 19,12
Die Weihnachtsmarkte .
im gesamten Befra- Weimar 12,31 14,04
biet, in d .
gﬁgﬂzﬁfdf;v'v';m‘;;‘iz Berlin — Schloss Charlottenburg 15,50 13,26
Geld ausgegeben wird
,,W|ja viel Geld lassen Sie pro Kopf _pro Kopf Anzahl der Anzahl der
.7 auf den in den um-
. . Nennungen | Nennungen
Weihnachts- | liegenden (Frage 8) (Frage 9)
Euro markten Geschaften 9 9
zufrieden 19,79 51,78 7087 7059
unzufrieden 15,46 54,79 757 753

Tabelle 20: Durchschnittliche Betrage, die je nach Zufriedenheit gelassen wurden
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8 Profile der einzelnen Weihnachtsmarkte

In diesem Kapitel werden die Werte fur die Weihnachts-
markte getrennt betrachtet; es erfolgen keine Vergleiche
mehr. Dies geschieht durchwegs in Tabellen und Grafiken.
Auf eine erneute Kommentierung der Daten wird verzich-
tet.

Bei den Darstellungen der Profile werden nur die relevan-
ten Bereiche abgebildet. Den Berechnungen der Mittel-
werte werden alle Daten ungewichtet zugrunde gelegt.
Das bedeutet, dass die Zahlen haufig genannter Méarkte,
wie die in NiUrnberg oder Dresden, verstarkt bertcksichtigt
werden, dass aber auch (quasi als Ausgleich dazu) die
Werte eines jeden einzelnen Weihnachts- oder Christ-
kindlmarktes einfliel3en, selbst wenn diese nur wenige Ma-
le genannt wurden.

An dieser Stelle werden keineswegs alle Markte, sondern
nur die dargestellt, tGber die ausreichend Bewertungen
vorliegen.?’ Dabei wurden die Weihnachts- bzw. Christ-
kindlmarkte auf die bereits bekannten funf Teilregionen
des Befragungsgebietes aufgeteilt.

Die Profile im Norden des Untersuchungsgebietes:

Metropolen:
o Hamburg o Hannover
o Bremen o Kiel

2" Grundsatzlich werden keine Werte ausgewiesen, die nicht wenigstens auf zehn Fallen basieren. Oft-

mals wird diese Mindestzahl angehoben, wenn ansonsten die Tabelle zu umfangreich werden wiirde;
dann ist dies entsprechend vermerkt.
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lan gwiellig aufregend
hektisch gemutlich
kommerziell wiethnachtlich
Dez. 2007
------------- alle Weih- teuer ginstg
nachtsmarkte
unfreundliche Zuvarkammende
Mitarbeiter Mitarbeiter
nicht alters- altersentsprechendes
entsprechend Angebot
niemehrhin immerwieder hin
Abbildung 17:
Profil des Weihnachts- 3 4 ]
marktes in Erfurt
Freitag Samstag total
Verkehrsmittel:
eigenes Fahrzeug 64,9% 48,7% 54,6%
offentlicher Verkehr 21,4% 30,1% 26,9%
Reisebus 9,2% 17,3% 14,3%
Ausbildung:
akademisch 39,7% 29,6% 33,3%
beruflich 55,0% 50,0% 51,8%
sonstige 5,3% 20,4% 14,8%
Wohnung:
zur Miete 46,6% 43,8% 44,8%
Eigentum 40,5% 34,1% 36,4%
sonstige 13,0% 22,1% 18,8%
Alter:
unter 25 Jahre 16,5% 25,2% 22,0%
25 - 35 Jahre 14,3% 19,0% 17,3%
35 - 45 Jahre 30,1% 25, 7% 27,3%
45 - 55 Jahre 22,6% 9,7% 14,5%
55 - 65 Jahre 9,0% 10,2% 9,7%
Uber 65 Jahre 7,5% 10,2% 9,2%
Tabelle 21: Ge.sc'hlecht:
Daten iiber die Besucher | Weiblich 46,9% 45,1% 45,8%
des Weihnachtsmaé':ftjrst mannlich 53,1% 54,9% 54,2%
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n aufre- gemitlich weih.- giinstig fre_und- alters-
gend nachtlich lich gerecht
Verkehrsmittel:
eigenes Fahrzeug 194 4,3969 4,0928 4,5309 3,5130 5,0155 4,3866
OPNV 96| 4,9804 3,4314 4,2941 3,6200 4,8400 4,5882
Reisebus 51| 3,7333 4,1333 4,4000 3,2667 4,6667 4,0667
Ausbildung:
akademisch 119 4,3445 3,9916 4,2437 3,3782 4,9496 4,3277
beruflich 184 4,4457 4,0272 4,6230 3,5659 5,0604 4,4511
sonstige 53| 4,5283 4,0189 4,5094 3,8868 4,6226 4,3962
Wohnung:
zur Miete 159 4,3333 4,0000 4,5031 3,5732 5,0828 4,4214
Eigentum 130 4,5385 4,0231 4,4186 3,4462 4,9923 4,4692
sonstige 67| 4,4179 4,0299 4,5373 3,7015 4,5970 4,2239
Alter:
unter 25 Jahre 79| 4,3924 3,9620 4,5190 3,7722 4,7468 4,3291
25 - 35 Jahre 62| 4,3065 4,1129 4,3226 3,5645 5,0806 4,2742
35 - 45 Jahre 98| 4,3980 4,2143 4,6020 3,6250 5,0938 4,4286
45 - 55 Jahre 51| 4,1961 4,1961 4,7843 3,3137 4,9608 4,4510
55 - 65 Jahre 35| 4,4000 4,1143 4,6176 3,4286 51714 4,7429
Uber 65 Jahre 33| 5,1818 3,0303 3,7576 3,3030 4,6667 4,2727
Geschlecht:
weiblich 163 4,3497 4,0675 4,6810 3,6522 5,0124 4,3865
mannlich 192 4,4792 3,9583 4,3037 3,4688 4,9167 4,4063
Begleitung:
mit Partner 157 4,4777 4,1274 4,5924 3,4615 5,0385 4,4013
allein 59| 3,9492 3,9492 3,9655 3,4068 4,7797 4,3390
in Gruppe 142| 4,5634 3,9296 45775 3,7163 4,9574 4,4225
mit Kindern 48| 4,4710 3,9710 4,4531 3,5649 4,9318 4,4484
Kaufkraft:
sehr hoch 67| 4,4328 3,9552 4,1493 3,1194 | 4,8209 4,4030
eher hoch 106 4,5000 4,1226 4,5619 3,7925 5,1792 4,4623
eher niedrig 111 4,3423 3,9279 4,5946 3,4587 5,0459 4,3874
sehr niedrig 72| 4,4306 4,0417 4,4861 3,7361 4,6250 4,3333
Tag der Befragung:
Donnerstag 132 4,2045 4,2500 4,7273 3,3588 5,0229 4,2727
Freitag 226 4,5531 3,8850 4,3422 3,6667 4,9289 4,4735
Samstag 358 4,4246 4,0196 4,4846 3,5534 4,9635 4,3994
Uhrzeit:
vor 15:00 Uhr 98| 4,5204 3,9490 4,6735 3,3918 4,9794 4,5000
15:00 — 18:00 h 157 4,3376 4,1911 4,6026 3,5256 5,0321 4,3248
nach 18:00 Uhr 103| 4,4660 3,8252 4,1262 3,7476 4,8447 4,4175
Interviewort:
Gera 56| 4,8750 4,2679 4,6607 3,3704 5,0185 4,6296
Eisenach 30| 4,3667 3,3667 3,9000 2,7667 4,5000 4,3000
Weimar 26| 5,5385 2,8846 3,8846 3,1923 4,8077 4,5000
Jena 20| 5,1500 3,9000 5,1000 3,5500 5,1000 4,7500
Werte, die nicht wenigstens auf 20 Meinungen basieren,
werden nicht dargestellt.

Tabelle 22: Bewertung des Weihnachtsmarktes in Erfurt je nach demografischen Parametern
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9 Schlussbetrachtungen

Fur viele Menschen beginnt Ende November die schonste
Zeit des Jahres, namlich die Advents- oder Vorweih-
nachtszeit. Entstanden aus christlicher Tradition mit Be-
sinnlichkeit und innerer Einkehr hat sich diese Zeit seit
den funfziger Jahren des 20. Jahrhunderts, in denen der
wirtschaftliche Aufschwung in Deutschland nach dem En-
de des zweiten Weltkriegs mit den Wirtschaftswunderjah-
ren begann, kontinuierlich zu einer Kommerzveranstaltung
entwickelt.

Ende November 6ffnen in fast allen Stadten und Gemein-
den Deutschlands die Christkindl- oder Weihnachtsmark-
te, auf denen an zahlreichen Buden und Marktstanden
weihnachtliche Accessoires und kleinere Geschenkartikel
angeboten werden. Auch fur das leibliche Wohl wird ge-
sorgt, in Form von Gluhwein, Gebéack, Bratwlrsten und
vielem anderen mehr.

Die Weihnachtmarkte im deutschsprachigen Raum sind
allerdings keine Erfindung oder Begleiterscheinung, die
erst in den Wirtschaftswunderjahren der Nachkriegszeit
entstanden sind. Der Beginn der Weihnachtmarkte geht
vielmehr schon auf das Jahr 1434 zurlck. In Dresden hat
seit dieser Zeit der so genannte Striezelmarkt stattgefun-
den, auf den die heutigen Weihnachtsmarkte zurtckzufih-
ren sind.?®

Der Striezelmarkt von Dresden entstand aufgrund eines
durch den sachsischen Kurfursten Friedrich Il bewilligten
Privilegs aus diesem Jahr. Anfangs handelte es sich um
einen eintdgigen Fleischmarkt am Tage vor Heiligabend,
der sich im weiteren Verlauf der Jahre ausweitete. Immer
mehr Waren kamen dazu, die auf diesem Markt angebo-
ten wurden. So konnte auch der Dresdner Striezel, ein
Vorgéanger des Dresdner Stollens, erworben werden, der
diesem Markt seinen Namen gab.?

28

# vgl. ebenda

vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Dresdner_Striezelmarkt, vom 5.1.2008 und http://www.weihnachts-
markt-deutschland.de/weihnachtsmarkt-dresden- geschichte.html, vom 5.1.2008
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Uber die Jahre hinweg entwickelten sich die vorweihnacht-
lichen Méarkte zu einem richtigen Konkurrenzgeschatt.
Man organisiert Busreisen und betreibt Werbung bis in
weit entfernte Regionen.

Touristikunternehmen werben in Grof3britannien mit Besu-
chen auf deutschen Weihnachtsmarkten. In der Advents-
zeit sind Kurzreisen in Stadte mit attraktiven Weihnachts-
markten der Renner. Christkindimarkte werden mehr und
mehr auch im nicht deutschsprachigen Ausland angebo-
ten, nicht nur in Paris, wie bereits dargelegt wurde,*® auch
in den USA und anderen aul3ereuropaischen Regionen.

Die Stadt oder Gemeinde, die Uber einen attraktiven
Weihnachtsmarkt verfligt, zieht mehr auswartige Besucher
an, als andere Kommunen und damit Kaufkraft.

Die Anzahl auslandischer Weihnachtsmarktbesucher ist
dabei tendenziell steigend, ebenso wie die einheimischen
Besucherzahlen auf attraktiven Markten. Die Medien, vor
allem das Internet ist voll von Berichten tber Weihnachts-
oder Christkindlmarkte. Dabei Gberbieten sich die Superla-
tive. Jeder will den aufregendsten, den gr63ten, den weih-
nachtlichsten Weihnachtsmarkt haben.

Es war deshalb nur folgerichtig, dass immer mehr an Be-
deutung gewinnende Weihnachtsmarktgeschaft empirisch
naher zu untersuchen.

Aber wer hatte vorher gedacht, was alles zum Thema
Weihnachtsmarkt gehort? Wenn man einmal dieses um-
fangreiche Datenmaterial hat, dann ware es ja ein Frevel,
wirde man es nicht entsprechend auswerten. Jeder, der
den Bericht bis hierher gelesen hat, wird feststellen kon-
nen, dass dieser einzigartig ist, einfach alles zu bieten hat,
was es zu diesem Thema zu untersuchen und zu schrei-
ben gibt.

Auch wenn man jedes Jahr seinen eigenen Weihnachts-
oder Christkindlmarkt unter die Lupe nimmt, wenn man
Jahr fur Jahr Befragungen durchfuhrt, dieses Projekt ist
dadurch nicht zu ersetzen.

% siehe die jeweiligen Unterkapitel 3 in den Abschnitten 4 und 5 (z. B. Seiten 167 ff.)
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Noch nie wurden die Weihnachtsmarkte im deutschspra-
chigen Raum auch nur annéhernd intensiv und genau un-
tersucht. Noch nie waren so umfangreiche und detaillierte
Vergleiche mdglich. Erst jetzt kann man Superlative serios
und fundiert gebrauchen.

Die vorliegenden Umfragen mit den vorgenommenen Ein-
zelauswertungen kénnen und sollen kein Patentrezept fur
die Gestaltung eines Weihnachtsmarktes; sie sind keine
Marketinganleitung fur Verantwortliche, wie ein attraktiver
Weihnachtsmarkt besonders erfolgreich geplant und
durchgefuhrt werden kann. Es sind deshalb in dieser Stu-
die keine konkreten Vorschlage zur Verbesserung einzel-
ner Weihnachtsmarkte geliefert worden.

Die aufgezeigten Ergebnisse kdnnen allerdings als Orien-
tierungshilfe flr Entscheidungstrager dienen, was gege-
benenfalls strukturell an Anderungen auf inrem Weih-
nachtsmarkt nétig ist, um ihn attraktiver zu gestalten. Aus
den jeweiligen Einzeldarstellungen lassen sich Ruck-
schliisse auf Standorte ziehen, die nach Meinung der Be-
fragten besonders attraktiv oder nicht ganz so vorteilhaft
bewertet wurden.

Es ist davon abgesehen worden, an dieser Stelle die unter
den unterschiedlichen Aspekten dargestellten Einzeler-
gebnisse in einer Art Resiimee wiederzugeben.

Wegen der Gefahr von Verallgemeinerungen und der dar-
aus moglichen Verfalschungen der Ergebnisse wére eine
nur oberflachliche Zusammenfassung dem Gesamtan-
spruch des Themas nicht in ausreichendem MalRe gerecht
geworden.

Diejenigen Leserinnen und Leser der Studie, die in diesem
Teil eine Zusammenfassung der Ergebnisse erwartet ha-
ben, mdgen uns deren Fehlen nachsehen. Sie kdnnen
sich aber anhand der Gliederung, der umfangreichen Ab-
bildungs- sowie Tabellenverzeichnisse pragnant und ziel-
genau informieren.
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wahlten Weihnachtsmarkte.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Personen Uber 45 Jahren ausge-
wéahlten Weihnachtsmarkte....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Personen mit Kindern ausgewahlten
Weihnachtsmarkte................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Personen ohne Kinder ausgewahlten
Weihnachtsmarkte................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Paaren ausgewéhlten Weihnachts-
MArkte .......cccoeeevveeeeieiiiiiinn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Singles ausgewahlten Weihnachts-
MAarkte ....oovvneeiieieeeeeeeeen, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die vorwiegend von Personen in Gruppen ausgewahlten
Weihnachtsmarkte................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Plakat-
werbung (1. Teil)..cccooeeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Plakat-
werbung (2. Teil)...cccooeeeeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Anzeigen-
werbung (L. Teil) ..o,

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Anzeigen-
werbung (2. Teil)..cccooeeeeeee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Rundfunk-
werbung (1. Teil)...ccoooeeeeeeneee. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 64

Abbildung 65:

Abbildung 66:

Abbildung 67:

Abbildung 68:

Abbildung 69:

Abbildung 70:

Abbildung 71:

Abbildung 72:

Abbildung 73:

Abbildung 74:

Weihnachtsmarkte mit einem hohen Anteil an Rundfunk-
werbung (2. Teil)..........ccoooe. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren des
Nordens (1. Teil)...ccccevvernnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren des
Nordens (2. Teil)....cccceveeeeennn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
N\ [o] 0[] o 13 Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom benutzen Verkehrsmittel abhangige Unterschiede
bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Goslar
und Braunschweig nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig®..........oooeviiiiiiiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom benutzen Verkehrsmittel abhangige Unterschiede

bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Aurich

und Hamburg nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig®...........ccoovvvviiinnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Goslar und
Hannover nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Hamburger Weihnachtsmarktes beim
Rathaus nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Osnabriicker Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschie-

de bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Han-

nover und Aurich nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig®.........coovvvviiiiiinnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei den Bewertungen
der Weihnachtsmarkte in Oldenburg und Libeck nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 75:

Abbildung 76:

Abbildung 77:

Abbildung 78:

Abbildung 79:

Abbildung 80:

Abbildung 81.:

Abbildung 82:

Abbildung 83:

Abbildung 84:

Abbildung 85:

Abbildung 86:

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Bewer-

tung des Weihnachtsmarktes in Osnabrtick nach dem

Wertepaar ,aufregend — langweilig” und generell (alle
Weihnachtsmarkte)................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weih-

nachtsmarkten in den Metropolen Nordrhein-WestfalensFehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens
(L. Tell) o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens
.................................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige UnterschiedeFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig” (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig” (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Gelsenkirchener Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 87:

Abbildung 88:
Abbildung 89:

Abbildung 90:

Abbildung 91.:

Abbildung 92:

Abbildung 93:

Abbildung 94

Abbildung 95:

Abbildung 96:

Abbildung 97:

Abbildung 98:

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Essener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige UnterschiedeFehler! Textmarke nicht definiert.
Von der Herkunft abhangige UnterschiedeFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Minster und Dortmund nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig” ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Moers und Soest nach dem Wertepaar

»=aufregend — langweilig“ ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Herne und Gelsenkirchen nach dem Wertepaar
»-aufregend — langweilig“ ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der

Bewertung des Moerser Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend —langweilig“ und generell (alle
Weihnachtsmarkte)................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Herne und Essen
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei den Bewertungen
der Weihnachtsmarkte in Moers nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig” ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei den Bewertungen
der Weihnachtsmarkte in Siegen und Hagen nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Bewer-

tungen der Weihnachtsmarkte auf der Domplatte in KoIn

und in der Dusseldorfer Altstadt nach dem Wertepaar

»=aufregend — langweilig“ ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Bewer-
tungen der Weihnachtsmarkte in Dortmund und Duisburg
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 99: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen in der Mitte und im
Sudwesten........ccceevvvciieeennnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 100: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (1. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 101: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (2. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 102: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (3. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 103: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weihn-
achtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (4. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 104: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Mittel- und Regionalzentren in der
Mitte und im Sudwesten (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 105: Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Mittel- und Regionalzentren in der
Mitte und im Studwesten (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 106: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Colmar und
Marburg nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht

Abbildung 107: Von der Begleitung abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Weihnachtsmarktes in Mannheim nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig” und generell
(alle Weihnachtsmarkte)...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 108: Von der Begleitung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Strasbourg und
Frankfurt am Main nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig® .......cooovvviiiiiiinnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 109: Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unter-
schiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in
Saarbricken und Karlsruhe nach dem Wertepaar ,auf-
regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 110: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmarkte in Basel und Strasbourg
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definier

Abbildung 111: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmaérkte in Marburg und Darmstadt
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definier

Abbildung 112: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Strasbourger Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 113: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am Main
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definier

Abbildung 114: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Mainzer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 115: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Heidelberger Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 116: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Freiburger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 117: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Trierer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 118: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Kaiserslauterner Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 119: Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte in Mainz und Strasbourg nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“ ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 120: Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Strasbourg und
Frankfurt am Main nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig® .......coovvvviiiiiiinnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 121:

Abbildung 122:

Abbildung 123:

Abbildung 124:

Abbildung 125:

Abbildung 126:

Abbildung 127:

Abbildung 128:

Abbildung 129:

Abbildung 130:

Abbildung 131:

Abbildung 132:

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Trier und

Kaiserslautern nach dem Wertepaar ,aufregend —

langwellig” .......cccooeeeieiiinnnnn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Heilbronn und

Bad Wimpfen nach dem Wertepaar ,aufregend —

langweilig® .......ooovvvviiiiiiinnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Friedrichshafen

und Freiburg im Breisgau nach dem Wertepaar ,auf-

regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Frankfurt am Main

und Mannheim nach dem Wertepaar ,aufregend —

langwellig” .......cccooeeeieiiinnnnn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Zurich und Frei-
burg im Breisgau nach dem Wertepaar ,aufregend —
langweilig® .......coovvvviiiiiiinnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren des Siuidens (1. Teil)Fehler! Textmarke nich

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nich

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
SUdenS ......ooovvvvieiiieeeeeeee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig” (1.Teil)Fehler! Textmarke nicht defini

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“ (2.Teil)Fehler! Textmarke nicht defini
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Abbildung 133:

Abbildung 134:

Abbildung 135:

Abbildung 136:

Abbildung 137:

Abbildung 138:

Abbildung 139:

Abbildung 140:

Abbildung 141:

Abbildung 142:

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der

Bewertung des Munchner Christkindlmarktes auf dem
Marienplatz nach dem Wertepaar ,aufregend —

langweilig” (1.Teil) ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der

Bewertung des Munchner Christkindlmarktes auf dem
Marienplatz nach dem Wertepaar ,aufregend —

langweilig” (2.Tell) ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

VVon der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der

Bewertung des Wiener Christkindlmarktes auf dem
Rathausplatz nach dem Wertepaar ,aufregend —

langwellig” .......cccoovieiiiiiinnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Christkindlmarktes auf dem Domplatz in
Salzburg nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nich

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Regensburger Christkindlmarktes nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Reiterlesmarktes in Rothenburg ob der
Tauber nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den

Bewertungen der Christkindlmarkte in Salzburg

(Schloss Hellbrunn) und Wien (Rathausplatz) nach dem

Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Christkindlmarkte in Minchen

(Marienplatz) und Regensburg nach dem Wertepaar

»=aufregend — langweilig” ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindimarkte in Rothenburg ob der

Tauber und in Regensburg nach dem Wertepaar ,auf-

regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmérkte in Minchen und Nurn-
berg nach dem Wertepaar ,aufregend — langwelilig“Fehler! Textmarke nicht def
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Abbildung 143:

Abbildung 144:

Abbildung 145:

Abbildung 146:

Abbildung 147:

Abbildung 148:

Abbildung 149:

Abbildung 150:

Abbildung 151:

Abbildung 152:

Abbildung 153:

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Christkindlmarktes in Innsbruck nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Christkindimarkte in Landshut und Salzburg am
Schloss Hellbrunn nach dem Wertepaar ,aufregend —
langwellig” .......cccooeeeiiiininnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abhéngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Christkindlmarkte in Nurnberg und auf

dem Domplatz in Salzburg nach dem Wertepaar ,auf-

regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéangige Unter-

schiede bei der Bewertung des Christkindlmarktes auf

dem Rathausplatz in Wien nach dem Wertepaar ,aufre-

gend — langweilig” und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nict

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Minchen und auf
dem Domplatz in Salzburg nach dem Wertepaar ,auf-
regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Ostens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Ostens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Oberzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definie

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
OSteNS......cvvveeeeeeeeeeeeeiiin, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Berlin-Charlotten-

burg und im Stallhof von Dresden nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig” ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-

wertungen der Weihnachtsmarkte in Berlin an der Ge-

dachtniskirche und in Dresden (Striezelmarkt) nach dem

Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 154:

Abbildung 155:

Abbildung 156:

Abbildung 157:

Abbildung 158:

Abbildung 159:

Abbildung 160:

Abbildung 161:

Abbildung 162:

Abbildung 163:

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Berlin auf dem Alexanderplatz und in Erfurt

nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definier

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den

Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Berlin auf dem

Gendarmenmarkt und an der Gedachtniskirche nach

dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Erfurt und des
Striezelmarktes in Dresden nach dem Wertepaar ,auf-

regend — langweilig” ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Chemnitz und auf

dem Gendarmenmarkt in Berlin nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“ ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Chemnitzer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-

wertung des Weihnachtsmarktes an der Gedéachtnis-

kirche in Berlin nach dem Wertepaar ,aufregend —

langweilig® .......coovvvviiiiiiinnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dresdner Striezelmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig” (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dresdner Striezelmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig” (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Leipzig und im

Stallhof von Dresden nach dem Wertepaar ,aufregend —
langwellig” .......cccooviiiiiiiinnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Weihnachtsmaérkte beim Schloss Charlotten-

burg und auf dem Gendarmenmarkt in Berlin nach dem

Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 164:

Abbildung 165:

Abbildung 166:

Abbildung 167:

Abbildung 168:

Abbildung 169:

Abbildung 170:

Abbildung 171:

Abbildung 172:

Abbildung 173:

Abbildung 174:

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Weihnachtsmaérkte in Zwickau und an der Ge-
dachtniskirche in Berlin nach dem Wertepaar ,aufre-

gend — langweilig“................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abh&ngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Zwickau und an

der Gedachtniskirche in Berlin nach dem Wertepaar

»=aufregend — langweilig” ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in
Rostock und Schwerin nach dem Wertepaar ,aufregend
—langweilig® ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen (die beiden acht
Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren (die beiden acht
Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,aufregend — langweilig“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren (die

beiden acht Extrema des gesamten

Befragungsgebietes) ........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Differenzen zwischen den Wertepaaren ,aufregend —
langweilig“ und ,gemiitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren des
Nordens (1. Teil).................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren des
Nordens (2. Teil).................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
NOrdens.......ccccvvvviiieeeeeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmaérkte in Emden und Lineburg
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 175:

Abbildung 176:

Abbildung 177:

Abbildung 178:

Abbildung 179:

Abbildung 180:

Abbildung 181:

Abbildung 182:

Abbildung 183:

Abbildung 184:

Abbildung 185:

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Osnabrtuck und
Luneburg nach dem Wertepaar ,,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in

Celle und Aurich nach dem Wertepaar ,gemiitlich —
hektisch”.........cvvvviiiiiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hannover nach

dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch* und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Kiel und Hannover
nach dem Wertepaar ,gemuitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Braunschweig und
Goslar nach dem Wertepaar ,gemdatlich — hektisch*Fehler! Textmarke nicht detf

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei der Bewertung des Weihnachtsmark-

tes in Oldenburg nach dem Wertepaar ,gemutlich —

hektisch®* und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definie

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Hamburger Weihnachtsmarktes auf dem
Rathausmarkt nach dem Wertepaar ,,gemutlich — hek-
L[ST¢] ¢ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Luneburger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Oldenburger Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemidtlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen Nordrhein-WestfalensFehler! Textmarke nicf

Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch” bei den Weihn-
achtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens
Q. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 186:

Abbildung 187:

Abbildung 188:

Abbildung 189:

Abbildung 190:

Abbildung 191:

Abbildung 192:

Abbildung 193:

Abbildung 194:

Abbildung 195:

Abbildung 196:

Abbildung 197:

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-
Westfalens (2. Tell).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Bochumer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemiutlich — hektisch*Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Aachener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch*Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Gelsenkirchener Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Hagener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemiutlich — hektisch“*Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Bielefelder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemiutlich — hektisch“*Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 198:

Abbildung 199:

Abbildung 200:

Abbildung 201:

Abbildung 202:

Abbildung 203:

Abbildung 204:

Abbildung 205:

Abbildung 206:

Abbildung 207:

Von der Art des benutzten Verkehrsmittels abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Dortmund und Essen nach dem Wertepaar

~-gemdatlich — hektisch”.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art des benutzten Verkehrsmittels abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Aachen und Munster nach dem Wertepaar

~-gemdatlich — hektisch®.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art des benutzten Verkehrsmittels abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Duisburg und Moers nach dem Wertepaar

»gemitlich — hektisSCh”.........cooo i 134

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmarkte in Munster und Hamm nach
dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmarkte in Monschau und Minden
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung des Weihnachtsmarktes in Duisburg nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abhéngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Duisburg und im

CentrO Oberhausen nach dem Wertepaar ,gemdtlich —
hektisch*........cccccooiiiiiins Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abhéngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Bonn und in der
Schadowstral3e von Dusseldorf nach dem Wertepaar
~-gemdutlich — hektisch®.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-

wertung des Weihnachtsmarktes in der Dusseldorfer

Altstadt nach dem Wertepaar ,gemuitlich — hektisch* und

generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Gelsenkirchen und
Neuss nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht def
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Abbildung 208: Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Gelsenkirchen
und Paderborn nach dem Wertepaar ,gemiitlich —
NEKLISCN ... 135

Abbildung 209: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Hattinger Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch* und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 210: Von der Uhrzeit abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Duisburg und im
CentrO Oberhausen nach dem Wertepaar ,gemdtlich —
hektisch*.........ccccooiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 211: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Munster und auf
dem Neumarkt in Kéln nach dem Wertepaar ,,gemuitlich
—hektisch.................coee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 212: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen in der Mitte und im
Sudwesten........ccccvvvveveeeenenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 213: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (1. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 214: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (2. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 215: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (3. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 216: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und im
Sudwesten (4. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 217: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren in der
Mitte und im Sudwesten (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 218: Das Wertepaar ,gemdutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren in der
Mitte und im Sudwesten (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 219:

Abbildung 220:

Abbildung 221:

Abbildung 222:

Abbildung 223:

Abbildung 224:

Abbildung 225:

Abbildung 226:

Abbildung 227:

Abbildung 228:

Abbildung 229:

Abbildung 230:

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmaérkte in Michelstadt und Ludwigs-
hafen nach dem Wertepaar ,gemdtlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Begleitung abhéngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Frankfurt am

Main und Heidelberg nach dem Wertepaar ,gemdtlich —
hektisch” ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Frankfurt am Main
und Mainz nach dem Wertepaar ,gemditlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht

Von der Uhrzeit abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Strasbourg und
Ulm nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht defini

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Trier und
Speyer nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Hanau und
Basel nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Ulm und
Karlsruhe nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch®.........

Von der Herkunft abh&ngige Bewertung des Weih-
nachtsmarktes in Frankfurt am Main nach dem
Wertepaar ,gemiitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Bewertung des Zurcher
Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar ,gemdutlich —
hektisch*.........ccccoooooiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Bewertung des Heidel-
berger Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdatlich — hektisch”.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Bewertung des Weih-
nachtsmarktes in Freiburg/Breisgau nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Bewertung des Stras-
bourger Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdatlich — hektisch”.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 231:

Abbildung 232:

Abbildung 233:

Abbildung 234:

Abbildung 235:

Abbildung 236:

Abbildung 237:

Abbildung 238:

Abbildung 239:

Abbildung 240:

Abbildung 241:

Abbildung 242:

Von der Herkunft abhangige Bewertung des Darm-
stadter Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdutlich — hektisch®.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Bewertung des Karlsruher
Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar ,gemutlich —
hektisch*.........ccccooiiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Giel3en und Freiburg/Breisgau nach dem

Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch“ bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,gemitlich — hektisch” bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Metropolen des Stidens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,gemiutlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nich

Das Wertepaar ,gemidtlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nich

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
SUdeNS ....oovvviiiiiiieiieeeeeiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Christkindl-

markte in Salzburg auf dem Domplatz und in Regens-

burg nach dem Wertepaar ,gemitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht defin

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung

des Wurzburger Weihnachtsmarktes nach dem Werte-

paar ,gemditlich — hektisch* und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Minchen und Bozen
nach dem Wertepaar ,gemutlich-hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Bamberg und Alt-
otting nach dem Wertepaar ,gemiitlich-hektisch“Fehler! Textmarke nicht defini
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Abbildung 243:

Abbildung 244:

Abbildung 245:

Abbildung 246:

Abbildung 247:

Abbildung 248:

Abbildung 249:

Abbildung 250:

Abbildung 251:

Abbildung 252:

Abbildung 253:

Abbildung 254:

Von der Beleitung durch Kinder abhangige Unterschie-

de bei den Bewertungen der Christkindlmaérkte in

Minchen und Aschaffenburg nach dem Wertepaar
~-gemdatlich-hektisch” Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindimarkte in Regensburg und
Wirzburg nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Rosenheim und
Nurnberg nach dem Wertepaar ,gemdtlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht «

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiel

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiel

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Munchner Christkindimarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Munchner Christkindimarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Christkindlmarktes auf dem Rathausplatz
in Wien nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Wien (Rathausplatz)

und Salzburg (Domplatz) nach dem Wertepaar ,,gemdit-
lich-hektisch* Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Landshut und

Rothenburg ob der Tauber nach dem Wertepaar
~-gemdutlich-hektisch* Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Ostens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das Wertepaar ,gemiutlich — hektisch® bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen des Ostens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht:
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Abbildung 255:

Abbildung 256:

Abbildung 257:

Abbildung 258:

Abbildung 259:

Abbildung 260:

Abbildung 261:

Abbildung 262:

Abbildung 263:

Abbildung 264:

Abbildung 265:

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmaérkten in den Oberzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definie

Das Wertepaar ,gemiitlich — hektisch” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren des
Ostens.....ccooeeveveeeieeeeieeee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Zwickau und
Freiberg nach dem Wertepaar ,gemdtlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht d

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmarkte in Leipzig und Erfurt nach
dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Weihnachtsmarkte in Zwickau und am Schloss
Charlottenburg in Berlin nach dem Wertepaar ,gemut-

lich — hektisch”..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abhéngige Unterschiede bei den

Bewertungen der Weihnachtsmarkte am Schloss

Charlottenburg und an der Gedachtniskirche in Berlin

nach dem Wertepaar ,gemiuitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung abh&ngige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte auf dem Alexan-

derplatz in Berlin und in Leipzig nach dem Wertepaar
~-gemdatlich — hektisch®.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Rostock und
Potsdam nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht c

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Jena und
Wismar nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Rostock und
Potsdam nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht c

Das Wertepaar ,gemdtlich — hektisch* bei den Weih-
nachtsmarkten in den Metropolen (die beiden acht
Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 266:

Abbildung 267:

Abbildung 268:

Abbildung 269:

Abbildung 270:

Abbildung 271:

Abbildung 272:

Abbildung 273:

Abbildung 274

Abbildung 275:

Abbildung 276:

Das Wertepaar ,gemitlich — hektisch” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Oberzentren (die beiden acht
Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,gemitlich — hektisch” bei den Weih-
nachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren (die

beiden acht Extrema des gesamten

Befragungsgebietes) ........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Differenzen zwischen den Wertepaaren ,aufregend —
langweilig” und ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert

Differenzen zwischen den Wertepaaren ,gemiuitlich —
hektisch” und ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren
des Nordens (1. Teil)........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen und Oberzentren
des Nordens (2. Teil)........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
des Nordens.........cceevvvvnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der

Bewertung des Goslarer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ und generell

(alle Weihnachtsmarkte)...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung des Kieler Weihnachtsmarktes nach dem Wer-

tepaar ,weihnachtlich — kommerziell* und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei den Bewertung-
en der Weihnachtsmarkte in Bremen und Hamburg
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-

wertung des Hamburger Weihnachtsmarktes auf dem
Rathausmarkt nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —
kommerziell“........................ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 277:

Abbildung 278:

Abbildung 279:

Abbildung 280:

Abbildung 281:

Abbildung 282:

Abbildung 283:

Abbildung 284:

Abbildung 285:

Abbildung 286:

Abbildung 287:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Kieler Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Hannover und Kiel
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Goslar und Olden-

burg nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

zZiell Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen Nordrhein-
Westfalens...........cccvvvvvveneee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-
Westfalens (1. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren Nordrhein-
Westfalens (2. Teil).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
Nordrhein-Westfalens (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abh&ngige

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Essen und Recklinghausen nach dem Werte-

paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 288: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell* (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Abbildung 289: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell* (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Abbildung 290: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Bochumer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 291: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Essener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 292: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Weihnachtsmarktes im CentrO Oberhau-
sen nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-
ziell“ ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 293: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Aachener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 294: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Hagener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 295: Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Dortmund und
Bochum nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —
kommerziell“........................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 296: Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Bonn und Reck-
lingausen nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“............ccooeeiiieeinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 297: Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Bochum und auf
dem Neumarkt in Kéln nach dem Wertepaar ,weih-
nachtlich — kommerziell“...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 298: Vom Geschlecht abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmaérkte in Bad Salzuflen und
Solingen nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“..........ccooeeeieieeeee Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 299:

Abbildung 300:

Abbildung 301:

Abbildung 302:

Abbildung 303:

Abbildung 304:

Abbildung 305:

Abbildung 306:

Abbildung 307:

Abbildung 308:

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Dortmund und

Krefeld nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“............ccoooeiiieeninnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei der Bewertung

des Hagener Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~weihnachtlich — kommerziell“ und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Duisburg und

Bonn nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell .., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Gelsenkirchen und
Dortmund nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“.........cccooeeeiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Aachen und auf

dem Kolner Neumarkt nach dem Wertepaar ,weih-

nachtlich — kommerziell“...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen in der Mitte und
im Sudwesten........cccceeeeeee.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und
im Sudwesten (1. Teil)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und
im Sudwesten (2. Teil)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und
im Sudwesten (3. Teil)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren in der Mitte und
im Sudwesten (4. Teil)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 309:

Abbildung 310:

Abbildung 311:

Abbildung 312:

Abbildung 313:

Abbildung 314:

Abbildung 315:

Abbildung 316:

Abbildung 317:

Abbildung 318:

Abbildung 319:

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
in der Mitte und im Stdwesten (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmaérkten in den Mittel- und Regionalzentren
in der Mitte und im Sidwesten (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Michelstadt und

Erbach nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell“ ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Mainz und Marburg
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschie-

de bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in

Mannheim und Darmstadt nach dem Wertepaar ,weih-
nachtlich — kommerziell“...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Stuttgart und
Feiburg nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“............ccoooeei i, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Weihnachtsmaérkte in Darmstadt und Feiburg
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am Main
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Mainzer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Heidelberger Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definier

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Ulmer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 320:

Abbildung 321:

Abbildung 322:

Abbildung 323:

Abbildung 324:

Abbildung 325:

Abbildung 326:

Abbildung 327:

Abbildung 328:

Abbildung 329:

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte in Colmar und Ludwigshafen nach dem Werte-

paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Strasbourg und
Frankfurt am Main nach dem Wertepaar ,weihnachtlich

— kommerziell“..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Speyer und

Hanau nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell“ ..o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Strasbourg und

Zurich nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

zZiell Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Speyer und Saar-

briicken nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell“ .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Wiesbaden und

Mainz nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell* .., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Mannheim und

Frankfurt am Main nach dem Wertepaar ,weihnachtlich

— kommerziell“..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Kassel und Zirich
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmaérkte in Colmar und Stras-

bourg nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell .., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen des Sudens
Q. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 330:

Abbildung 331:

Abbildung 332:

Abbildung 333:

Abbildung 334:

Abbildung 335:

Abbildung 336:

Abbildung 337:

Abbildung 338:

Abbildung 339:

Abbildung 340:

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen des Sudens
(2. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren des Sudens
Q. Tell) o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren des Sudens
(2. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmaérkten in den Mittel- und Regionalzentren
des SUdens .........cceevvvvennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmérkte in Minchen und Nurn-

berg nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Nirnberger Christkindlesmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell* (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Munchner Christkindimarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Munchner Christkindimarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Von den benutzten Verkehrsmitteln abhangige Unter-
schiede bei den Bewertungen der Christkindlmarkte in
Passau und beim Salzburger Schloss Hellbrunn nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiel

Von den benutzten Verkehrsmitteln abhangige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Christkindlmarkte in

Bamberg und Rothenburg ob der Tauber nach dem

Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 341:

Abbildung 342:

Abbildung 343:

Abbildung 344:

Abbildung 345:

Abbildung 346:

Abbildung 347:

Abbildung 348:

Abbildung 349:

Abbildung 350:

Abbildung 351:

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-

wertung des Christkindlmarktes beim Wiener Schloss

Schonbrunn nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —

kommerziell* und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht def

Von der Kaufkraft abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmaérkte in Passau und

Schweinfurt nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —
kommerziell“........................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Salzburg (Domplatz)

und Ingolstadt nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —
kommerziell“........................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Christkindlmarkte in Altétting und Bozen
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei der Bewertung

der Innsbrucker Christkindlmarkts nach dem Wertepaar
~weihnachtlich — kommerziell“ und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei der Bewertung

der Christkindlmérkte in Passau und Rothenburg ob der

Tauber nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-

ziell .., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Christkindlmarkte in Nurnberg und auf

dem Rathausplatz in Wien nach dem Wertepaar ,weih-
nachtlich — kommerziell“...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen des Ostens
Q. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen des Ostens
(2. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren des OstensFehler! Textmarke nicht de

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren
des Ostens ........ccevvvevvvvnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 352:

Abbildung 353:

Abbildung 354:

Abbildung 355:

Abbildung 356:

Abbildung 357:

Abbildung 358:

Abbildung 359:

Abbildung 360:

Abbildung 361:

Abbildung 362:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Magdeburger Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definier

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell* (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell* (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Gera und Erfurt
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht de

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung des Weihnachtsmarktes in Berlin-Spandau

nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ und

generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Dresden (Stallhof

und Striezelmarkt) nach dem Wertepaar ,weihnachtlich

— kommerziell“..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Stralsund und Wei-
mar nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nich

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Leipzig und Cott-
bus nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nich

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte am Schloss Charlottenburg und auf dem Ale-
xanderplatz in Berlin nach dem Wertepaar ,weihnacht-

lich — kommerziell“............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei der Bewertung des Weimarer
Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar ,weihnacht-

lich — kommerziell* und generell (alle Weihnachtsmérk-

(=) [ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Weihnachtsmarkte in Greifswald und
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Abbildung 363:

Abbildung 364:

Abbildung 365:

Abbildung 366:

Abbildung 367:

Abbildung 368:

Abbildung 369:

Abbildung 370:

Abbildung 371:

Abbildung 372:

Abbildung 373:

am Schloss Charlottenburg in Berlin nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell* ..............ccccviiiinnnn 136

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Weihnachtsmarkte in

Wismar und Rostock nach dem Wertepaar ,weihnacht-

lich — kommerziell“............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte in Leipzig und Dres-

den (Striezelmarkt) nach dem Wertepaar ,weihnachtlich

— kommerziell“..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Weihnachtsmarkte auf dem Berliner
Alexanderplatz und in Spandau nach dem Wertepaar
s;weihnachtlich — kommerziell* ..........ccocoviiiiiiie e, 136

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Metropolen (die beiden acht
Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Oberzentren (die beiden
acht Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht defir

Das Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“ bei den
Weihnachtsmarkten in den Mittel- und Regionalzentren

(die beiden acht Extrema des gesamten

Befragungsgebie-tes) .......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Differenzen zwischen den Wertepaaren ,preisginstig —
teuer” und ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen und Oberzentren des Nordens
Q. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen und Oberzentren des Nordens
(2. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren des NordensFehler! Textmarke nicht de

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Oldenburg und BremerhavenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 374:

Abbildung 375:

Abbildung 376:

Abbildung 377:

Abbildung 378:

Abbildung 379:

Abbildung 380:

Abbildung 381:

Abbildung 382:

Abbildung 383:

Abbildung 384:

Abbildung 385:

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Osnabrucker
Weihnachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nich

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Goslarer Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Osnabriick und EmdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Celler Weihnachts-
markt und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Kiel und HannoverFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Weihnachtsmarkten in Hamburg (Rathaus-

markt) und Hannover........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Hamburger Weih-
nachtsmarktes beim RathausFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Luneburger Weih-
nachtsmarktes.................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Goslar und LubeckFehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen Nordrhein-WestfalensFehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht «
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Abbildung 386:

Abbildung 387:

Abbildung 388:

Abbildung 389:

Abbildung 390:

Abbildung 391:

Abbildung 392:

Abbildung 393:

Abbildung 394:

Abbildung 395:

Abbildung 396:

Abbildung 397:

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-West-
falens (1. Teil)......ccevvvvvnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-West-
falens (2. Teil)......cccevvvvvnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-West-
falens (3. Teil)......cceevvvvvnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-West-
falens (4. Teil)......ccevvvvvnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Dortmund und auf der Domplatte in KéinFehler! Textmarke nicht definiel

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Schwerte und Moers..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei der Bewertung
des Preisniveaus auf dem Recklinghduser Weihnachts-
markt und generell (alle Weihnachtsmaéarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Moerser Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Minster und am Kdlner DomFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Minden und am Kélner DomFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Hattingen und WittenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Bonn und Herne......... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 398:

Abbildung 399:

Abbildung 400:

Abbildung 401:

Abbildung 402:

Abbildung 403:

Abbildung 404:

Abbildung 405:

Abbildung 406:

Abbildung 407:

Abbildung 408:

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Weihnachtsmarkten in Aachen und in der

Dusseldorfer Altstadt............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Weihnachtsmarkten in Recklinghausen und

MUNSEEr ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
auf den Weihnachtsmarkten in Moers und WittenFehler! Textmarke nicht defin

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Dortmunder Weih-
nachtsmarkt (1. Telil)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Dortmunder Weih-
nachtsmarkt (2. Tell)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Bochumer Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Hattinger Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt im
CentrO Oberhausen............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Munsteraner Weih-
nachtsmarkt (1. Telil)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Munsteraner Weih-
nachtsmarkt (2. Tell)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Aachener Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 4009:

Abbildung 410:

Abbildung 411:

Abbildung 412:

Abbildung 413:

Abbildung 414:

Abbildung 415:

Abbildung 416:

Abbildung 417:

Abbildung 418:

Abbildung 419:

Abbildung 420:

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Munsteraner Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmérkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Bonn und auf dem Neumarkt in KélnFehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen in der Mitte und im SidwestenFehler! Textmarke nicht d

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren in der Mitte und im Sudwesten
Q. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren in der Mitte und im Sudwesten
(2. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren in der Mitte und im Sudwesten
B.Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren in der Mitte und im Sudwesten
(4. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren in der Mitte und
im Sudwesten (1. Tell)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren in der Mitte und
im Sudwesten (2. Tell)......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Kaiserslauterner
Weihnachtsmarkt................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Frankfurt am Main ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Freiburg/Breisgau................ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 421.:

Abbildung 422:

Abbildung 423:

Abbildung 424

Abbildung 425:

Abbildung 426:

Abbildung 427:

Abbildung 428:

Abbildung 429:

Abbildung 430:

Abbildung 431:

Abbildung 432:

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Karlsruher Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Strasbourger Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Zurcher Weihnachts-
markt im Hauptbahnhof ....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Weihnachtsmarkten in Mannheim und Lud-
wigshafen..........cccccceeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
auf den Weihnachtsmarkten in Zirich und ColmarFehler! Textmarke nicht defil

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Kassel und Giel3en ....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmarkten in
Hanau und Marburg............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Koblenz und OffenbachFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Ludwigshafen und StrasbourgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unter-
schiede bei den Bewertungen des Preisniveaus auf den
Weihnachtsmarkten in Freiburg und ZirichFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Stuttgart und MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Ludwigshafen und GieRenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 433: Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Stuttgart und EsslingenFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 434: Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Mannheim und DarmstadtFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 435: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten Heidelberg und MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 436: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Wiesbaden und KasselFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 437: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Zarich und Ulm .......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 438: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Strasbourg und ColmarFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 439: Das empfundene Preisniveau auf den Christkindlmark-
ten in den Metropolen des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 440: Das empfundene Preisniveau auf den Christkindimark-
ten in den Metropolen des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 441: Das empfundene Preisniveau auf den Christkindlmark-
ten in den Oberzentren des Siudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 442: Das empfundene Preisniveau auf den Christkindlmark-
ten in den Oberzentren des Suidens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 443: Das empfundene Preisniveau auf den Christkindimark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren des StidensFehler! Textmarke nicht def

Abbildung 444: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf dem Munchner Christ-
kindimarkt (1. Tell)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 445: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf dem Munchner Christ-
kindimarkt (2. Tell)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 446:

Abbildung 447:

Abbildung 448:

Abbildung 449:

Abbildung 450:

Abbildung 451:

Abbildung 452:

Abbildung 453:

Abbildung 454:

Abbildung 455:

Abbildung 456:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf dem Reiterlesmarkt in
Rothenburg ob der Tauber .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf dem Christkindlmarkt
am Salzburger Dom............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf dem Wiener Christ-
kindimarkt am Rathaus........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Christkindimérkten am Rathaus in Wien und in
Rothenburg ob der Tauber ..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen des Preisniveaus auf den Christkindimarkten am
Rathaus in Wien und in PassauFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmark-
ten am Rathaus in Wien und in AltéttingFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmark-
ten in MUnchen und AugsburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmark-
ten in Passau und WirzburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmark-
ten in Minchen und am Wiener RathausFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Christkindlméarkten

in Miinchen (Marienplatz) und auf dem Salzburger

Domplatz ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abh&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Preisniveaus auf den Christkindlmarkten

auf dem Rathausplatz und vor dem Schloss Schon-

brunnin Wien ...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 457:

Abbildung 458:

Abbildung 459:

Abbildung 460:

Abbildung 461:

Abbildung 462:

Abbildung 463:

Abbildung 464:

Abbildung 465:

Abbildung 466:

Abbildung 467:

Abbildung 468:

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmarkten
auf dem Rathausplatz in Wien und in NurnbergFehler! Textmarke nicht definie

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Christkindlmarkten
in Landshut und Rothenburg ob der TauberFehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen des Ostens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen des Ostens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definiert.

Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren des OstensFehler! Textmarke nicht defi

Von der Kaufkraft abh&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Jena und Wismar ....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Annaberg-Buchholz und ErfurtFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-

markten in Weimar und an der Berliner Gedachtnis-
Kirche......cccoooeviiiiiiii, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei der Bewertung des Preisniveaus auf

dem Hallenser Weihnachtsmarkt und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Zwickau und an der Berliner GedachtniskircheFehler! Textmarke nicht d

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Greifswald und auf dem Berliner Gendar-
menmarkt ...........ccoeeeeiinneen. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 469: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewer-
tungen des Preisniveaus auf den Berliner Weihnachts-
markten in Spandau und auf dem GendarmenmarktFehler! Textmarke nicht de

Abbildung 470: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmarkten in
Jena und Stralsund.............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 471: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Schwerin und MagdeburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 472: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Gera und Leipzig ....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 473: Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Metropolen (die beiden acht Extrema des ge-
samten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 474: Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Oberzentren (die beiden acht Extrema des
ge-samten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 475: Das empfundene Preisniveau auf den Weihnachtsmark-
ten in den Mittel- und Regionalzentren (die beiden 8 Ex-
trema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 476: Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen und Oberzentren des Nor-
dens (1. Tell) cccoeveeeeriinnnnnnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 477: Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen und Oberzentren des Nor-
dens (2. Tell) cccooeereeiiiiiinnnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 478: Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren des Nor-
deNS....ccooiiiiiiiieeeeeeeeen Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 479: Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Kieler Weihnachtsmarkt und generell (alle Weihnachts-
MArkte) ........cccceeeeiiieeeeieeennns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 480: Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Hamburg und in LibeckFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 481:

Abbildung 482:

Abbildung 483:

Abbildung 484:

Abbildung 485:

Abbildung 486:

Abbildung 487:

Abbildung 488:

Abbildung 489:

Abbildung 490:

Abbildung 491

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Bremen und HannoverFehler! Textmarke nicht definier

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei der Be-

wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Braunschweiger Weihnachtsmarkt und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abh&ngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit

des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Osna-

brick und Aurich ................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Hamburger Weihnachtsmarkt beim RathausFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Kieler Weihnachtsmarkt....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der

Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem

Lubecker Weihnachtsmarkt und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-

wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem

Hamburger Weihnachtsmarkt beim Rathaus und ge-

nerell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen Nordrhein-WestfalensFehler! Textmarke nicht defir

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens
Q. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren Nordrhein-Westfalens
(2. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-
Westfalens (1. Tell).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 492:

Abbildung 493:

Abbildung 494

Abbildung 495:

Abbildung 496:

Abbildung 497:

Abbildung 498:

Abbildung 499:

Abbildung 500:

Abbildung 501:

Abbildung 502:

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-
Westfalens (2. Tell).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-
Westfalens (3. Tell).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-
Westfalens (4. Tell).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Hamm und MoersFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Duisburg und HagenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten am Dom und auf dem Neumarkt in

KOIN v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei der Bewertung
der Freundlichkeit des Personals auf dem Paderborner
Weihnachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nich

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Minster und DortmundFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Aachen und auf der Kélner DomplatteFehler! Textmarke nich

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige

Unterschiede bei der Bewertung der Freundlichkeit des

Personals auf dem Bonner Weihnachtsmarkt und ge-

nerell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Hagener Weihnachtsmarkt.. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 503:

Abbildung 504:

Abbildung 505:

Abbildung 506:

Abbildung 507:

Abbildung 508:

Abbildung 509:

Abbildung 510:

Abbildung 511

Abbildung 512:

Abbildung 513:

Abbildung 514:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Bonner Weihnachtsmarkt .... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt im CentrO OberhausenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Hattingen und in DuisburgFehler! Textmarke nicht defin

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen in der Mitte und im Sud-
WESEEN .., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren in der Mitte und im Sid-
westen (1. Teil).....uvveeennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren in der Mitte und im Sid-
westen (2. Teil) ......uvveeeennnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren in der Mitte und im Sid-
westen (3. Teil).....ouvveeeennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren in der Mitte und im Sid-
westen (4. Teil).....vvveenennn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren in der Mitte
und im Stdwesten (1. Teil).. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren in der Mitte
und im Stdwesten (2. Teil).. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt in Frankfurt am MainFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Heidelberger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 515:

Abbildung 516:

Abbildung 517:

Abbildung 518:

Abbildung 519:

Abbildung 520:

Abbildung 521:

Abbildung 522:

Abbildung 523:

Abbildung 524:

Abbildung 525:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Frei-
burger Weihnachtsmarkt ..... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Strasbourger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Kai-
serslauterner WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Trie-
rer Weihnachtsmarkt ........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Kas-
seler Weihnachtsmarkt........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit

des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Giel3en

und Colmar......cccoeeeeeeeveennnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Strasbourg und ZurichFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Stuttgart und Frankfurt am MainFehler! Textmarke nicht defil

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewer-
tungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Kaiserslautern und TrierFehler! Textmarke nicht definie

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem

Offenbacher Weihnachtsmarkt und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Saarlouis und TrierFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 526:

Abbildung 527:

Abbildung 528:

Abbildung 529:

Abbildung 530:

Abbildung 531

Abbildung 532:

Abbildung 533:

Abbildung 534:

Abbildung 535:

Abbildung 536:

Abbildung 537:

Abbildung 538:

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Trier und MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Gief3en und MetzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Wiesbaden und KasselFehler! Textmarke nicht definier

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Stuttgart und Freiburg im Breis-

(o = LU [ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen des Stdens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht defini

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht defini

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren des Stdens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht defin

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren des StudensFehler! Textmarke nich

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Christkindlmarkten in Nurnberg und MinchenFehler! Textmarke nicht definiert

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Christkindlmarkten in Aschaffenburg und IngolstadtFehler! Textmarke nicht de

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Christkindlmarkten in Wirzburg und NurnbergFehler! Textmarke nicht definier

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt von Aschaffenburg und dem Christkindles-

markt in Nurnberg................ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 539:

Abbildung 540:

Abbildung 541:

Abbildung 542:

Abbildung 543:

Abbildung 544:

Abbildung 545:

Abbildung 546:

Abbildung 547:

Abbildung 548:

Abbildung 549:

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Christ-
kindiméarkten in Landshut und RegensburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem

Wirzburger Weihnachtsmarkt und generell (alle
Christkindlmarkte)................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit des

Personals auf den Christkindimarkten in Aschaffenburg

und auf dem Wiener RathausplatzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Christkindlmarkten in Minchen (Marienplatz) und

Salzburg (Domplatz)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit

des Personals auf den Christkindlmarkten in Rothen-

burg ob der Tauber und WirzburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Christkindlmarkt am Salzburger Dom............ccccvvviiiieeeeeeee, 138

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Christkindlmarkt am Wiener RathausFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Christkindlmarkt auf dem Minchner Marienplatz (1. Teil)Fehler! Textmarke nict

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Christkindlmarkt auf dem Minchner Marienplatz (2. Teil)Fehler! Textmarke nict

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Nurnberger Christkindlesmarkt (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Nurnberger Christkindlesmarkt (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 550:

Abbildung 551

Abbildung 552:

Abbildung 553:

Abbildung 554:

Abbildung 555:

Abbildung 556:

Abbildung 557:

Abbildung 558:

Abbildung 559:

Abbildung 560:

Abbildung 561:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Regensburger ChristkindlmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen des Ostens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen des Ostens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren des OstensFehler! Textmarke nich

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmaérkten in Leipzig und Dresden (Striezel-

Markt) .......cooevviiiiiieeeeeeeeeins Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Potsdam und Berlin-SpandauFehler! Textmarke nicht d

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Wismar und ZwickauFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Stralsund und ZwickauFehler! Textmarke nicht definier

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unter-

schiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit des

Personals auf den Weihnachtsmarkten in Schwerin und
Magdeburg ........ccccceeeeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Leipzig und EisenachFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Rostock und am Berliner OpernpalaisFehler! Textmarke nich
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Abbildung 562:

Abbildung 563:

Abbildung 564

Abbildung 565:

Abbildung 566:

Abbildung 567:

Abbildung 568:

Abbildung 569:

Abbildung 570:

Abbildung 571:

Abbildung 572:

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Dresden (Stallhof und Striezelmarkt)Fehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt auf dem Berliner GendarmenmarktFehler! Textmarke nicht d

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt auf dem Berliner AlexanderplatzFehler! Textmarke nicht defi

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt in Berlin-SpandauFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei der Bewertung der Freundlichkeit des

Personals auf dem Weimarer Weihnachtsmarkt und

generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit

des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Leipzig

und Berlin-Spandau............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Weimar und JenaFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Erfurt und Dresden (Striezel-

Markt) .......oooevvvviiiiiieeeieeeeins Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den

Berliner Weihnachtsmaérkten in Spandau und am

Schloss Charlottenburg....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Potsdam und GreifswaldFehler! Textmarke nicht definie

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Jena und GeraFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 573:

Abbildung 574:

Abbildung 575:

Abbildung 576:

Abbildung 577:

Abbildung 578:

Abbildung 579:

Abbildung 580:

Abbildung 581:

Abbildung 582:

Abbildung 583:

Abbildung 584:

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den

Dresdner Weihnachtsmarkten (Striezelmarkt und Stall-

hOf) e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Freundlichkeit des Personals auf den
Weihnachtsmarkten in Erfurt und am Schloss Char-

lottenburg in Berlin............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Metropolen (die beiden acht Extrema
des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Oberzentren (die beiden acht Extrema
des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Freundlichkeit der Mitarbeiter auf den Weihnachts-
markten in den Mittel- und Regionalzentren (die beiden
acht Extrema des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht defir

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen und Oberzentren des Nordens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen und Oberzentren des Nordens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren des NordensFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Osna-
brick und Celle ................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschie-
de bei den Bewertungen der Angebote auf den Weih-
nachtsmarkten in Aurich und CelleFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Hannover und Kiel............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Aurich und Bremerhaven.....Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 585:

Abbildung 586:

Abbildung 587:

Abbildung 588:

Abbildung 589:

Abbildung 590:

Abbildung 591:

Abbildung 592:

Abbildung 593:

Abbildung 594

Abbildung 595:

Abbildung 596:

Abbildung 597:

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei der Bewertung des Angebots auf dem
Auricher Weihnachtsmarkt und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf
den Weihnachtsmarkten in Braunschweig und GoslarFehler! Textmarke nicht c

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf

den Weihnachtsmarkten in Osnabriick und auf dem
Rathausmarkt in Hamburg...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Hamburger Weih-
nachtsmarkt beim Rathaus..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Kieler WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nich

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsméarkten
in Oldenburg und Goslar .....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Hildesheimer Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht defs

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Kiel und Osnabrick............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen Nordrhein-Westfalens Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht de
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Abbildung 598:

Abbildung 599:

Abbildung 600:

Abbildung 601:

Abbildung 602:

Abbildung 603:

Abbildung 604:

Abbildung 605:

Abbildung 606:

Abbildung 607:

Abbildung 608:

Abbildung 609:

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Siegen und Neuss Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Herne und im CentrO OberhausenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsméarkten
in KoIn auf der Domplatte und im CentrO OberhausenFehler! Textmarke nicht

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsméarkten
in Soest und Wuppertal-ElberfeldFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Be-

wertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt in der
Dusseldorfer Schadowstral3e und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten
in Rheda-Wiedenbriick und SoestFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten
in Recklinghausen und DuisburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschie-
de bei der Bewertung des Angebots auf dem Essener
Weihnachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nich

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf

den Weihnachtsmaérkten in Milheim an der Ruhr und im

CentrO Oberhausen Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf
den Weihnachtsmarkten in Soest und HerneFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 610: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt im
CentrO Oberhausen............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 611: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt auf
der Kolner Domplatte........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 612: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Hagener Weihnachts-
Markt ........cooovviiiiiineeeeeeeenas Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 613: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmaérkten in
Hagen und Wuppertal-ElberfeldFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 614: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Soest
und Hattingen ...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 615: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmaérkten in Mon-
schau und Neuss................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 616: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Dortmund und auf dem Koélner NeumarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 617: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Hattingen und Moers........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 618: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Recklinghausen und GelsenkirchenFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 619: Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen in der Mitte und im StdwestenFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 620: Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren in der Mitte und im Sudwesten (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie

Abbildung 621: Das Angebot auf den Weihnachtsmaérkten in den Ober-
zentren in der Mitte und im Sudwesten (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie

Abbildung 622: Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren in der Mitte und im Stdwesten (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie
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Abbildung 623:

Abbildung 624:

Abbildung 625:

Abbildung 626:

Abbildung 627:

Abbildung 628:

Abbildung 629:

Abbildung 630:

Abbildung 631:

Abbildung 632:

Abbildung 633:

Abbildung 634:

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren in der Mitte und im Stdwesten (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht definie

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren in der Mitte und im Stdwesten (1.
Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren in der Mitte und im Sudwesten
(2. Teil) v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéangige Unterschiede bei der Bewertung
des Angebots auf dem Mainzer Weihnachtsmarkt und
generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Stras-
bourg und Basel................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Ulm
und Ravensburg.................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Kassel und Koblenz............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Ludwigshafen und Metz....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Kaiserslauterner Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht defs

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Be-wertungen der Angebote auf den Weihnachts-
markten in Freiburg/Breisgau und ColmarFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten
in Konstanz und Hanau ....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschie-
de bei den Bewertungen der Angebote auf den Weih-
nachtsmarkten in Freiburg/Breisgau und StuttgartFehler! Textmarke nicht defir



1178

Abbildung 635:

Abbildung 636:

Abbildung 637:

Abbildung 638:

Abbildung 639:

Abbildung 640:

Abbildung 641:

Abbildung 642:

Abbildung 643:

Abbildung 644:

Abbildung 645:

Abbildung 646:

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unter-
schiede bei den Bewertungen der Angebote auf den
Weihnachtsmarkten in Kassel und AschaffenburgFehler! Textmarke nicht defir

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf
den Weihnachtsmarkten in Kassel und UlmFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Strasbourger Weih-
nachtsmarkt...............ccccees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Zurcher Weihnachts-
Markt ........cooovviiiiinieeeeeeeeens Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Heidelberger Weih-
nachtsmarkt...............ccceee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt in
Frankfurt am Main ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Ulmer WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nict

Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Kaiserslauterner Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Kassel und Paderborn......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Ulm und in Zurich am HauptbahnhofFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Basler Weihnachts-
markt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Trier und Stuttgart................ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 647:

Abbildung 648:

Abbildung 649:

Abbildung 650:

Abbildung 651:

Abbildung 652:

Abbildung 653:

Abbildung 654:

Abbildung 655:

Abbildung 656:

Abbildung 657:

Abbildung 658:

Abbildung 659:

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Giel3ener Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen des Sudens (1. Teil)... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen des Sudens (2. Teil)... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren des StudensFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Reiterlesmarkt in Ro-
thenburg ob der Tauber....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Nurnberger Christkind-
lesmarkt (1. Teil).................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Nurnberger Christkind-
lesmarkt (2. Teil).................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Minchner Christkindl-
markt (1. Teil) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Minchner Christkindl-
markt (2. Teil) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Wiener Christkindlmarkt
auf dem Rathausplatz.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Regensburger Christ-
KINAIMArKt ..o e
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Abbildung 660:

Abbildung 661:

Abbildung 662:

Abbildung 663:

Abbildung 664:

Abbildung 665:

Abbildung 666:

Abbildung 667:

Abbildung 668:

Abbildung 669:

Abbildung 670:

Abbildung 671:

Abbildung 672:

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Angebote auf

den Christkindlméarkten in Regensburg und Rothenburg

ob der Tauber...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Christkindimarkten in Re-
gensburg und Nirnberg....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Wirz-
burg und Aschaffenburg Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Christkindiméarkten in
Landshut und auf dem Wiener SpittelbergFehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen des Ostens (1. Teil) ...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Metro-
polen des Ostens (2. Tell) ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren des Ostens Fehler! Textmarke nicht definiert.

Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt auf
dem Berliner AlexanderplatzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Rostocker Weihnachts-
................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Dresdner Striezelmarkt
(1. Teil) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Dresdner Striezelmarkt
Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Chemnitzer Weih-
nachtsmarkt..............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.



1181

Abbildung 673: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Leipzig und Dresden (Striezelmarkt)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 674: Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Berlin-Spandau und RostockFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 675: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Halle an der Saale und RostockFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 676: Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten
in Cottbus und Chemnitz ..... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 677: Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Gera und am Berliner OpernpalaisFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 678: Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Angebote auf den Dresdner Weih-
nachtsmarkten im Stallhof des Schlosses und auf dem
Striezelmarkt ....................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 679: Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in Anna-
berg-Buchholz und EisenachFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 680: Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Weihnachtsmarkten in
Zwickau und in der Prager Stral3e von DresdenFehler! Textmarke nicht definie

Abbildung 681: Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Angebote auf den Berliner Weihnachtsmaérkten
am Schloss Charlottenburg und auf dem Potsdamer
Platz ....ooveiiiiiiiie e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 682: Das Angebot auf den Weihnachtsmaérkten in den Metro-
polen (die beiden acht Extrema des gesamten
Befragungs-gebietes) .......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 683: Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Ober-
zentren (die beiden acht Extrema des gesamten Befra-
gungsgebietes)........cccc........ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 684: Das Angebot auf den Weihnachtsmarkten in den Mittel-
und Regionalzentren (die beiden acht Extrema des ge-
samten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 685: Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Metropolen und Oberzentren des Nordens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht def

Abbildung 686: Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmaérkten in den
Metropolen und Oberzentren des Nordens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht def

Abbildung 687: Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren des NordensFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 688: Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschie-
de bei den Bewertungen der Zufriedenheit mit den
Weihnachtsmarkten in Emden und CelleFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 689: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei der Bewertung
der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt auf dem
Hamburger Rathausmarkt und generell (alle Weih-
nachtsmarkte)..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 690: Von der Kaufkraft abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Gottingen und BraunschweigFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 691: Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei der Bewertung der Zufriedenheit mit
dem Emdener Weihnachtsmarkt und generell (alle
Weihnachtsmarkte).............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 692: Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt auf
dem Hamburger RathausmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 693: Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Kieler Weihnachts-
markt .......ccooeeeeeiiiiiee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 694: Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Oldenburger Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 695: Von der Herkunft abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Lineburger Weih-
nachtsmarkt......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 696:

Abbildung 697:

Abbildung 698:

Abbildung 699:

Abbildung 700:

Abbildung 701

Abbildung 702:

Abbildung 703:

Abbildung 704:

Abbildung 705:

Abbildung 706:

Abbildung 707:

Abbildung 708:

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Goslar und Hannover.Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Metropolen Nordrhein-WestfalensFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren Nordrhein-Westfalens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren Nordrhein-Westfalens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens
Q. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens
(2. Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens
B.Tell) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren Nordrhein-Westfalens
4. Teil) oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Minsteraner Weih-
nachtsmarkt (1. Teil)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Minsteraner Weih-
nachtsmarkt (2. Teil)............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Oberhausener Weih-
nachtsmarkt im CentrO........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Essener Weih-
nachtsmarkt...............cceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Bochumer Weih-
nachtsmarkt...............cceees Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 709: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Hattinger Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 710: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Duisburger Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 711: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Bielefelder Weih-
nachtsmarkt...............ccccees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 712: Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Gelsenkirchener
Weihnachtsmarkt................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 713: Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Bonn und MoersFehler! Textmarke nicht definie

Abbildung 714: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Herne und Hattingen ........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 715: Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Moers und Monschau.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 716: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Disseldorfer Weih-
nachtsmarkten in der Altstadt und in der Schadowstral3eFehler! Textmarke nicl

Abbildung 717: Vom Geschlecht abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Moers und Olpe ......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 718: Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Hagen und Solingen ..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 719: Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Wuppertaler Weih-
nachtsmarkt in Elberfeld und generell (alle Weihnachts-

MArkte) ........cccveeeiiieeeeieeennns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 720: Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Mlnster und EssenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 721

Abbildung 722:

Abbildung 723:

Abbildung 724

Abbildung 725:

Abbildung 726:

Abbildung 727:

Abbildung 728:

Abbildung 729:

Abbildung 730:

Abbildung 731

Abbildung 732:

Abbildung 733:

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Aachener Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsméarkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Soest und PaderbornFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Rheda-Wiedenbrick und MonschauFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéangige Unterschiede bei der Bewer-

tung der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt auf

dem Kolner Neumarkt und generell (alle Weihnachts-

MAarkte) ........cccoeeeeeieeeeeieeeenns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Essen und Dortmund . Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Gelsenkirchen und WittenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Metropolen in der Mitte und im StdwestenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Oberzentren in der Mitte und im Sidwesten (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Oberzentren in der Mitte und im Sidwesten (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren in der Mitte und im Sudwesten (3. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Oberzentren in der Mitte und im Sidwesten (4. Teil)Fehler! Textmarke nicht de

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Mittel- und Regionalzentren in der Mitte und im Sud-
westen (1. Teil) ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Mittel- und Regionalzentren in der Mitte und im Sud-
westen (2. Teil) ... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 734:

Abbildung 735:

Abbildung 736:

Abbildung 737:

Abbildung 738:

Abbildung 739:

Abbildung 740:

Abbildung 741.:

Abbildung 742:

Abbildung 743:

Abbildung 744

Abbildung 745:

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Kassel und Frankfurt am MainFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Basel und Strasbourg Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Speyer und MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Michelstadter Weih-
nachtsmarkt und generell (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht defs

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Wiesbaden und MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Speyer und DeidesheimFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Mannheim und KaiserslauternFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Speyer und Hanau.............cccooveiiiiiiiiiiiiiiieeeee 738

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Mainz und Heidelberg.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhéngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Ludwigshafen und Ulm......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Stuttgart und FriedrichshafenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten Mainz und Kassel .. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 746:

Abbildung 747:

Abbildung 748:

Abbildung 749:

Abbildung 750:

Abbildung 751:

Abbildung 752:

Abbildung 753:

Abbildung 754:

Abbildung 755:

Abbildung 756:

Abbildung 757:

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Ludwigshafen und Freiburg/BreisgauFehler! Textmarke nicht defini

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unter-
schiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit mit den
Weihnachtsmarkten in Kassel und MainzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Kassel und WiesbadenFehler! Textmarke nicht

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Freiburger Weih-
nachtsmarkt...............ccceee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Strasbourger Weih-
nachtsmarkt...............ccceee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Karlsruher Weih-
nachtsmarkt..............cccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Kaiserslauterner
Weihnachtsmarkt................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Ulmer Weihnachts-
Markt ........oooovviiiiinineeeeeeeeens Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Heidelberger Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Darmstadter Weih-
nachtsmarkt...............cceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Frankfurter Weih-
nachtsmarkt..............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Metropolen des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 758:

Abbildung 759:

Abbildung 760:

Abbildung 761

Abbildung 762:

Abbildung 763:

Abbildung 764:

Abbildung 765:

Abbildung 766:

Abbildung 767:

Abbildung 768:

Abbildung 769:

Abbildung 770:

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Metropolen des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren des Sudens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Oberzentren des Sudens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Mittel- und Regionalzentren des StdensFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Christkindlmarkten
in Regensburg und auf dem Wiener SpittelbergFehler! Textmarke nicht definie

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Christkindl-
markten in Minchen und NurnbergFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Christkindl-
markten in Innsbruck und am Salzburger DomFehler! Textmarke nicht definier

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-

gen der Zufriedenheit mit dem Christkindlesmarkt in

Nurnberg und dem Reiterlesmarkt in Rothenburg ob der

Tauber ..o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Nurnberger Christ-
kindlesmarkt (1. Teil) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Nurnberger Christ-
kindlesmarkt (2. Teil) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Regensburger
Christkindlmarkt................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Munchner Christ-
kindimarkt (1. Tell)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Munchner Christ-
kindimarkt (2. Tell)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 771:

Abbildung 772:

Abbildung 773:

Abbildung 774:

Abbildung 775:

Abbildung 776:

Abbildung 777:

Abbildung 778:

Abbildung 779:

Abbildung 780:

Abbildung 781:

Abbildung 782:

Abbildung 783:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Christkindlmarkt am
Salzburger Dom .................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Wiener Christkindl-
markt auf dem Rathausplatz Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Christkindlmarkten
in Miinchen und am Salzburger DomFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Christkindlmarkten
in Landshut und Rothenburg ob der TauberFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Wirzburg und AschaffenburgFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Christkindlmarkten
in Ingolstadt und Lindau ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Metropolen des Ostens (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Metropolen des Ostens (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren des Ostens ..... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmaérkten in den
Mittel- und Regionalzentren des OstensFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei den Bewertun-
gen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Dresden (Striezelmarkt) und in Berlin-SpandauFehler! Textmarke nicht definie

Vom Geschlecht abhéangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Eisenach und an der Berliner GedachtniskircheFehler! Textmarke nicht c

Von der Kaufkraft abh&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Rostock und MagdeburgFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 784

Abbildung 785:

Abbildung 786:

Abbildung 787:

Abbildung 788:

Abbildung 789:

Abbildung 790:

Abbildung 791:

Abbildung 792:

Abbildung 793:

Abbildung 794:

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Berliner Weih-
nachtsmarkten am Schloss Charlottenburg und auf dem
Potsdamer Platz................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Dresdner Weih-
nachtsmarkten im Schlosshof und in der Prager Stral3eFehler! Textmarke nicht

Von der Kaufkraft abhé&ngige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Zwickau und Annaberg-BuchholzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei den
Bewertungen der Zufriedenheit mit den Berliner Weih-
nachtsmarkten an der Gedachtniskirche und in Span-

(0 1= 11 Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige

Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit

mit den Berliner Weihnachtsmaérkten an der Gedéachtnis-

kirche und auf dem AlexanderplatzFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige
Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit

mit den Weihnachtsmarkten am Berliner Schloss Char-
lottenburg und in Potsdam...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Halle und LeipzigFehler! Textmarke nicht defini

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhéngige
Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Weimar und MagdeburgFehler! Textmarke nich

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Dresdner Striezel-
markt (1. Teil) cocccoeeeeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Dresdner Striezel-
markt (2. Teil) ccccceeeeeeeeennn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt auf
dem Berliner AlexanderplatzFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 795:

Abbildung 796:

Abbildung 797:

Abbildung 798:

Abbildung 799:

Abbildung 800:

Abbildung 801:

Abbildung 802:

Abbildung 803:
Abbildung 804:

Abbildung 805:

Abbildung 806:
Abbildung 807:

Abbildung 808:

Abbildung 809:

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Magdeburger Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Herkunft abhdngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Schweriner Weih-
nachtsmarkt...............ccceees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Leipzig und Dresden (Striezelmarkt)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmark-
ten in Gera und Weimar ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhangige Unterschiede bei den Be-
wertungen der Zufriedenheit mit den Berliner Weih-
nachtsmarkten in Spandau und an der Gedéachtnis-
Kirche.....ccccoocvviiiiiiiiiiinnn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Metropolen (die beiden acht Extrema des gesamten
Befra-gungsgebietes) .......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Oberzentren (die beiden acht Extrema des gesamten
Be-fragungsgebietes) .......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Zufriedenheit auf den Weihnachtsmarkten in den
Mittel- und Regionalzentren (die beiden acht Extrema
des gesamten Befragungsgebietes)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Einzugsgebiete der Weihnachtsmarkte im NordenFehler! Textmarke nicht defil
Einzugsgebiete der linksrheinischen WeihnachtsmarkteFehler! Textmarke nich

Einzugsgebiete der rechtsrheinischen Weihnachtsmark-
......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Einzugsgebiete der Weihnachtsmarkte in HessenFehler! Textmarke nicht defir
Einzugsgebiete der linksrheinischen Weihnachtsmarkte....... 821

Einzugsgebiete der Weihnachtsmaérkte in Baden-Wirt-
temberg ....coooevvveeiiiieei, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Einzugsgebiete der Weihnachtsmarkte in der SchweizFehler! Textmarke nicht
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Abbildung 810:

Abbildung 811:

Abbildung 812:

Abbildung 813:

Abbildung 814:

Abbildung 815:

Abbildung 816:

Abbildung 817:

Abbildung 818:

Abbildung 819:

Abbildung 820:

Abbildung 821:

Abbildung 822:

Einzugsgebiete der Christkindlmarkte im StidenFehler! Textmarke nicht definie

Einzugsgebiete der Weihnachtsmarkte in Berlin,
Dresden und Erfurt.............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig” in
Abh&ngigkeit von der Lage..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,gemdtlich — hektisch® in
Abhéngigkeit von der Lage..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-
ziell* in Abhéngigkeit von der LageFehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
auf den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit von der
.................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Abhan-
gigkeit von der Lage............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Angebots auf
den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit von der LageFehler! Textmarke nicht

Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit von der
.................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig" in
Abhéangigkeit vom Aufbau der Buden (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig" in
Abhéangigkeit vom Aufbau der Buden (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® in
Abhéangigkeit vom Aufbau der Buden (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch® in
Abhéangigkeit vom Aufbau der Buden (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert
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Abbildung 823:

Abbildung 824

Abbildung 825:

Abbildung 826:

Abbildung 827:

Abbildung 828:

Abbildung 829:

Abbildung 830:

Abbildung 831:

Abbildung 832:

Abbildung 833:

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-
ziell* in Abhéngigkeit vom Aufbau der Buden (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht d

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommer-
ziell* in Abhéngigkeit vom Aufbau der Buden (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht d

Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
auf den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Auf-
bau der Buden (1. Teil)........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
auf den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Auf-
bau der Buden (2. Teil)........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Abhan-
gigkeit vom Aufbau der Buden (1. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals auf den Weihnachtsmarkten in Abhan-
gigkeit vom Aufbau der Buden (2. Teil)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Angebots auf
den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Aufbau
der Buden (1. Teil)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Angebots auf
den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Aufbau
der Buden (2. Teil)............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Auf-
bau der Buden (1. Teil)........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Zufriedenheit
mit den Weihnachtsmarkten in Abhangigkeit vom Auf-
bau der Buden (2. Teil)........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus

auf den Weihnachtsmarkten und nach dem Wertepaar
~gemdutlich — hektisch” je nachdem, ob Programm auf

der Blihne geboten wird ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 834:

Abbildung 835:

Abbildung 836:

Abbildung 837:

Abbildung 838:

Abbildung 839:

Abbildung 840:

Abbildung 841:

Abbildung 842:

Abbildung 843:

Abbildung 844:

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte nach den Wertepaaren ,aufregend — langweilig*

und ,gemitlich — hektisch* je nachdem, ob Life-Musik

geboten wird..................ee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals und der Zufriedenheit je nachdem, ob
Life-Musik geboten wird....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei der Bewertung des Angebots auf den
Weihnachtsmarkten und nach den Wertepaaren ,aufre-

gend — langweilig“ je nachdem, ob eine Eisbahn auf den
Weihnachtsmarkten ist........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals und der Zufriedenheit je nachdem, ob
Programm auf der Bihne geboten wirdFehler! Textmarke nicht definiert.

Geldausgaben auf den Weihnachtsmarkten in Abhan-
gigkeit von der Lage............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Geldausgaben in den umliegenden Geschéften in Ab-
hangigkeit von der Lage der WeihnachtsmarkteFehler! Textmarke nicht definie

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-

markte nach den Wertepaaren ,aufregend — langweilig*

und ,gemdtlich — hektisch” je nach Anzahl der Buden

und Stande.............cceeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei der Bewertung des Preisniveaus auf

den Weihnachtsmarkten und nach den Wertepaaren
~weihnachtlich — kommerziell“ je nach Anzahl der Buden

und Stande........cccceeeeeeeeenne. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Freundlichkeit
des Personals und des Angebots auf den Weihnachts-
markten je nach Anzahl der Buden und StandeFehler! Textmarke nicht definie

Unterschiede bei der Bewertung der Zufriedenheit mit
den Weihnachtsmarkten je nach Anzahl der Buden und
Stande......ccceeiiiiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Unterschiede bei den Bewertungen der Weihnachts-
markte nach den Wertepaaren ,aufregend — langweilig*
und ,weihnachtlich — kommerziell* je nach WetterFehler! Textmarke nicht defir



1195

Abbildung 845: Unterschiede bei den Bewertungen des Preisniveaus
und der Freundlichkeit des Personals auf den Weih-
nachtsmarkten in Abhéngigkeit vom WetterFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 846: Unterschiede bei den Bewertungen des Angebots auf
und der Zufriedenheit mit den Weihnachtsmarkten in
Abhé&ngigkeit vom Wetter ....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 847: Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schaften der einzelnen Stadte im Osten ausgegeben
WerdenN....ccooveeeiieiiiiiiiiieennn Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 848: Durchschnittliche Betrage, die je nach Familienstand
ausgegeben werden............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 849: Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschie-
de bei den Ausgaben auf den Weihnachtsmarkten und
in den umliegenden GeschéaftenFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 850: Profil des Weihnachtsmarktes in Hamburg (Rathaus-
markt) ........ccoiiiiiiieeeeeeeeens Fehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 851: Profil des Weihnachtsmarktes in BremenFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 852: Profil des Weihnachtsmarktes in HannoverFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 853: Profil des Weihnachtsmarktes in KielFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 854: Profil des Weihnachtsmarktes in LubeckFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 855: Profil des Weihnachtsmarktes in OldenburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 856: Profil des Weihnachtsmarktes in OsnabriickFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 857: Profil des Weihnachtsmarktes in BraunschweigFehler! Textmarke nicht definie
Abbildung 858: Profil des Weihnachtsmarktes in LuneburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 859: Profil des Weihnachtsmarktes in HildesheimFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 860: Profil des Weihnachtsmarktes in GottingenFehler! Textmarke nicht definiert.
Abbildung 861: Profil des Weihnachtsmarktes in BremerhavenFehler! Textmarke nicht definiet
Abbildung 862: Profil des Weihnachtsmarktes in WilhelmshavenFehler! Textmarke nicht defini
Abbildung 863: Profil des Weihnachtsmarktes in BielefeldFehler! Textmarke nicht definiert.

Abbildung 864: Profil des Weihnachtsmarktes in DortmundFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 865:

Abbildung 866:

Abbildung 867:

Abbildung 868:
Abbildung 869:

Abbildung 870:

Abbildung 871:
Abbildung 872:
Abbildung 873:
Abbildung 874:
Abbildung 875:
Abbildung 876:
Abbildung 877:
Abbildung 878:
Abbildung 879:
Abbildung 880:
Abbildung 881:
Abbildung 882:
Abbildung 883:
Abbildung 884:
Abbildung 885:
Abbildung 886:
Abbildung 887:

Abbildung 888:

Profil des Weihnachtsmarktes in EssenFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in der Dusseldorfer Alt-
Stadt....coooeeeei e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in der Diisseldorfer Scha-
dowstrale......ccoccevviciieieanans. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes auf der Kolner DomplatteFehler! Textmarke nich
Profil des Weihnachtsmarktes auf dem Kolner NeumarktFehler! Textmarke nict

Profil des Weihnachtsmarktes in K6ln auf dem Alten
................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in MiinsterFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes im CentrO OberhausenFehler! Textmarke nicht
Profil des Weihnachtsmarktes in BochumFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in DuisburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in AachenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in BonnFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in HagenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in WuppertalFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in PaderbornFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in SiegenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in GelsenkirchenFehler! Textmarke nicht definie
Profil des Weihnachtsmarktes in KrefeldFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Mulheim an der RuhrFehler! Textmarke nicht
Profil des Weihnachtsmarktes in MénchengladbachFehler! Textmarke nicht de
Profil des Weihnachtsmarktes in BottropFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am MainFehler! Textmarke nicht de
Profil des Weihnachtsmarktes in StuttgartFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in StrasbourgFehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 889:
Abbildung 890:
Abbildung 891:
Abbildung 892:
Abbildung 893:
Abbildung 894:
Abbildung 895:
Abbildung 896:
Abbildung 897:
Abbildung 898:
Abbildung 899:
Abbildung 900:
Abbildung 901:
Abbildung 902:
Abbildung 903:
Abbildung 904:
Abbildung 905:
Abbildung 906:
Abbildung 907:
Abbildung 908:
Abbildung 909:
Abbildung 910:

Abbildung 911:

Abbildung 912:

Profil des Weihnachtsmarktes in ZirichFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in BaselFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in MainzFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in SaarbriickenFehler! Textmarke nicht definier
Profil des Weihnachtsmarktes in WiesbadenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in MannheimFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in HeidelbergFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Freiburg/BreisgauFehler! Textmarke nicht def
Profil des Weihnachtsmarktes in KasselFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in UimFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in KarlsruheFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in TrierFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in KonstanzFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in DarmstadtFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in LudwigshafenFehler! Textmarke nicht definie
Profil des Weihnachtsmarktes in MarburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in HanauFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in OffenbachFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in KoblenzFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Giel3enFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in FriedrichshafenFehler! Textmarke nicht defini
Profil des Weihnachtsmarktes in HeiloronnFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Christkindlmarktes in Salzburg auf dem Dom-
platz........ccovviiiiiiiiis Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Abbildung 913:

Abbildung 914:

Abbildung 915:

Abbildung 916:

Abbildung 917:

Abbildung 918:
Abbildung 919:
Abbildung 920:
Abbildung 921
Abbildung 922:
Abbildung 923:
Abbildung 924
Abbildung 925:
Abbildung 926:
Abbildung 927:
Abbildung 928:
Abbildung 929:
Abbildung 930:
Abbildung 931:

Abbildung 932:

Abbildung 933:

Abbildung 934:

Abbildung 935:

Profil des Christkindlmarktes in Wien auf dem Rathaus-
platz......cccccovvviiiiiiiiiiiiiiinnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Christkindlmarktes in Wien (Mariahilfer
Strafle) .....oooevviiiiieeeeeeeeees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Christkindimarktes in Wien (Spittelberg)Fehler! Textmarke nicht defil

Profil des Christkindlmarktes in Wien (Schloss Schon-
brunn).......cccooiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Christkindlesmarktes in NiurnbergFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindimarktes in MinchenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in BozenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindlmarktes in RegensburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in WirzburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindlmarktes in AugsburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindlmarktes in PassauFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in AschaffenburgFehler! Textmarke nicht definie
Profil des Weihnachtsmarktes in BambergFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindlmarktes in RosenheimFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindimarktes in LandshutFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in SchweinfurtFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Christkindlmarktes in MemmingenFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil Christkindlmarktes in InnsbruckFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes auf dem Berliner Alexan-
derplatz........cccoeeeevvviiinnnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in Berlin-SpandauFehler! Textmarke nicht defini

Profil des Weihnachtsmarktes auf dem Berliner Gendar-
menmarkt .......ccccoveeeieiiinien.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in Berlin am OpernpalaisFehler! Textmarke nichi
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Abbildung 936:

Abbildung 937:

Abbildung 938:

Abbildung 939:

Abbildung 940:
Abbildung 941:
Abbildung 942:
Abbildung 943:
Abbildung 944:
Abbildung 945:
Abbildung 946:
Abbildung 947:
Abbildung 948:
Abbildung 949:
Abbildung 950:
Abbildung 951:

Abbildung 952:

Profil des Weihnachtsmarktes an der Berliner Gedacht-
niskirche .......ooevviiiiiiin, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes auf dem Potsdamer Platz
inBerlin .....cooveviiiin, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Dresdner StriezelmarktesFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in der Prager Stral3e in
Dresden.........ccccccvvieeeeeennn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in LeipzigFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Erfurt............ccccceeiien
Profil des Weihnachtsmarktes in MagdeburgFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in JenaFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in PotsdamFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in SchwerinFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in ChemnitzFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in GeraFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in ZwickauFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in Halle an der SaaleFehler! Textmarke nicht de
Profil des Weihnachtsmarktes in GreifswaldFehler! Textmarke nicht definiert.
Profil des Weihnachtsmarktes in StralsundFehler! Textmarke nicht definiert.

Profil des Weihnachtsmarktes in CottbusFehler! Textmarke nicht definiert.
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Anteile der Verweigerer je nach BegleitungFehler! Textmarke nicht definiert.

Tabelle 10: Geschlechterverhaltnis der interviewten Personen vergli-

chen mit der Bevdolkerung.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 21:
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Weitere in Nordrhein-Westfalen geannte WeihnachtsmarkteFehler! Textmarke nich

Weihnachtsmarkte, die vor Milheim an der Ruhr genannt
WUFAEN v Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte, die vor Dortmund genannt wurden
(ohne Ruhrgebiet, Munster- und Sauerland)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Weihnachtsmarkte, die vor Dortmund genannt wurden
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Weihnachtsmarkte, die vor Gera genannt wurdenFehler! Textmarke nicht definiert
Weihnachtsmarkte, die vor Zwickau genannt wurdenFehler! Textmarke nicht defin
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Tabelle 54:

Tabelle 55:
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MArKteS.....cooeeeeveeiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.
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oder ohne Begleitung durch KinderFehler! Textmarke nicht definiert.
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den Befragungsorten (2. Teil)....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Grunde zum Besuch des jeweiligen Weihnachtsmarktes an
den Befragungsorten (3. Teil)....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Grunde zum Besuch des jeweiligen Weihnachtsmarktes an
den Befragungsorten (4. Teil)....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Medien, die auf die Weihnachts- und Christkindlmarkte auf-
merksam machten..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Durchschnittswerte und Standardabweichungen aller
ATIDULE ..

Die aufregendsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-

chungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die langweiligsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-

chungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.
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Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Paderborner Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig”.Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag Abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bochumer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,aufregend — langwelilig“.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
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Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Koélner Weihnachtsmarktes auf der Domplatte
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bonner Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Dusseldorfer Weihnachtsmarktes in der Altstadt
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die aufregendsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen in der Mitte und im SudwestenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die langweiligsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen in der Mitte und im SudwestenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Wuppertal-Elberfeld nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Ludwigshafener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Stuttgarter Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,aufregend — langweilig“.... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 83:

Tabelle 84:

Tabelle 85:

Tabelle 86:

Tabelle 87:

Tabelle 88:

Tabelle 89:

Tabelle 90:

Tabelle 91:

Tabelle 92:

Tabelle 93:

Tabelle 94:

Tabelle 95:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Heidelberger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Freiburg im Breisgau nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Karlsruher Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,aufregend — langwelilig“.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Ulmer Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die aufregendsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Siden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die langweiligsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Siden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Regensburger Christkindimarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig“. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Reiterlesmarktes in Rothenburg ob der Tauber
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Landshuter Christkindlmarktes nach dem Werte-
paar ,aufregend — langweilig“.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Nurnberger Christkindlesmarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig“. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Reiterlesmarktes in Rothenburg ob der Tauber
nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die aufregendsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die langweiligsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 96:

Tabelle 97:

Tabelle 98:

Tabelle 99:

Tabelle 100

Tabelle 101:

Tabelle 102:

Tabelle 103:

Tabelle 104:

Tabelle 105:

Tabelle 106:

Tabelle 107:

Tabelle 108:

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Potsdamer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,aufregend — langwelilig“.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Erfurter Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Magdeburger Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig”.Fehler! Textmarke nicht definiert.

: Vom Wochentag abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Berliner Weihnachtsmarktes an der Gedachtnis-
kirche nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Annaberg-Buchholz nach
dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Eisenacher Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Geraer Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
»=aufregend — langweilig“.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Berliner Weihnachtsmarktes auf dem Gendar-
menmarkt nach dem Wertepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Schweriner Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,aufregend — langweilig“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die aufregendsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die langweiligsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemutlichsten Weihnachtsmaérkte mit Standardabwei-
chungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 109:

Tabelle 110:

Tabelle 111:

Tabelle 112:

Tabelle 113:

Tabelle 114:

Tabelle 115:

Tabelle 116:

Tabelle 117:

Tabelle 118:

Tabelle 119:

Tabelle 120:

Tabelle 121:

Die hektischsten Weihnachtsmaérkte mit Standardabwei-
chungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch* in Abhangigkeit vom Familien-
stand (alle Weihnachtsmarkte) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Wilhelmshavener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,gemuitlich — hektisch” in Abhangigkeit von der Uhr-
zeit (alle Weihnachtsmarkte) ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Osnabricker Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Hamburger Weihnachtsmarktes auf dem Rat-
hausmarkt nach dem Wertepaar ,gemdtlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht d

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Oldenburger Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemdutlichsten Weihnachtsmaéarkte mit Standardabwei-
chungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die hektischsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch* in Abhangigkeit vom Alter (alle
Weihnachtsmarkte) ................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Gelsenkirchener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch“*Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in der Disseldorfer Altstadt
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes auf der Domplatte in Koln
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 122:

Tabelle 123:

Tabelle 124:

Tabelle 125:

Tabelle 126:

Tabelle 127:

Tabelle 128:

Tabelle 129:

Tabelle 130:

Tabelle 131:

Tabelle 132:

Tabelle 133:

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes auf dem Neumarkt in Kéln
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Minsteraner Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch” .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von dem Wochentag abhéangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Duisburger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von dem Wochentag abhéangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Hattinger Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch” .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemutlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen in der Mitte und im Stidwesten des Befragungs-
gebietes.....coovviiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die hektischsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen in der Mitte und im Stdwesten des Befragungs-
gebietes.....coovviiiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Kasseler Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch”.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschiede
bei der Bewertung des Weihnachtsmarktes in Mannheim
nach dem Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am Main nach
dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Hanauer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch”.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Ulmer Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdutlich — hektisch® ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Basler Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdutlich — hektisch® ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 134:

Tabelle 135:

Tabelle 136:

Tabelle 137:

Tabelle 138:

Tabelle 139:

Tabelle 140:

Tabelle 141;

Tabelle 142;

Tabelle 143:

Tabelle 144:

Tabelle 145:

Tabelle 146:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am Main nach
dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Heidelberger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,gemitlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemutlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die hektischsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-
chungen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschiede
bei der Bewertung des Christkindlmarktes beim Dom zu
Salzburg nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht def

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Regensburger Christkindimarktes nach dem
Wertepaar ,gemdutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Be-
wertung des Christkindlmarktes am Dom zu Salzburg
nach dem Wertepaar ,gemutlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bamberger Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Ingolstadter Christkindlmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Nurnberger Christkindlesmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Christkindlmarktes auf dem Rathausplatz in Wien
nach dem Wertepaar ,gemditlich — hektisch“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Nurnberger Christkindlesmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemdutlichsten Weihnachtsmaérkte mit Standardabwei-
chungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 147:

Tabelle 148:

Tabelle 149:

Tabelle 150:

Tabelle 151:

Tabelle 152:

Tabelle 153:

Tabelle 154:

Tabelle 155:

Tabelle 156:

Tabelle 157:

Tabelle 158:

Tabelle 159:

Die hektischsten Weihnachtsmaérkte mit Standardabwei-

chungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdtlich — hektisch” ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Chemnitzer Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,gemdutlich — hektisch® .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdtlich — hektisch” ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch* in Abhangigkeit von der Wohn-
art (alle Weihnachtsmarkte) ....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Leipziger Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,gemiitlich — hektisch“ .....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Jenaer Weihnachtsmarktes nach dem Wertepaar
~-gemdtlich — hektisch” ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die gemdutlichsten Weihnachtsmaéarkte mit Standardabwei-

chungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die hektischsten Weihnachtsmarkte mit Standardabwei-

chungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-

weichungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definier:

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-

weichungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definier:

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell* in Abhangigkeit vom
Alter (alle Weihnachtsmarkte) . Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschiede
bei der Bewertung des Auricher Weihnachtsmarktes nach

dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell‘Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 160:

Tabelle 161:

Tabelle 162:

Tabelle 163:

Tabelle 164:

Tabelle 165:

Tabelle 166:

Tabelle 167:

Tabelle 168:

Tabelle 169:

Tabelle 170:

Tabelle 171;

Von der Art des Verkehrsmittels abhangige Unterschiede
bei der Bewertung des Auricher Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell* in Abh&ngigkeit von
der Uhrzeit (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar weihnachtlich — kommerziell“ in Abhangigkeit von der
Wohnart (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Neusser Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bielefelder Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bonner Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Bochumer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes auf dem Kélner Neumarkt
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht defin

Vom Geschlecht abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Hagener Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschiede
bei der Bewertung des Bochumer Weihnachtsmarktes
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht defin
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Tabelle 172:

Tabelle 173:

Tabelle 174:

Tabelle 175:

Tabelle 176:

Tabelle 177:

Tabelle 178:

Tabelle 179:

Tabelle 180:

Tabelle 181:

Tabelle 182:

Tabelle 183:

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar weihnachtlich — kommerziell* in Abhangigkeit vom
Familienstand (alle Weihnachtsmaérkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar weihnachtlich — kommerziell* in Abhangigkeit vom
Wochentag (alle Weihnachtsmaérkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag des Interviews abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Munsteraner Weihnachtsmarktes nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag des Interviews abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Dortmunder Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag des Interviews abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Duisburger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag des Interviews abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Weihnachtsmarktes in der Disseldorfer
Schadowstral3e nach dem Wertepaar ,weihnachtlich —
kommerziell“...........cccvvvvvvnnnnee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in der Mitte und im Stidwesten des Befra-
gungsgebietes.......cccceeeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in der Mitte und im Sidwesten des Befra-
gungsgebietes........ccceeeieeenne. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weihnachtsmarktes in Freiburg/Breisgau nach
dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell‘Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Deidesheimer Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Ludwigshafener Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Zircher Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 184:

Tabelle 185:

Tabelle 186:

Tabelle 187:

Tabelle 188:

Tabelle 189:

Tabelle 190:

Tabelle 191:

Tabelle 192:

Tabelle 193:

Tabelle 194:

Tabelle 195:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Colmarer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Strasbourger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Heilbronner Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Strasbourger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhédngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Zircher Weihnachtsmarktes am Hauptbahnhof
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht defin

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Kaiserslauterner Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Mannheimer Weihnachtsmarkte nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Reiterlesmarktes in Rothenburg ob der Tauber
nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht defin

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Munchner Christkindimarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Nurnberger Christkindlesmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 196:

Tabelle 197:

Tabelle 198:

Tabelle 199:

Tabelle 200:

Tabelle 201:

Tabelle 202:

Tabelle 203:

Tabelle 204:

Tabelle 205:

Tabelle 206:

Tabelle 207:

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Christkindlesmarktes auf dem Wiener Rathaus-

platz nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Regensburger Christkindlmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Landshuter Christkindlmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell* in Abh&ngigkeit vom
Familienstand (alle Weihnachtsmaérkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-

weichungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-

weichungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Rostocker Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-

tung des Weihnachtsmarktes vor dem Schloss Charlotten-

burg in Berlin nach dem Wertepaar ,weihnachtlich — kom-
merziell“..........cccooee i, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Dresdner Striezelmarktes nach dem Wertepaar
,weihnachtlich — kommerziell“ . Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung der Weihnachtsmarkte nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell* in Abhangigkeit vom
Befragungstag (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Chemnitzer Weihnachtsmarktes nach dem Wer-
tepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Magdeburger Weihnachtsmarktes nach dem
Wertepaar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 208:

Tabelle 209:

Tabelle 210:

Tabelle 211:

Tabelle 212:

Tabelle 213:

Tabelle 214:

Tabelle 215:

Tabelle 216:

Tabelle 217:

Tabelle 218:

Tabelle 219:

Tabelle 220:

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Gothaer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Wochentag abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Weimarer Weihnachtsmarktes nach dem Werte-
paar ,weihnachtlich — kommerziell“Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die weihnachtlichsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die kommerziellsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die preisgunstigsten Weihnachtsméarkte mit Standardab-
weichungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definier:

Die teuersten Weihnachtsmaéarkte mit Standardabweichun-
gen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit von der Wohnart (alle Weih-
nachtsmarkte) ............cccccuveees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Goéttinger Weihnachts-
MArkt ......oovviiiiieeiieeecee e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Preisniveaus auf dem Hamelner Weihnachts-
MArkt ......covviiiiieeiieeeecee e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhangige Unterschiede
bei der Bewertung des Preisniveaus auf dem Kieler Weih-
nachtsmarkt..........cccccceeeeeeeenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Hamburger Weih-
nachtsmarkt beim Rathaus...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Bremer Weihnachts-
MArkt ......covviiiiieeiieeeecee e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Libecker Weih-
nachtsmarkt.............c............... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 221:

Tabelle 222:

Tabelle 223:

Tabelle 224:

Tabelle 225:

Tabelle 226:

Tabelle 227:

Tabelle 228:

Tabelle 229:

Tabelle 230:

Tabelle 231:

Tabelle 232:

Tabelle 233:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Goslarer Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeinnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit von der Uhrzeit (alle Weihnachts-
MArKLE) ...evvviiiiieeieieeiiic e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die preisgunstigsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die teuersten Weihnachtsmarkte mit Standardabweichun-
gen in Nordrhein-Westfalen.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Preisniveaus auf den Weihnachtsmark-
ten in Abhéangigkeit vom Alter (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht de

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Recklingh&duserFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Ménchengladbacher Weih-
nachtsmarkt............................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Soester WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt im
CentrO Oberhausen................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Gelsenkirchener Weih-
nachtsmarkt............ccccceeeeeenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit von der Art der benutzten Ver-
kehrsmittel (alle Weihnachtsmaérkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Preisniveaus auf den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit vom Tag der Befragung (alle
Weihnachtsmarkte) ................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Bielefelder Weih-
nachtsmarkt............cccccceeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 234:

Tabelle 235:

Tabelle 236:

Tabelle 237:

Tabelle 238:

Tabelle 239:

Tabelle 240:

Tabelle 241:

Tabelle 242;

Tabelle 243:

Tabelle 244:

Tabelle 245:

Tabelle 246:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Dortmunder Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeinnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Miunsteraner Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeeinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Aachener Weih-
nachtsmarkt.........cccccoeeiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Wauppertal-Elberfeld................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die teuersten Weihnachtsmaéarkte mit Standardabweichun-
gen in der Mitte und im Stdwesten des Befragungsgebie-
........................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die preisgunstigsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen in der Mitte und im Stdwesten des Befra-
gungsgebietes.......c.cccoooevennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung des

Preisniveaus auf dem Strasbourger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht del

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-

tung des Preisniveaus auf dem Zircher WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Strasbourger Weihnachts-
Markt .......cccooevvveeiiiiiieee e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Kaiserslauterner Weih-
nachtsmarkt............ccccoeeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-

tung des Preisniveaus auf dem Trierer WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Wiesbadener Weih-
nachtsmarkt.........cccccoeeeeeiennnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Frankfurt am Main ................... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 247:

Tabelle 248:

Tabelle 249:

Tabelle 250:

Tabelle 251;

Tabelle 252:

Tabelle 253:

Tabelle 254:

Tabelle 255:

Tabelle 256:

Tabelle 257:

Tabelle 258:

Tabelle 259:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Ulmer Weihnachts-
Markt ........ceeiiieeiiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die preisgunstigsten Christkindiméarkte mit Standardab-
weichungen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die teuersten Christkindiméarkte mit Standardabweichun-
gen im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Wiener Christkindlmarkt
beim Rathaus.......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Christkindlmarkt beim
Salzburger Dom ........cccccee...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Wiener Christkindl-
markt beim Rathaus................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die teuersten Weihnachtsmaéarkte mit Standardabweichun-
gen im Osten des Befragungsgebietes

Die preisgunstigsten Weihnachtsmarkte mit Standardab-
weichungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt im Stall-
hof Dresden.............cccceeeeeeees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Erfurter WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in Anna-
berg-Buchholz......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weimarer Weih-
nachtsmarkt............ccccceeeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Magdeburger Weih-
nachtsmarkt.............cccceeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 260:

Tabelle 261:

Tabelle 262:

Tabelle 263:

Tabelle 264:

Tabelle 265:

Tabelle 266:

Tabelle 267:

Tabelle 268:

Tabelle 269:

Tabelle 270:

Tabelle 271:

Tabelle 272:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Leipziger Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeinnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Geraer Weihnachts-
Markt ........eeiiieeiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Annaberg-Buchholz................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Berlin-Spandau ....................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Preisniveaus auf dem Weihnachtsmarkt in
Berlin auf dem GendarmenmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung des
Preisniveaus auf dem Erfurter WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definiert

Die preisgunstigsten Weihnachtsmaéarkte mit Standardab-
weichungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die teuersten Weihnachtsmarkte mit Standardabweichun-
gen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Lander mit dem freundlichsten Personal auf den Weih-
nachtsmarkten........ccccceveueen... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Lander und deutschen Postleitbereiche aus denen die
besten Bewertungen kamen....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-
sonal mit Standardabweichungen im Norden des Befra-

QUNQGSOEDIELES ... 137
Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal

mit Standardabweichungen im Norden des Befragungs-
gebietes.....coooeiiiiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Freundlichkeit des Personals in Ab-
hangigkeit vom Interviewtag (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht def
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Tabelle 273:

Tabelle 274:

Tabelle 275:

Tabelle 276:

Tabelle 277:

Tabelle 278:

Tabelle 279:

Tabelle 280:

Tabelle 281:

Tabelle 282:

Tabelle 283:

Tabelle 284:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Ol-
denburger Weihnachtsmarkt ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Freundlichkeit des Personals in Ab-
hangigkeit von den benutzten Verkehrsmitteln (alle Weih-
nachtsmarkte) ........cccccceeeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Freundlichkeit des Personals in Ab-

hangigkeit von der Wohnart (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht defi

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Hamburger
Weihnachtsmarkt beim RathausFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Braun-
schweiger........ccccceeeiiiiiiinnnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Lubecker
Weihnachtsmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-

sonal mit Standardabweichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht

Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal

mit Standardabweichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht defin

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Bewer-

tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Moerser
Weihnachtsmarkt (mit Fallzahlen und Standardabwei-

chungen) ........cccvviiciieeeee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Moerser
Weihnachtsmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt in Wuppertal-ElberfeldFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Soester
Weihnachtsmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 285:

Tabelle 286:

Tabelle 287:

Tabelle 288:

Tabelle 289:

Tabelle 290:

Tabelle 291:

Tabelle 292:

Tabelle 293:

Tabelle 294:

Tabelle 295:

Tabelle 296:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt auf dem Kolner NeumarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt im CentrO OberhausenFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Bielefelder
Weihnachtsmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschiede
bei der Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf
dem Weihnachtsmarkt in Wuppertal-ElberfeldFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abhéngige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt auf dem Kolner NeumarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt auf dem Koélner NeumarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Hat-
tinger Weihnachtsmarkt........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Monschauer Weihnachtsmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Bielefelder Weihnachtsmarkt...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal
mit Standardabweichungen in der Mitte und im Stdwesten
des Befragungsgebietes.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-
sonal mit Standardabweichungen in der Mitte und im
Sudwesten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Ra-
vensburger Weihnachtsmarkt.. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 297:

Tabelle 298:

Tabelle 299:

Tabelle 300:

Tabelle 301:

Tabelle 302;

Tabelle 303:

Tabelle 304:

Tabelle 305:

Tabelle 306:

Tabelle 307:

Tabelle 308:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Zurcher
Weihnachtsmarkt am HauptbahnhofFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Stuttgarter
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Mannhei-
mer Weihnachtsmarkt ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Colmarer
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéngige Unterschiede bei der Bewer-

tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Stuttgarter
Weihnachtsmarkt (mit Fallzahlen und

Standardabweichungen) ......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhr abhéangige Unterschiede bei der Bewertung
der Freundlichkeit des Personals auf dem Zurcher Weih-
nachtsmarkt am HauptbahnhofFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Trierer Weihnachtsmarkt......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhéangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Ulmer Weihnachtsmarkt.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhéangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Strasbourger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Colmarer Weihnachtsmarkt.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Stuttgarter Weihnachtsmarkt... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Karlsruher Weihnachtsmarkt...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 309:

Tabelle 310:

Tabelle 311:

Tabelle 312:

Tabelle 313:

Tabelle 314:

Tabelle 315:

Tabelle 316:

Tabelle 317:

Tabelle 318:

Tabelle 319:

Tabelle 320:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Speyerer Weihnachtsmarkt.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Hanauer Weihnachtsmarkt...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal
mit Standardabweichungen im Siiden des Befragungs-
gebietes....ccoovviiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-
sonal mit Standardabweichungen im Stiden des Befra-
gungsgebietes........c.ccooeeiennnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Christkindl-
markt am Wiener Rathaus....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Regens-
burger Christkindlmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Freundlichkeit des Personals in Ab-

hangigkeit vom Alter (alle Christkindiméarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Familienstand abh&ngige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Christ-
kindlmarkt in Regensburg........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Nurnberger Christkindlesmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Mianchner Christkindlmarkt...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem

Christkindlmarkt in Wien auf dem RathausplatzFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Bamberger Weihnachtsmarkt.. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 321:

Tabelle 322:

Tabelle 323:

Tabelle 324:

Tabelle 325:

Tabelle 326:

Tabelle 327:

Tabelle 328:

Tabelle 329:

Tabelle 330:

Tabelle 331:

Tabelle 332:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Wirzburger Weihnachtsmarkt. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abhangige Un-
terschiede bei der Bewertung der Freundlichkeit des Per-
sonals auf dem Christkindlmarkt am Salzburger DomFehler! Textmarke nicht def

Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal
mit Standardabweichungen im Osten des Befragungs-
gebietes.....coovviiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-
sonal mit Standardabweichungen im Osten des Befra-
gungsgebietes........c.ccooeevennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Dresdner Striezelmarkt............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt in Halle an der SaaleFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Freundlichkeit des Personals auf dem
Weihnachtsmarkt auf dem Berliner GendarmenmarktFehler! Textmarke nicht def;

Vom Familienstand abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Freundlichkeit des Personals auf dem Schwe-
riner Weihnachtsmarkt ............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Jenaer
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weimarer
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt in Berlin an der GedéachtniskircheFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Schweriner
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.



1225

Tabelle 333:

Tabelle 334:

Tabelle 335:

Tabelle 336:

Tabelle 337:

Tabelle 338:

Tabelle 339:

Tabelle 340:

Tabelle 341:

Tabelle 342:

Tabelle 343:

Tabelle 344:

Tabelle 345:

Tabelle 346:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Geraer
Weihnachtsmarkt .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Freundlichkeit des Personals auf dem Weih-
nachtsmarkt in Annaberg-BuchholzFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem unfreundlichsten Personal
mit Standardabweichungen im gesamten Befragungs-
...................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem zuvorkommendsten Per-
sonal mit Standardabweichungen im gesamten Befra-
gungsgebiet.........cccciiiinnn Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Unterschiede zwischen Alteren und Jiingeren bei den
Bewertungen der Angebote auf allen WeihnachtsmarktenFehler! Textmarke nicht

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht d

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen im Norden des Befragungsge-
bietes.....vvveeiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen des Angebots in Abh&angigkeit vom Alter
(alle Weihnachtsmarkte).......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Altersverteilung der Passanten, die Wilhelmshaven
und Uelzen fur eine Bewertung aussuchtenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen des Angebots in Abhangigkeit von der
Ausbildung (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Osnabriicker Weihnachts-
Markt .......cccooeeeeeeiiiiiieee e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Gottinger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht ¢

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Libecker WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht c

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 347:

Tabelle 348:

Tabelle 349:

Tabelle 350:

Tabelle 351;

Tabelle 352:

Tabelle 353:

Tabelle 354:

Tabelle 355:

Tabelle 356:

Tabelle 357:

Tabelle 358:

Tabelle 359:

Tabelle 360:

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert

Die Bewertungen des Angebots in Abhangigkeit von der
Wohnart (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt im CentrO
Oberhausen .......ccccccceeeeeeeeeenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Modnchengladbacher Weih-
nachtsmarkt...........cccccceeeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Soester WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht de

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Mindener WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht c

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Hattinger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht ¢

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Herner WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht def

Die Bewertungen des Angebots in Abhangigkeit vom Fa-
milienstand (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Uhrzeit abh&ngige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Paderborner Weihnachts-
markt ......cccooeeeiiiiiiee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertung des Angebots auf den Weihnachtsmarkten
in Abhangigkeit vom Wochentag (alle Weihnachtsmarkte)Fehler! Textmarke nicht

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Hattinger Weihnachts-
Markt .......cccooevveeeiiiiiceee e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhéangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Essener Weihnachts-
MAKL ...eeveeiiiiiieiis Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt in der
Dusseldorfer Schadowstral3e .. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 361:

Tabelle 362:

Tabelle 363:

Tabelle 364:

Tabelle 365:

Tabelle 366:

Tabelle 367:

Tabelle 368:

Tabelle 369:

Tabelle 370:

Tabelle 371:

Tabelle 372:

Tabelle 373:

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen in der Mitte und im Stidwesten des Be-
fragungsgebietes..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen in der Mitte und im Stdwesten
des Befragungsgebietes.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Altersverteilung der Passanten, die Offenbach und
Kaiserslautern fur eine Bewertung aussuchtenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung des
Angebots auf dem Mainzer Weihnachtsmarkt (mit Stan-
dardabweichungen)................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Be-wertung des Angebots auf dem Zurcher Weihnachts-
markt am Hauptbahnhof.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Kaiserslauterner Weih-
nachtsmarkt............................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Ulmer Weihnachts-
Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Speyerer Weihnachts-
Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Stuttgarter WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Freiburger WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Basler WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht defi

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Zircher Weihnachtsmarkt am
Hauptbahnhof.......................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Trierer WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht def
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Tabelle 374:

Tabelle 375:

Tabelle 376:

Tabelle 377:

Tabelle 378:

Tabelle 379:

Tabelle 380:

Tabelle 381:

Tabelle 382:

Tabelle 383:

Tabelle 384:

Tabelle 385:

Tabelle 386:

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Ludwigsburger Weihnachts-
Markt ........eeiiiieiiiieiii e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Ulmer WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht defi

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen im Stden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht de

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen im Stden des Befragungsgebie-
........................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Nurnberger Christ-
kindlesmarkt............ccccceeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Salzburger Christkindl-
markt am Dom.............ccceennn.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Aschaffenburger Weih-
nachtsmarkt.............cccceeeeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf Nurnberger ChristkindlesmarktFehler! Textmarke nicht de

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Schweinfurter Weihnachts-
Markt ........eeiiiieiiiiiiiic e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt vor dem
Wiener Schloss Schonbrunn...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht de

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nict

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Erfurter Weihnachts-
Markt .......cccooevveeeiiiiicie e, Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 387:

Tabelle 388:

Tabelle 389:

Tabelle 390:

Tabelle 391:

Tabelle 392:

Tabelle 393:

Tabelle 394:

Tabelle 395:

Tabelle 396:

Tabelle 397:

Tabelle 398:

Tabelle 399:

Tabelle 400:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Weimarer Weihnachts-
Markt ........ceeiiieeiiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Potsdamer Weih-
nachtsmarkt.........ccccccoeeeeinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung des Angebots auf dem Weihnachtsmarkt an
der Berliner Gedachtniskirche . Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Begleitung durch Kinder abhéngige Unterschiede
bei der Bewertung des Angebots auf dem Dresdner Strie-
zelmarkt.........ooooveviiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Rostocker WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Magdeburger Weihnachts-
markt ......ccoooeeeviiiiiee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung des Angebots auf dem Geraer WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht def

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung des Angebots auf dem Berliner AlexanderplatzFehler! Textmarke nicht d

Die Weihnachtsmarkte mit dem besten Angebot mit Stan-
dardabweichungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht defin

Die Weihnachtsmarkte mit dem schlechtesten Angebot mit
Standardabweichungen im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht c

Die zweiseitigen Korrelationskoeffizienten nach Pearson
zum Wertepaar ,immer wieder hin — nie mehr hin“

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-
heitswerten im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheitswer-
ten im Norden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abh&ngige Unterschiede bei der Bewertung der
Zufriedenheit mit dem Hamburger Weihnachtsmarkt auf
dem Rathausmarkt.................. Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 401:

Tabelle 402:

Tabelle 403:

Tabelle 404:

Tabelle 405:

Tabelle 406:

Tabelle 407:

Tabelle 408:

Tabelle 409:

Tabelle 410:

Tabelle 411;

Tabelle 412:

Tabelle 413:

Tabelle 414:

Die Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit vom Alter (alle Weihnachtsmark-
10 PRSP Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Ausbildung abhangige Unterschiede bei der Be-
wertung der Zufriedenheit mit dem Goslarer Weihnachts-
Markt ........ceeviieeiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit von der WohnartFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Kieler WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht d

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Braunschweiger Weih-
nachtsmarkt.............ccccceeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Wilhelmshavener Weih-
nachtsmarkt...........c.cccceeeeeenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Bewertungen der Zufriedenheit mit den Weihnachts-
markten in Abhangigkeit vom BefragungstagFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Osnabricker Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheits-
werten in Nordrhein-Westfalen Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-
heitswerten in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung der
Zufriedenheit mit dem Hagener WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht definie

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Soester WeihnachtsmarktFehler! Textmarke nicht

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Mindener Weihnachts-
markt .......coooeeeeiiiii, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Bielefelder Weihnachts-
markt .......ccooeeeiiiiiie, Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 415:

Tabelle 416:

Tabelle 417:

Tabelle 418:

Tabelle 419:

Tabelle 420:

Tabelle 421:

Tabelle 422:

Tabelle 423:

Tabelle 424:

Tabelle 425:

Tabelle 426:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt
auf der Kélner Domplatte ........ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Bielefelder Weih-
nachtsmarkt.........ccccccoeeeeinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Munsteraner Weih-
nachtsmarkt.........cccccoeeiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Kolner Weihnachts-
markt auf dem Neumarkt......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Bonner Weihnachts-
MArkt .......ooveiiiieeiiiiiiiie e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Hattinger Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeeiennnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheitswer-

ten in der Mitte und im Sudwesten des BefragungsgebietsFehler! Textmarke nich

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-
heitswerten in der Mitte und im Sidwesten des Befra-
gungsgebietes.......ccccevvierennnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Karlsruher Weih-
nachtsmarkt............................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Michelstadter Weih-
nachtsmarkt............................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Offenbacher Weih-
nachtsmarkt............................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Trierer Weihnachts-
MArkt .......ovviiieeeeiieeecee e Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 427:

Tabelle 428:

Tabelle 429:

Tabelle 430:

Tabelle 431:

Tabelle 432:

Tabelle 433:

Tabelle 434:

Tabelle 435:

Tabelle 436:

Tabelle 437:

Tabelle 438:

Tabelle 439:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Ulmer Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Kaufkraft abhéangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Mannheimer Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Koblenzer Weihnachts-

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Wiesbadener Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Mannheimer Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Konstanzer Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Offenbacher Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Kaiserslauterner Weih-
nachtsmarkt.........cccccooeeeennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-
heitswerten im Stiden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheitswer-
ten im Suden des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung der
Zufriedenheit mit dem Nurnberger ChristkindlesmarktFehler! Textmarke nicht def

Vom Alter abhangige Unterschiede bei der Bewertung der
Zufriedenheit mit dem Rothenburger ReiterlesmarktFehler! Textmarke nicht defin

Von der Art der benutzten Verkehrsmittel abh&ngige Un-
terschiede bei der Bewertung der Zufriedenheit mit dem
Passauer Christkindlmarkt Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 440:

Tabelle 441

Tabelle 442:

Tabelle 443:

Tabelle 444:

Tabelle 445:

Tabelle 446:

Tabelle 447:

Tabelle 448:

Tabelle 449:

Tabelle 450:

Tabelle 451

Tabelle 452:

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Passauer Christ-
kindlmarkt...........cccvvviciinnnnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheits-
werten im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-

heitswerten im Osten des BefragungsgebietesFehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Magdeburger Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Zwickauer Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Von der Wohnart abhangige Unterschiede bei der Bewer-
tung der Zufriedenheit mit dem Rostocker Weihnachts-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Dresdner Striezel-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Weihnachtsmarkt in
Annaberg-Buchholz................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Gothaer Weih-
nachtsmarkt...........cccccceeeeeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Unterschiede bei der
Bewertung der Zufriedenheit mit dem Berliner Weih-
nachtsmarkt an der GedachtniskircheFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den besten Zufriedenheitswer-
ten im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit den schlechtesten Zufrieden-
heitswerten im gesamten BefragungsgebietFehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hdchsten Anteil an Personen unter 35 Jah-
ren auf den WeihnachtsmarktenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 453:

Tabelle 454:

Tabelle 455:

Tabelle 456:

Tabelle 457:

Tabelle 458:

Tabelle 459:

Tabelle 460:

Tabelle 461

Tabelle 462:

Tabelle 463:

Tabelle 464:

Tabelle 465:

Tabelle 466:

Tabelle 467:

Tabelle 468:

Orte mit dem hochsten Anteil an Personen Uber 45 Jahren
auf den Weihnachtsmarkten.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Perso-
nen unter 35 Jahren in den MetropolenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an Perso-
nen Uber 45 Jahren in den MetropolenFehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hochsten Frauenanteil auf den Weihnachts-
MAarkten ......c.ooveeveeieeeieeeenn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hdchsten Manneranteil auf den Weihnachts-
MArkten .....ooveeeeeeeieeiieeeee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmaérkte in den Metropolen mit dem hdchs-
ten Frauenanteil ...................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hoéchs-
ten Manneranteil ..................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hochsten Anteil an Paaren auf den Weih-
nachtsmarkten.........c.ccoccoeen.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmaérkte in den Metropolen mit dem hdchs-
ten Anteil an Paaren................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hochsten Anteil an Singles auf den Weih-
nachtsmarkten..........c.cccoeeeune.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hochs-
ten Anteil an Singles................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem hdchsten Anteil an Gruppen auf den Weih-
nachtsmarkten........ccccoeveueen... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem héchs-
ten Anteil an Gruppen auf den WeihnachtsmarktenFehler! Textmarke nicht defini

Orte mit dem hodchsten Anteil an Kindern auf den Weih-
nachtsmarkten.........c..cocceeen.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Orte mit dem niedrigsten Anteil an Kindern auf den Weih-
nachtsmarkten..............ccceee.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem héchs-
ten Anteil an Kindern............... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 469:

Tabelle 470:

Tabelle 471:

Tabelle 472:

Tabelle 473:

Tabelle 474

Tabelle 475:

Tabelle 476:

Tabelle 477:

Tabelle 478:

Tabelle 479:

Tabelle 480:

Tabelle 481:

Tabelle 482:

Tabelle 483:

Tabelle 484:

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem nied-
rigsten Anteil an Kindern.......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an Akade-
MIKEIMN oo, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem niedrigsten Anteil an Aka-
demikern ........cccvviiiiiiiineneen, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hoéchs-
ten Anteil an Akademikern ...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem niedrig-
sten Anteil an Akademikern.....Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an beruf-
lich Ausgebildeten................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Perso-
nen, die ,sonstige Ausbildung“ angekreuzt hattenFehler! Textmarke nicht definie

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hochs-
ten Anteil an beruflich AusgebildetenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hochs-
ten Anteil an Personen, die ,sonstige Ausbildung“ ange-
kreuzt hatten ...........ccoeeeeeeeennn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem hdchsten Anteil an Woh-
nungseigentimern .................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem héchs-
ten Anteil an WohnungseigentimernFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an MieternFehler! Textmarke nict

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem héchs-
ten Anteil an Mietern ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Perso-
nen, die ,sonstige Wohnung" angekreuzt hattenFehler! Textmarke nicht definiert

Die Weihnachtsmaérkte in den Metropolen mit dem hdchs-
ten Anteil an Reicheren (Kaufkraftklassen 1 und 2)Fehler! Textmarke nicht defini

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Rei-
cheren (Kaufkraftklassen 1 und 2)Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 485:

Tabelle 486:

Tabelle 487:

Tabelle 488:

Tabelle 489:

Tabelle 490:

Tabelle 491:

Tabelle 492:

Tabelle 493:

Tabelle 494:

Tabelle 495:

Tabelle 496:

Tabelle 497:

Tabelle 498:

Tabelle 499:

Tabelle 500:

Tabelle 501:

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hoéchs-
ten Anteil an Armeren (Kaufkraftklassen 3 und 4)Fehler! Textmarke nicht definiel

Die Weihnachtsmarkte mit dem hichsten Anteil an Arme-
ren (Kaufkraftklassen 3 und 4) Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an Indivi-
dualverkehr ......ccccovviiiiiiiiann. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem héchs-
ten Anteil an Individualverkehr Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hochs-
ten Anteil an OPNV ................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem héchsten Anteil an OPNVFehler! Textmarke nicht

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Ful3-
gangern und Radfahrern ......... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmaérkte in den Metropolen mit dem hdchs-
ten Anteil an FuRgdngern und RadfahrernFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte mit dem hochsten Anteil an Perso-
nen, die mit einem Reisebus ankamenFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte in den Metropolen mit dem hochs-
ten Anteil an Personen, die mit einem Reisebus ankamenFehler! Textmarke nicht

Die Auswartigenanteile an den jeweiligen Befragungsorten
(L. Tell) e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Auswartigenanteile an den jeweiligen Befragungsorten
(2. TeIl) e Fehler! Textmarke nicht definiert.

Hamburger, die auf anderen Weihnachtsmaérkten befragt
WUFAEN oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bremer, die auf anderen Weihnachtsmaérkten befragt wur-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Chancen in ihrer Stadt befragt zu werdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Essener, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt wur-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Dortmunder, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt
WUIFAEN .o Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 502:

Tabelle 503:

Tabelle 504:

Tabelle 505:

Tabelle 506:

Tabelle 507:

Tabelle 508:

Tabelle 509:

Tabelle 510:

Tabelle 511:

Tabelle 512:

Tabelle 513:

Tabelle 514:

Tabelle 515:

Tabelle 516:

Tabelle 517:

Tabelle 518:

Tabelle 519:

Tabelle 520:

Duisburger, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt
L2010 (= o I Fehler! Textmarke nicht definiert.

Dusseldorfer, die auf anderen Weihnachtsmaérkten befragt
WUFAEN oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Kdlner, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt wur-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Frankfurter, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt
120 10 = o I Fehler! Textmarke nicht definiert.

Mannheimer, die auf anderen Weihnachtsmaérkten befragt
WUFAEN ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Stuttgarter, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt
WUrden ......coooeveveiiiinieee Fehler! Textmarke nicht definiert.

Franzosen, die auf anderen Weihnachtsmaéarkten als in
Strasbourg befragt wurden...... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Schweizer, die auf anderen Weihnachtsmarkten als in
Basel und Zirich befragt wurdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Nurnberger und deren Nachbarn, die auf anderen Christ-
kindlmarkten befragt wurden

Munchner, die auf anderen Christkindimarkten befragt
WUIFAEN .o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Osterreicher, die auf anderen Weihnachtsmaérkten als in
Salzburg und Wien befragt wurdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Berliner, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt wur-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Dresdner, die auf anderen Weihnachtsmarkten befragt
120 10 = o I Fehler! Textmarke nicht definiert.

Lage der beschriebenen Weihnachtsmarkte .................ccccce.....
Besonderheiten auf den WeihnachtsméarktenFehler! Textmarke nicht definiert.

Kompaktheit des Aufbaus der WeihnachtsmarkteFehler! Textmarke nicht definier
Anordnung der Buden auf den WeihnachtsmarktenFehler! Textmarke nicht defin

Dichte der Buden auf den WeihnachtsmarktenFehler! Textmarke nicht definiert.

Enge der Gassen auf den WeihnachtsméarktenFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 521:

Tabelle 522:

Tabelle 523:

Tabelle 524:

Tabelle 525:

Tabelle 526 :

Tabelle 527:

Tabelle 528:

Tabelle 529:

Tabelle 530:

Tabelle 531:

Tabelle 532:

Tabelle 533:

Tabelle 534:

Tabelle 535:

Tabelle 536:

GroRRe der Weihnachtsmarkte.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmarkten
des Nordens gelassen werden Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schaften gelassen werden (nérdlicher Teil des Befra-
gungsgebietes).......cccceeeieennnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die in den einzelnen Orten des
Nordens ausgegeben werden .Fehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Ausgaben auf den
Weihnachtsmarkten im NordenFehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachts-
markten Nordrhein-Westfalens gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definier

Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schaften gelassen werden (Nordrhein-Westfalen)Fehler! Textmarke nicht definie

Durchschnittliche Betrage, die in den einzelnen Stadten
Nordrhein-Westfalens gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmaérkten
in KoIn und Dusseldorf gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Ausgaben auf den
Weihnachtsmarkten in Nordrhein-WestfalenFehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmarkten
in der Mitte und im Sudwesten gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definier

Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schéften gelassen werden (Mitte und Studwesten)Fehler! Textmarke nicht definie

Durchschnittliche Betrage, die in den einzelnen Stadten
der Mitte und im Sutdwesten gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Ausgaben auf dem
Weihnachtsmarkt in der Mitte und im SiddwestenFehler! Textmarke nicht definier

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmarkten
gelassen werden Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schaften gelassen werden....... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 537:

Tabelle 538:

Tabelle 539:

Tabelle 540:

Tabelle 541:

Tabelle 542:

Tabelle 543:

Tabelle 544:

Tabelle 545:

Tabelle 546:

Tabelle 547:

Tabelle 548:

Tabelle 549:

Tabelle 550:

Tabelle 551:

Tabelle 552:

Durchschnittliche Be-trage, die in den einzelnen Stadten
im Suden des Befragungsgebietes gelassen wurdenFehler! Textmarke nicht defi

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmarkten
in Wien gelassen werden Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmarkten
gelassen werden Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die in den umliegenden Ge-
schaften gelassen werden....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die in den einzelnen Stadten
des Ostens gelassen werden..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die auf den Weihnachtsmaérkten
in Berlin und Dresden gelassen werdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Vom Tag der Befragung abhangige Ausgaben auf den
Weihnachtsmarkten im Osten .Fehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte im gesamten Befragungsgebiet,
auf denen das meiste Geld ausgegeben wirdFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte im gesamten Befragungsgebiet,
auf denen das wenigste Geld ausgegeben wirdFehler! Textmarke nicht definiert.

Die Weihnachtsmarkte im gesamten Befragungsgebiet, in
deren Umfeld das meiste Geld ausgegeben wirdFehler! Textmarke nicht definier

Die Weihnachtsmarkte im gesamten Befragungsgebiet, in
deren Umfeld das wenigste Geld ausgegeben wird

Vom Tag der Befragung abhangige Ausgaben auf den
Weihnachtsmarkten im gesamten UntersuchungsgebietFehler! Textmarke nicht d

Durchschnittliche Betrage, die in den einzelnen Regionen
auf den Weihnachtsmarkten und in den umliegenden Ge-
schéften gelassen werden....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die von Frauen und Mannern
ausgegeben wurden................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die von den einzelnen Alters-
gruppen ausgegeben wurden..Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die je nach der Art des Me-
diums ausgegeben wurden, durch die auf die Weihnachts-
markte aufmerksam gemacht wurdeFehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 553:

Tabelle 554:

Tabelle 555:

Tabelle 556:

Tabelle 557:

Tabelle 558:

Tabelle 559:

Tabelle 560:

Tabelle 561;

Tabelle 562:

Tabelle 563:

Tabelle 564:

Tabelle 565:

Tabelle 566:

Tabelle 567:

Tabelle 568:

Tabelle 569:

Durchschnittliche Betrage, die je nach Art der benutzten
Verkehrmittel ausgegeben wurdenFehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die je nach Art der Anreise ge-
lassenwurden .........coceeeveeenn... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Durchschnittliche Betrage, die je nach Zufriedenheit gelas-
SEN WUIHEN ...t e e e e e e e e aeees

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Ham-
burg (Rathausmarkt) ............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hamburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Bremen......ccoovieiiiiiiiiiie, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bremen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Hannover.......ccooceveivceiiiiien Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hannover je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in KielFehler! Textmarke nicht

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Kiel je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
LUDbECK. ..o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Libeck je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Oldenburg .......ccoovviiviiiiinnenenn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Oldenburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Osna-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Osnabriick je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 570:

Tabelle 571;

Tabelle 572;

Tabelle 573:

Tabelle 574:

Tabelle 575:

Tabelle 576:

Tabelle 577:

Tabelle 578:

Tabelle 579:

Tabelle 580:

Tabelle 581:

Tabelle 582:

Tabelle 583:

Tabelle 584:

Tabelle 585:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Braunschweig...............oovueeeee. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Braunschweig je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Laneburg.......cccoeveiiiiiiiiiiiiinn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Lineburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Hil-
desheim.....cccovveveiiiiiiii, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hildesheim je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Got-
tingen ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Goéttingen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Bremerhaven........ccccccevievinien... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bremerhaven je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Will-
helmshaven......cccoccoeveiiinien.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Wilhelmshaven je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Biele-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bielefeld je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Dort-
....................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Dortmund je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 586:

Tabelle 587:

Tabelle 588:

Tabelle 589:

Tabelle 590:

Tabelle 591;

Tabelle 592:

Tabelle 593:

Tabelle 594

Tabelle 595:

Tabelle 596:

Tabelle 597:

Tabelle 598:

Tabelle 599:

Tabelle 600:

Tabelle 601:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
...................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Essen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in der
Disseldorfer Altstadt............... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in der Dusseldorfer

Altstadt je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in der
Dusseldorfer Schadowstraf3e .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in der Dusseldorfer

Schadowstral3e je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht def

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes auf der
Kolner Domplatte ............coee.... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes auf der Kélner Dom-
platte je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes auf dem
Kdlner Neumarkt ........cceeneen... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes auf dem Kdlner Neu-
markt je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
MUNSEET .o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Minster je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes im
CentrO Oberhausen................ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes im CentrO Oberhau-
sen je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Bochum .....coooovviiiiiiiiieen, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bochum je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 602:

Tabelle 603:

Tabelle 604

Tabelle 605:

Tabelle 606:

Tabelle 607:

Tabelle 608:

Tabelle 609:

Tabelle 610:

Tabelle 611

Tabelle 612;

Tabelle 613:

Tabelle 614:

Tabelle 615:

Tabelle 616:

Tabelle 617:

Tabelle 618:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Duis-
PUIG .. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Duisburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
AACheN ... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Aachen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in BonnFehler! Textmarke nich

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bonn je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Hagen.......ooooooeeeiiiieeiiiien, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hagen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Wuppertal.......cccccovvvviiiiiiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Wuppertal je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Paderborn ..o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Paderborn je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Y [=To 1] o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Siegen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Gelsenkirchen ......cccccvveviien... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Gelsenkirchen je

nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Kre-
.......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 619:

Tabelle 620:

Tabelle 621:;

Tabelle 622:

Tabelle 623:

Tabelle 624:

Tabelle 625:

Tabelle 626:

Tabelle 627:

Tabelle 628:

Tabelle 629:

Tabelle 630:

Tabelle 631:

Tabelle 632:

Tabelle 633:

Tabelle 634:

Tabelle 635:

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Krefeld je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Ml-
heimanderRuhr .................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Milheim an der
Ruhr je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in M6n-
chengladbach..........ccccc...oo... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Ménchengladbach
je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
BOttrop.....ocvveiieeiiiiieeeeeees Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bottrop je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Frankfurtam Main................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Frankfurt am Main
je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Stutt-
QAT Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Stuttgart je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Stras-
bourg.....cuvvveiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Strasbourg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
...................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Zirich je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in BaselFehler! Textmarke nich

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Basel je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 636:

Tabelle 637:

Tabelle 638:

Tabelle 639:

Tabelle 640:

Tabelle 641:

Tabelle 642:

Tabelle 643:

Tabelle 644:

Tabelle 645:

Tabelle 646:

Tabelle 647:

Tabelle 648:

Tabelle 649:

Tabelle 650:

Tabelle 651;

Tabelle 652:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in MainzFehler! Textmarke nict

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Mainz je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Saar-
bricken ....ooovveeeiieee, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Saarbrticken je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Wies-
...................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Wiesbaden je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Mannheim ........ccovevveiiiieeen. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Mannheim je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Heidelberg.......ccoovvvviiiiiiiinnnnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Heidelberg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Frei-
burg/Breisgau...........ccccccennnn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Freiburg/Breisgau je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
KaSSel ...oveeeiieeeeiie Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Kassel je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in UImFehler! Textmarke nicht

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Ulm je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Karlsruhe......coovieiiiiiiiiiiin Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 653:

Tabelle 654:

Tabelle 655:

Tabelle 656:

Tabelle 657:;

Tabelle 658:

Tabelle 659:

Tabelle 660:

Tabelle 661:

Tabelle 662:

Tabelle 663:

Tabelle 664:

Tabelle 665:

Tabelle 666:

Tabelle 667:

Tabelle 668:

Tabelle 669:

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Karlsruhe je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in TrierFehler! Textmarke nicht

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Trier je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Kon-
StANZ. oo, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Konstanz je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Darmstadt..........ccoceveeiviiienaenn.. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Darmstadt je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Lud-
wigshafen ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Ludwigshafen je

nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Mar-
bUrg ..o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Marburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Hanau.......cocovveeiiiiiieien, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Hanau je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Offenbach.......cccvvviiiiiii. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Offenbach je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
KoblenNz ......ooveeieiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Koblenz je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 670:

Tabelle 671:

Tabelle 672;

Tabelle 673:

Tabelle 674:

Tabelle 675;

Tabelle 676:

Tabelle 677:

Tabelle 678:

Tabelle 679:

Tabelle 680:

Tabelle 681;:

Tabelle 682:

Tabelle 683:

Tabelle 684:

Tabelle 685:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
GIEReN .o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Giel3en je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Frie-
drichshafen.......ccccovviiiiiann.n. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Friedrichshafen je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Heil-
bronNN ..., Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Heilbronn je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Salz-
burg auf dem Domplatz........... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlmarktes in Salzburg auf dem
Domplatz je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlmarktes in Salzburg (Schloss
Hellbrunn) je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Wien
auf dem Rathausplatz ............. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindimarktes in Wien auf dem Rat-
hausplatz je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Wien
(Mariahilfer Straf3e) ................. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindimarktes in Wien (Mariahilfer
Stral3e) je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Christkindlesmarktes in
N[0 g ] o 1=T (o [P Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlesmarktes in Nurnberg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in
MUNChen ....c.cooevieiieiiieiiiien Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 686:

Tabelle 687:

Tabelle 688:

Tabelle 689:

Tabelle 690:

Tabelle 691;

Tabelle 692:

Tabelle 693:

Tabelle 694:

Tabelle 695:

Tabelle 696:

Tabelle 697:

Tabelle 698:

Tabelle 699:

Tabelle 700:

Tabelle 701:

Bewertung des Christkindimarktes in Minchen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
BOzZEN ..o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bozen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Re-
(=1 E] o 18] (o E Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlmarktes in Regensburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Wiirz-
BUrg ..o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Wirzburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindimarktes in Augs-
bUrg ..o Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlmarktes in Augsburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in
Passau ....ccooveieiiiiiiiiiinn, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindimarktes in Passau je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Aschaffenburg..........cccccennnnns Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Aschaffenburg je

nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Bam-
berg...cooiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Bamberg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Rosen-
........................................ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 702:

Tabelle 703:

Tabelle 704:

Tabelle 705:

Tabelle 706:

Tabelle 707:

Tabelle 708:

Tabelle 709:

Tabelle 710:

Tabelle 711:

Tabelle 712;

Tabelle 713:

Tabelle 714:

Tabelle 715:

Tabelle 716:

Tabelle 717:

Bewertung des Christkindimarktes in Rosenheim je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Lands-
MU e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindlmarktes in Landshut je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Schweinfurt ......ccoevvieveieienn. Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Schweinfurt je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Christkindlmarktes in Mem-
MINGEN oo Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Christkindimarktes in Memmingen je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes auf dem
Berliner Alexanderplatz............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes auf dem Berliner Ale-
xanderplatz je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definier

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Berlin-Spandau ....................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Berlin-Spandau je
nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes auf dem
Berliner Gendarmenmarkt....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes auf dem Berliner Gen-
darmenmarkt je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht defini

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Berlin
am Opernpalais....................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Berlin am Opern-
palais je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes an der
Berliner Gedachtniskirche........ Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 718:

Tabelle 719:

Tabelle 720:

Tabelle 721:

Tabelle 722;

Tabelle 723:

Tabelle 724:

Tabelle 725:

Tabelle 726:

Tabelle 727:

Tabelle 728:

Tabelle 729:

Tabelle 730:

Tabelle 731:

Tabelle 732;

Tabelle 733:

Tabelle 734:

Bewertung des Weihnachtsmarktes an der Berliner Ge-
dachtniskirche je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht defin

Daten Uber die Besucher des Dresdner StriezelmarktesFehler! Textmarke nicht d

Bewertung des Dresdner Striezelmarktes je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in der
Prager Stral3e in Dresden ....... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in der Prager Stral3e
in Dresden je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert

Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Leip-
ZIQu Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Leipzig je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Erfurt ...... 916
Bewertung des Weihnachtsmarktes in Erfurt je nach
demografischen Parametern..............ccccovvvviiiiiie e 917
Daten uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Mag-
deburg....ccooeveiiiiiiiiii Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Magdeburg je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in JenaFehler! Textmarke nicht

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Jena je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Pots-
......................................... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Potsdam je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
SChWErN oo, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Schwerin je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.
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Tabelle 735:

Tabelle 736:

Tabelle 737:

Tabelle 738:

Tabelle 739:

Tabelle 740:

Tabelle 741:

Tabelle 742;

Tabelle 743:

Tabelle 744:

Tabelle 745:

Tabelle 746:

Tabelle 747:

Tabelle 748:

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Chemnitz......coooveeeiieiieeeen, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Chemnitz je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in GeraFehler! Textmarke nicht

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Gera je nach demo-
grafischen Parametern............ Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
ZWICKAU o, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Zwickau je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in Halle
anderSaale.....c..cccovveeiininn... Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Halle an der Saale
je nach demografischen ParameternFehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Greifswald .........cooveeveiiiiiann, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Greifswald je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
Stralsund .........cooooeiiiiii, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Stralsund je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.

Daten Uber die Besucher des Weihnachtsmarktes in
CottbUS....nveieeeee e, Fehler! Textmarke nicht definiert.

Bewertung des Weihnachtsmarktes in Cottbus je nach
demografischen Parametern...Fehler! Textmarke nicht definiert.



