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Im Frihjah? dleéen Jahres ist das "Marketing Alt-Amsberg" ge-
startet worden, um der Enfwicklung Alt-Amsbergs durch eine
gemeinsame Anstrengung von Burgerschaft und Verwaltung
einen neuen, einen frischen und nachhaltigen Impuls zu
geben.

Das "Marketing Alt-Arnsberg" ist der Rahmen, in den alle inter-
essierten und engagierfen Blrgerinnen und Blrger eingeladen
sind, Uber die Zukunft ihres Stadttelles zu diskutieren, gemein-
same Ziele zu finden und vor altem konkrete Initiativen anzusto-
Ben,

Der lhnen hiermit vorliegende 5. Band der Reihe "Beitraige zur
Stadtentwicklung” faBt anldBlich der Veranstaltung "Aufbruch in
Arnsberg", die am 18.06.98 im Alten Rathaus stattgefunden hat,
die ersten Arbeitsschritte im Stadtmarketing zusammen. Hier
haben neun Arbeltskreise, also rund 100 engagierte Blrger, ihre
Erkenntnisse und Ideen zu den wesentlichen Schilsselberei-
chen der Stadfentwicklung wie Kultur, Stadtgestaltung, Handel,
Verkehr der Offentlichkeit vorgesteilt,

Die Arbeitskreise haben ihre Themenbereiche mit groBer Orts-
und Sachkenntnis aufgearbeitet und damif neue Perspektiven
erbffnet. Nun kommt es darauf an, diese Ideen in konkretes
Handeln umzuseizen. Hierzu bieten die Projektgruppen, die jetfzt
gebildet werden und allen Interessierten offen stehen, die erste
Gelegenheit,

Uber diesen Zwischenbericht mdchte die Stadtverwaitung
Arnsberg die Offentlichkeit Uber das "Marketing Alf- -Arnsberg”
informieren und damit noch mehr Blrger in Alt-Amsberg zu ei-
genem Engagement fur ihren Stadtteil anregen.

Diese Burgerorientierung will auch dieser Bericht zum Ausdruck
bringen. Er stellt deshalk die Beltréige aus den Arbeitskreisen vor
die Dokumentation der schon geleisteten Arbeiten und den
Ausblick auf den gepianten welteren Ablauf.

Ein ganz ausdricklicher Dank sei an dieser Stelle den Blrgerin-
nen und Burgern ausgesprochen, die sich in den Arbeitskreisen
engagiert haben und insbesondere auch dem Projekileiter,
Herrn Heinze, fUr die Moderation und Begleitung des "Marketing
Alt-Amsberg".

J{aus a-aj, \/V/l
Hans-Josef Voge

Stadrdirekfor
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Ulrich Koster

1. und Techn. Beigeordneter



Aufbruch
in
Arnsberg

Perspektiven fir

Stadtbezirk

meikumentation der
;Zwischenstéinde der AKs

Arnsberg, den 18. Juni 1998

Teil I: Aufbruch in Amnsberg
Zwischenprasentation am 18.06.98

Hans-Josef Vogel: Aufbruch in die Zukunft

Ein herzliches Wilkommen dlien, die heute abend zur Zwi-
schenberichterstattung im Rahmen des Projekts  Marketing Alf-
Arnsberg: Auforuch in die Zukunft!™ gekommen sind. Und &in
herzliches Dankeschon den Blrgerinnen und Burgermn, die aktiv
in den neun Arbeifskreisen mitarbeiten.

in diesen Zukunftswerkstatten ist eine neue Qualitat der
Zusammenarbeit zu erleben. So arbeiten zum Beispiel erstklassi-
ge Architekten, Schuler und Schilerinnen, engagierfe Einwonh-
ner und Verwaltungsmitarbeiter zusammen, um flr Ali-Amsberg
Neues zu entwickeln, um Alt-Amsberg und damit ganz Amsberg
voranzubringen.

Wir alle arbeiten unter dem Leitgedanken ,Aufbruch in die
Zukunft" oder ,Aufbruch Alt-Armsberg®.

Das Wort ,Aufbruch™ ist mehrdeutig. Und diese Mehrdeutigkeit
ist Inhalt der bisherigen Arbeiten fir Alt-Amsberg.

1. Aufbrechen, das bedeutet zundchst etwas aufbrechen. in
diesem Sinne gilt es, alte Sichtweisen aufzubrechen. Dies ist
gelungen, wie die heutigen Berichte zeigen.

a) Die alte Sichtweise war zum Beispiel: Stadiplanung und
Stadt-/ Staditeilentwickiung finden am Granen Tisch im Nehel-
mer Rathaus statt, Diese Meinung ist aufgebrochen. ideen,



Gedanken, Skizzen, Pldne werden vor Ort von engagierten Biir-
gerinnen und Blrgern, von Verirefern blrgerschafticher Initiafi-
ven, Vereinen und Einrichtungen entwickelt und erarbeitet,
Damit ist das Projekt . Auforuch Alt-Amsberg® auch ein Tell mei-
ner Verwalfungsreform und Verwaltungsmodernisierung, mit
der wir als Stadtverwaltung neue Wege gehen und etwas fr
die Lebensqualitdt in unserer Stadt bewegen.

) Alte Sichtweise: Die ,Stadt” macht das schon. Neue Sichf-
weise: Die Menschen, die Blrger, die Investoren machen es,
tun oder unferlassen es. Sie, sehr geehrte Damen und Herren,
wir alle als Blrgerinnen und BUrger gestalten unsere Stadt mit.
Wir dlle sind Produzenten unserer eigenen Verhdltnisse.

Fragen wir an dieser Stelle nach der spéteren Umsetzung der
Ergebnisse der Arbeitskreise, dann fallf die Antwort leicht: ., Die
Projekte und Initictiven werden als erste realisiert, die von In-
vesioren, von Burgerinnen und Blrgern, von Initiativen und
Vereinen angegangen werden. Auf-brechen heidt dann: Erst
die Burger, dann die Stadt.

c) Alfe Sichtweise: Das kann nicht erfolgreich sein, daB Blr-
gerinnen und Blrger in Arbeifskreisen an der Zukunft von Alt-
Amsberg mitarbeiten. Neue Sichtweise: Bisher hat es gut ge-
Klappt und die Ergebnisse heute abend werden dies belegen.

d) Alte Sichtweise: Die Verkehrsprobleme in Alt-Arnsberg sind
das Hauptthema. Neue Sichtweise: Wir haben eine Vielzahl von
Chancen, wenn wir die Entwickiung von Alf-Amsberg ganzheit-
lich sehen,

2. Aufbruch, das bedeutet auch immer anfangen, beginnen,
Turen aufstoBen, Raume o&ffnen, neue Gedanken denken,
neue Wege gehen.

Auch in diesem Wortsinn hat die Inftiative “Aufbruch  Ait-
Arnsberg® bereits angefangen. Wir haben an alte Ideen ange-
knGpft und sie weiterentwickelt. Wir haben viele neue Vorstel-
lungen entwickelt, Turen gedffnet und Neues gedacht. Neues,
das auch machbar ist.

3. Was sind die Ziele des Stadtmarketings Alf-Arnsberg?

ich darf zwei grundlegende Ziele flr Alt-Arnsberg und damit far
unsere ganze Stadt nennen:

Die Lebensqualitdt in unserer Stadt soll trotz weniger &ffentli-
cher Miftel erheblich verbessert werden, Lebensqualitét #ifft
die Bereiche Blrger und Gemeinschaft oder das sozicle Zu-
sammenleben in Alt-Amsberg, Wirtschaft und Arbeit sowie Na-
tur und Umweit,

Unsere Stadf, auch Alt-Amsberg, denkt nicht nur an sich, son-
demn leistet Wichtiges flr andere: flir Gaste, flr Besucher, fir
Touristen, flr Schiler, fir Pendler, flr die gesamte Region. Wir
haben ais hisforische Hauptstadt des Sauerlandes -das ist das
Besondere, die Sonderstellung von Alt-Amnsberg- eine hercus-
ragende Funktion nicht nur fir die ganze Stadt Amsberg, son-
derm fUr unsere Region. Diese Aufgabe zu gestalten heilt, neue
Chancen fir Armsberg entdecken, entwickein und redlisieran,

Ein zweiter Leifgedanke des Projektes hebt dieses Besondere,
die Starke Ait-Arnsbergs hervor, Es ist das Motto, das gegen-
wértig die Sanierungs- und Renovierungsarbeiten auf dem
SchicBberg begleitet: ,Zukunft hat Geschichte".



Auforuch bedeutet zugleich Zukunft und Geschichte. ,Zukunft
hat Geschichte" - das bedeutet Zukunftsgestalfung auf der
Basis der historischen Besonderheit Alt-Arnsbergs.

Das bedeutet die Alleinstellung Arnsbergs im Sauerland auszu-
bauen.

So hat der Arbeitskreis , Tourismus® zu Recht als Stérke die in Alt-
Arnsberg gelebte Geschichte entdeckt. Die Geschichte des
Sauerlandes - fokusartig ist sie nur in Amsberg zu erleben. Dies
Einmalige und Bescndere soll zukinflig AnknUpfungspunkt far
den Ausbau fouristischer AkfivitGten sein,

Im Arbeitskreis , Kultur® geht es um die Stérke der Kulfurstadt™.
Hier wird inhaltlich der ,Zeitenwandel™ thematisiert cder anders
formuliert, Tradition und Emeuerung oder Altes und Gewagtes
als Eckpunkte gesehen. Darin liegt das besondere flr die Kul-
turaroeit unserer Stadt und fir unsere Region: Kulturelle
Selbstorganisation stérken, Grenzen Uberschreiten, Neues mit
Tradition verbinden. Und ich werde direkt nach den Sommerfe-
rien das Kulturamt neu crganisieren mit dem Schwerpunkt Kul-
turbUro und Kulturmanagement.

Im Arbeitskreis ,Veranstaltungen” gent es auch darum, dab wir
Altionen, Ereignisse und Eriebnisse nichf nur flr uns selost ge-
stalten, sondern daR wir stérker als bisher Menschen aus der
Region anziehen, Der Weihnachtsmarkt ist ein herausragendes
Beispiel daflr,

_Stadt an der Ruhr® ist Thema eines weiteren Arbeiiskreises, der
damit an den geschichtlichen Ausgangspunkt Amsbergs an-
knUpft: an dem von der Ruhr umnflossenen Adierberg

(Arnsberg). Die Ruhr soll nicht langer trennen, sondemn verbin-
den: Alt- und Neustadt, -ich fUge hinzu- die gconzen Telle Ams-
bergs von Oeventrop bis VoBwinkel. Wir wollen die Ruhr nicht
langer verstecken, sondern sie hervorholen und zeigen, Natfur in
der Stadt erlebbar machen, um sie zu erleben.

Im Arbeitskreis ,Stadtgestaltung” sind wichtige neue Anregun-
gen und Impuise zur Gestaltung und Verdnderung erarbeitet
worden. Es geht darum, die Aufenthalts- und Erlebnisqualltar zu
steigern, Gehwege, Gassen, Raume an und zur Rubhr, zum und
auf dem SchioBberg, in den ,H&fen™ des Steinwegs wieder zu
entdecken und neu zu gestalten, Die Briicken als Schaufenster
zur Ruhr und notwendige Sanierungen und Neugestaltungen
der &ffentlichen Réume sind Thernen. Das Neue: Es geht um
ganzheitiches Planen und Gestaiten.

Im Arbeltskreis “Verkeht" sind neue Vorschlage erarbeitet, die
mit dem knappen Raum hier im Ruhrtal infelligent umgehen,
um sie far alle zu nufzen: Fir Einwohner, Besucher, Gaste und
Kunden.

Beim Handel geht nicht nur um die Qualitét der Nahversor-
gung, sondern um ausgewdhlte besondere Produkfe und
Dienstleistungen und um die Verbesserung der Servicequalitat.
So lautet ein wichtiges Zwischenergebnis aus dem Arbeitskreis
~Handel",

Hinzu kommt ein neuer Arbeitskreis ,Gewerbepark am Bahn-
hof". Der Bahnhofsbereich soll aufgewertet werden. Die Hinter-
hofsituation ist aufzuldsen, um neue Mdglichkeiten fur produzie-
rendes Gewerbe und Handwerk zu schaffen. Auch hier geht es
darum, den knappen Raum und aufgeldssene Fldchen der



Deutschen Bahn AG intelligent zu nutzen. Uber eine neus Ver-
kenhrsanbindung zur Autobahn wird dort nachgedacht,

Die .Initiative SchioBberg™ - die beim Thema ,Aufbruch Alt-
Arnsberg™ zu nennen ist - Ist hervorragendes Beispiel, wie Blr-
gerinnen und Blrger Ideen selbst umsetzen. Hier entsteht Neu-
es, indem blrgerschafilich ein Rundweg um die SchioBberg-
mauern geschaffen wird. Durch das gesamte Projekt der Sanie-
rung der SchioBbergmauern entstent -wie wir jetzt erleben- ein
euer” SchloBberg.

SchlieBlich darf ich kurz die ,Jagerkaserne" ansprechen. Hier
wird eine neue Lebens- und Wohnwelt mit direkter Anbindung
an die Innenstadt geschaffen. Dies stérkt Alt-Arnsberg und ent-
spricht auch der Nachfrage nach attraktivem Wohnen und
Leben in unserer Stadt. Noch in diesem Jahr werden die Arbei-
ten dort beginnen.

Zusammenfassend darf ich hervorheben: Uber 500 konkrete
VorschlGge und Projekte liegen auf dem Tisch, die jefzt weiter
konkretisiert und dann gemeinsam umgesetzt werden sollen.

Dazu brauchen wir eine Kultur der Durchléssigkeit zwischen
Verwalfung und Blrgerschaft, zwischen Vereinen und Initiati-
ven, zwischen den unterschiedlichen geselischaftiichen Schich-
ten und Kraften. Wir brauchen die offene Zusammenarbeit von
Verwdaitung, Blrgern, Vereinen, Inifiativen, &ffentlichen Einrich-
fungen und Wirtschaft. Alle, die mitmachen wollen, fir Alt-
Amsberg und in Alf-Arnsberg etwas zu bewegen, sind dazu
herziich eingeladen.

Die foigenden Berichte der Arbeitskreise werden diese ldeen-
vielfalt, diese Ideenwelt aufzeigen. Es geht nicht darum, jede
[dee zu realisieren, sondern das zu tun, was Menschen fun wol-
len. Erkennen wir die Méglichkeiten, nicht die Schwierigkeiten.,
Stellen wir Alf-Amsberg nicht lénger zurick, sondern bringen wir
Alf-Arnsberg gemeinsam nach vorn.

Denn: Zukunff hat Geschichte. Und das begrindet die Allein-
stellung von Alt-Arnsberg. Und das ist der AnknUpfungspunkt fr
die Zukunft, far unseren gemeinsamen Aufbruch in die Zukunft,

Kehren wir zurGck zum Wort ,auferechen™; Ein unvergéngliches,
vielleicht ein kitschiges, aber wahres Bild aus alfen und neuen
Zeiten sei erwdhnt: Der Bauer bricht den Boden auf, dffnet inn
fur die Saat.

lch winsche mir, daB die Sacat, die wir gemeinsam mit dem
Projekt ,Stadfmarketing Alt-Amsberg: Aufbruch in die Zukunft®
sGen, aufgent, bltht und Frichte tré&gt far Alt-Arnsberg, fir das
ganze Amsoerg und unsere Region.



i Frank Heinze: "Das Besondere entdecken!”

In den Arbeitskreisen, die unter Begleitung von Herrn Stuckert
und mir in den letzten Wochen gelaufen sind, war - je konkreter
die Ergebnisse sichtbar wurden - h&ufig ein StoBseufzer zu no-
ren. Nach getaner Arbeit, wenn man zusammenstand und auf
den Moderationstafeln die Frichte des Nachmittags oder
Abends betrachtete, hieB es dann: ,Jefzt sifzen wir hier zusam-
men, machen uns viele gute Gedanken und nachher wird es
doch zerredet.” Die Amnsberger so die Fesfstellung, haben ein
schlechtes Verhditnis zu ihrer Stadt, viele Inifiativen werden und
wurden , kaputtgeredet®.

Keine schdne Situation flr ein Projekt, das angetreten isf, um
einen Auforuch im Stadtbezirk zu bewirken. Die Frage, die ich
mir angesichts dieser StoBseufzer immer wieder gestellt habe,
ist die, ob die Arnsberger wirklich ein schlechtes Verhditnis zu
ihrer Stadt haben. Ich meine: nein.

Die Antwort auf die Frage, wie die Arnsberger tatsGchlich zu
inrer Stadt stehen, liegt, so meine Einschétzung, in einer ande-
ren AuBerung. die einmal in einem Gesprdch in kleiner Runde
gefalien ist: ,Arnsberg braucht etwas ganz Besonderes, um sich
faszinieren zu lassen.” Hinter diesem Safz steckt eine Menge
Wahrheit. Ich meine, daB die Amsberger ihre Stadt als etwas
ganz Besonderes sehen. Ob es das gréfliche Erbe ist oder die
Tatsache, daB Arnsberg eine uralte Tradition als Sitz héherer
Verwaltungen hat, die zu diesem fief verwurzelten Bild geflhrt
haben, sei hier dahingestelit. Richtig ist, daB Amsberg im Sauer-
land fir das Besondere, das etwas Bessere steht und das Feine,
das intfellektuelie Element verkdrpert,

Dieses Image hat Amsberg - meiner Becbachtung nach - nicht
nur bei den Armnsbbergermn, sondern auch bei den dbrigen Stadt-
teilen und den Bewohnern der Region.

An diesem hohen Anspruch muB sich nun die Realitdt immer
wieder messen lassen - das Bestehende genauso wie neue
Vorhaben. Amsberg lebt und leidet mit dem Stigma des Be-
sonde-ren:

« Das Manko des ,pesonderen Image™: Ist etwas allenfalls
durchschnittlich, gerdt es - vor dem Hintergrund des hchen An-
spruchs der Armsberger an thre Stadt - schnell ins Kreuzfeuer der
Kritik,. Dem Handel geht es derzeit so: er ist nicht groBartig
schlechter oder besser als in anderen Stadten oder Stadtteilen
mit 20.000 Einwohnern, Ihm iaufen aber die Kunden weg, well
er den Anspriichen an die besondere Auswahl efc. nicht ge-
nugt.

« Umgekehrt wird Amsberg - das ist die positive Seite des
.besonderen Image" - in der Region unhinterfragt Kempetenz

“in Sachen Kultur zugeschrieben.,

= Mein Eazit ist also: Die in der Stadt schnell aufkeimende Kritik
sclite man nicht als Negativismmus miBverstehen. Dahinfer steht
vielmehr eine hohe [dentifikation mit dem Wohl und Weh der
Stadt, eine Menge Gemeinsinn, der Wunsch stolz auf die eige-
ne Stadt sein zu kénnen. Und da haben die Arnsberger eben so
ihre Ansprdche.

« Wie geht man nun im Stadtmarketing mit dieser Erkenntnis
um. Die Antwort lautet, man arbeitet damit und nicht dage-
gen:

« Es kommt jetzt darauf an, den Arnsbergern das Besondere

inrer Stadt wieder vor Augen zu fuhren. Und davon hat Ams-
berg eine Menge zu bieten. Die AkfivitGten rund um den
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SchioBberg l6sen zu Recht Neugier, interesse und Begeisterung
aus.

« Im Handel wird es darauf ankommen, neben dem All-
tagseinkauf kieine, aber feine Besonderheiten zu bieten, Mir ist
in afl den Gesprdchen sehr wohl aufgefallen, mit wisviel Freude
die Amsberger digjenigen Geschdfte aufnehmen, die etwas
Ausgefallenes bieten - sei es im Angebot oder im Service. Einen
Schwerpunkt bei den kieinen, aber feinen Besonderheiten zu
sefzen und das wohimoglich Im groBartigen Ambiente der Alt-
stadt ist eine Markipositionierung, die Amsberg glaubwiirdig
einnehmen kann. Bei dieser Positionierung kann kein Standort
im Umfeld mithalten.

» In der Vermarktung wird es schiieBlich darauf ankommen,
das Image des Besonderen zu nutzen: es muB etwas Besonde-
res sein, in Arnsberg einkaufen zu gehen - man gbénnt sich jo
sonst nichts. Eine qualitatsvolle kulturelle  Ausstrahlung  paBt
ebenfalls zu diesern Image. Und hochwertige Veranstaltungen
ebenfails - sei es Arnsberg kulinarisch oder der festliche Welh-
nachtsmarkt,

Die Vertreter der Arbeitsgruppen im Stadtmarketing werden
innen jetzt die Zwischenergebnisse der laufenden Arbeit pré-
senfieren. Es sind Werkstattberichte volier ideen, Facetten und
Mosaiksteine flr den Auforuch im Stadtbezirk Arnsberg, die sich
in der kommenden Zeit nach und nach in ein Bild figen wer-
den. Der Tenor laufet: Amnsberg hat viele, viele Potentiale, die
flr einen Auf-Bruch genutzt werden kénnen. Die Stadt ist berelts
etwas Besonderes, sie muB nur mehr cus sich machen und an
sich selber glauben,

Dann hat sie alle Chancen, dal auch mehr Gdste und Besu-
cher dieses Besondere flr sich entdecken wollen.
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Arbeitskreis Tourismus
Berichterstatterin: Petra Ohimeyer

Tourismus gilt in vielen Debatten als eine der wichtigsten Losun-
gen fur die Behebung der Alf-Arnsberger Standortprobleme.
Die ldee ,Amsberg als Tourismusori™ wird in den Stadftentwick-
lungsdiskussionen im Stadtbezirk aber selfen mal konkret, Der
Arbeitskreis Tourismus, der zum Zweck der Konkrefisierung einer
.machbaren Vision" insgesamt 4 x getagt hat, hat daher die
Grundzuge eines Tourismuskonzeptes fOr den Stadtteil entwik-
kelt. Beteiligt waren inskesondere Armnsberger Hoteliers und Ga-
stronomen sowie Frau Hahn vom Verkehrsverein und ich ais
Verireterin der wfa.

Um die Erwartungen an das wirtschaftliche Standbein Tourismus
von vorneherein auf das rechte MaB zu bringen, sei der Ergeb-
nisprésentation vorangeschickt, daB der Tourismus in Armsberg
derzeit ein recht bescheidenes Dasein fuhrt: die Netfo-
Wertschopfung betrdgt fur Alt-Arnsberg mit max. 6,6 Mic DM
nur rund ein Zehntel der Wertschopfung des auch nicht gerade
bllihenden Handels. Das heili: Es wird noch lange dauern, ehe
der Tourismus ein tatsGehliches Standbein far Alt-Arnsberg sein
wird, Das heift aber auch: der Tourismus in Arnsberg verkauft
sich, angesichts der enormen Potentiale, weit unter Wert,

In unserer Arbeit haben wir zundchst in einer Ist-Analyse nach
den Defiziten gefragt, die zu der geringen Nutzung der Touris-
mus-Potentiale in Armsberg fUhren. Folgende Ergebnisse sind
unserer Einschdatzung nach zentral:

« Die Probleme des Armnsberger Tourismus fangen bereits mif
der ,mentalen Erreichbarkeit™ an: Es fehlt ein aliseits akzeptier-
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fer und breit genutzter Werbeauftritt nach auBen. Konkrete
Produki-Informationen (z.B. zu Veranstaltungen), die etwa Feri-
engdste im Sauerland bendfigen, um Amsberg gezielt anzufan-
ren, kermmen beim Gast nicht an.

« Als ebenso gravierend sient der Arbeitskreis Defizite In der
touristischen Infrastruiktur, insbesondere in Form eines groBeren
Hotels, aber auch origineller, unverwechselbarer Angebote.
Arnsberg hat viele touristische Potenticle (Landschaft, Architek-
tur), aber kaum Toursmus-Produkte, die ein Gast buchen oder
kaufen kann.

« Aus den vorhandenen Angebotfen wird zu wenig gemacht:
Kritisiert wird vom Arteitskreis das zum Teil gering ausgepragte
Dienstleistungsbewutsain einiger Anbieter,

=« Als zenfrales Manko wurde das Fehlen eines Leltmaotivs her-
ausgearbeitet (z.B. wie Romerstadt Xanten), mit dem sich Ams-
berg von der Vielzan! der Angebote im Tourismusmarkt abhebt.

« Vor dem Hintergrund dieser Defizite richtete sich die weitere
Arbeif insbesondere auf das Herausschdlen von Zielgruppen,
fur die Arnsberg - frofz der vorhandenen Angebotsitcken - ein
aftraktives Ziel darstelien kann.

= Als Zielgruppe, die in Zukunft vorrangig erschlossen werden
soil, sieht das Konzept das Umwerben der Toursten vor, die
beraits ihren Urlaub im Scueriand verbringen (insbescondere
Familien); Diese sollen zu Tagesausfligen animiert werden.
Zweite zentraie Zielgruppe sind Kurzuriauter am Wochenende.
Uber diese Pioniergruppen soll nach und nach die Besucher-
zahi gesteigert werden, um pardllel zur wachsenden Nachfra-
ge den Austbau der touristischen Infrastruktur wirtschaftlich dar-
stelloar zu machen.



7Bei diesen Zielgruppen soll sich Armsberg unter dem Leitmotiv
.gelebte, lebendige Geschichte™ prasentieren. Das Ziel lautet:
Wer in seinem Urlaub das Sauerland wirklich kennenlernen will,
muB in Amsberg gewesen sein, da er nur dort ailes dber die
Geschichte der Region erfahren kann. Zudem macht der Ab-
stecher nach Amsberg den Touristen SpaB: Historie wird hier
frisch verkauft, iIndem die Stadt als groBe Kulisse flr geschichili-
ches In-Szene-setzen genutzt wird (was durchaus wortlich ge-
nemmen werden kann).

Acht Themenstrange fur verschiedene Zeitreisen hat die Grup-
pe herausgearbeitet, in die sich die Arnsberger Tourismusanbie-
ter mit ihren Produkten (Wochenend-Arrangements etc.)
.einklinken™ k&nnen:

« - Bei Hofe - : e - o . :
Vom SchloB und von Burgen von Grqfen und R|ﬁern Sogen
und Legenden.Angebote sind denkbar von SchloBbergfih-
rungen Gber stimmungsvoll lluminierte Events vor historischen
Gebduden bis zur Laser-Inszenierung, die die lederne Brucke
fur eine Nacnt wirklich erscheinen 1GBT,

"_.3-:;:EGerIChbe!l'keif - S s T
Von der Feme bIS Zum modernen Gerich’rswesen Wafum
nicht die Feme vor Touristen nachspielen? Hameln fahrt je-
den Sonntag den Rattenfdnger auf,

» Verwaltung .- = R
Von den PreuBen b|s 2ur Bezwksreglerung

« - Sauerldndisches Brauchfum ..o oo
Von Osterbrduchen bis Schnodegongen

« Naturgeschichte des Sauerandes B
Von historischen Garten bis zu Krouferwcnderungen

sowie Handwerk, Kunst und historische Personlichkeiten ...

Die Teilnehmer des Arbeitskreises Tourismus:

Herr Brand Verkehrsversin Amsberg
Herr Hahn Verkehrsverein Arnsberg
Frau Hahn Verkehrsverein Arnsberg

Frau Hennecke Hennecke Busreisen

Frau Menge Hotel Menge

Frau Ohimeyer Wirtschaftsfdrderung Arnsberg

Herr Salpiro Restaurant "Mercato Vecchig"
Herr Winterberg industrie- und Handelskammer
Her Wosberg Festhaile+MenUservice
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Arbeitskreis Kultur
Berichterstatter: Hubert Holscher

Kulfur kann erheblich zur Profilbildung Arnsbergs in der Region
beifragen. Zudem férdert ein lebendiges, vielfdlfiges kuiturelies
Leben die Identfifikation mit der Stadt, was Kultur auch fir das
Stadfmarketing interessant macht. Enfsprechend hat sich im
Rahmen des Marketing-Proickts ein Arbeifskreis Kultur zusam-
mengefunden, der sich der Chancen dieses sogenannten
~weichen Standortfakiors® angenommen hat, Dem &ffentlich-
privat zusammengesefzten Arbeitskrels gehdren, neben Verfre-
tern der stQdtischen Kulfurverwaitung, der VHS und des Krelses,
auch private Kulturmacher an, die Kunst in Armnsberg in Szene
sefzen: Vom Weichs'schen Hof und der Galerie am Sauer-
landmusseum Uber den Kunstverein bis zur literarischen Geseail-
schaft sind dort zahlreiche Verireter der hiesigen Kultur vertre-
ten.

Der Arbeitskreis hat sich in seiner bisherigen Arbeit - d.h. insge-
samt drei Sitzungen - vor allem an dem Begriff der |, Kulturstadt
Armsberg® gerieben: Weiche Schwdéichen solite eine Kulturstadt
Amsberg abstelien, wenn sie den Anspruch erflilen will? Und
an welchen vorhandenen Stérken kann die Kubturstadt Arns-
berg ansetzen? Mit diesen Fragen richtet sich das Inferesse des
Arbelfskreises insbesondere auf strukturelle Faktoren, die bislang
verhindern, dal die relafiv vielfditigen Kulturangebote in Amns-
berg und der Region besser zur Geltung kormmen.,

Wendet man nun die Defizite ins Positive, erscheint vor dem
geistigen Auge eine redlistische oder zumindest redlisierbare
Utopie einer Kuiturstadt, also eines Zielszenarics, wie Kultur in
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Amsberg zukUnftig . funktionieren™ sollte, wenn der Anspruch
Wirklichkeit werden soll,

8 Bausteine gehdren zu dieser Vision:

1. Kulturmanagement

Die kommunale Kulturverwatiung betreibt Kulturmanagement:
Trotz knapper Mittel leistet die Verwaltung Kulturarbeit mit Elan
und Ideen, die die freie Arbeit gleichberechiigt neben die
stadtischen Angebote setzi. In der Verwaltung gibt es einen
einzigen Ansprechpartner fir Genehmigungen, der Uber die
einzelnen Amter hinweg Kuiturprojekte koordiniert und dber
einen ,heiBen Draht" erreichbar ist. Die freien Kulturfrager sind
an der Kulturplanung beteiligt. Die Verwaltung versteht sich vor
aliem als Dienstleister, ais Ermdgiicher™ von Kultur, der nicht
immer mit Geld, aber z.B. mit Naturalienhilfe aufwarten kann.
Im stadtischen Etat gibt es jdhrlich eine Reserve fir kulturelle
Experimente, um die Innovationsféahigkeit zu sichern.

2. Kullumetzwerk

Ein lebhaftes Kulfurnetzwerk schafft Synergien: Koordiniert
durch den Projeitbeaufiragten, der Kontakte herstellt und re-
gelmdBige Zusammenkinfte organisiert, freffen die Kulturtrager
verbindliche Absprachen Uber eine Aufgabenteilung, Termine
und gemeinsamen Projekte, um die jeweiligen Fdhigkeiten und
Qualittsten fdr imagebildende GroB-Aktionen scwie wechsel-
seitige Hilfestellungen zu blndeln. Aber auch im kieinen wird
die Zusammenarbeit sichtbar: ein Kultur-Ticket ermd&gigt den
Einfritt bei Besuch mehrerer Einrichtungen und vergdnstigt
obendrein den Parkpreis oder das Busticket.



3. Veranstaltung ais Teil des Kulturlebens

Die Veranstaltungen werden in der Kulturstadt Arnsberg gut
angenommen: Kein frommer Wunsch, denn das Kulturnetzwerk
wird flr gréBere und attraktive Gemeinschaftsaktionen genutzt,
wobei fr neue Veranstaltungen gezielt Markinischen gesucht
werden. Ein gemeinsames GroB-Event, das ein breiteres Publi-
kum ansprechen soll, ist bereits umrissen: Es ist ein Mix aus Hoch-
und Breitenkultur, der Kuitur zu einem unterhaltsamen Mitmach-
Erlebnis werden 1aBt (Vorbild: Kunstsommer) und im Bersich der
Ruhr oder/und der Achse Steinweg/Alter Markt angesiedelt
sein soll. Am Thema wird noch gefeilt: Zur Diskussion stehen zur
Zeit die Themenstringe Natur (.Landschaft, Natur als Kultur-
raum?®), Zeitenwandel (.Zeit, Zeitlichkeit und Zeitgeist") oder
Historie,

4. Kulturaktive Biirgerschaft

Die Blrgerschaft ist kultur-aktiv in zahlreichen Vereinen cder soll
es, sowelt sie s noch nicht ist, zumindest leichter werden kén-
nen. Von einem ,Theaterlabor® im Bereich Kinder- und Ju-
gendtheater bis zu Weiterbildungen flr Kulturmacher reichen
hier die Ideen.

5. Kultlurmarketing

Ein Kulturmarketing verbindet und gibt Profil: Kultur-Produkte
aus Amnsberg erhalten ein gemeinsames Siegel - ein Logo und
einen Slogan fUr das ,Made in Amnsberg™.

6. Offentliche présente Kultur

Kultur - so das Zielszenario - ist dffentlich présent: Erreicht wird
dies durch eine 14-tagige Kulturseite in der Tagespresse, der
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werbefinanzierten Neuauflage des Kulturkalenders, ein Abon-
nenten-Magazin, durch Darstellungen im Intermnet (was mehr
meint als cktuelie Auflistungen) und Informationssauien in der
Stadt,

7. Haus der Kultur =~

Ein Haus der Kultur setzt einen réumiichen Schwerpunkt: Der
Kristallisationspunkt fUr die Amsberger Kulturszene, moglichst an
der Ruhr gelegen (im Bereich Sauerlandtheater / Hallenbad /
Parkhotel), beherbergt neben Gastronomie u.a. Proberdiume
und eine (ehrenamtliche) Beratungsstelle fir Veranstaltungen
und Initiativen,

8. Kultursponsoring

Kultursponsoring stellt die Finanzierungsbasis der Vision dar:
Gufe Ideen und konkrete Produkte gelten dem Arbeitskreis ais
Voraussetzungen fUr ein erfolgreiches Sponsorenmarketing. Die
Aufgabe besteht darin, auch der Wirtschaft zu vermitteln, dag
ein kulturell vitales Arnsberg zur Festigung der Position des
Standortes in der Region beitragen kann. Denn Amsberg hat
einen entscheidenden Vorteil: Uns nimmt man die kulturelle
Kompetenz ab,



Die Teilnehmer des Arbeitskreises Kultur:

Herr Ackermann
Herr Batetzko
Herr Dohlert
Herr Dr. Richter
Herr Dr. Teiser
Herr Gosmann
Herr Hahn

Herr Holscher
Herr Kleine
Frau Leidens
Herr Regniet
Herr Reuter
Herr Rieger
Herr Voigt

Herr Weimar
Frau Willeke
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Heimatbund

Interessierter Burger

Stadt Arnsberg

Stadt Arnsberg

Kunstverein Arnsberg

Stadt Arnsberg

Verkehrsverein Arnsberg
Interessierter BUrger

Kulturamt

Galerie am Sauerlandmuseum
Musikakademie "Weichs scher Hof"
Stadt Amsberg
Hochsaueriandkreis

Stadt Arnsberg

Interessierter Blrger

Stadt Arnsberg
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Arbeitskreis Veranstaliungen
Berichterstatter: Ralf Golzenleuchter

Der Arbeitskreis Veranstaltungen hat in seiner Arbeit das Veran-
staifungsprogramm des gesamten Jahres, also vor allem Festivi-
taten, Brauchtum und Volksfeste Alf-Amsbergs auf’s Korn ge-
nommen. Gesucht wird hier nach inhalflichen und organisatori-
schen Optimierungsgotentiaien. Dieses Thema, da waren sich
alle Beteiligten einig, stellt beiieibe kein Nebenfeld im Stadt-
marketing dar, denn

« groBe, aber auch kleine Veranstaitungen sind direkte und
indirekfe Umsatzbringer - gerade in Amsberg ein ernstzuneh-
mender Faktor zur Stabilisierung der Struiduren in Handel und
Gastronomie.

» breifenwirksame Veranstaltungen haben sine Plonierfuniti-
on far die Ruckgewinnung von Auswdrtigen, die off nach lan-
ger Zeit mal wieder den Weg nach Amsberg finden und nach
Moglichkelt auch auBerhall von Veranstaltungen noch mai
wiederkommen.

« Und ahnlich wie Einrichtungen und Veranstaitungen mit ai-
nem kulturelien Anspruch, die Grenze ist hier flieBend, fragen
auch Volksfeste etc, zur Imagebildung einer Stadt nach innen
wie nach auBen bei. In Veranstaltungen eriebt sich die
Gemeinschaft einer Stadt - Identifikation und Lebensqualitést
steigen.

Fur die Diskussion der neudeutsch ,Events" genannten Veran-
sialtungen haben wir einige Veranstaltungs- und Gastronomie-
kompetenz zusammenziehen kdnnen. An diesem Arbeitskrels
haben bisiang 6 gestandene Gasfronomen, Organisatoren aus
den Werbegemeinschaffen, dem Verkshrsverain und
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Armsberg IN sowie das stadtische Kulturamt, die Pressesteile und
die wfa teilgenommen.

Die Idee die Diskussion im Arbeitskreis anleitet ist die, daB cuch
Veranstaitungen als Produkte zu sehen sind: als Angebote auf
dem vielfaltigen Freizeitmarkt, die ein Besucher annehmen
kann oder auch nicht. Und wie jedes Produkt untertiegen auch
Veranstaltungen einem sogenannten ,Produkilebenszyklus™: es
gibt junge frische Events mit neuen, sympathischen Ideen, Ver-
anstalfungen, die in ihrem Zenit stehen und Veranstaitungen,
die schon in die Jahre gekommen sind und einer Runderneue-

rung bedUrfen.

inhaltiich stehen wir nach 3 Terminen gerade mitten in der kriti-
schen Sichtung des Bestands, 2-3 Termine stehen noch aus. Ich
machte Sie, da wir sehr viel im Detail zu jeder einzelnen Veran-
staltung diskutieren, hier nicht mit Einzelheiten konfrontieren.
Statt dessen gebe ich einige Spcoilights zu unseren ersten Er-
gebnissen:

« Amsberg hat, verglichen mit StGdten ahnlicher GréBenord-
nung, ein ausgesprochen reiches Angebot an Veranstaltun-
gen. Die rihrige Arbeit der Vereine, namentlich des Verkehrs-
vereins tragt hier (ppige Frachte.

« Festgehciten hat der Arbeifskreis aber auch, daB Arnsoerg
mehr aus seinen Events machen kann. Werbung findet zu we-
nig, zu unstetig und vor allem uneinheitlich statt - zum Teill ist sie
in die Johre gekommen. Amsberg - und damit ist der Standort
Alt-Amsberg gemeint - braucht eine eigene durchgdngige
Werbelinie, also ein Signet und einen Slegan, die auf allen Pla-
katen und Werbematerialien erscheinen. Aber auch auf Ein-
kaufstlren und Einpackpapier, in Zeifungsanzeigen, auf Bus-



fahrpidnen, auf Wegweisern und Autoaufklebern. Kurz: Arns-
berg muB sich wie ein groBes Unternehmen nach auen mar-
kant présentieren - und zwar mit einem frischen Gesicht. Eine
der Projektgruppen, die in Kirze starten, wird sich mit diesem
Thema beschdaftigen. Lassen Sie sich Uberraschen.

» Eine weiteres wichtiges Thema meiner Gruppe war das der
Veranstaltungskoordination. Es ist hinlénglich bekannt, dag die
Versuche, die vielen Veranstalier und Vereine zur Meldung ihrer
Aktivitaten zu bewegen, um Uberschneidungen méglichst zu
vermeiden, immer wieder gescheitert sind. Wir sind im Arbeits-
kreis der Losung etwas ndher gekemmen: wir bieten den Ver-
anstaltern an, ihre Termine in ein regelmdaBiges Veranstal-
fungsplakat aufzunehmen und so breitenwirksam zu verdffent-
lichen. Damit méchten wir einen Anreiz zum Meldung bieten,
was uns wiederum die Chance zur Koordination gibt.

« Inhaltlich arbeiten wir u.a. an einer Neukonzeption der Knei-
penkunstwoche oder auch der Frage, ob Handel und Gastro-
nomie in der Arnsberger Woche, der Leistungsschau Armnsbergs,
nicht wieder mehr Flagge zeigen miBten, um der Idee der
Woche gerecht zu werden.

« Vor dliem sind wir dabei, Veranstaltungen auf inr touristisches
Potential zu Uberprifen. Dabel greifen wir die Absicht des Ar-
beitskreises Touristik auf, den Besuchern historische Zeitreisen zu
bieten. Ein jGhrlicher historischer Markt oder eine historische
Kirmes kénntfen so irgendwann die zur Zeit kritisierte Kirmes er-
sefzen - vorausgesetzt die Finanzen stimmen.

» Aber auch in der Pflege und dem Ausbau von Brauchiums-
veranstaltungen zum Belspiel rund um das Osterfest sehen wir
ein groBes touristisches Potential.

= Als alfer, neuer Ort fur Freiluftveranstalfungen stent der
SchleBberg in der Diskussion. Arnsberg ais Verona des Sauer-
landes - eine verlocckende Perspektive flir den Standort Arns-
berg.

Die Teilnehmer des Arbeitskreises Veranstaltungen:

Restaurant "Haus Husemann”
Stadt Armsberg

Interessierter Burger

Herr Bunger

Herr Dr, Richter

Herr Golzenieuchter
Frau Hahn Verkehrsverein Arnsberg

Herr Klarholz Kiarholz Blumen und Fioristik

Herr Kleine Stadt Arnsberg
Herr Kiogpe Knappensacl
Herr Mailer Mega-Gastro

Frau Ohlmeyer Wirtschaftsférderung Arnsberg

Herr Reuther Stadt Arnsberg

Herr Wiebbecke Gaststatte "Husemannkeller”
Herr Wisser Stadt Arnsberg

Herr Wosberg Festhalle+MenUservice
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Arbeitskreis Stadt an der Ruhr
Berichterstatter: Kiaus Bingener

Die Ruhr in Alf-Arnsberg ist als Fluss in der Stadt etwas besonde-
res. Sie fuhrt aber eher ein "Schaftendasein”, weil;

= sie gestalterisch nicht gut in die Stadt eingebunden und
« nicht ausreichend oder durchgéingig zugdnglich ist.
« Fluss, Natur und Wasser nur schiecht erlebbar sind.

Der Arbeifskreis "Stadt an der Ruhr' will deshalb Anregungen
geben, wie die Ruhr in Zukunft positiv in die Stadtteillentwick-
lung einbracht werden kann. Denn der Fluss ist eine Chance fur
Al-Arnsberg. Und zwar cls Erholungsraum flr den Arnsberger
Blrger, zusammen mit der Historischen Alfstadt ein Anziehungs-
punki fir Besucher und ein wichfiger Regenerationsraum fur
die Natur. Als Leitbildidee wurde formuliert:

"Den Fluss erlebbar machen!”

Zwischen diesem Erlebbarmachen und dem Schutfz der Natur
mud kein Widerspruch bestehen. Ganz im Gegeniell ist es
denkbar, die stadfnahen Bereiche am FluB zugdanglich zu ma-
chen und daflr andere Abschnitte besonders zu schifzen, Ein
wichtiger Aspekt ist dabei, daB durch das Erleben und Becb-
achten ein BewuBtsein fir die Naiur angeregt werden kann.

Besonders hat den Arbeitskreis das Image der Ruhr beschafiigh,
also das Bild in den Képfen der Arnsberger. Ist dieses Image
{berhaupt positiv? Es ergab sich der Eindruck, daB der Fluss zu
sehr als Selbstverstéindlichkeit angesehen wird. Er sollte starker
in das Selbstversténdnis und die AuBendarsteilung des Stadi-
bezirkes eingehen,



Es gibt viele pofentieiie Moglichkeiten Blirger und Besucher an
das Element Wasser heranzufihren. Besonders an der Kloster-

b und der Schifzenbricke bietet sich die Chance zu einer Ver-
Arbeitskreis Ideen i nefzung von Alfstadt und Neusiadt. Die Ideen, Verbesserungs-
"Stadt Moo gsyorschlage - vorschlége, Handlungsanséize des Arbeitsireises lassen sich in
an der Ruhr wristiar macheni vier groBe Handlungsfelder einordnen:

Der Begriff "Ruhr" ist posifiv belegt, es sclite nicht sofort das

e n Pimngs Soaendions
image en — ""“::mumkm’ "Ruhrgebiet” assozilert werden. Der Fluss solife stérker in das

e @ SelbstverstGndnis und die AuBendarsteliung des Stadthezir-
W kes eingehen. Zum Beispiel in einer neuen Werbeiinie mit ei-

nem Logo, das den Fluss als blaues Band beinhaltet.

« Der Fluss sollfe fUr die Amsberger wieder eine Bedeutung
gewinnen: Hierzu sollen gezielte Akfionen mit Jugendiichen
an den Schuien angeregt werden: Unterrichtsmaterialien,
Projektwochen und Ruhrfage, Malwettbewerbe, Freiraum-
klasse.

= Der Fluss hat eine Geschichte, deren Darstellung sich lohnt:
Far eine Ausstellung zur Geschichte der Ruhr kénnten Blrger
eigene Exponate oder Erinnerungssiiicke beisteuern.
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« Ein Rubrkuiturpreis kénnfe zum kinstlerischen Umgang mit
dem Fluss anregen.,

= Eine Veranstaltung unter dem Arbeitstitel "Ruhrspekfake!:
Wasser+Feuer" oder "Ruhr in Flammen" kdnnte breitenwirk-
sam auf Alf-Amsberg und die Ruhr aufmerksam machen.

Element "Wasser"
erlebbar machen

Wasserspigle

. —
Projektgruppe Projektgruppe .
“Ruhr- "Gestaltung der fxgz:ﬁ;:?;:..

Projektgruppe

"Mein Bild von
der Ruhr”

Handlung

Eriebnispfad” Briicken®

» Erlebbarmachen heiBf zugdnglich machen. Welcher Besu-
e y cher weil schen, wie er vom Neumarkt oder vom Europlatz
an die Ruhr kommi, némlich Uber die Twiete und durch das
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VEW-Gebdude. Eine erste und Uberschaubare MaBnahme
wdre, diese vorhandenen Zugdnge auszuschildern.

« FEin "RuhrErlebnispfad" soll Blrger und Besucher auf Wegen
entlang der Ruhr fGhren. Dabel sollen die vielen nafurbezo-
genen Sehenswlrdigkeiten (Altarme, Staustufen, Wasse-
kraftwerk) entlang des Weges einbezogen und durch Tafeln
erklart werden. Lucken im Wegenetz kdnnen geschlossen
werden, indem zum Beispiel auch vornhandene Trampelpfa-
de aufgenommen wlrden. Begleitende Infrastrukiur, wie
BaAnke oder Griliplaize, kdnnten von Vereinen hergestellt
werden.

Handlungsfeld "Vemnetzung, Verbindung® ... -

Vielen Amsbergem ist die Verbindung von Alfstadt und Neu-
stadt ein Anliegen. Die Brlicken sind hier ein Ansatzpunkt. Sie
sollten nicht mehr nur unter verkehrstechnischen Aspekten be-
trachtet, sondern bewuBt gestaltet werden. Sie verbinden aber
nicht nur Altstadt und Neustadt, sie sind auch ein Schaufenster
zum Fluss.

« Der Blick auf den Fluss kénnte thematisiert werden, zum Bei-
spiel, indem durch Panoramen erléutert wird, was zu sehen
ist. Auf den Brlicken konnten auch Veranstaltungen staftfin-
den.

= Die Briicken sind auch ein Sitick der Stadtgeschichte und
Stadtentwicklung. Diese auf Hinweistafein zu erklaren, konn-
te die Briicken zu Sehenswtiirdigkeiten flr Besucher und Tou-
risten machen.

« Die Klosterbriicke und die Henzebrlcke schaffen auch einen

Zugang an den Fluss, der jetzt aber noch nicht immer attrak-
tiv ist. Dies konnte einladender gestaltet werden. Zum Bei-
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spiel durch Merkzeichen oder durch eine Aufarbeitung der
UnterfUhrungen.

Handlungsfeld "Das Wasser erlebbar machen”

Eine Aftraktion flr den Stadibezirk wére, das Element Wasser
sichtbar und erlebbar zu machen. Dies kénnte durch Objekte,
Wasserspielgerdte, Wassermobillees, Wasserorgeln usw. ge-
schehen, die Erwachsene und Kinder gleichermaBen begel-
stern. Das wdrre denkbar auf einem Wasserspielplatz oder ent-
lang einer Promenade.

Der Arbeitskreis "Stadf an der Ruhr' hat Anregungen flr erste
pragmatische  Verbesserungsmoglichkeiten gegeben und
auch fir Mainahmen, die lAngerfristiger angegangen werden
mUssen. Der Arbeltskreis schlagt vier Projekigruppen als Einstieg
in einen neuen Umgang mit der Ruhr ver,

Projekigruppe "RuhrErlebnispfad, Wege durch Alt-Arnsberg™
Verlauf des RuhrErlebnispfades, einzubeziehende Sehenswiir-
digkeiten, Verknipfung mit einem Weg durch die Hisforische
Altstadt, fehlende Teilstlicke aufarbeiten, Eigenleistungen or-
ganisieren

Projekigruppe "Gestaltung der Briicken™ Ideen sammein, Ge-
stattungsvorschldige entwickeln, kleinere MaBnahmen durch-
fUhren

Projekigruppe "Wasserspiele": |deen sammeln, Standorte vor-
schlagen. Ausstattung eines Wasserspielplatzes, ggf. Eigenlei-
stungen organisieren

Projektgruppe "Imageaktionen: Mein Bild von der Ruhr™ Ideen
fr Aktionen sammeln, z.B. Wettbewerbe, Ausstellung, Ruhrkul-
turpreis, usw., Organisation der Aktionen
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Die Tellnehmer des Arbeitskreises Stadt an der Ruhr:

Herr Batetzko

Herr Bingener

Herr Jacob

Frau Nawrath-Dame
Herr Pawias

Herr Regniet

Herr Dr. Scheja

Herr Vielhaber

Herr Voigt

Herr Vogel

Interessierter Burger
Interessierter Blrger
Interessierter Bdrger
Stadt Arnsberg
Interessierter BUrger
Interessierter Blrger
Stadt Amsberg
Stadt Amsberg
Staat Arnsberg
stadtdirekter



p Arbeitskreis Stadtgestaltung
h Berichterstatter: Sven MeiBner

Der Arbeitskreis "Stadtgestattung” hat sich die Aufgabe gestellt,
das gegenwdrtige Erscheinungsbild des Alt-Armnsberger Zen-
frums positiv weiterzuentwickeln. Dies aber nicht losgeldst von
der Stadtentwicklung ist, well sich die Gestaitung eines Ortes
nattrlich auch aus seiner Funktion ergibt. Deshaib war eine cll-
gemeine Einschdafzung der Situation Alf-Arnsbergs wichtig fur
die Ableitung von Ideen fUr eine gezielte Aufwertung des
Stadtbildes. Schilsselthesen waren flr den Arbeitskreis dabei:

» Chancen liegen im Tourismus, insbesondere fir die Altstadt

« Im Einzelhandel orientieren sich die Leute eher weg! Das hat
iher i Naheimer auch einfach mit einer gewachsenen Mobilitat zu tun. Das
und Hiistener nach ) | Einzelnandelsangebot entwickelt sich in Richtung Nahver-
Arnsberg gekommen . - . .. . . .
sorgung. Hierzu tragt auch die rGumliche Trennung bei, Die

@ Neustadt funktioniert aber als Einzelhandelsstandort.

Achse Gutenherg-
platz bis Linden-
berg aufwerten

Arbeitskreis
"Stadtgestaltung”

Stadtgestaltung nicht
losgeldst von
Stadtentwickliung

attraktiver
Wohnstandort

Viele otientiaran
sich weg
B. beim Einkaud)

\

gerade junge
Leute

" /Elnkautsetlednis
heute Im
Yordergrund

Ndhe zum
Bafiungszentrum

Angebot geht in
Richtung
Nahversorgung

aber Neustadt
funktioniert

v
Schiafiberg
sichtbar lassen

Altstadt spricht
s Besucher an

s "Esist schdn, aber nichis los!”

« Arnsberg ist ein atfrakfiver Wohnstandort. Hierbel ist die Nahe
zum Ballungszentrum eine Starke.

Handel, Gastronomie,
Tourlsmus verbinden durch
Gestaltung van Gebduden,
StraBen und Platzen

Fine Betrachtung einzelner StraBen, Plafze und Gebdude er-
brachte bekannte, aber auch neue Erkenntnisse. Die Verbesse-
rungsvorschldige wurden unter lockere Leifideen gestellt:

/ Platze und StraBen
\ lebendiger gestatien

@ih und
Erfebnisrdume

" schatfen

e "Wie kann man Handel und Tourismus verbinden durch die
Gestaltung von Gebduden, StraBen und Plafzen?”

« Pl&tze und StraBen freundiicher und lebendiger gestalten
« Verweil- und Erlebnisrdume schaffen:

fuhr in das Stadtbitd
ainbeziehen, zugénglich
machen

Stadteingénge
markieren,
Orientierungspunkle
schafien

—
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o Die Rubhr besser in das Stadtbild einbazienen, sichtbar und
zuganglich machen

\
1 » Die Achse Gutenbergplatz - Lindenberg aufwerten

Konkret méchite der Arbeitskreis "Stadtgestaitung” folgende
Anregungen geben:

Markisen,
Uberdachung

Schiol sichtbar
fasgen

Den Neumarkt beleben =

Der Neumarkt ist ein wichtiger Anlaufpunit fir Besucher und sall
auch deshalb belebter werden. Hier wird an eine Begriinung,
halbfeste MarkfstGnde, Kunst, zum Beispiel in einem leichten
Pavillion oder an einen Treffounkt, zum Beispiel fir die Schiier
der umliegenden Schulen gedacht.

Den Alten Markt "verweilbarer" machen

Bepflanzung, Spielgerdie, Banke, die in privater initiative be-
schafft werden kénnen, sollen zum l&ngeren Aufenthait einla-
den. In ein stimmiges Bild in der Altstadt soll auch die Werbung
des Handels einbezogen werden. Gute Beispiele und Vorbilder
far affraktive Werbung kdnnten von einer Projektgruppe in ei-
nem Gesfaltungsnandbuch gesammelt werden und damit zur
Nachahmung anregen. Als Beispiel wurde vorgeschlagen, vor
dem Pressehaus eine zweite historischen LitfaBsdule fir den
Zeffungsaushang aufzustellen,

Mehr freundliche AuBengastronomie =«

Eine unverwechselbare AuBengastronomie karn das Stadibild
beleben. Hier wird eine Bewirtschaftung auch auf dem Linden-
berg oder vor dem Sauerlandmuseum angeregt. Markisen
oder mopile Uberdachungen kénnten die AuBengastronomie
wetterunabhdngiger machen und zu siner Besondernelt des
standortes werden. Hier kénnte eine Aussteliung guter Beispiele
far Moblierung und Eingrinung organisiert werden, die den
Gasfronomen als Anregung dient.

Alter Masid:
verwellbarer
imachen

Jagersirafe
einladendar
gesialien

Gabechon In der
Altstadt
aufarbeiten

Stadtior sui dem
Sleinweg Stadttor an
der Ruhrstralie

Sehans-
wiirdigkeiten
auachildern

Tretfpunit fir
Schiiler ™ ( mebr Auten.
gastronomiq

Pldtze und Strallen
lebendiger gestaiten

freundliche,
einheitliche
Werbung

find durck Wege
\ verbinden

Stadteingénge
markieren,
Orientierungs-
punkie schaffen

Héfe In der
Altstadt
sntwlcialn

verweil- und
Erlebnisrdume

tdr Gastrenomie
und Handej
z.B. Passagen

Kreurung
Clemens-A-Str,,
Briickenplatz

Achse Gutenberg-
platz bis Linden-
berg aufwerten

als Mittelpunki
der Neuatadi
gesialen

Ruhr in das
Stadtbild einbeziehen,
zuginglich machen

Promenade aul -
day Neusladiseite
Bricken bewupt
=4 gestaten
Ausslcht auf
die Ruhr
Auhr sichibarer

machen

Ruhr zugdnglicher
machen

inslitutianan
geslalterisch
eitzinden

"Grlnen Winkel*
nutzen
(Ruhrstrale)

Europaplatz
wieder aufwertan

Terassen zur
Ruhr,
Park

Info-Anlagen,
Veranstattungen

Flatzraum
erweitern

. neyae Zislgruppen
Geschifte aul den Platz

allseitig 6finen
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Orientierungspunkte in der Stadt

Gerade auch flr Besucher ist es wichtig, Orientierungspunkie
zu finden. Hierzu kénnen zum Beispiel Staditore oder Merkzei-
chen an markanten Stellen und Verbindungen zdhlen. Ein
Punkt hierflr wére der Ubergang vom Steinweg zum Alten
Markt. Auf die vielen SehenswUrdigkeiten soll gezielt aufmerk-
sam gemacht werden. Die zahlreichen Wege und GaBchen,
die typisch und attraktiv fur die Altstadt sind, kdnnten in einem
ersten Schritt beschildert und vernetzt werden.

Raum fir neue ideen .

Die Altstadt bietet im Block zwischen KomgsTrQBe /JagerstraBe
und Steinweg / Alter Markt Enfwicklungsmaoglichkeiten far An-
wohner, Gastronomie und Handel, Passagen und gesialtete
innenhdfe kénnten hier neuen Initiativen neuen Raum gelben.

Vielen Amsbergern ist die Verbindung von Aitstadt und Neu-
stadf ein Anliegen ebenso, wie das Einbeziehen der Ruhr in das
Stadtbild, Hier falien zwei Ansatze zusammen.

Die Ruhr solife sichtbarer und zugdnglicher gemacht werden.
Dies muB nicht auf ganz Lange geschehen, sondern zum Bei-
splel auch nur punktuell. Eine Idee dies zu reciisieren, sind Pon-
tons, die in den FiuB reichen. Hier wird an den Bereich zwischen
Sauerlandtheater und AOK gedacht. Der "Grane Winkel" an der
Kretzung zwischen RuhrstraBe und Klosterbricke wdare leicht
terassiert ein interessanter Aussichtspunkt oder Ort zum verwsi-

len und becbachten.

Verweilen und erleben - -

Die Achse Gutenbergplatz bis Lindenberg soll oufgewer’re’r
werden. Ansatzpunkte sind hier eine Beruhigung des flieBenden
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Verkehrs, aber auch das Schaffen oder die Wiederattraktlvie-
rung von Verweil- und Erlebnisrumen entlang der Achse.

Begrinen

Ein einheitliches Gestaitungselement entlang des ganzen Stra-
Benzuges, kédnnte den Zusammenhgatt dieser Achse betonen,
Als Kleiner und erster Beitrag kdnnten Handler und Gasfrono-
men einheifliche Pflanzenarrangements tfagstber ver thren Be-
trieben piazieren. Bei vielen privaten und &ffentlichen Grinfla-
chen entlang dieses StraBenzuges wlrde es dls erstes ausrei-
chen, einfach einmal zu entkrauten und aufzurdumen, um dem
StraBenzug ein freundlicheres Bild zu geben.

Sich o6ffnen

In die gestaiterischen Uberlegungen sollten bewult auch die
Institutionen eingetbunden werden, die als "Licken im Lauf"
empfunden werden. Sie konnten bewuBt nach auBen darzu-
stellen. Ansdtze wdren hier interssante Informationsaniagen
oder auch Spielgerdte.

Das Problem des Europaplatzes sind sicher die dort jefzt ansds-
sigen Zielgruppen. Eine freiere und offenere Gestaltung, zum
Beispiel auch der Grundsticke hinter dem Gebduden am
Briickenplatz - oder zundchst eine gezielte Ent- und Ummdoblie-
rung, konnten hier vielleicht neue Gruppen etablieren.

Einen Mittelpunkt schaffen . ..

Die Kreuzung Clemens-August-SiraBe / Rumbecker StraBe/
Klosterbriicke kénnte als Plafzraum ein gestalterischer Mittel-
punkt in der Neustadt sein. Die Clemens-August-StraBe konnte
dann durch eine andere Aufteilung des StraBenraumes in Ver-
bindung mit einer infensiveren Begrinung dls Querachse be-
tont werden.
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Der Stadt eine Fassung geben -

Der Gutenbergplatz ist die "Fassung” der Innenstadt. Das sollte
auch durch ein Merkzeichen, zum Beispiel ein modernes Stadt-
tor deutlich gemacht werden,

Stadtgestaltung st nicht nur Aufgabe der Stadtverwaitung.
Gezielt sollfen deshailb Blrger, Handler und Gastronomen usw.
zur eigenen Akfivitah angeregt werden. Vorgeschlagen wird
hier ein Fassadenweffbewerb, Anregungen zur Fassadenbe-
grunung cder die Pr&mierung gelungener Architektur. Auch die
freundiiche Gesfaltung privater Grinfldchen summiert sich zu
einem freundlichen Stadtbild,

Die Arbeitsgruppe will die Ideen weiter konkretisieren, um sie zur
Diskussion stellen zu kdnnen und mit Interessierten umzusetzen,
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Die Teilnenhmer des Arbeitskreises Stadigestaltung:

Herr Alfes

Herr Driemeyer

Frau Frey

Frau Hoffmann

Frau Kramer

Merr Lepski

Herr MeiBner

Frau Mdller-Stankowski
Frau Nawrcth-Dame
Herr Vogel

Haus- und Grundbesitzerverein
Architekt

Stadt Amsberg

Verein "Frauen helfen Frauen"
Interesslerte Blrgerin
Wirtschaftsférderung Arnsberg
Architekt

Verein "Frauen helfen Frauen®
Stadt Amsberg

Stadtdirektor
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Arbeitskreis Handel
Berichterstatter: Henning Fette

Der Wande! im Handel ist das Thema der Arbeifsgruppe
‘Handel". Vieles ist zu der desolaten Lage im Arnsberger Handel
bereits gesagt worden - seften aber wird Positives aufgegriffen,
an cem man ansefzen kann und muB. Alles ist irgendwie mat
Thema gewesen und meistens redet man im Kreise - statt kon-
sequent einen Losungsgedanken geradeaus zu Ende zu den-
ken. Hier mochte der Arbeitskrels Handel ansetfzen, der sich aus
Vertretern aller Werbegemeinschaften, uncrganisierten Ha&nd-
lern, Verfretern der Verbdnde und der Stadt bzw. wfa zusam-
mensetzs,

Der Arbeitskreis hat in einem ersten Arbeitsschritt zundichst fest-
gehcaiten, wie hoch man sich die Latte bei der Revitalisierung
des Handels legen sollte. An welchen Stadten und Zentren soll-
te man sich messen? Entgegen der Meinung, die vielfach noch
durch die Bargerschaft geisterf, war das eindeufige Mei-
nungsbild des Arbeitskreises, daB die Vorstellung, Arnsberg kén-
ne mit ein bibchen Marketing wieder an Neheim heranreichen,
vollig aus der Luft gegriffen ist. Alle Anwesenden waren sich
einig, daB der Standort Amnsberg ein eigenes Profil als orfsnaher,
atfraktiver Spezialanbieter entwickein muB, der als Nischenan-
gebot neben dem Schwerpunkt Neheim steht.

Die Urscchen, die Amsberg heute daran hindern, in der Han-
delsiandschaft der Gesamistadf diese starke Rolle zu spielen,
sind vielfaltiger Natur und damit - auch dies ist ein weltverbrei-
teter Irgiaube - nicht in einem groBen Wurf zu Idsen. Machbare
Ziele und kleine Schritte sind die Devise mit der wir eine nach-
haltige Entwickiung einleiten kénnen und missen.
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Um dahin zu kemmen, Arnsberg als Einkaufsort wieder atfrakti-
ver zu machen, muB die gesamte Handelslandschaft ein-
schlieBliich ihrer Rahmenbedingungen auf den Prifstand ge-
stellt werden:

= Stadtebaulich ist die Zerrissenheit das Hauptproblem Arns-
bergs. Hier wird im Handel zu diskutieren sein, ob die verschie-
denen Bereiche, insbesondere die Alfstadt und die Neustadt
stéirker als bisher eine Arbeitstellung praktizieren wollen, so da
ein Kunde z.B. kurzfristigen Bedarf starker in der Neustadt deckt
und mittelfristigen stérker in der Alfstadt. Kénnte aus Amsbergs
Innenstadt so - gemessen am EinkaufsanlaB - eine Stadt der
kurzen Wege werden?

« FUr Touristen und Bummler aus der Stadt und der Region
kann donn - folgt man dem Gedanken - die Altstadt zu einem
reizvollen Anziehungspunkt fur den streBfreien Einkauf mit Bier-
gartenbesuch werden. Hier hat Arnsberg Vorzlge, bei denen
uns in der ndheren Umgebung niemand den Rang ablaufen
kann. FOr den téaglichen Bedarf der Arnsberger bietet die Neu-
stadt kurze Wege und ein breites Angebot. Will man diese Lo-
sung, halt man sie fUr realistisch, hat das im Marketing Koense-
quenzen bis in die Neuansiedlung von Geschdften und Ergan-
zung von Sorfimenten hinein. Was bieten wir einem Touristen
auf dem Steinweg? Denkbar sind viele Angebote, die die Leer-
sténde fUllen kénnen.

= Thema Erlebnisqualital; In Arnsberg fehlt die Kunden- und
Besucherfrequenz nicht zuletzt deshalb, weil zwar viel Erlebnis-
potential, aber viel zu wenig Erlebnisqualitat vornanden sind.
D.h.: aus den Moglichkeiten wird, wie der Arbeifskreis festge-
stelit hat, zu wenig gemacht, Viele der Anregungen und Ideen
der Ubrigen Arbeifskreise, von der Stadibildgestaltung bis zur
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Kultur sind als Mosaiksteine zu werten, die dem Handel wieder
auf die Beine helfen. Gerade von gut umworbenen Veranstal-
tungen versprechen wir uns die Chance, die Kunden, die lange
nicht mehr in der Stadt waren, flUr uns zurlickzugewinnen.

» Womit wir beim Thema Werbung sind: Es gibt im Armsberger
Handel weil Gott nicht nur Schatten, wie man glauben kénnte,
wenn man so manche Diskussion verfolgt. Der Standort hat
Probleme, aber er steht, so war der Tenor in der Gruppe, in der
Offentlichkeit schlechter da, als er gigentlich muBte. Wir haben
durchaus eine ganze Anzahl reizvoller Laden und Angebote,
die durch eine durchgdngige Standortwerbung besser ins
rechte Licht gerdckt werden kdnnten. Mehr Werbung und ins-
besondere mehr gemeinschaftliche Imagewerbung sind die
Konsequenzen, die der Arbeitskreis aus der Unterbewertung
des Standorts gezogen hat.

» SchiieBlich, auch dies ein Gedanke aus der Arbeitskrelsar-
Peit, kann Arnsberg seine Position im Wettbewerb der Einkaufs-
standorte festigen, wenn es die Servicekomponente ausbaut,
Hier liegt ein Potential, mif dem inhabergefiinrte Geschdfte
wuchern kénnfen. Ohne die noch nicht abgeschiossene Dis-
kussion im Arbeitskreis vorwegnehmen zu weallen, sehe ich in
einer gemeinschaftlich getragenen Service-Offensive Arnsberg
einen Weg, verlorenes Verfrauen beil Kunden zurlickzugewin-
nen.
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Die Teilnehmer des Arbeifskreises Handel:

Herr Alfes

Herr Buchardt
Frau Ebert

Herr Fette

Herr Frye

Frau Grutfmann
Frau Hormann
Herr Houtermans
Herr Janeck
Herr Piwinski
Frau Prange
Herr Prange
Herr Rottke

Herr Specht
Herr Stuckert
Herr Teschner
Herr Vogel

Herr Willmers

Haus- und Grundbesitzerverein
Radioc Bucharat

Mébelhaus Ebert
Gardinen-Polsterei Fetfe
Industrie- und Handelskammer
Lotto Grutmann

Kuche+Tisch

Buchhandlung Houtermans
Sparkasse Amsberg Sundern
TV Hifi Video Piwinski
Schuhhaus Prange

Schuhhaus Prange
Wirtschaftsférderung Arnsberg
Modehaus Specht

Stadt Armnsberg

Modehaus Teschner
Stadidirektor
Einzelhandelsverband
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Arbeitskreis Verkehr
Berichterstatter: Heinz Hahn

Der Arbeifskreis Verkehr pehandelt einen Bereich, der in Ams-
berg in der jUngeren Vergangenneit hohe Wogen geschlagen
hat, so daB biswellen der Eindruck aufkommen muBte, daf das
Wonhl und Weh des Standortes ailein an diesem Baustein héngt,
Um so mehr freue ich mich dardber, daB in diesem Arbeitskrels
Stadf und Private ganzlich unaufgeregt beiecinander sitzen und
gemeinsam Losungen flr Verkehrsfragen zu finden, Der Ar-
beifskreis versteht sich auch damit als Fortsetzung des konstruk-
tiven Dialogs, der im Rahmen der Erarbeitung des Verkehrskon-
zeptes Amsberg - nach einigen Anfangsschwierigkeiten - sei-
nen guten Anfang genommen haben. lch verbinde damit die
Hoffnung, daB die Auffassungen in diesen Gesprachsrunden so
weit zur Deckung gebracht werden kdnnen, daB wir uns in Zu-
kunft standorrschadliche Verkehrsdiskussionen via Presse erspa-
ren kdrnen.

Zu den Inhalten: Der Arbeifskreis hat sich in seiner ersten Sitzung
vorgenommen, dlle Verkehrstrager in Amsberg - d.h. den Indi-
viduaiverkehr, den Offentlichen Verkehr, den Radverkehr und
die FuBwege - unfer Marketing-Gesichitspunkten auf den Prif-
stand zu stellen. Fir den PKW-Verkenr und den Offentlichen
Nahverkehr ist dies bereits geschehen. Zentrales Thema beim
individuaiverkehr war die Parksituation in Amsberg, genauer: in
der Allstadt. Denn die Vertreter der Neustadt wollten die Pro-
biematik ausdracklich auf den Altstadi-Bereich begrenzt wis-
sen. Die Clemens-August-StraBe und der Gutenbergplatz sind
mit der augenblickiichen Situation insgesamt zufrieden.
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Im Arbeitskreis konnte aber auch fur den Bereich der Alfstadt
zundichst keine Parkpiatznot, sondern ein Uberangebot an
Parkpldtzen vermeldet werden, denn die Tiefgarage ist, nach
Ernebungen der Stadtwerke, selbst bei ,Spitzenbelastungen”
nur zu 50% ausgelastet. Leider handelt es sich hier aber um
Parkplatze, die sozusagen am Markt vorbei produziert sind, da
sie den Kunden des Steinwegs / Alter Markt offensichtlich zu
umstéindlich erscheinen. Da man aber die begehrten Parkpldi-
ze zu ebener Erde in der Alfstadt cllein schon tepographisch
nicht beliebig vermehren kann, heit es fur das Marketing intel-
ligent mit dem vorhandenen Parkraum umzugehen:

« Ein erster Ansafz besteht darin, das Anwohnerparken syste-
matisch neu zu Uberdenken. In den Zentren der GroBstadte hat
sich das Verfchren bewdhrt, Anwohnern und Kurzzeitparkern
den knappen Raum gemeinsam zur Verfigung zu stellen. Die
einen benutzen der Parkplatz vor allem abends und nachfs, die
anderen wdahrend der Geschdftséffnungszeiten. Parkplatz-
Sharing auf engem Raum heit hier die Losung.

« Die Tiefgarage selbst stellt ein fast ideales, stadtvertragliches
Parkplatz-Reserveir fir zahlreiche neue Kunden der Alfstadt
dar. Nur eben nicht fir die eiligen Kurzzeitkunden des Stein-
wegs. Aus Marketing-Sicht muB man sich hier die Frage stellen,
ob wir am Steinweg nicht versuchen, das falsche Park-Produkt,
die Tlefgarage, den falschen Leuten, den Kurzzeifparkem, an-
zudienen. Greift man hier die Ideen des Arbeitskreis Tourismus
auf, der fir den Steinweqg eine Nufzung durch Touristen und
Bummier vorsieht, kommt man sehr schnell dazu, daB Park-
platzangebot und Parkpiatznachfrage hier viel besser zuginan-
der passen. Ein Grund mehr, den Wandel des Bereichs im Sinne
eines nochwertigen, touristik- und bummelgerechten Mix aus
Handel und Gastronomie anzufassen.



= Denkt man erst einmal in diese Richtung, kommt fir das
Kundenpotential der Touristen und Bummler als weitere Option
die zusdtzliche Nutzung vorhandener privater Parkgelegenhei-
ten in Frage: am Landgericht, der IHK, der VEW oder dem Ver-
waltungsgericht. Oder auch Parkpl&ize entlang der RuhrstraBe
und KonigstraBe, von denen aus - Uber die kleinen Gassen in
der Altstadt - der Steinweg erreicht werden kann.

= Ein marktetinggerechtes Parkangebot sefzt auch voraus,
daB der Parkpreis nachfragegerecht ausfalll. Hier sieht es der
Arbeitskreis als sinnvolle Service-Moglichkeit, eine Parkpreis-
Erstattung durch die Stadf oder den Handel voranzubringen,
wobei die kurzlich beschlossene Ein-Park-Ticket-Regeiung sowie
die Parkscheiben-Lésung fur viele StraBen ausdriicklich begriiRt
werden,

» Ein sinnvolles Verkehrsmarketing braucht zudem, so die Auf-
fassung des Arbeitskreises, ein durchdachtes Informationsma-
nagement, Verbesserungsnotwendigkeiten werden hier bei der
Ausweisung der z.T. versteckien Parkpléize durch ein Parkleitsy-
stem gesehen. Info-Points an den Stadteingdngen solien zu-
sGtzliche Crientierung geben - auch Uber Hotel-, Gastro- und
Freizeifangebote im Stadtteil.

» SchlieBlich wlrden wir die Tiefgarage in Amsberg - wie das
Parken generell - gemn einer Imagekorrektur unterziehen: bei
der Tlefgarage stért im Prinzip schon der Name. Mit dem Image
sollfen dann aber auch die Unzuldnglichkeiten abgestreift
werden, die man mit dem alten Namen In Verbindung bringt,
von der schiechten Erkennbarkeit der Einfahrien bis zur anfalli-
gen Technik,
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« Auch wenn ich jetzt dem &ffentlichen Verkehr in meinem
kurzen Beifrag nur noch wenig Platz einrGiumen kann, so hat uns
im Arbeitskreis bei ndherem Hinsehen doch erstaunt, wieviel
Platz fr neue Kunden in den Bussen vorhanden ist, die téglich
die Innenstadt anfchren: bel 230 Busverbindungen am Tag sind
es rund 10.000 freie Sitzplatze. Nach den Zahlungen der RLG
bringt der Offentliche Verkehr heute schon 2.000 Fahrgaste in
die Stadt.

« Gerade angesichis beengter Parkplatzverhdltnisse kann der
Nahverkehr einen Beitrag zur Bindung der Amsberger an ihre
Stadt ieisten. Wir mdchten daher im Arbeitskrels den Weg ver-
folgen, das Nahverkehrsangebot zukinfiig Uber unkompliziertes
Informationsmaterial zugdnglicher zu machen und so die Kun-
denbindung zu verbessern. Den Shopping-Fahrplan nach
OCeventrop und zurlick kann man z.B. schon handlich und Uber-
schaubar auf der GréBe einer Spielkarte unterbringen.

» Weitere Fahrplaninformationen mochten wir wiederum auf
die Beclrfnisse von Touristen zuschneiden, die von Amsberg
aus z.B. das Wandern mit einer Busfahrt verbinden oder uns von
der M&hne aus besuchen wallen. Und selostverstandlich fragen
dlie Informationen das neue Logo Amsbergs als Markenzei-
chen.
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Die Teilnehmer des Arbeitskreises Verkehr,

Herr von Buchwald
Herr Buchheister
Herr Fette

Herr Frye

Herr Hahn

Frau Hellwig

Herr Kligge

Herr Regniet

Herr Robrahn
Herr Schéfer

Herr Scheiwe
Herr Schmidf

Frau Schumacher
Herr Schumacher
Herr Speer

Herr Wilmers

Industrie- und Handelskammer
Fleischerei Buchheister
Gardinen+Polsterei Fefte
Industrie und Handelskammer
Verkehrsverein Arnsberg
Interessierte Burgerin
Interessierter Burger
Interessierter Blrger

Stadt Armnsberg

Stadi Arnsberg

IG Steinweg / Alter Markt
Deutsche Bahn AG
Geschenkartikel Schumacher
Schreipwaren Schumacher
Ruhr-Lippe Verkehrsgesellschaft
Engel-Apotheke
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Standortsicherung der
ansassigen Unternehmen

Gewerbefldchen flr

standortsuchende Unternehmen

Gespridch mitden
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Erarbeitung von
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Arbeitskreis Gewerbepark Bahnhof
Berichterstatter: Bernd Lepski

Eine wichtige Aufgabe im Stadtbezirk Alf-Amsberg ist die
Schaffung von Gewerbefidchen und auch dieses Feld findet im
"Marketing Alt-Arnsberg" BerlUcksichtigung. Das Anfang des
Jahres von der Verwaltung vorgelegte "Stadtebauliche Ge-
samtkenzept fur Al-Amsberg" hat Potentiale im Bereich des
jetzigen Gewerbegebietes "Zu den Werkstatten" aufgezeigt.
Zum Beispiel, wenn nicht mehr bendtigte Betriebsflichen der
Bahn umgenuizt werden konnten,

Auch diese Aufgabe kann durch die Arf der Situationsanalyse
und ldeenfindung profitieren, wie sie durch die verschiedenen
Sichtweisen in einem Arbeitskreis enfsteht. Deshall wurde auch
dieses Themenfeld in das "Marketing Alf-Amsberg" eingebracht
und die ersten Uberlegungen sollen durch sine Arbelfsgruppe
"Gewerbepark Bahnhof" weiterverfolgt werden.

Die Wirschaftstérderungsgesellschaft Amsberg wird diese Ar-
beitsgruppe betfreuen und hat sich zur Vorbereitung der Diskus-
sion zunachst ein Bild von der Ausgangsituation, aiso zum Bel-
spiet von den Eigentumsverhdifnissen und der Redlnutzung, ver-
schafff. AuBerdem wurde das Gespréch mit den Eigentiimern
gesucht, in Kirze wird nun eine Arbeitsgruppe gebildet, die
Nutzungsvarianten ais Grundlage der weiteren Planungen vor-
schiagen soll. Drei grundlegende Ziele solien bel den Uberle-
gungen im Vordergrund stehen:

« Stadiebauliche Aufwerfung des Bahnhofsumfeldes

« Standortsicherung der ansdissigen Untermenmen

« Schaffung von Gewerbefiichen flr standertsuchende Un-
ternehmen
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Arbeitskreis SchloBberg
Berichterstatter: Friedrich-Helmut Ackermann

bleibt erhalten

1. Der Schiofberg

Vordringliche Aufgabe bleiot weiterhin die Sanierung der
SchicBbergmauern durch die bereits laufenden Bauarbeiten.

2..Der SchioBberg gewinnt ein neues Gesicht

« Ein Beitrag dazu leistet eine neue Fdachengestalfung des
Plateaus und der Berghdinge. Nachgedacht wird unfer ande-
rem Uber eine spannungsreiche Gestaltung aus sfrengen Ba-
rockgartenelementen und Wildzonen auf dem Plateau und die
Anlage eines Niederwaldes auf der Ostseite sowie eine neue
Gartengestaltung auf der Westseite,

Geplant sind ein Rundweg an der Mauerbasis sowie die Einbe-

Ziehung des SchioBberges in das historische Wegenetz
(. AltstadtErlebnis™). Dazu gehdren auch neue ideen flr die
VerkehrserschlieBung und eine ansprechende Ausschiiderung.

4. Der Schlofberg bietet Perspekiiven -

Ein atfraktiver SchioBberg ist nicht nur eine Bereicherung flr das
touristische / kulturelle Angsebot der Stadt, sondern bietet auch
konkret Ausblicks-Chancen: z.B. durch eine Aussichisplattform
im Bereich des Westturms und verschiedene Aussichispunkte
ins Umland.
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5. Der SchloBberg birgt Geheimnisse

Erstals seit dber 80 Jahren werden Archdologen neue Ergeb-
nisse Uber die Geschichte des SchioBberges zu Tage fdrdern.
Dardber hinaus werden vorhandene Gange und unterirdische
Antagen freigelegt und zugdnglich gemacht.

ist erlebbare Geschichte -+ . il

Sanierungsarbeiten,  FuBwege, Garfenaniagen, Grabungen
helfen, die Substanz des SchioBberges zu sichern und attrakti-
ver zu machen. Doch erlebbare Geaschichte helt mehr:

= Zum Beispiel Mythen und Sagen rund um Burg und Schio8
wiederzuentdecken und szenisch wiederzubeleben., Warum
nicht szenische Fuhrungen, erarbeitet von Laien und Pro-
fischauspielemn

« die Rekonstruktion von Bauteilen in Modellen oder in virtuel-
len Darstellungen. Warum nichf Schicuns groBen Saal im Inter-
net erwanderbar™ machen?
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Die Teilnehmer der SchioBberginitiative:

Herr Ackermann
Herr Baumeister
Herr Diefz

Herr Dolert

Herr Fischer

Herr Forster

Herr Frigger

Herr Gieseke
Herr Gosmann
Herr Hahn

Herr Heyne

Herr Hommecke
Herr Hunecke
Herr Hansknecht
Herr Kleine

Herr Keriz

Herr Krick

Herr Laudage
Herr Otte

Herr Reuther
Herr Schauerte
Herr Schenke
Herr Weckmann
Herr Vogel

Heimatbund

Stéidt, Musikverein

Reit- und Fahrverein Armsberg
Stadt Amsbkerg

KLAKAG

St. Hubertus Muffrika

St. Hubertus Muffrika
Luftsportciub Armsberg

Stadt Arnskberg
Verkehrsverein Amsberg
Deutsche Bundeswehr

St. Hubertus Muffrika
Kreishandwerkerschaft
Interessierter Burger

Stadt Arnsberg

Freiwilige Feuerwehr Arnsberg
KAB Hig. Kreuz
Kolpingfamilie
Burgerschutzen

Stadt Amsberg

Verein "Freunde der Altstadt"
VdS Orfsgruppe Arnsberg
SGV Arnsberg

Stadidirektor

TV Arnsberg 1861



Frank Heinze: Ausblick auf die weitere Arbeit im
"Marketing Alt-Arnsberg"

Sie haben gehdrt und gesehen, es brummt in den Arbeifskrei-
sen. Rund 100 Menschen aus dieser Stadt bilden zur Zeit in
Armnsberg das, was die Werbeleute einen’ ,Think Tank"™ oder
LBrain-Trust™ nennen: einen Apparat, der neue Ideen produ-
zZiert, alte neu angeht und versucht, aus den vielen Details ein
stimmiges Bild zu formen.

Wie adber werden wir die vielen Ansdize umsetzen kénnen?

» Neues Geld, das muB allen Beteiligten kiar sein, wird nur in
begrenztem Umfang zur Verflgung stehen kdnnen. Die Stadt
hat ihre Finanzprobleme und auch Sponscoren sind nicht belie-
big vermehrbar. Fremde Investoren von auBerhalb werden
ebenfalls zundchst eher vorsichtig sein.

Ich setfzte hier darauf, daB gute Ideen eine Eigendynamik ent-
falten, wenn sie faszinieren und Menschen in ihven Bann ziehen.
Dann 148t sich auch bel knappen Kassen manches finanziell
bewegen. Ein Sfandort, der erst einmal weiB wohin er wili und
dieses Ziel gemeinsam verfolgt, giot den einheimischen wie
fremden Investoren die Sicherheit, in einen Stadttell mit Zukunft
zu investieren. Sie seibst und niemand anderes haben es In der
Hand, diese Gelder locker zu machen, indem Sie den Aufbruch
im Stadtbezirk splrbar werden lassen und so den Boden flir das
Vertrauen flr Investoren bereiten.,

» Die Kraft, um die anstehenden Verdnderungen anzugehen,
kann nur in der Bandelung der Betelligten liegen. Sie werden
keinen Macher finden, der den Karren aliein aus dem Dreck
Zieht. Aber viele Akfivitéten Vieler, im Rahmen eines Gesamt-
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konzeptes sinnvell aufeinander abgestimmt bieten die Chan-
ce, den Auf-Bruch zu bewerkstelligen. Sie haoben es in der
Hand, dieses Netzwerk pro Amsberg in die Tat umzusetzen,

= Die Sirategie, die wir auf diesem Weg verfolgen soliten heit:
GroBe Ziele - kleine Schritte. Pragmatismus und Tempo sind hier
unsere Waffen. Bislang muBten in Amnsberg oft groBe bauliche
Projexte herhalfen, um einen Auforuch zu erzeugen: das Brik-
kencenter, das KongreBzentrum, ein GroBhotel, jetzt die Lan-
desgartenschau, So gut diese Ideen waren und sind, so richtig
sind sie nur, wenn der Standort Arnsberg insgesamt zu neuen
Ufern auforicht, Lassen Sie uns nicht auf diese GroBprojekte
warten - beginnen wir mit dem ,Aufloruch™ jefzt. Auch dies ist
ein Grobprojekt, gebaut wird aber vor aliem In den Képfen und
Herzen der Menschen an einem neuen Bild Amsberg. Sie ha-
ben es in der Hand, zu Befschaftern der Idee zu werden.

Die Arbeitskreise werden in den kommenden Wochen die Er-
gebnisse weiter verdichten und konkrete Projekte vorbereiten.
Die kleinen Schrifte helfen uns dann genauso weiter wie die
GroBen. Nach den Sommerferien starten dann Projekfteams,
die die Ideen weiter verfolgen und zur Umsetzung bringen.Sie
sind jetzt eingeladen, die Ideen und Projekfe, die ihnen heute
am besten gefallen haben, mit Pricritdten zu versehen. Wir ha-
ben dazu im Foyer 10 Moderationswénde aufgebaut, auf de-
nen die hier vorgetragenen Ideen und einige mehr aufgeflnrt
sind. Bitte nufzen Sie die Klebepunkte, die Sie auf lhren Sitzen
vorgefunden haben dazu, die Projekte, die lthnen sinnvoll,
machiar und wuadnschenswert erscheinen mit den Pricritéts-
punkfen zu versehen. Einfach ankieben und der erste Schritt in
die Umsetzung ist bereits getan.



Teil ll: "Marketing Alt-Arnsberg - Projekibeschreibung:
Ulrich Kdster: Stadimarketing - Zum Hintergrund einer Idee

Die Entwicklung Alt-Arnsbergs hat in den letzten Jahren in Bur-
gerschaft, Politik und Verwaltung zu ganz unterschiedlichen
Stimmungen und Reaktionen gefuhrt, die von Initiative, Enga-
gement, Deasinteresse bis zum energischen Einfordern von Ver-
dnderung reichten. Sicher war dabei ein breiter Konsens, dal
"etwas geschehen" misse und die private und offentliche Seite
zuscmmenwirken sollen.

Die Stadfverwaltung hat es als ihre Aufgabe verstanden, all
dies in einen angemessenan, zeitgemdaBen und effizienten Pro-
zel einzupringen, um der Stadtteilentwickiung einen Impuls zu
geben.

Der Blick ist deshaibb auf Stadimarketing gefallen, ein Konzept,
die Stadtentwicklungsplanung durch Aspekte des Konsumgu-
termarketings  aufzufrischen  und aufzuwerten.  Solingen,
Schweinfurt oder Wuppertal haben dieses Instrument sehr frih
erprobt und seltdem konnten viele Stédte und Gemeinden von
dieser Idee profitieren. Die Stadtverwaltung hat seit 1996 ein
Marketing fur Alt-Arnsberg vorbereitet.

Markefing meint "die bewut markorientierte Fuhrung des ge-
samten Unternehmens oder marktorientiertes Entscheidungs-
verhalten in der Unternehmung. Marketing bedeutet dement-
sprechend Planung, Koordination und Konirolle aller auf die
aktuellen und potentiellen Mdarkte ausgerichteten Unterneh-
mensaktivitditen, Durch eine dauerhafte Befriedigung der Kun-
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denbedlrinisse sollen die Unfemehmensziele im gesamtwirt-
schaftlichen GUterversorgungsiprozel verwirklicht werden."!

Stadimarketing versteht sich ciso als marktorientierte Stadt-
entwicklungspolitik und in den achtziger Jahren ist dem Ge-
meinwesen Stadt auch ein ganz deutiicher Produktcharakter
zugesprochen worden. Die Stadt sollte im inferkommunalen
Wettbewerty profiliert werden, Stadtmarketing ist cuBerdem
auch haufig der Ausgangspunk? einer Verwaltungsmodernisie-
rung geworden,

In den letzien Jahren hat sich das Instrument weiterentwickelt
und ist dabei mit der klassischen Stadfentwicklungsplanung
verschmolzen. Heute kann Stadtmarketing deshalb als koope-
rative Stadtentwicklungsplanung verstanden werden. Der es-
sentielle Kern des Marketing im Stadtmarketing falt sich dabei

SO

. Marktorientiertes Entscheidungsverhalien - - . e
Stadtmarketing richtet die Entwicklung einer Stadt, eines
Stadtteils, einer City an den tatséchlichen BedUrfnissen von
Zielgruppen, wie zum Beispiel Kunden oder Besuchern aus.

_ Ausrichtung aller Akfivitaten auf ein Unternehmensziel 3
Ein Leitbild, oft Stadtvision genannt, ist die Basis einer dauer-
haften Zusammenarbeif zwischen den stédtischen Akteuren,

der Fahigkeiten eines Unternehmens B
Stadtmarketing ist pragmatisch und handiungsorientiert, Das
Marketing-Leitbild entspringt weniger idealtypischen Vorstel-

Bericksichtigung

' Meffert:™ Meffert, HMeribert, Marketing: Grundlagen der Absatzpolitik.
7. Auflage, 1986, 20 ff



Was will das Stadtmarketing?

Das Produkt Stadt = Stadt, Stadtteil, City

= Offentliche und Private

gemeinsam

fir die Kunden = Bilirger / Besucher

= Standortqualitdten

optimieren
und im Markt = unter Beachtung der
plazieren Konkurrenz vermarkten

" - Private + &fféntl.
Verwaltung

- Kommunikation

- Kooperation

- Umsetzungsorientierung
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lungen als vielmehr einer pragmafischen Einschatzung der
vorhandenen Starken und Entwicklungspotentiale der Stadt

.- Koordination aller Untemehmensakdivitaten - =0
Alle Akteure, die an der Stadtentwickiung beteiligt sind, oiso
zum Beispiel die Blrger, die Gewerbetreibenden, die Verwal-
fung usw, werden zu einer Kooperation angeregt.

Stadtmarketing ist keine Einzelaktion, sondern eine Dauer-
aufgabe.

» - Anwendung der Marketing-Instrumente
Markfforschung, Preispolitik, Public Relations, Werbung usw,
bereichermn das Repertoire der Stadtentwicklungsplanung.

Charakteristisch fUr das "Marketing Alt-Arnsberg" sind Ganzhelt-
lichkelt, Umsetzungsorientierung und Blrgerakiivierung. Zisl ist
nicht die Erstellung eines neuen Stadfentwicklungsgutachtens,
sondern das Zusammenfuhren der wichtigen gesellschaftlichen
Gruppen, um gemeinsam die Ausgangssituation des Stadfteiles
zu bewerten, Verbesserungsansaize zu suchen und vor allemn
auch gemeinsam umzusetzen.

Mit  dem Projekt st Armnsberg cuch am Modellvorhatben
‘Erfahrungen mit Stadimarketing” des Landes Nordrhein-
Wesifalen beteiligt. Die Landesregierung will in diesem Rahmen
die Verfahren und Managementansdize systematisieren und
das Stadtmarketing zu einem festen Bestandteil kommunaler
Entwicklungspolitik machen. Hierzu leistet Amsberg als Modell-
stadt einen Beitrag und hat damit wie in der Verwaltungsmo-
demisierung eine Vorreiterfunktion.
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"Marketing Alt-Arnsberg"

Bisherige und geplante Arbeitsschritte

Der Rat der Stadt hat in seiner Sifzung am 23.06.97 das
"Marketing Alt-Arnsberg” beschlossen. Mit der Anschubmode-
ration wurde die Firma Heinze - Marketing+ Kommunikation,
Ménchengladbach-Rheydi, beauftragt. Nach diesem Einstieg
soll das Marketing in Alt-Arnsberg selbstandig fortgeflhrt wer-
den. Das Projekt ist bis Ende 1998 in vier Phasen gegliedert:

» Anschubphase

» Konzeptehase

= Projekiphase

« Leitoildentwicklung und Verstetigung

Anschubphase

Stadtmarketing ist kein standardisiertes Produkt, sondermn lebt
erst durch seinen Zuschnitt auf die ortliche Situation. In der An-
schubphase wurde das Projekt deshalb auf die konkrete Aus-
gangssituation in Alt-Arnsberg hin ausgerichtet. Es wurden Orts-
besichtigungen durchgefihrt, vorhandenene Gutachten und
Daten noch einmal neu ausgewertet und vor allem Gespréache
mit rund 25 Verbdnden, Vereinen, Unternehmen und Paorteien
gefunrt, in dieser ersten Phase kennten auRerdem rund 100
Teilnehmer fUr die Arbeitskreisarbeit gewonnen werden



Marketing AIf—Arnsberg
ProzeBgestaltung

Private Verwaltung '

Arbeitskreise:
- bewerten die Situation

O - sammeln ldeen

Projektgruppen:
gehen konkrete Projekte an

Die Vorschlige werden zur
einem Leitbild fiir den
Stadtbezirk Arnsberg
zusammengefaBt

Die Initiative wird verstetigt,
zum Beispiel in einem
Stadtmarketing-Verein
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Diese Bereitschaft zur Mitarbeit ist ein Zeichen bargerschafiil-
chen Engagements flr Alf-Arnsberg.

Der orsspezifische Zuschnitt des Projektes zeigt sich in der star-
ken Umsetzungsorientierung. Viele Marketing-Projekte erarbei-
fen nach einer Situationsanalyse erst ein Entwicklungsleitbild,
von dem dann HandlungsvorschldGge abgeleitet werden. Es
dauert eine Zeit, bis konkrete Verbesserungen angegangen
werden konnen. In der Situationsanalyse wurde aber groBer
Handiungsdruck zum Beispiel fUr die Felder Handel oder auch
Verkehr signalisiert. Deshalo scil das "Marketing Alt-Arnsberg”
moglichst frihzeitig VerbesserungsmaBnahmen anregen.

In der Anschubphase kristallisierten sich funf Schilsselfelder der
Stadtteilentwickliung heraus: Tourismus, Veranstaltungen, Han-
del, Kultur und Verkehr, Zu diesen Themenfeidem sind die er-
sten funf Arbeltskreise gebildet worden.,

Weitere Arbeitskreise ergaben sich aus dem “Stadfebaulichen
Gesamtkonzept fUr den Stadtbezirk Amsberg", das Anfang des
Jahres von der Stadtverwaltung vergelegt und als Diskussions-
beifrag zum Stadtmarketing konzipiert wurde.,

Die in diesem Gesamtkonzept gemachten Anregungen solien
Uber das Stadtmarketing in den Arbeitskreisen Stadtgestaltung,
Stadt an der Ruhr und Gewerbepark Bahnhof weiterentwickelt
werden.



Die Arbeitskreise im
"Marketing
Alt-Arnsberg"
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Schon vor dem Start des "Marketing Alf-Arnsberg" haben sich
eine Projektgruppe der Stadtverwaltung und eine Initiative
Amsterger Vereine mit der Aufwertung und Einbindung des
SchioBberges, dem histerischen Ausgangspunkt der Stadt, in
die Stadtteilentwicklung beschdftigh. Die SchloBberg-Initiative
zeigt schon jefzt mit der Finanzierung des Rundweges um das
SchloB und einer Reihe von Benefiz-Veranstaltungen die Mdg-
lichkeiten buargerschaftiichen Engagements auf. Deshalb er-
zeugt die Einbindung dieser Aktivitaten in das "Marketing Alt-
Arnsberg" einen gegenseitigen Schub.

Die Vielfall der bearbeiteten Themen von der Kultur Uber den
Handel bis zur Stadtgestaltung machen das Stadtmarketing zu
einem umfassenden Beitrag zur Stadtteilentwickiung.

Konzeptionsphase

Mit groBem persGniichem Einsatz haben die Arbeitskreise ihr
Themenfeld bearbeitet und dabei Handlungsansétze flr Alt-
Arnsberg entwickelt. Grundidee war, die Schwdchen koordi-
niert zu bearbeiten, vor cllem cber die Stdrken besser zu ver-
markten. Oriskenntnis und Sachverstand der Teilnehmer haben
dabei zu qudlifizierten Ldsungsanséizen beigetragen.

Ein wichtiger Aspekt der Arbeitskreisarbeit war auBerdem, dal
im direkten Diskurs auch einmal VerstGndnis flr andere Sicht-
welsen entwickelt werden konnte.

Neben Visionen und BeitrGgen zu einem spdteren Leitbild zeigt
sich ein MaBnahmenmix aus redlistischen Vorschldgen fOr kon-
krete Verbesserungen fur Bereiche wie Handel, Gastronomie,



Zusammensetzung der Arbeitskreise im Marketing Alt-Armnsberg

Kuiturtrdger und -

schaffende
12% 12%

- Tourismus

Vereine
8%

Gastronosio

175 priv. Biirger
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Einrichtungen
18%

22% Verbénde
7%

Quelle: Stadt Amsberg, Heinze-Marketing und Kommunikation
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Tourismus, Kultur- und Veranstalfungswesen.
Also zum Beispiel:

« Neue Werbelinie fur den Stadtieil

« Parkpreiserstattung fur Kunden

x  AuffUhrungen auf dem SchioBberg

« Feste und regeimaBige Alfstadtfuhrungen

» Besucherwegweisung durch Altstadt und zum SchicBberg -
Weg durch die Altstadt

« Imagewerbung Tiefgarage Neumarkf
n LLV.IM

Auf der Veranstattung "Aufbruch in Arnsberg - Perspektiven fur
den Stadtbezirk” am 18.06.98 haben die Arbeifskreise inre Arbeit
der Offentlichkeit vorgestellt.

Diese |deen sind eine Aufgabenstellung an alle Akfeure in All-
Arnsberg, also private und &ffentliche. Viele Vorschldge und
Handiungsansdtze werden umsefzbar sein, wenn sie auf Birge-
rengagement und die Bundelung privater und &ffentlicher Be-
muhungen aufgebaut werden kdnnen. Prioritdten im Karalog
der Ideen werden sich ganz pragmatisch dber das Engage-
ment in der anschlieBend anlaufenden Projekiphase ergeben:
Die |deen werden umgesetzt, fUr die eine Projekigruppe zu-
stande kormmt.



I Projekitphase
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Die Ideen aus den Arbeifskreisen werden nach der Sommer-
pause 1998 von Projektgruppen angegangen und umgesetzt.

In diese Gruppen sind noch mehr Blrger zur aktiven Mitarbeit
eingeladen, Auch hier gilt der Grundsatz privat-6ffentlicher Zu-
sammenarbeif. Als Beitrag zur Blrgeraktivierung sind  die
Projektgruppen weniger formalisiert als die Arbeitskreise, Sie
organisieren sich selbst und werden dabei von der Projektlei-
tung unterstltzt,

Der Reiz dieser Gruppen liegt in ihren konkreten Aufgabenstel-
lungen. Sie kdnnen auf den Vorarbeiten der Arbeitskreise auf-
bauen.

Zur Vernetzung dieser Aktivitdten und fur einen regen Informa-
tionsfluB wird es einen Netzwerk-Rundbrief geben.

Leitbildphase und Verstetigung

Marketing ist eine Dausraufgabe. Das "Marketing Alt-Amsberg"
soll eine dauerhaffe Zusammenarbeit zwischen den Akfeuren,
zum Beispiel aus Handel, Handwerk, Vereinen, Kuifur, Politik,
Verwaltung usw. anregen. Inhcltliche Basis ist dafir ein neues
Leitbild flr den Stadtbezirk.

Dieses Leitbild wird kein detaillierter MaBnahmenkatalog, son-
dern eine lockere Ubereinkunft (ber die Ziele der zuk(nftigen
Stadtteilenfwicklung, also zum Beispiel Gber den Stellenwert des
Teurismus in der Stadt. Hieran kénnen sich alle Akteure immer
wieder crientieren und gegebenenfalls auch motivieren.
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Alle Denkansdifze, Aktivitéten und vor allem auch prakfischen
Erfahrungen aus der Anschub-, Konzeptions- und Projekiphase
werden ab November zu dem Leitbild fUr die Staditeillentwick-
lung zusammengeflhrt, Hierzu ist eine Zukunftswerkstaft ge-
plant, die eine breitere offentliche Betelligung an dieser wichti-
gen Fragestellung erm&glicht.

Wie das Leitbild fUr Alt-Arnsberg aussehen wird, ist jetzt naturlich
noch offen. Sicher wird es aber auf den Synergien zwischen
den groBen, jetzt angearbeiteten Themenfeldern aufboauen

Die dauerhafte Zusammenarbeit mul auBerdem durch eine
Organisationsstrukiur unferstUtzt werden. Hierzu bestehen ganz
verschiedene Maoglichkeifen. In anderen Stadten wurden in-
formelle Gremien, Foren, aber auch Stadtmarketing-Vereine
und Marketing-GmibbHs gebildet. Fur eine Arbeitsstrukiur, die zu
Alt-Amsberg paBt, wird im Laufe des Jahres ein Organisations-
vorschiag erarbeitet.



Anhang:
Stimmungen zu den Vorschlagen der Arbeitskreise

Auf der Veranstaltung haben die Arbeitskreise die Erkenntnisse
und Handiungsverschldge in ihren Themenfeldern vorgesteilt.
Die Resonanz zu den Vorschidigen der Arbeifskreise bildete eine
"Mehrpunktabfrage" ab, an der alle interessierten Besucher der
Veranstaltung teiinehmen konnten, indem sie auf Themenpla-
katen kennzeichneten, welche Beitrdige oder Ideen aus ihrer
Sicht eine besondere Bedeutung haben. So ergaben sich
wichtige Hinweise fUr das weitere Verfahren.

51 Punkte:

Die "smarten" Vorschlage des Arbeitskreises Verkehr
zum intelligenten Umgang mit allen Verkehrstréigern fanden
ein breites Interesse

i Tourismus

Das Thema Tourismus als ermnstzunehmendes wirtschaftliches
Standbein flr Alt-Arnsbergs wurde erstmalig diskutiert und
angenommen

236 Punkte

Amsberg als Kulturstadt ist eine redlistische U’ropfe die der
Arbeitskreis vorstellte. Eine Perspektive, die weit In die Region
strahft und damit wichtige Verkndpfungspunkte zu den Vor-
schlagen der Arbeitskreise "Tourismus" und "Veranstaltungen”

aufweist

4 46 Punkie
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- Stadt an der Ruhr 33 Punkie

Das Interesse an der Arbeit dieser Gruppe &6t erwarten, dai
die Ruhr als "Fluss in der Stadt" stérker als Chance fr den
Stadtteil genutzt werden kann

Handel . 29 Punkie

Amsberg als ortsnaher, atfraktiver Spezialanbieter. Eine
Chance und ein Ziel, das man in kleinen Schritten, zum Bei-
spiel mehr gemeinsamer Werbung, erreichen mdchte. Ein
Schlagwort ist dabei die "Service-Offensive Arnsberg'

Veranstaliungen 28 Punkte

Veranstaltung sind handhabere PI’OJekTE' mit groBer Bedeu-
tung flr die Stadtteilentwicklung. Das machte der Arbeits-
kreis "Veranstaltungen® klar, wenn er zum Beispiel festellt, da
Events eine Pionierfunktion flr die Rlckgewinnung auswdirt-
ger Kunden und Besucher und auch flr Imagebildung ha-
bben

- Stadtgestaliung

.23 Punkte

Die vielfaltigen Anregungen aus diesem Areitskreis sind
nicht nur an die Stadt adressiert, sondern geben Blrgern,
Handlem, Gastronomen usw. Freiraum zu eigenem Engo-
gement in Sachen Stadtbild,

18 Punkfe

- SchloBberg

Die SchIoBberglnmo‘r;ve ist bereits in der Umsetzungsphase
und gibt damit das Beispiel fur die Anscﬂ‘ze der anderen Ar-

beitskreise.



Bei den konkreteren ldeen und Handlungsvorschlagen der
Arbeitskreise ergab sich diese "Top-ten™

1. Gemeinsame Werbelinie fir alle Bereiche, Logo fUr das
"Made in Amsberg”
2. Parkpreiserstatiung fir Kunden und Besucher

3. Aufflihrungen auf dem SchloBberg "Arnsberg als Verona des
Sauerfandes”

4. Neue Affraktionen flr Touristen anbieten

5. Feste und regelmdBige AltstadtfGhrungen

6. Besucherwegweisung durch Alistadt und zum Schlo8berg -
Weg durch die Altstadt

7. Imagewerbung Tiefgarage Neumarkt

8. Inszenierung Amsberg Sagen und Mythen, zum Beispiel fUr
Besucher

9. Wasserspielpiatz an der Ruhr
10. Boote und Schwimmen auf der Ruhr
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In dieser Reihe sind bisher erschienen:
1. Standort - und Fidchenanalyse Wohnbaufidichen Vosswinkel
2. Tempo 30 in Amsberg - Kampagne 1996

3. Umnutzung des Geldndes der friheren Stuhifabrik in
Qeventrop - Ergebnisse des Gutachterverfahrens

4. Stadtebauliches Gesamtkonzept Ait-Arnsberg
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Diese Druckschiift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarpeit der Stadt Amsberg her-
aqusgegeben. Sle darf weder von Parleien noch von Wahlwerbern oder Wahlhelfern
wdhrend eines Wahlkampfes zum Zwecke der Wahlwerbung verwendet werden.

Dies gilt {r Kemmunal-, Landtags- und Bundestagswahlen sowie auch fir die Wahlen
der Mitglieder des Furopdischen Parlaments.

Misbrauchlich ist insbesondere die Vertsilung auf Wahlveranstattungen, an Informati-
onssténden der Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken oder Aufkleben parteipofiti-
scher Informationen oder Werbemitiel,

Eine Verwendung dieser Druckschrift durch Parteien cder sie unterstitzende Organisa-
tionen ausschileBlich zur Unterichtung ibrer eigenen Mitglieder bleibt hiervon unbe-
rohrt. Unabhdangig davon, wann, auf welchem Wege und in welcher Anzahl diese
Schift dem Empfanger zugegangen ist, darf sie auch chne zeitlichen Bezug zu einer
bevorstehenden Wahl nicht in einer Weise verwendet werden, die als Parteinahme
der Stacdtverwaltung zugunsten einzelner Gruppen verstanden werden kdnnte.





