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Sehr geehrte Damen und Herren,

Bad Berleburg und Schmallenberg gehoren zu den fiinf flaichengroRten
Stadten in Nordrhein-Westfalen. Wie viele andere deutsche Stadte befin-
den sie sich in einem tiefgreifenden demographischen Veranderungspro-
zess. Das bedeutet auch eine Herausforderung flir ein bedarfsgerechtes
Angebot im Bereich der kulturellen Bildung. Ich freue mich deshalb sehr
Uber die Bereitschaft der Rate und Verwaltungen der beiden Nachbar-
stadte, diesen Veranderungsprozess gemeinsam mit den tberwiegend
ehrenamtlichen lokalen Akteuren aus Kunst und Kultur gestalten zu
wollen.

Dieses Modellprojekt einer gemeinsamen Kulturentwicklung hat fr
Kunst und Kultur im landlichen Raum zwei Dinge verdeutlicht: Es kann
hier ein beachtliches, spannendes Kulturangebot geben. Und ein vor Ort
entwickeltes Angebot pragt das Lebensumfeld entscheidend mit. Ein
gutes Kulturangebot ist ein wichtiger Standortfaktor. Es halt Menschen
im Ort, wenn fiir Alt und Jung Attraktives geboten wird - und es starkt
das Miteinander und den gesellschaftlichen Zusammenhalt.

Dieses Modellprojekt kann mit seinen Erfahrungen und Vorschlagen dazu

beitragen, die kulturelle Infrastruktur fiir ganz Nordrhein-Westfalen - und

besonders lber die Grof3stadte hinaus - attraktiv zu gestalten und wei-
terzuentwickeln. Das Projekt ist zudem ein Beitrag, das Kinder- und Ju-
gendkulturland Nordrhein-Westfalen tiberall besser sichtbar werden zu
lassen. Ich freue mich, dass nun andere Kommunen dank dieses Ab-
schlussberichts von den gemachten Erfahrungen profitieren konnen.

Mein Dank gilt den vielen Aktiven, die das Kunst- und Kulturangebot am

Rothaarkamm vielfaltig gestalten, den Verantwortlichen aus Verwaltung
und Politik, besonders aber danke ich den ehrenamtlich Tatigen fiir ihr
Engagement, die Offenheit, den Mut und das Durchhaltevermogen, die
Modellprojekte nun einmal erfordern. Die zukunftsweisenden Mafltnah-
menvorschlage gilt es nun Schritt fiir Schritt zu realisieren - dafiir stehen
auch die Kulturforderprogramme des Landes offen.

Ute JXEPr

Ute Schéfer
Ministerin fir Familie, Kinder, Jugend, Kultur und Sport

des Landes Nordrhein-Westfalen

Miteinander

Vorwort

Die Gesellschaft ist immer in Bewegung und steht heute vor groRen Heraus-
forderungen. Demografische Entwicklung, Globalisierung, Finanznot, die
Moglichkeiten und Risiken der Neuen Medien, aber auch die Notwendigkeit
eines ressourcenschonenden Lebens fordern uns auf, kreativ, verantwor-
tungsvoll und ausgewogen Losungen anzubieten. Dabei gilt es nicht nur die
Weiterentwicklung der Wirtschafts-, Verkehrs- und Bildungsinfrastruktur ab-
zustimmen, sondern auch die kulturelle Situation nach dem Ist-Zustand
und nach den Potentialen zu befragen. Kultur wird somit zu einem Grad-
messer von Standortqualitaten einer Stadt oder Region und zu einem wich-
tigen Kriterium, wenn es darum geht, Lebensbedingungen, liberzeugende
Infrastrukturen oder auch soziale Qualitaten einer Gesellschaft zu bewerten.
Deshalb muss Kultur mit neuen Konzepten und angepassten Zielen, dabei
immer aufbauend auf dem Vorhandenen, den Kulturbetrieb sichern und zu-
kunftsfahig machen.

Das Land Nordrhein-Westfalen mit dem Ministerium fiir Familie, Kinder, Ju-
gend, Kultur und Sport ermoglichte durch die finanzielle Férderung im Rah-
men der Regionalen Kulturpolitik ein Modellprojekt, das in einer interkom-
munalen Zusammenarbeit der Stadte Bad Berleburg und Schmallenberg
die kulturelle Situation in den beiden Kommunen dokumentiert und Per-
spektiven fir die Zukunft schafft. In 18 Monaten haben sich viele Kultur-
schaffende beider Stadte daran beteiligt, ihre Situation in der meist ehren-
amtlich getragenen Kulturlandschaft zu beleuchten, Problemlagen und
gewiinschte Entwicklungen zu benennen und eine grofe Bereitschaft ge-
zeigt, Neues auszuprobieren. Mit groRer Freude und Anerkennung haben
wir die Aufbruchsstimmung in weiten Teilen der Kulturlandschaften erlebt -
vom ersten Kennenlernen ,iber den Berg“ ging ein Impuls aus, der seine
Sogwirkung bis heute entfaltet. So entstanden Praxisanséatze, die der Kul-
turlandschaft vor Ort eine frische Brise verschaffen und tiber die Projekt-
laufzeit hinaus splrbar bleiben.

Das Modellprojekt wurde in Bad Berleburg und Schmallenberg von einem
professionellen, hauptamtlichen Projektteam, Christoph Haupt und Nadine
Rousseau, betreut. Neben der Bestandsanalyse und der Umsetzung erster
MaRnahmen oblagen ihnen auch die Veranstaltungsorganisation sowie die
Abfassung des vorliegenden Abschlussberichts. An der Ausarbeitung von
konkreten Projekten innerhalb der festgestellten Problemlagen und Bedarfe
waren und sind zahlreiche Personen aus Kultur, Politik und kommunaler
Verwaltung, aber auch kulturinteressierte Biirger beteiligt. lhnen allen sei
fir ihre Kreativitat und ihr Engagement gedankt.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum steht vor der Aufgabe, die
drangenden existenziellen Fragen starker zu fokussieren und nichtin den
abstrakten Konsens zu fliichten. Klare Leitbilder und Ziele schaffen fiir die
Vermittlung nach innen und nach auf3en Orientierungspunkte. Aus unserem
interkommunalen Modellprojekt ergeben sich konkrete Handlungsansatze
sowie strategische Ziele zur Gestaltung der Kulturarbeit im landlichen
Raum, die die Herausforderungen der Zukunft produktiv annimmt.

Vo et oy

B. Halbe B. Fuhrmann

Blirgermeister Schmallenberg Blirgermeister Bad Berleburg
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»Der demografische Wandel, insbesondere die Abnahme der Bevilkerung, die bei uns in Regionen wie zum Beispiel dem Sauerland oder
Siidwestfalen gravierend ausfallen wird, wird nicht nur dazu fiihren, dass das Kulturpublikum ebenfalls abnimmt, sondern dass auch
die Finanzkraft der Gemeinden weiter zuriickgeht. Wenn wir die kulturelle Lebensqualitiit in den ldndlich strukturierten Regionen un-

seres Landes erhalten wollen, dann muss dort — bald! — nicht mehr nur iiber gute kiinstlerische Kooperationsprojekte nachgedacht wer-

den, sondern auch iiber die kulturelle Infrastruktur! [...] Projekte und MafSnahmen, die der Verbesserung der kulturellen Strukturen
und der Sicherung durch Kooperation, Koordination, Vernetzung oder Arbeitsteilung in der Region dienen. Es geht, so heifdt es da — um
flankierende MafSnahmen, die dazu beitragen die kulturellen Strukturen in der Region zu unterstiitzen und zu festigen.”

(Landmann, 2013:155).

Einleitung

Was Ministerialdirigent Peter Landmann beim
7. Kulturpolitischen Bundeskongress ,,Kultur
nach Plan? Strategien konzeptbasierter Kultur-
politik anspricht, beschreibt die Motivation
des interkommunalen Modellprojektes ,,Kultur-
entwicklungsplanung im ldndlichen Raum*“ der
Stadte Bad Berleburg und Schmallenberg.

Seit 2007 der Bericht der Enquete-Kommission
des Deutschen Bundestages zur ,Kultur in
Deutschland“ erschienen ist, sind Kulturent-
wicklungsplanungen als Instrument fiir die
Entwicklung strategischer, kulturpolitischer
Zielsetzungen wieder weit verbreitet. Beson-
ders im Kontext demografischer Entwicklungen
empfiehlt die Enquete-Kommission den betrof-
fenen Landern und Kommunen eine ,langfris-
tige Kulturentwicklungsplanung zu initiieren®
(Deutscher Bundestag, 2007: 228) und ,,dabei
nicht nur unter der MaRRgabe der Mitteleinspa-
rung, sondern korrespondierend mit der Be-

volkerungsentwicklung quantitative und
qualitative Weichenstellungen vorzunehmen®
(2007: 222).

Die Stadte Schmallenberg und Bad Berleburg
stehen mit ihrer fast ausschlief3lich ehrenamt-
lich getragenen Kulturlandschaft exemplarisch
fur kulturelle Strukturen im landlichen Raum
Westdeutschlands. Die Besonderheiten des
landlichen Raumes und der ehrenamtlichen
Kulturstrukturen sind bislang nur in wenigen
Kulturentwicklungsplanungen explizit unter-
sucht und einbezogen worden. Zu nennen sind
das zu der hier beschriebenen Maflnahme
parallel stattfindende Modellprojekt der vier
Kommunen ,,Oben an der Volme“ (Halver,
Kierspe, Meinerzhagen, Schalksmihle) und
die bereits 2013 abgeschlossene Kultur-
entwicklungsplanung im Peiner Land der
Universitat Hildesheim, die jedoch auf Kreis-
ebene angesiedelt war.

In Schmallenberg und Bad Berleburg wurde in
einem interkommunalen Verbund modellhaft
erprobt, wie unter Beteiligung der Kulturakteure
Problemlagen identifiziert, kulturpolitische
Ziele formuliert und auf die verdnderten gesell-
schaftlichen und demografischen Voraussetzun-
gen eingegangen werden kann. Das Projekt
nahm das birgerschaftliche, kulturelle Engage-
ment in den Blick, analysierte die Bevolkerung
sowie Touristen im Hinblick auf deren Potenzial
als Kulturnutzer und dachte Kulturelle Bildung
als Ausgangspunkt kultureller Teilhabe mit.

Praxisnah wurden im 18-monatigen Projekt-
zeitraum auf Grundlage einer detaillierten Erhe-
bung konkrete Konzepte zur Kulturarbeit im
landlichen Raum entwickelt und deren Umset-
zung beispielhaft begleitet. Daraus ergaben sich
konkrete Handlungsanséatze sowie strategische
Ziele zur Gestaltung eines kulturellen Profils
(Kapitel 4 und 5).
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I Kontext

I.I Genese des Modellprojekts

Das Ausgangskonzept des Projektes bezog sich
auf die Stadt Schmallenberg und sollte eine Kul-
turentwicklungsplanung am Beispiel ehrenamt-
lich gepragter Kultur im léndlichen Raum unter
dem Aspekt des demografischen Wandels und
damit verbundenen knapper werdenden Res-
sourcen sein. Konkret sollten Hilfestellungen
und Losungsansatze entwickelt werden, die auf
spezifische Problemlagen im ehrenamtlichen
Bereich eingehen. Bereits genannt wurde der
Mangel an qualifizierten Chor- und Ensemblelei-
tern, Schwierigkeiten in der Jugendarbeit der
Vereine, die Mobilitat von Jugendlichen und al-
teren Menschen sowie Erhalt bzw. Qualitat und
Quantitat des Kulturangebotes bei riicklaufigen
Zahlen der Ehrenamtler.

Aufgrund der interessanten Nachbarschaft zu
Bad Berleburg, der ndchstgrofiten Flachenkom-
mune Nordrhein-Westfalens, die sich seit 2010
mit dem Thema des demografischen Wandels
im Rahmen eines Leitbildprozesses beschaftigt
und sowohl einem anderen Kreis als auch einer
anderen Kulturregion angehort und andere ge-
schichtliche, wirtschaftliche und religiose Pra-
gungen aufweist, wurde die Kulturentwick-
lungsplanung 2012 als interkommunales

Modellprojekt bewilligt. Die Chancen und Risi-
ken einer interkommunalen Kooperation waren
im Vorfeld Gegenstand kritischer Diskussionen.
Ein Argument des MFKJKS fiir die Beteiligung
mehrerer Stadte war neben den Férderbedin-
gungen die Erwartung, durch eine gréRere Di-
versitat des Projektraums validere Ergebnisse
insbesondere auch hinsichtlich der Ubertrag-
barkeit der gewonnenen Erkenntnisse zu erzie-
len.

Gemeinsame Grundlage des dann interkommu-
nalen Projekts bildete ein interkommunaler Ver-
trag, der den Rahmen und grobe Arbeitsauf-
trage festlegte. Er teilte (siehe Anhang 3) das
Projekt in drei Phasen:

» Phase 1: Erhebung der Basisdaten und Aus-
wertung, 6 Monate

» Phase 2: Erarbeitung von Modellprojekten,
9 Monate

» Phase 3: Zusammenfiihrung der Ergebnisse
aus beiden Stadten, 3 Monate

Fur die Durchfiihrung wurde in beiden Stadten
ein gesplittetes Projektbiiro mit jeweils einem
Stellenanteil von 30 Wochenstunden eingerich-
tet und mit wissenschaftlichem Fachpersonal
besetzt, das liber eine bundesweite Ausschrei-

bung (siehe Anhang 3) und ein mehrstufiges Aus-
wahlverfahren ausgewahlt wurde. Die ausge-
wahlten Personen Nadine Rousseau und Chris-
toph Haupt sind die federfiihrenden Autoren
dieses Berichts. Sie traten ihre Stellen im Juni
2013 an.

Begleitet wurde das Projekt durch eine Len-
kungsgruppe, in der das Ministerium fiir Familie,
Kinder, Jugend, Kultur und Sport des Landes
Nordrhein-Westfalen (MFKJKS), Vertreter der
Bezirksregierung Arnsberg, der Kulturregionen
Sudwestfalen und Sauerland und der beteilig-
ten Stadte zusammentraten. Aus beiden Stad-
ten waren dabei alle Hierarchieebenen von der
Kulturamts- und Fachbereichsleitung bis zum
Blirgermeister vertreten. Die gleichberechtigten
Projektleiter berichteten im Turnus von drei
Monaten Uiber die Entwicklungen des Projektes
und berieten mit der Lenkungsgruppe liber das
weitere Vorgehen. Im Mai 2014 fand eine Kom-
munalwahl statt (Wiederwahl beider Biirger-
meister).

Der symbolische Start des Projektes erfolgte im
Juli 2013 mit einer Auftaktveranstaltung am
WaldSkulpturenWeg, der die Stadte Schmallen-
berg und Bad Berleburg miteinander verbindet.
Nach Abschluss der darauf folgenden mehrmo-
natigen Bestandsaufnahme luden die Projekt-

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum

Miteinander

leiter Kulturschaffende aller Sparten beider
Stadte zur Vorstellung und Diskussion der Erhe-
bungsergebnisse zu einem Impulsworkshop ein.
Dem Impulsworkshop folgte eine Phase, in der
mit einzelnen Akteuren an Praxisprojekten und
Konzepten gearbeitet wurde. Zum Ende des
Projektes fand im November 2014 eine Ab-
schlussveranstaltung statt, bei der die Ergeb-
nisse und die Empfehlungen aus der Kulturent-
wicklungsplanung den Vertretern der
Kulturlandschaft beider Stadte sowie tiberregio-
nalen Gasten vorgestellt wurden.

Wéhrend der gesamten Laufzeit berichteten die
Projektleiter regelmafig liber den Stand des
Projektes in den jeweiligen Kulturausschussen.
Die Kommunalpolitik wurde zudem zu allen 6f-
fentlichen Terminen eingeladen.

1.2 Profile der Stidte Schmallen-
berg und Bad Berleburg

Schmallenberg und Bad Berleburg sind die bei-
den flachengroRten Kommunen in Nordrhein-
Westfalen und sind mit zahlreichen Ortschaften
und Dorfern Ausdruck léandlichen Lebens. Im
Osten Nordrhein-Westfalens gelegen, gehort
Schmallenberg zum Hochsauerlandkreis und
zur Kulturregion Sauerland, Bad Berleburg ist

gestalten

Indikatoren Demografischer Wandel 2012 Schmallenberg Bad Berleburg

Bevolkerung (Anzahl) 24955 19462
Flache (Quadratkilometer) 303,1 275,5
Einwohner pro Quadratkilometer 84 71
Bevélkerungsentwicklung 4 55
vergangene 7 Jahre (%) ’
Bevélkerungsentwicklung 96 12

2009 bis 2030 (%)

Abb.01: Demografische Daten Schmallenberg/Bad Berleburg. Bertelsmann-Stiftung 2012.

Teil des Kreises Siegen-Wittgenstein und der
Kulturregion Stidwestfalen. Gleichzeitig grenzt
Bad Berleburg direkt an Hessen.

Einige Kennzahlen verdeutlichen den l&ndli-
chen Charakter und die demografische Situa-
tion der beiden Stadte (siehe Abb. 01).

Die Mittelgebirgslandschaft am Rothaargebirge
ist optisch durch die typische Schiefer- und
Fachwerkbauweise gepragt. Das soziale Leben

findet vielfach auf den Dorfern und in Vereins-
strukturen statt. Durch die grof3en Entfernungen
zwischen den Ortsteilen der Stadtgebiete und
der geringen OPNV-Abdeckung sind Kultur- und
Freizeitangebote fiir bestimmte Bevolkerungs-
gruppen wie Kinder und Senioren oft nur
schwer oder gar nicht zu erreichen.
Wirtschaftlich gepragt sind beide Stadte durch
kleine und aus Familienbetrieben gewachsene
mittelstandische Unternehmen, von denen ei-

11
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nige zu den Global-Playern ihrer Sparte zahlen.
Aufderdem haben Forstwirtschaft und landwirt-
schaftliche Nebenerwerbsbetriebe einen hohen
Stellenwert. Wahrend in Bad Berleburg mehrere
Spezialkliniken Patienten und Begleitpersonen
beherbergen, hat Schmallenberg einen deutlich
hoheren Anteil an Hotels und anderen touristi-
schen Betrieben.

Schmallenbergs ausgeglichene Haushaltslage
ermdglicht der Stadt, Mittel fiir viele vom Enga-
gement der Blrger getragene Einrichtungen zur
Verfiigung zu stellen, und mochte so zu positi-
ven Entwicklungen des Ehrenamtes beitragen.

Die Haushaltswirtschaft der Stadt Bad Berle-
burg unterlag bis zum Haushaltsjahr 2011 dem
Nothaushaltsrecht (Haushalt nicht genehmi-
gungsfahig; jede Ausgabe auf Unabweisbarkeit
zu priifen). Erstmalig mit dem Haushalt 2012
konnte ein genehmigungsfahiges Haushaltssi-
cherungskonzept vorgelegt werden. Dies galt
auch fiir die Haushaltssicherungskonzepte 2013
und 2014. Das fortgeschriebene Haushaltssiche-
rungskonzept ist seit 2012 jeweils durch die
Kommunalaufsicht mit einem strukturellen
Haushaltsausgleich in 2018 genehmigt und ver-
bindlich festgesetzt worden. Grundlage des fort-
geschriebenen Haushaltssicherungskonzeptes
ist ein durch die Stadtverordnetenversammlung
am 05.12.2011 beschlossener Mainahmenkata-
log zur Haushaltskonsolidierung, der alle Pro-
dukte des stadtischen Haushaltes umfasst

(ganzheitliche Aufgaben- und Produktkritik un-
ter Beteiligung aller interessierten Burger, Ver-
eine, Unternehmen und sonstiger Institutionen
in zahlreichen 6ffentlichen Workshops).

Die Finanzierung des Eigenanteils der Stadt
Bad Berleburg zur Durchfliihrung des interkom-
munalen Projektes wurde durch entsprechende
Bereitstellung im Haushalt durch Beschluss der
Stadtverordnetenversammlung und Genehmi-
gung der Aufsichtsbehdérde sichergestellt.

1.3 Kulturpolitischer Rahmen
der Kulturentwicklungs-
planung

Die ,Kulturentwicklungsplanung® der Stadte
Bad Berleburg und Schmallenberg wurde als
Modellprojekt fiir die Kulturregionen Stidwestfa-
len und Sauerland mit 80 Prozent durch das
MFKJKS mit Mitteln der Regionalen Kulturpolitik
des Landes gefordert. Die verbleibenden 20 Pro-
zent ibernahmen die Stadte als Eigenanteil.
»Ziel der regionalen Kulturpolitik ist es, die Kul-
turprofile vor Ort zu scharfen, um mit den Mit-
teln von Kunst und Kultur einen Beitrag zur Star-
kung der Regionen und ihrer Zukunftsfahigkeit
zu leisten® (Deutscher Bundestag, 2007:94). Ent-
sprechend orientieren sich die Kulturregionen
an gewachsenen Identitaten und formulieren
ihre kulturpolitischen Ziele weitgehend selbst.
Mit dem Modell der Kulturentwicklungsplanung

wurde eine Briicke zwischen zwei angrenzenden
Kulturregionen sowie Landkreisen geschlagen -
Studwestfalen und Sauerland bzw. dem Hoch-
sauerlandkreis und dem Kreis Siegen-Wittgen-
stein. Die Stadte Bad Berleburg und Schmallen-
berg befinden sich zu beiden Seiten des
Rothaarkamms und sind historisch wie konfes-
sionell eher als entfernte Nachbarn zu betrach-
ten. Bereits durch den WaldSkulpturenWeg, der
ebenfalls durch die regionale Kulturpolitik ge-
fordert wird, ist 2004 ein interkommunales Kul-
turprojekt angestoRen worden. Die ,Kulturent-
wicklungsplanung* griff die Zusammenarbeit
der Stadte auf, ging aber einen Schritt weiter
und betrachtete die Strukturen der Kulturland-
schaft beider Stadte und stellte neben allen Un-
terschieden Gemeinsamkeiten und Parallelen
fest. Rahmenbedingungen und Problemlagen
von Kultur in der Flache wurden so, trotz mogli-
cher variierender kultureller Identitaten, sicht-
bar. Kultur in der Flache oder Kultur im landli-
chen Raum zeigten sich als gesellschaftlicher
Diskurs vor Ort, der durch eine breite Beteili-
gung gestitzt ist und so Realitaten vor Ort ab-
bilden kann. Das Interesse der Landesregierung
als o6ffentliche Verwaltung im Sinne eines Gover-
nance-Ansatzes kulturpolitische Zielsetzungen
und kooperative Losungsstrategien unter Einbe-
ziehung aller Akteure zu entwickeln wurde so
auch in der Flache umgesetzt (vgl. Deutscher
Bundestag, 2007: 93).

Kulturentwicklungsplanung im [andlichen Raum

Miteinander ¢

Mit dieser kulturpolitischen Zielsetzung trat
auch der Landschaftsverband Westfalen-Lippe
(LWL) an und initiierte seit 2012 in neun Pilot-
kommunen und -kreisen Kulturplanungspro-
zesse (kulturkontakt-westfalen.de, 20.08.2014).
So sind Kulturentwicklungsplanungen derzeit
insbesondere im westfalischen Landesteil Nord-
rhein-Westfalens durchaus verbreitet und im-
mer mehr Kommunen und Landkreise machen
sich auf Basis der bereits entwickelten Vorbilder
auf den Weg, ihre Kulturpolitik konzeptionell
auszurichten.

Fur die Stadte Bad Berleburg und Schmallen-
berg stellte der Prozess der Kulturentwicklungs-
planung eine Moglichkeit dar, einen eingehen-
den Blick auf ihre Kulturlandschaft zu werfen.
Eine ausfiihrliche Bestandsaufnahme ermég-
lichte Akteure und Ereignisse zusammenzubrin-
gen, ins Gesprach mit Einzelnen und Gruppen zu
kommen, explizit Probleme zu erfassen, Rah-
menbedingungen zu beleuchten, Menschen flir
das Thema Kultur zu begeistern, die Akteure fiir
die Beteiligung am Diskurs Uber eine Vision zur
Kultur zu aktivieren und letztlich sogar modell-
hafte Projekte umzusetzen. Eine Kulturentwick-
lungsplanung stellt Transparenz liber die beste-
henden kulturpolitischen Verhaltnisse, tiber
Forderungen und stadtische Unterstutzungs-
moglichkeiten her, bezieht Zukunftsprognosen
ein und zeigt auf, welche Weichen fiir die Zu-
kunft gestellt werden konnen. Durch die Initiie-

gestalten

Auftaktveranstaltung auf dem WaldSkulpturenWeg.

rung eines Diskurses zur Zukunft der kommuna-
len Kultur wird die Betrachtung der Perspekti-
ven dieser zum Anliegen aller Akteure und ver-
langt auch die Ubernahme von Verantwortung.
Die kommunalpolitischen Gremien sind letztlich
gefragt, aufgezeigte Entwicklungsfelder zu dis-
kutieren und ggf. politisch zu unterstiitzen.

Trotz eigenverantwortlichen Handelns, beson-
ders im Kontext einer ehrenamtlichen Kultur-
landschaft, sollte das Ziel einer kommunalen
Kulturpolitik sein ,,eine grundsatzlich gemein-
same Verantwortung von Politik, Verwaltung
und Kulturl..] fir die Sache“ herzustellen (Deut-
scher Bundestag, 2007: 93).

13
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1.4

Entwicklungsleitbilder der Stidte

Schmallenberg und Bad Berleburg haben beide Stadtentwicklungskonzepte mit Zukunftsperspektiven herausgebracht. Mal3-
nahmen aus dem Stadtentwicklungskonzept stehen im direkten Zusammenhang mit dem demografischen Wandel und neh-
men auch Einfluss auf die Entwicklung der Kulturlandschaft. Die stadtebaulichen Vorhaben miissen daher als
Rahmenbedingung in die Kulturentwicklungsplanung einflielRen.
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Mit dem integrierten Stadtentwicklungskonzept (ISEK),,.Schmallen-
berg 2013“ legte die Stadt den Grundstein der baulichen, aber auch
gesellschaftlichen Entwicklung fiir die nahere Zukunft.

Mit einem Leitbild mochte Schmallenberg die AuRenwahrneh-
mung, aber auch das Selbstbewusstsein der Bevolkerung starken.
Attribute, die ein Spektrum zwischen landlich, dorflich und welt-
offen, stadtisch darstellen, sind Grundlage der fiinf Leitziele:

Leitziel 1: ,Schmallenberg - dorfliches Leben und stadtische Vielfalt”
Leitziel 2: ,Schmallenberg - Tradition und Weltoffenheit“

Leitziel 3: ,Schmallenberg - Ruhe und Aktivitat*

Leitziel 4: ,Schmallenberg - Urlaub und Arbeit*“

Leitziel 5: ,Schmallenberg - Schonheit und Nachhaltigkeit*

Die Lebensqualitat auf den Dorfern wird in enger Verbindung mit
der Grundversorgung gesehen. ,Die kleinteilige und dezentrale
Siedlungsstruktur Schmallenbergs erschwert eine wirtschaftliche
Grundversorgung in allen Ortsteilen. Die geringen Einwohnerzahlen
bieten in den kleinen Ortschaften keine Basis fiir zentrale Ange-
bote. Die Versorgung wird damit speziell flir weniger mobile Bevol-
kerungsgruppen schwieriger.”“ (Stadt Schmallenberg, 2013:19).

Das Stadtentwicklungskonzept sieht eine Starkung der Kernorte
sowie der Ortsteile mit Versorgungsfunktion vor.
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Abb.02: Integriertes Stadtentwicklungskonzept Stadt Schmallenberg.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum

Miteinander

»Meine Stadt Bad Berleburg 2020“ ist der Titel des 2010 mit grofier
Burgerbeteiligung entwickelten Bad Berleburger Leitbildes. Nach
einer Vielzahl von Workshops mit Biirgerinnen und Biirgern im Jahr
2010 hat die Stadtverordnetenversammlung der Stadt Bad Berle-
burg am 28.02.2011 das kiinftige Leitbild beschlossen, in dem an
verschiedenen Stellen Aussagen zu Themen gemacht werden, die
Einfliisse auf das kulturelle Leben und die Kulturentwicklungspla-
nung haben:

»Als Stadt der Dorfer orientieren wir uns bei der Bewaltigung der
demografischen Herausforderungen an dem Ziel, Biirgern und
Unternehmen auch im Jahr 2020 ein Wohnen und Wirtschaften
in den Ortschaften zu ermdglichen. Uns ist aber bewusst, dass
die Auswirkungen von Bevoélkerungsriickgang und zunehmender
Alterung Ortschaften in ihrem Charakter und ihrer Struktur nach-
haltig verdndern. Die Konzentration von Infrastruktur wird zur
Bewaltigung dieser Herausforderung einen wesentlichen Beitrag
leisten.

Durch ein attraktives Kinderbetreuungs-, Schul- und Ausbildungs-
angebot wollen wir Familien als Einwohner halten und méglichst
gewinnen, auch wenn nicht alle Schulen zu erhalten sein werden.
Unser kulturelles Leben in Bad Berleburg soll auch kiinftig mafigeb-
lich von Vereinen und privater Initiative getragen werden.

gestalten

Dennoch werden die Haushaltslage und die zu erwartende Bevolkerungs-
entwicklung dazu flihren, dass wir die stadtischen Dienstleistungen ein-
schranken und Standards senken miissen. Wir werden unsere Biirgerinnen
und Biirger daher darauf vorbereiten und sie dabei unterstiitzen, eigene
Losungen fiir bisher von der Stadt bewaltigte Aufgaben zu suchen. Die
wachsende Zahl alterer Menschen sehen wir dabei als Aufgabe und Chance
zugleich.

Neben dem starkeren Engagement der Biirgerschaft sehen wir in der Vielzahl
der aktiven Vereine und unseren heimischen Unternehmen ein Potenzial fiir
das Gemeinwesen, das wir als Stadt durch Vernetzung und die Férderung
von Kooperationen erschlieRen wollen. Wir nutzen moderne Technologien
und arbeiten mit Privaten und insbesondere mit anderen Kommunen zu-
sammen, um unsere Leistungen so effizient wie moglich zu erbringen. [...]“
(Bad Berleburg 2011: Leitbild ,,Meine Stadt Bad Berleburg 2020%)

Zusatzlich zur Leitbildentwicklung laufen in Bad Berleburg eine Reihe un-
terschiedlicher Prozesse mit Blirgerbeteiligung. GroRten Einfluss auf die
Kultur hat dabei die Erstellung eines Tourismuskonzeptes in den Jahren
2013-2014, in dem die Kultur als wertschopfender Faktor fiir den Touris-
mus beispielsweise durch die Museen oder die ,Internationale Musikfest-
woche auf Schloss Berleburg” eine bedeutende Rolle spielt (ift Freizeit und
Tourismusberatung GmbH, 2014: S. 21). In diesen Prozess war der Bad Ber-
leburger Projektleiter als Mitglied der Lenkungsgruppe mit eingebunden.
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Schmallenberg

Fir das Zusammenleben in Schmallenberg werden als wichtige Be-
standteile das Dorfleben, das biirgerschaftliche Engagement und
die Kultur genannt. Als Ziele fiir die zukiinftige Entwicklung werden
aufgeflhrt:

» Die kulturelle Attraktivitat erh6hen.

> Treffpunkte und Begegnungsstatten in den Ortschaften
wiederbeleben und ausbauen.

» Das biirgerschaftliche Engagement, das lebendige
Gemeinschafts- und Vereinsleben und offene Angebote
unterstutzen.

» Verstarkt Kinder und Jugendliche in die Entwicklung
einbeziehen.

Das Stadtentwicklungskonzept plant dabei, das kulturelle Angebot
zu erweitern, etwa durch den Bau des Stidwestfalischen Musikbil-
dungszentrum in Bad Fredeburg, und bestehende Initiativen zu un-
terstiitzen und auszubauen. So sollen beispielsweise private
Kulturangebote, Aktivitaten und Veranstaltungen von Vereinen, die
Beteiligung von Kindern und Jugendlichen und der Ausbau von An-
geboten fiir diese, sowie der Ausbau von sozialen Treffpunkten ge-
fordert werden.

Die Stadtentwicklung in Schmallenberg steht zwar nicht in direk-
tem Zusammenhang mit der Kulturentwicklungsplanung, dennoch
ist es sinnvoll, zukUnftige Entwicklungen in der Kultur korrespon-
dierend und nicht kontrar zur Stadtentwicklung zu planen. Nur so
kann ein sich gegenseitig beglinstigender Prozess in Gang gesetzt
werden.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum

Miteinander | [tur gestalten

»Die ganze Kultur ist eine grojfSe,
endlose Zusammenarbeit.«

August Strindberg (1849-1912)

17
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2 Bestandsaufnahme

2.1 Vorgehen

Viele der Problemlagen, denen die landlich ge-
pragte Kultur in Zukunft begegnen muss, kén-
nen aufgrund der anstehenden demografischen
Verdnderungen antizipiert werden, wie es be-
reits im Projektantrag formuliert wurde. Den-
noch kdnnen erst differenzierte Aussagen
getroffen und Losungen erarbeitet werden,
wenn sowohl die Rahmenbedingungen als auch
die real empfundenen Probleme der Kulturak-
teure in eine Untersuchung einflieRen. Um
einen Referenzrahmen fiir die Ergebnisse her-
stellen zu konnen, bedarf es zudem eines detail-
lierten Blickes in die gesellschaftlichen
Realitaten der Region.

Grundlage fir die Erhebung der Kulturland-
schaft bot daher eine umfassende Datenanalyse
mit Blick auf Demografie, Bildungsstand, Milieus,
Siedlungsstruktur und Einkommen. Wichtige
Quellen waren dabei der «Wegweiser Kommune»
der Bertelsmann-Stiftung, Daten aus dem Zen-
sus 2011 sowie die Geo-Milieus® von Microm, die
auf Basis der Sinus Milieu Studie arbeiten.

In Ubereinstimmung mit der Lenkungsgruppe
wurden Akteure aus allen Kunstsparten, der
Heimat- und Brauchtumspflege, der Soziokultur
und der Kulturellen Bildung angesprochen. Da-

riber hinaus wurden auch private bzw. privat-
wirtschaftliche Einrichtungen, sowie Kirchen
und Tourismus einbezogen. Sport- und Schiit-
zenvereine wurden ausgeklammert, sofern sie
nicht als Konzertveranstalter in Erscheinung tre-
ten, um einerseits die Anzahl der Akteure tiber-
schaubarer zu halten und andererseits den be-
reits weit gefassten Kulturbegriff nicht zu
verwassern. Darliber hinaus definieren bei-
spielsweise Jazztanzgruppen ihre Aktivitat als
Sport und nicht als Kultur.

Die Zusammenstellung der Kontaktlisten er-
wies sich als erste Herausforderung. Die der
Stadt Schmallenberg vorliegenden Vereinskon-
takte waren zu grofRen Teilen veraltet, Kontakte
zu anderen Akteuren mussten durch umfangrei-
che Recherche erganzt werden.

Die Kontaktlisten dienten auch als Einladungs-
liste fiir die gemeinsame Auftaktveranstaltung,
zu der auch politische Akteure eingeladen wur-
den.

Die Befragung der Kulturschaffenden in Form
von Fragebdgen und durch Gesprachsleitfaden-
gestiitzte Interviews fand tiber einen Zeitraum
von etwa drei Monaten statt. Besonders die In-
terviews waren sehr zeitintensiv und nahmen
pro Gesprach etwa 1,5-2 Stunden in Anspruch.
Aussage zu Rahmenbedingungen und Problem-

lagen der Kulturlandschaft wurden durch Re-
cherchen im Internet oder in stadtischen Doku-
menten, wie beispielsweise dem Vereinsregister,
erganzt.

Zum Abschluss der Bestandsaufnahme wurde
ein Impulsworkshop veranstaltet, an dem die
Projektleiter die Ergebnisse aus der Erhebung
an die Kulturakteure spiegelten. Hier hatten die
Kulturakteure an Workshoptischen die Gelegen-
heit, die Ergebnisse zu diskutieren und auf die-
ser Basis weitere Ideen einzubringen.

Insgesamt wurden in der Bestandsaufnahme
folgende Gruppen erreicht (siehe Abb.03 rechts):

Fur Schmallenberg und Bad Berleburg stellt sich
die Situation gemeinsam wie folgt dar:

Fragebdgen: 210 versendet, 110 ausgefillt zu-
riickerhalten: 52,4 % Durchdringung.
Gesprache: 255 Akteure, 127 Gesprache ge-
fihrt: 50 % Durchdringung.

Erreichte Akteure: von insgesamt 255 Akteuren
wurden 167 bzw. 65,5% durch Fragebogen
und/oder Gesprach erreicht.

Die Quoten in beiden Stadten waren jeweils ver-
gleichbar.

Kulturentwicklungsplanung im [andlichen Raum
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o - Teilnahme
zahl der Akteure Fragebogen Impulsworkshop
SLB BLB SLB BLB SLB BLB SLB BLB

Akteure

Chore 22 23 9 16 10 10 5
Heimat-/Dorfvereine 10 29 4 14 5 14 9
Museen 5 8 3 8 3 8 2
Kunst- und Kulturveranstalter 13 6 8 5 5 5 2
Musikvereine/Bands 18 10 5 3 11 4 3
Tanz 1 0* 0 0 0 0 0
Theater 6 3 4 1 4 1 0
Kinstler/Kulturschaffende 20 5 7 2 5 4 2
Blichereien/Buchhandlungen 6 4 2 1 4 2 1
Kulturaustausch 2 1 2 1 0 1 0
Multiplikatoren (Jugendeinrichtungen, Schulen,

Verbande, konfessionelle Vertreter, Politiker, 44 19 23 9 0 14 10
Tourismus/Gastronomie, Stadtverwaltung)

Gesamt 147 108  67(46%) 60 (55%) 47 (46%) 63 (59 %) 34

Abb.03: Erreichte Akteure.

*die in den Sportvereinen organisierten Jazztanzgruppen wurden nicht als Kulturakteure befragt
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Die Fragebdgen liefern belastbare Ergebnisse
zur Altersstruktur der Kulturakteure insgesamt
und im Speziellen zu Chéren, Heimatvereinen
und Musikvereinen. Ebenfalls lassen sich
Trends in den Mitgliederzahlen fiir die Chore,
Heimat- und Musikvereine sowie der Kulturak-
teure insgesamt ablesen. Auch das Verhaltnis
von aktiven zu passiven Mitgliedern ldsst sich
feststellen.

Die qualitativen Aussagen aus Interviews und
Fragebdgen wurden nach Themengebieten und
in der Haufigkeit ihrer Nennungen bewertet.

Es ergaben sich drei Themenkomplexe, die im
spateren Verlauf detaillierter dargestellt wer-
den. Die identifizierten Themengebiete wurden
beim Impulsworkshop in Kleingruppen mit
Moderation zur Diskussion gestellt. Die Ergeb-
nisse der Diskussion wurden dokumentiert
und flieRen in die Analyse der Bestandsauf-
nahme ein.

Auftaktveranstaltung

Mit rund 100 Besuchern und einem regen Presse-
echo konnte das Modellprojekt durch die Auf-
taktveranstaltung im Juli 2013 Ziele und Inhalte
erfolgreich der Kulturlandschaft vermitteln. Auf
roten und griinen Karten konnten zudem die
Gaste Beflirchtungen und Wiinsche fiir die Zu-
kunft vermerken. Diese Aussagen wurden auch
bei der Auswertung der Erhebungsergebnisse
einbezogen.

Fragebogen fiir Vereine und Einzelakteure
(siehe Anhang 4)

Basis der Bestandsaufnahme waren vierseitige
Fragebogen flr Vereine/Institutionen bzw. Ein-
zelakteure, in denen allgemeine Angaben abge-
fragt wurden: Daten wie Griindungsjahr,
Rechtsform, Mitglieder- bzw. Schiilerzahlen
sowie deren Entwicklung, Aufgaben des Akteurs,
Art, Umfang und Zielgruppe des Angebots und
Formen der Offentlichkeitsarbeit. In Bad Berle-
burg wurde auch die finanzielle Situation abge-
fragt, in Schmallenberg wurde davon
abgesehen, um keine Hemmschwelle fiir die Be-
teiligung aufzubauen. Als Ergebnis kann festge-
halten werden, dass sich Bad Berleburg kein
Akteur den allgemeinen Fragen zur finanziellen

Situation verweigerte. Der Umfang der Frage-
bogen sollte moglichst wenig Aufwand fiir die
Kulturakteure bedeuten, so dass keine Hemm-
schwelle zur Mitarbeit aufgebaut wiirde. Den-
noch wurden vereinzelt Fragebdgen ohne Inhalt
zurlickgesendet.

Fragebogen fiir Gaste und Publikum

(siehe Anhang 4)

Eine Publikums- und Gastebefragung war eben-
falls Teil der Bestandsaufnahme. Allerdings
wurden sowohl von den Gasten Hotels und Pen-
sionen als auch von den Nutzern kultureller An-
gebote wie der Biicherei oder dem Publikum von
Kulturveranstaltungen Fragebdgen nur verein-
zelt ausgefillt, so dass kein annahernd reprasen-

Die Besucher der Auftaktveranstaltung konnten lhre Wiinsche und Befiirchtungen fiir die Zukunft festhalten.

Welche Wiinsche haben Sie fiir die Zukunft?
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tatives Bild entstand. Fiir eine ausreichende
Datenlage miissten gesonderte Befragungen
moglicherweise in anderer Form entwickelt wer-
den. Uber die Daten der Geo-Milieus® konnte aber
aus den Angeboten geschlossen werden, welche
Publikumssegmente angesprochen werden.

Gesprache

(Gesprachsleitfaden siehe Anhang 5)
Anhand eines Gesprachsleitfadens wurden im
Rahmen von ,Kiichentisch-Gesprachen“ in per-
sonlicher, ergebnisoffener Atmosphare teils
mehrstiindige Gesprache zu Inhalten, Proble-
men, Losungsstrategien usw. erortert. Ziel der
Gesprache war, einen Uberblick iiber die jewei-
lige Situation und die Aktivitaten der Befragten

Welche Wiinsche haben Sie fr die Zukunfi?

B ko Mohuete

gestalten

zu erhalten und diese in den jeweiligen Kontext
einzuordnen. Nicht alle Themenfelder waren bei
jedem Akteur von Bedeutung. Dennoch ergibt
sich anhand der Haufigkeit der Aussagen in ver-
schiedenen Gebieten auch die Relevanz fiir den
Akteur.

Die Akteure wurden meist in ihren Vereinsraum-
lichkeiten oder Zuhause besucht. Die Projektlei-
ter besuchten Proben und Auffiihrungen, sahen
sich Sammlungen und Archive an oder nahmen
an Netzwerktreffen teil. An den Gesprachen be-
teiligten sich in sehr unterschiedlicher Anzahl
Vorstandsmitglieder, Vereinsmitglieder oder
Einzelakteure. Der Verlauf der Gesprache l6ste
sich haufig vom vorgesehenem Gesprachs-
leitfaden, erdffnete aber so auch die Moglich-
keit, in bestimmte Themengebiete tiefer einzu-
steigen und bereits in den Gesprachen
gemeinsam Uber Losungsstrategien zu spre-
chen. Die Gesprache wurden von den Projektlei-
tern schriftlich dokumentiert. Durch die
intensiven Gesprache wurde eine starke Bezie-
hungsebene zwischen Akteuren und Projekt-
leitern aufgebaut, in denen auch Bedenken und
Vorbehalte tiber das Projekt, die Zusammen-
arbeit zwischen Ehrenamt und Stadt und zu
gesellschaftlichen Veranderungen angefiihrt
wurden. In den Gesprachen sammelten die
Projektleiter auch viele Eindriicke und Nebenin-
formationen, die flr die weitere Vernetzung der
Kulturlandschaft von groRer Bedeutung waren.

Viele Akteure hoben den Wert der Gesprache
und der Zusammenarbeit hervor und nutzten
auch im weiteren Verlauf des Projektes die ent-
standenen Kontakte flir andere Anliegen.

Impulsworkshop

Nach Abschluss der Bestandsaufnahme wurden
alle Kulturschaffenden zu einem Impulswork-
shop an einem Sonntag im Februar 2014 einge-
laden. Ziele des Workshops waren, sich sowohl
mit einem interessanten kulturellen Rahmen-
programm fiir die Mitarbeit zu bedanken, als
auch die erhobenen Ergebnisse an die Kultur-
schaffenden zu spiegeln und die Méglichkeit fir
Einspruch und Diskussion zu geben, eine Gele-
genheit zu schaffen, sich untereinander kennen-
zulernen und ein Gefiihl der Starke und Vielfalt
der ansdssigen Kulturlandschaft zu vermitteln.

Der Impulsworkshop war ein entscheidender
Meilenstein im Projekt, der den Kulturakteuren
nach teils langeren Pausen klar signalisierte,
dass mit ihren Aussagen in den Gesprachen
vertrauensvoll verfahren wurde und sich daraus
eine Basis flr die weitere Arbeit bildet.

Das Programm wurde als gut ausgewogenes
Verhaltnis von ansprechendem Kulturprogramm
und Inhalt empfunden. Es wurde sehr begriilt,
einen Anlass zu haben, an dem sich alle Kultur-
akteure einmal begegnen, miteinander in den
Austausch kommen und sich als Gruppe mit ge-
meinsamen Anliegen zu begreifen.
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2.2 Potenzielle Kulturnutzer

Neben der Datenlage, die sich aus der Bestands-
aufnahme der Kulturlandschaft ergab, war es von
weiterfilhrendem Interesse, die Frage nach den
potenziellen Kulturempfangern zu stellen. Wer
lebt vor Ort und welche kulturellen Interessen
haben die Menschen? Dazu werden im Folgen-
den die vorhandene Datenlage zur Bevolke-
rungszusammensetzung und zur
Bevolkerungsentwicklung in den Fokus genom-
men und unter Zuhilfenahme der Microm Geo-
Milieus® im Hinblick auf kulturelle Interessen
untersucht. Als Tourismusregion stellen darliber
hinaus Gaste ein potenzielles Kulturpublikum
dar. Im Abgleich der im Projekt erhobenen und
der recherchierten Daten lasst sich so deutlich
sagen, ob und inwiefern die Kulturlandschaft
zur Bevolkerung bzw. zu den Anspriichen des
potenziellen Publikums passt.

2.2.1 Bevolkerung/Einwohner

Die Aussagen der Kulturschaffenden im Rahmen
des Projektes werden anhand von verifizierten
Daten zur Bevolkerung der beiden Stadte in
Beziehung gesetzt. Die Kldarung der Datenlage
ermoglicht, belastbare Aussage zu treffen und
Annahmen und Vorurteile mit der Realitat ab-
zugleichen. Ein Blick in die Bevolkerungsstruk-
tur offenbart zudem auch Potenziale und noch
nicht bedachte Personengruppen. Zudem

kénnen Prognosen fiir zukinftige Entwicklun-
gen gemacht werden.

Um einen guten Uberblick und vor allem kultur-
relevante Aussagen treffen zu kdnnen, wurden
Daten aus dem Zensus, dem von der Bertels-
mann Stiftung erstellten ,,Wegweiser Kom-
mune“ sowie die Microm GeoDaten® fiir beide
Stadte zusammengetragen.

Schmallenberg / Bad Berleburg

Die Altersstrukturen verdndern sich in beiden
Stadten fast parallel bis 2030 mit einer Ab-
nahme aller Altersklassen bis 65 Jahre, korres-
pondierend einer Zunahme der tiber
65-Jahrigen und insbesondere einem starken
Zuwachs der tiber 80-Jahrigen. Die starksten
Ruckgange sind im Kinder- und Jugendalter zu
verzeichnen (siehe Abb.04).

Im Hinblick auf berufliche Mobilitat pendeln
etwa 30 Prozent der Schmallenberger und ca.
33 Prozent der Bad Berleburger Arbeitnehmer
zu einem Arbeitsplatz auRerhalb des Stadtge-
biets. Die grofite Bereitschaft flr berufliche
Mobilitdt weist die Altersgruppe der 40 bis
49-Jahrigen auf. Personen unter 18 und liber
65 Jahren sind an diesen Pendelbewegungen
nicht beteiligt. Sofern Jugendliche unter
18 Jahren schon eine Berufstatigkeit ausiiben,
befindet sich diese also direkt am Wohnort.
(Zensus 2011)"
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Abb.04: Veranderung der Altersstruktur von 2009 bis
2030 (oben Schmallenberg, unten Bad Berleburg).

Arbeitsort Schmallen- | Bad Ber-

berg leburg

Erwerbstatige

. 13380 10270
insgesamt

Auspendler aus der

Hauptwohnsitz- 4060 3370
gemeinde

Einpendler in die 2870 2520

Arbeitsortgemeinde

Abb.05: Ein- und Auspendler.
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Aus der Bildungsstruktur (Zensus 2011) ist eine
klare Verschiebung vom Haupt-/Volksschul-
abschluss hin zum Realschulabschluss als hdu-
figster erworbener Schulabschluss ersichtlich.
Insgesamt besitzen in Schmallenberg 7,4 Pro-
zent und in Bad Berleburg 7 Prozent einen
Hochschulabschluss. Aus der Statistik geht her-
vor, dass Hochschulabsolventen nicht unmittel-
bar nach dem Abschluss nach Schmallenberg
oder Bad Berleburg zuriickkehren, sondern erst
in der Altersklasse von 30-49 einige ihren
Wohnsitz in der Herkunftsgemeinde suchen. Im
Jahr 2011 lag die Arbeitslosenquote in Schmal-
lenberg bei 4,4 Prozent, in Bad Berleburg bei

6 Prozent.

Soziale Lage

Aus den Daten der Bertelsmann-Stiftung ,,Weg-
weiser Kommune*“ geht hervor, dass sich die
soziale Lage im Vergleich zum Land Nordrhein-
Westfalen deutlich besser darstellt. Weniger
Einpersonen-Haushalte, mehr Haushalte mit
Kindern, hohere Kaufkraft und weniger Haus-
halte mit geringem Einkommen sowie weniger
arme Menschen weisen darauf hin. Auch die
Arbeitslosen- und SGB II-Quoten sind deutlich
niedriger als im Landesdurchschnitt. Der Ab-
stand zu den Landeszahlen ist generell hcher
als die Unterschiede zwischen Schmallenberg
und Bad Berleburg (Bertelsmann-Stiftung,
2012).

gestalten

Zielgruppen:

Lebenswelten und Milieustrukturen

(siehe Anhang 6)

Der Milieubegriff erlangte seit den 1980er
Jahren eine besondere Relevanz in der Sozial-
forschung. Als Milieus gelten ,,Gruppen Gleich-
gesinnter mit ahnlichen Grundwerten und
Prinzipien der Lebensfiihrung, die sich durch er-
hohte Binnenkommunikation und Abgrenzung
gegenliber anderen Gruppen auszeichnen“
(Calmbach/Thomas, 2013:12).

Da Angehdrige eines Milieus dhnliche Vorlie-
ben, Abneigungen usw. haben, ein spezifisches
Kaufverhalten zeigen oder sich fiir ganz be-
stimmte kulturelle Veranstaltungen oder Tatig-
keiten interessieren, ist das Milieumodell eine
ausgesprochen aussagekraftige Grundlage, ziel-
gruppengerechte Angebote zu erstellen, wirk-
same Kommunikationskanale zu wahlen oder
Beteiligung zu verstarken.

Aufgrund unterschiedlicher Datenquellen aus
den Bereichen Meldewesen, Konsum und
Zahlungsverkehr, Mediennutzung, Bebauung
und Wohnen wurden Daten zusammengetra-
gen, die flir Schmallenberg und Bad Berleburg
Aussagen Uber die Bevolkerungszusammenset-
zung und deren kulturelle Interessen im Jahr
2013 zulassen.

Diese Daten im Zusammenhang mit dem Mi-
lieumodell des Sinus-Instituts ermdglichen eine
vertiefende Auseinandersetzung mit den unter-

schiedlichen Zielgruppen (siehe Anhang 6) und
sind die Grundlage fir eine strategische Ausrich-
tung des kulturellen Angebots und dessen Mar-
keting entsprechend der Bedirfnisse dieser
Zielgruppen (Audience Development).
Festzuhalten fiir Bad Berleburg und Schmallen-
berg ist, dass sich die Milieustruktur beider
Stadte stark dhnelt und die prozentuale Vertei-
lung der Bevélkerung auf die Milieus fast iden-
tisch zur deutschen Gesamtbevolkerung ist. Ent-
sprechend gehdren in Bad Berleburg etwa 36
Prozent und in Schmallenberg etwa 40 Prozent
zu kulturaffinen Milieus. Die tbrige Bevélkerung
kann auch liber Strategien erreicht werden, die
andere Beweggriinde einbezieht. Dennoch spie-
len Feinheiten im Angebot und im Marketing
eine entscheidende Rolle, ob und wie Menschen
mit den kulturellen Angeboten erreicht werden.
Dazu bedarf es einer vertiefenden Analyse mit
den Facetten der einzelnen Milieus (eine erste
Einflhrung istin Anhang 6 zu finden).

! Der Zensus 2011 liefert dynamische und individuelle Daten zu Per-
sonen-, Haushalts-, Familien- sowie Gebaude- und Wohnungsmerk-
malen fiir Bund, Lander, Kreise und Gemeinden im Vergleich.

Stand 10.06.2014
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2.2.2

Schmallenberg

Touristen

»Der Tourismus ist fiir die Region ein zentraler Wirtschaftsfaktor
und nimmt eine Schlisselstellung ein® (Kur und Freizeit GmbH,
2010). Die Zahl der Ubernachtungen lag laut Sauerland-Tourismus
(2012) im Jahr 2011 bei 693.516. Im Schnitt bleiben die Gaste 3,2
Ubernachtungen in der Region, die Lange der Aufenthalte ist im
Vergleich zu den Vorjahren leicht sinkend. 80 Prozent der Touristen
stammen aus Deutschland, meist aus den nahe gelegenen Bal-
lungszentren in NRW. Unter den auslandischen Touristen ist die
Gruppe der Niederlander die mit Abstand grofRte.

Schwerpunkte legt der Tourismus auf den Gesundheits- und
Familientourismus (Sauerland-Tourismus, 2012). Entsprechend
kommen nach Aussagen einiger groRer Hoteliers die Gaste eher
fiir ein Wochenende, treffen sich mit Familie oder Freunden und
nutzen vor allem Angebote in der Natur. Viele Gaste seien alter als
60 Jahre. Bei dieser Gruppe wandelten sich die Interessen stark
von friiher haufiger gewiinschten Gruppenaktivitaten hin zu flexib-
leren Individualangeboten. Auch die Experimentierfreudigkeit
dieser Gruppe nehme zu. Bei den Familienurlaubern seien es meist
die Kernfamilien mit Kleinkindern, die langer am Ort verweilen
und vor allem Angebote nutzen, die besonders auf Kinder abge-
stimmt sind.

Kulturtourismus wird immer noch nicht explizit dargestellt. Den-
noch wird beispielsweise der WaldSkulpturenWeg touristisch stark
vermarktet. Auch das vom Tourismus getragene Projekt ,Wege
zum Leben - Spiritueller Sommer* setzt im Jahr 2014 besonders
auf kiinstlerische, kulturelle Inhalte (www.Wege-zum-Leben.com).

Dennoch wird das Sauerland im Allgemeinen wenig mit Kultur in
Verbindung gebracht. So fand die FH Siidwestfalen in Meschede
zur Lebensqualitat in NRW heraus, dass besonders junge Men-

schen dem Sauerland subjektiv eine ,kulturelle Vielfalt” absprechen. Den
Befragten war jedoch wichtig, dass sie in ihrer Freizeit Kulturangebote
nutzen konnen (Jacobi, 2013).

Miteinander

Kulturentwicklungsplanungim ldndlichen Raum

gestalten

Mit sechs Kliniken unterschiedlicher Sparten sowie Hotels und
Pensionen boten 2013 in Bad Berleburg 30 Betriebe (ab 10 Betten)
insgesamt 1424 Betten fiir Patienten, Begleitpersonen und Gaste
an. Von den 344.336 Ubernachtungen entfielen 32.235 auf die
Hotels, Gasthofe und Pensionen. Letztere stellten mit 31 Prozent
der Beherbergungsbetriebe die groRte Gruppe. Von diesen touris-
tischen Gasten gibt es, neben dem ca. 80-prozentigen deutschen
Anteil, gréRere Anteile von Niederldndern und Dédnen. Das touristi-
sche Profil steht in dem 2013/14 erstellten Tourismuskonzept auf
den Saulen Natur, Wandern, Gesundheit, Kultur sowie Rad/Motor-
rad. Im Bereich Kultur sind der WaldSkulpturenWeg sowie die
sInternationale Musikfestwoche auf Schloss Berleburg“ und das
sBerleburger Literaturpflaster Hauptanziehungspunkte. Neben
dem Schloss und der Wisent-Wildnis als kontinuierliche Anzie-
hungspunkte locken vor allem Méarkte wie der Wollmarkt, das
Stilinzelfest, das Erntedankfest mit Brotmarkt, der Holzmarkt oder
die WeihnachtsZeitreise weit tiber 80.000 Tagesgdste nach Bad
Berleburg. RegelmaRige Ubernachtungen gibt es auch durch
»Montagetourismus“ mit Menschen, die unter der Woche in Bad
Berleburger Firmen arbeiten oder tagen (IT NRW, ift 2014, Jahres-
berichte Bad Berleburg Markt & Tourismus). Wenig belastbare
Zahlen gibt es zum Einzeltourismus, was die Diversifizierung in
Einzelgdste, Paare, Familien sowie die Urlaubsinteressen der Gaste
angeht. Einerseits fehlt eine belastbare aktuelle Analyse, anderer-
seits fallen seit 2013 alle Betriebe mit weniger als 10 Betten aus
der Statistik heraus. Inklusive der Ferienwohnungen handelt es
sich dabei um insgesamt 53 Betriebe.
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2.3

2.3.1

Schmallenberg

Kulturlandschaft
Entscheidungsstrukturen

Politisch verantwortlich fir Kultur in Schmallenberg ist der Aus-
schuss fiir Bildung, Sport, Soziales und Kultur. In den Haushaltsbe-
ratungen werden die Kulturférderungen des néchsten Jahres
beschlossen. In den Ausschusssitzungen kann zudem Uber Antrage
flr besondere Forderungen entschieden werden.

Der jahrliche Haushalt der Stadt wird, mit wenigen Abweichungen,
entsprechend des Haushalts des vorangegangenen Jahres verab-
schiedet. Grol3e Teile der Ausgaben werden auf die Vorhaltung ei-
ner kulturellen Infrastruktur verwendet. Flexible Mittel zur Kultur-
forderung standen dem Kulturbiiro im Jahr 2013 in Hohe von
6.000 € zur Verfiigung.

Das Kulturprogramm der Stadt Schmallenberg wird von einem
Verein entwickelt und organisiert. Daflir erhalt der Verein eine jahr-
liche Zuwendung, mit der ein Veranstaltungsprogramm teilfinan-
ziert wird.

In der Stadtverwaltung Schmallenbergs ist eine Vollzeitstelle fiir
die Kultur zustandig, die fachlich besetzt und im Schulverwaltungs-
amt angesiedelt ist. 2013 gab es eine Neubesetzung der Stelle, was
eine Neuorganisation der Struktur und deren Benennung zur Folge
hatte. Archiv, Kulturabteilung und die Projektstelle fir Kulturent-
wicklungsplanung wurden unter dem Begriff Kulturbiiro zusam-
mengefasst, um nach auRen deutlich Aufgabenspektrum und Bera-
tungsleistung zu signalisieren. Das Schulverwaltungsamt wurde zur
Verortung und Sichtbarmachung des Fachbereichs Kultur in Amt
fir Bildung, Kultur und Sport umbenannt.

Stadtisch bezuschusst wird das Schieferbergbau- und Heimatmu-
seum Holthausen mit Stidwestfélischer Galerie.

Darliber hinaus fordert die Stadt Schmallenberg Kulturvereine durch die
Bereitstellung von Ubungsraumlichkeiten bzw. durch die Erstattung von
Effektivkosten bis zu 150 €, die bei der Nutzung eigener Rdumlichkeiten
anfallen.

Zusatzlich gibt es in Schmallenberg die Familienkarte, durch die Kinder
und Jugendliche eine altersgestaffelte Anzahl von 5 € -Gutscheinen erhal-
ten, die sie zur ErmaRigung von Kultur- und Freizeitangeboten verwenden
kénnen.

Seit 2013 ist Schmallenberg Preistrager des Landes NRW in der Kategorie
"Kommunale Gesamtkonzepte fiir kulturelle Bildung". Schmallenberg ver-
fligt Uber eine kulturelle Bildungslandschaft, die fast 40 unterschiedliche
institutionelle Angebote in den Sparten Kunst, Musik, Theater, Literatur,
Tanz und Museen als auflerschulische Lernorte umfasst. Mit der Bewer-
bung fiir den Preis bekennt sich die Stadt Schmallenberg zu einer Forde-
rung des Themenfeldes Kulturelle Bildung.

Ein GroRteil der ehrenamtlichen Kulturlandschaft arbeitet unabhangig
von stadtischen Strukturen. Entscheidungen liber Inhalte und Vorhaben
werden im Verein, im Vorstand oder im dorflichen Verband getroffen. En-
gagierte Einzelpersonen sind haufig in mehreren Vereinen und Gremien
vertreten und gestalten so die Kulturlandschaft maRgeblich mit.

Schnittstellenbereiche wie Tourismus, Kirchen, Wirtschaftsférderung oder
Stadtentwicklung sind ebenfalls an kulturellen Planungen beteiligt und
treten sowohl als Veranstalter, Bauherren von Kulturorten als auch als An-
tragsteller fiir Kulturfordergelder in Erscheinung. Vorhaben werden haufig
von einem breiten Netzwerk von Akteuren getragen. In diesen Schnittstel-
lenbereichen wird Kultur immer haufiger als Querschnittsaufgabe erkannt
und in der Position des Kulturbiiros in Planungstreffen einbezogen.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum

Miteinander

Das politisch fiir die Kultur verantwortliche Gremium der Stadt Bad
Berleburg ist der Ausschuss fiir Soziales, Bildung, Sport und Kultur.
Im Ausschuss werden im Rahmen der Haushaltsberatungen die Mit-
tel fiir die verschiedenen Kulturbereiche als Beschlussempfehlung
an den Rat weitergeleitet. Es erfolgt eine regelmaRige Berichterstat-
tung tiber Mallnahmen der Kulturférderung im Ausschuss. Beson-
dere Projekte der Kulturférderung wie das Modellprojekt der
Kulturentwicklungsplanung werden dem Ausschuss zur Abstim-
mung vorgelegt. Der Schwerpunkt der stadtischen Kulturarbeit liegt
auf der Beratung und Vernetzung der ehrenamtlichen Kulturarbeit.
In der stadtischen Verwaltung betreut die Abteilung Kultur und Er-
wachsenenbildung im Fachbereich Blirgerdienste die Themen:

» Kulturplanung und Kulturkoordinierung mit dem Schwerpunkt
der Férderungen im kulturellen Bereich

» Kultureinrichtungen und Kulturveranstaltungen (inklusive der
kulturellen GroRveranstaltung ,Berleburger Literaturpflaster®,
die eine aktive Netzwerkstruktur umsetzt)

» Bibliothekswesen in Form einer Stadtbiicherei mit Veranstal-
tungen der Leseférderung, Kooperationen mit allen
Schulformen u.a. im Rahmen von Bildungspartnerschaften

» Weiterbildung: Kooperationen mit der VHS Siegen-Wittgenstein

» Ansprechpartner fiir den Verein der Musikschule
Wittgenstein e.V. inklusive des stadtischen Zuschusses

» Museumsangelegenheiten, Férderung und Ansprechpartner fir
die Museen in Vereinstragerschaft im Stadtgebiet

» Leitung und Entwicklung des Stadtarchivs

gestalten

Historisch gewachsen hat die Kulturgemeinde Bad Berleburg den Auftrag,
ein mehrspartiges Kulturprogramm zu veranstalten. Hierfir erhalt sie
einen jahrlichen Zuschuss und verglinstigte Nutzungsméglichkeiten
stadtischer Gebaude durch die Stadt Bad Berleburg. Im Rahmen der
Kulturellen Bildung, auch vernetzt mit Schulen und Kindergarten, ist die
Musikschule Wittgenstein e.V. aktiv. Die Musikschule erhalt eine vertrag-
lich geregelte finanzielle Unterstiitzung und eine Nutzung eines stadti-
schen Gebaudes zu glinstigen Konditionen.

Im Rahmen der Kulturférderung nimmt die Netzwerkbildung einen be-
sonderen Stellenwert ein. Hier steht das Berleburger Literaturpflaster als
erfolgreiches Beispiel mit tiberregionaler Wirkung. Es wird von einer kul-
turellen Veranstaltergemeinschaft getragen und unter Beteiligung von
Gastronomie, Einzelhandel, Wirtschaft, Schulen, Kindergarten usw.
durchgefihrt.

Ein GroRteil der ehrenamtlichen Kulturlandschaft arbeitet unabhangig
von stadtischen Strukturen. Entscheidungen tber Inhalte und Vorhaben
werden im jeweiligen Verein, im Vorstand oder im dorflichen Verband
getroffen. Engagierte Einzelpersonen sind haufig in mehreren Vereinen
und Gremien vertreten und gestalten so die Kulturlandschaft maRgeblich
mit.

Schnittstellenbereiche wie zum Beispiel Tourismus, Kirchen, Stadt-
entwicklung durch Projekte der ,,Regionale 2013“ und die Jugendarbeit
in Form des Jugendférdervereins sind ebenfalls an kulturellen Planungen
beteiligt und treten sowohl als Veranstalter, als Bauherren von Kultur-
orten als auch als Antragsteller fir Kulturfordergelder in Erscheinung.
Vorhaben werden hadufig von einem breiten Netzwerk von Akteuren
getragen.
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2.3.2 Operative Akteure

Schmallenberg und Bad Berleburg lassen ihre Angebote im Bereich der Hochkultur jeweils durch Vereine planen und umset-
zen. In Schmallenberg ist die ,Kulturelle Vereinigung Schmallenberger Sauerland e.V.“ Ansprechpartner und Organisator in
Sachen Hochkultur, in Bad Berleburg libernimmt die ,,Kulturgemeinde Bad Berleburg e.V.“ bereits seit den 50er Jahren des
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Stadt: Kulturbiiro

Das Kulturbiiro der Stadt Schmallenberg versteht sich als Kontakt-
und Beratungsstelle flir die Kulturschaffenden im Stadtgebiet. In
der Selbstdarstellung wird der Aufbau von Kooperationen aus allen
Sektoren, Strategien zur Kulturentwicklung, Perspektiven der Kul-
turforderung sowie die Sicherung kultureller Teilhabe in den Mittel-
punkt gestellt.

1% 8%

20%

20%

Vereine
In Schmallenberg gibt es derzeit liber 60 eingetragene Kulturver-
eine, einige ruhen jedoch in ihren Aktivitaten oder befinden sich in Abb.06: Altersstruktur Kulturver-
Auflosung. Die starkste Sparte ist die Musik mit ihren zahlreichen
Musikvereinen und Chéren, daneben gibt es Heimat- und Ge-
schichts-, Museums-, Theater-, Literatur- und Kunstvereine sowie
Vereine, die als Veranstalter unterschiedlicher Kulturbereiche auf-
treten.

eine insgesamt Schmallenberg.

Betrachtet man die Altersstruktur der Vereine insgesamt, lasst sich

17% - %

7%
feststellen, dass mehr als ein Drittel aller Mitglieder im Alter zwi- 4)
schen 40 und 60 Jahren sind. Weitere 27 Prozent der Mitglieder sind
alter als 60 Jahre, wovon etwa 30 Prozent sogar alter als 75 sind. .

Bei Choren und Vereinen der Heimatpflege ist die stérkste Gruppe

zwischen 40 und 60 Jahren alt. Jedoch ist auch ca. ein Drittel bis

die Halfte der Mitglieder alter als 60 Jahre. Kinder und Jugendliche
sind nur mit wenigen Mitgliedern (max. 13 Prozent) vertreten. Abb.07: Altersstruktur Chore

FORTSETZUNG SEITE30  gesamt Schmallenberg

Kinder

Jugendliche

- 20-39 Jahre
- 40-60 Jahre
- 61-75 Jahre
- lber 75 Jahre

18%

Abb.08: Altersstruktur Musik-
vereine Schmallenberg

Stadt: Abteilung fiir Kultur und Erwachsenenbildung

Die Abteilung fiir Kultur und Erwachsenenbildung tritt als Kulturak-
teur u.a. durch die Stadtbliicherei, das Berleburger Literaturpflaster
sowie verschiedene Koordinierungs- und Beratungstatigkeiten im
Bereich der ehrenamtlichen Kultur in Erscheinung.

Vereine

Das kulturelle Leben in Bad Berleburg wird fast ausschlieflich von
den ca. 65 Vereinen und Gruppen getragen, die ganz oder in Teilbe-
reichen kulturell aktiv sind. Das bedeutet, dass (Mehrfachmitglied-
schaften nicht eingerechnet) Giber 1/3 der Bevolkerung Mitglied in
einem dieser Vereine ist. Grof3te Gruppen sind Chore und Heimat-
vereine, letztere unterhalten alleine acht Museen und Heimatstu-
ben. Dazu existieren Dorfvereine, die teilweise als Dachvereine tatig
sind, Theatervereine, Musikvereine, sowie Vereine, die als Veran-
stalter tatig sind. AuRerdem wird das Thema Kulturelle Bildung
durch zwei Musikschulen und die Aufienstelle der Kreisvolkshoch-
schule abgedeckt.

GroRte Altersgruppe bei den Vereinen insgesamt ist mit 37 Prozent
die Gruppe zwischen 61 und 75 Jahren, gefolgt von den 40 - 60-Jah-
rigen mit 33 Prozent und den Uber 75-Jahrigen mit 13 Prozent. Le-
diglich 17 Prozent der Mitglieder sind unter 40 Jahren. Den héchs-
ten Altersdurchschnitt haben dabei die Chore, bei denen alleine
61 Prozent der Mitglieder tiber 60 Jahre alt sind, gefolgt von den

Heimatvereinen (40 Prozent Uiber 60). FORTSETZUNG SEITE 31

Abb.09: Altersstruktur Kulturver-
eine insgesamt Bad Berleburg

Abb.10: Altersstruktur Chére Bad
Berleburg

Kinder

Jugendliche

- 20-39 Jahre
- 40-60 Jahre
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- Uber 75 Jahre
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17%
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23%

35%

Abb.11: Altersstruktur Heimat-
vereine Bad Berleburg
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Die Musikvereine sind im Durchschnitt jlinger. Die meisten Mitglie-
der (ca. 35 Prozent) sind im Alter zwischen 20 und 39 Jahren. Fast
30 Prozent der Mitglieder sind Kinder und Jugendliche, nur 10 Pro-
zent sind Uber 60 Jahre alt.

Im Schnitt haben die Kulturvereine 89 Mitglieder, die allerdings im
Verhéltnis passive/aktive Mitglieder nur auf 15 Prozent Aktive zu-
riickgreifen kénnen.

Der Anteil der Kinder und Jugendlichen im Kulturbereich betragt
insgesamt 17 Prozent, wobei in der Berechnung auch spezifische
Angebote fiir Kinder und Jugendliche (z.B. Kinderchor, Jugend-
kunstschule und Blichereien) einbezogen sind.

Allgemein lasst sich ein Riickgang der Mitgliederzahlen um ca. 10
Prozent in den letzten 10 Jahren beobachten. Eine Ausnahme stel-
len die Vereine zur Heimatpflege dar, die in den letzten 10 Jahren
um knapp 7 Prozent gewachsen sind. Die Theatervereine kdnnen
auf relativ konstante Mitgliederzahlen zuriickblicken, die Chore ver-
zeichneten einen Riickgang von knapp 16 Prozent. Die Mitglieder-
zahlen der Musikvereine bleiben relativ konstant, teilweise mit
leichtem Anstieg.

In den Choren und den Musikvereinen werden Honorare an Chor-
leiter oder Dirigenten gezahlt, sonst wird die Kulturarbeit im Verein
bis auf wenige Ausnahmen unentgeltlich getragen.

Institutionen

Im Rahmen der ,,Regionale Stidwestfalen“ wird die Akademie Bad
Fredeburg zum Stdwestfalischen Musikbildungszentrum umge-
baut. Im Musikbildungszentrum kénnen Ensembles, Bands und Or-
chester unterschiedlicher Genres professionelle Bedingungen fiir
Proben und Aufnahmen finden. 70 Prozent der Férderung stammen
aus Mitteln, die tiber die ,,Regionale Stidwestfalen“ akquiriert wur-
den, die verbleibenden 30 Prozent teilen sich die Stadt Schmallen-

berg und der Hochsauerlandkreis. Obwohl die Schwerpunktsetzung deut-
lich auf Musik liegt, sieht das Konzept auch eine Offnung fir Tanz- und
Theaterensembles vor. Ein Nutzungskonzept liegt zum derzeitigen Zeit-
punkt noch nicht vor, angedacht ist jedoch eine Verbindung zur Kultur vor
Ort zu schaffen.

Schmallenberg besitzt eine Zweigstelle der Volkshochschule HSK. Kunst
und Kultur wird als Themenfeld nicht angeboten. Unter dem Stichwort
Kreativitat finden sich meist Kurse im Bereich Basteln und Dekorieren.

Die Musikschule gehdrt ebenfalls zur Musikschule Hochsauerlandkreis.
Angeboten werden Elementare Musikerziehung, Instrumentalunterricht
und die Beteiligung an unterschiedlichen Ensembles. Der Unterricht findet
hauptsachlich im Schulzentrum Schmallenberg statt.

Seit 2011 gibt es in Schmallenberg eine Jugendkunstschule in der Trager-
schaft des Freundeskreises kunsthaus alte mihle e.V. Die Leitidee ist, Kin-
dern und Jugendlichen kulturelle Teilhabe zu ermé&glichen.

Die Arbeit der Jugendkunstschule umfasst Atelierkurse, in denen Kinder
und Jugendliche in heterogenen Gruppen ihre individuellen Fahigkeiten
und Fertigkeiten entdecken und kiinstlerische Ausdrucksformen finden
kdnnen. Zusatzlich gibt es den Bereich der Kunstvermittlung, in dem Kin-
der und Jugendliche unter professioneller Begleitung Kiinstlern und de-
ren Werken begegnen kénnen. Darliber hinaus bietet die Jugendkunst-
schule auch Projekte und Ferienprogramme an.
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Die ,jungsten“ Vereine sind die Musikvereine mit lediglich 22 Pro-
zent Uber 60-Jahrigen und 20 Prozent Kindern und Jugendlichen.
Deutlich steigende Altersstrukturen finden sich dagegen bei den
Choren und den Heimatvereinen, aber auch bei fast allen anderen
Vereinen.

Die Chore leiden generell unter sinkenden Mitgliederzahlen
(ca. 15 Prozent in den vergangenen 10 Jahren) Bei derzeit im
Schnitt 115 Mitgliedern singen 27 Personen. Die meisten Heimat-
vereine verzeichnen steigende Mitgliederzahlen. AuRer bei den
Choren haben steigende oder sinkende Mitgliederzahlen mehr mit
der Situation des einzelnen Vereins zu tun als mit einem generel-
len Trend. Insgesamt ist ein Mitgliederriickgang von 5,3 Prozent in
den vergangenen 10 Jahren zu verzeichnen.

Vereine mit gemeinsamen Aktivitaten (Chore, Musikvereine) ha-
ben naturgemaR im Verhaltnis mehr aktive Mitglieder als Vereine,
deren Zweck es ist, Veranstaltungen zu organisieren oder Heimat-
pflege zu betreiben. Chore haben derzeit im Schnitt 115 Mitglieder,
davon singen 27, also 28 Prozent aktive Mitglieder. Dagegen redu-
ziert sich die Aktivenzahl bei Heimatvereinen im Schnitt auf
25 Prozent, bei der Kulturgemeinde Bad Berleburg gar auf 3 Pro-
zent. Hier ist der Zweck der Vereinsmitgliedschaft oft eher die fi-
nanzielle Férderung durch den Mitgliedsbeitrag.

Kinder und Jugendliche sind bei den Bad Berleburger Kulturverei-
nen unterreprasentiert. Ein Grund dafir ist, dass kulturelle Kinder-
und Jugendbildung beispielsweise in der Musikschule stattfindet,
die Mitglieder sind jedoch meist die Eltern. Auch im Jugendforder-
verein sind die Mitglieder Erwachsene. Daher spiegelt sich das
kulturelle Angebot fiir Kinder und Jugendliche nicht immer in der
Zusammensetzung der Mitgliedschaft der Vereine.

Entgeltliche Arbeit findet man im Wesentlichen in Form von Ho-
norartatigkeiten bei Choéren, Musikvereinen, Musikschulen sowie
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der VHS. Keinerlei entgeltliche Arbeit findet sich im Bereich der Heimat-
und Dorfvereine.

Institutionen

Da bei den Institutionen nicht die Mitglieder, sondern das Angebot im
Fokus der Bestandsaufnahme steht, wurde die Mitgliederstruktur nicht
naher untersucht.

Die Kreisvolkshochschule ist mit einer Zweigstelle in Bad Berleburg ver-
treten. Neben kreativen Angeboten finden sich im Programm zum Thema
Kultur auch musikalische Kurse, der Fokus liegt auf der Weiterbildung,
auch im kulturellen Bereich. Des Weiteren bieten eine private und eine
vereinsgetragene Musikschule Instrumental- und Vokalunterricht sowie
Ensembles an, die Musikschule Wittgenstein e.V. ist mit eigenen und Ko-
operationsangeboten auch in Schulen vertreten. Die Stadtbuicherei bietet
eine Palette von Bildungs- und Weiterbildungsangeboten an. Leseférde-
rung fir Vorschulkinder (Lesepaten), Kooperationen mit Kindergarten und
allen Schulformen, auch in Form von Bildungspartnerschaften wird ein
besonderes Augenmerk gewidmet. Die Prasenzbibliothek und Ausleihta-
tigkeit runden das Programm ab. Die in Tragerschaft des Kreises befindli-
che ,SommerAkademie am Rothaarsteig” veranstaltet Kunstkurse in un-
terschiedlichen Rdumen wie der Orangerie oder dem Atelier am
Dodesberg.
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Schmallenberg

Private und kommerzielle Kulturanbieter

Als private Kulturanbieter sind das Lichtwerk mit Kino, Kultur und
Club zu nennen. Dariiber hinaus gibt es Buchhandlungen, die
gelegentlich auch Lesungen anbieten. Im Bereich Bildende Kunst/
Kunsthandwerk gibt es den Skulpturenpark Waldemei, der gegen
Eintritt zu besuchen ist, und einige Galerien/Werkstatten, die Expo-
nate unterschiedlicher Kunsthandwerke zum Verkauf anbieten.
Ab 2015 wird die SommerAkademie am Rothaarsteig ein Work-
shop-Programm im Bereich Bildende Kunst in den Raumlich-
keiten des neu erbauten Lenne-Ateliers am Kunsthaus Alte Miihle
anbieten.

Kirchen

Die katholische und die evangelische Kirche unterstitzen in
Schmallenberg auf unterschiedlichen Wegen kulturelle Aktivitaten.
Die katholische Kirche betreibt im Stadtgebiet sechs Blichereien,
die zudem von der Stadt bezuschusst werden.

Darlber hinaus sind das Dekanat Hochsauerland-Mitte und der
Kirchenkreis Wittgenstein Kooperationspartner im Regionale-Pro-
jekt ,Wege zum Leben. In Stidwestfalen®.

Weitere Akteure

Die Tourismus-Gesellschaft des Schmallenberger Sauerlands

»Kur und Freizeit GmbH* ist an einer Reihe kultureller Projekte und
Ereignissen beteiligt. Die ,Kur und Freizeit GmbH*“ ist Trager des
Projektes ,Wege zum Leben. In Slidwestfalen“ und damit auch

des ,spirituellen Sommers, eines Veranstaltungsprogrammes,

das neben spirituellen Angeboten auch ein kulturelles Programm
integriert.

Dariiber hinaus ist die ,,Kur- und Freizeit GmbH®“ mafgeblich an der
Vermarktung des WaldSkulpturenWeges beteiligt und unterstiitzt

die ortlichen Museen dabei, sich touristisch besser aufzustellen. Viele der
von der ,,Kur und Freizeit GmbH* initiierten Ereignisse haben zudem kul-
turelle Bestandteile, wie etwa das Wanderfestival in Latrop, bei dem bei-
spielsweise durch den Theaterverein Fleckenberg eine Wanderung mit
Theater angeboten wird.

Als Ausrichter der Schmallenberger Woche, dem fiinf-tagigen Stadtfest,
tritt die Werbegemeinschaft Schmallenberg e V. auch als Kulturveranstal-
ter auf. Events rund um den Einzelhandel beinhalten meist auch ein kultu-
relles Rahmenprogramm, oft mit ansassigen Vereinen und Musikgruppen.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum

Miteinander

Private und kommerzielle Kulturanbieter

Neben dem Capitol-KinoCenter, das die Sparte Film sowohl mit
Bundesstarts als auch mit einer eigenen Filmkunstreihe abdeckt,
treten zwei Buchhandlungen mit eigenen Lesungen in Erscheinung.
Auch das Literaturhotel Landhaus Wittgenstein ist Veranstalter ei-
gener Lesungen sowie Unterstiitzer des Berleburger Literaturpflas-
ters. Daneben bieten zwei private Wanderagenturen auch
Wanderungen zu kulturhistorischen Themen, Krimiwanderungen
und mehr an. Vereinzelt buchen auswartige Agenturen Veranstal-
tungen der Sparte Kindertheater u.a. selbst im Biirgerhaus am
Markt ein. Eine Nachhilfeagentur betreibt seit kurzem eine kleine
Kunstschule. Eine urspriinglich durch eine Agentur veranstaltete
Open-Air-Konzertreihe ist mittlerweile erfolgreich in die Trager-
schaft des Jugendfdrdervereins ibernommen worden.

Kirchen

Die Kirchen verstehen sich in Bad Berleburg mehr als Erméglicher
denn als Veranstalter von Kultur. Beispielsweise 6ffnen sie ihre
Raume flir Proben und Konzerte. Ausnahme ist hier die Kirchenmu-
sikreihe in Aue-Wingeshausen. AuBerdem unterhalt die Evangeli-
sche Kirche eine 6ffentliche Gemeindebiicherei.

Veranstaltergemeinschaften

Charakteristisch fiir die Bad Berleburger Dorfer ist die Bildung von
Veranstaltergemeinschaften bzw. Dachvereinen (Dorfvereinen) fiir
die Durchfiihrung von Kulturveranstaltungen und Veranstaltungen
mit kulturellen Anteilen. Beispiel fiir eine funktionierende Veran-
staltergemeinschaft ist das Berleburger Literaturpflaster, bei dem
Stadt, Kulturgemeinde, Touristiker, Buchhandlung und VHS ge-
meinsam als Veranstalter stehen. Gleichzeitig ist dies ein Beispiel
fur stadtische Kulturforderung durch Netzwerkarbeit. Beispiel fiir

gestalten

eine Dachorganisation ist der Jugendférderverein, in dem sich verschie-
denste Vereine zur Starkung einer gemeinsamen Jugendarbeit zusam-
mengeschlossen haben. Hier arbeiten die Mitgliedsvereine gemeinsam fir
den Erfolg unterschiedlichster Veranstaltungen auf Basis eines Umlage-
systems.

Weitere Akteure

»Bad Berleburg Markt und Tourismus e.V.“ tritt kulturell regelmaRig mit
sommerlichen Schlosshofkonzerten in Erscheinung und ist ansonsten als
Veranstalter, Mitveranstalter oder Unterstltzer bei den verschiedenen
Méarkten mit ihren kulturellen Anteilen aktiv. Auch die Vermarktung von
Museen oder dem WaldSkulpturenWeg wird durch den Verein liber die Er-
stellung von Druckerzeugnissen sowie Buchungen unterstiitzt.
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2.3.3  Kulturelles Angebot

Die Darstellung des Kulturangebots beider Stadte erhebt nicht den Anspruch, liickenlos zu sein. Die Auflistung ist Ergebnis der
Recherche in den stadtischen Vereinsverzeichnissen, bei den Verbanden, den verschiedenen Vereinen, Tageszeitungen und
Gesprachen. Die Angebotsbeschreibung ist Ergebnis der Bestandsaufnahme.

Sparte Bereich

Angebotsbeschreibung
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Blasorchester

Bands

Konzerte

Uber 20 Chére sind aktiv, darunter befinden sich Mannergesangvereine, Frauenchére, Gemischte
Chore und Kinderchdre. Fast alle Chére sind als Verein organisiert und sind Mitglied im Kreischorver-
band. Flinf Chére wurden als Meisterchor oder Leistungschor ausgezeichnet. Das Repertoire bedient
vornehmlich traditionelles Liedgut, ein kleiner Teil definiert sein Repertoire in den Bereichen geistli-
che und weltliche Musik, bzw. klassische Musik, Pop, Schlager oder Gospel. Der Grof3teil der Chore
tritt zu Jubilden, Dorfveranstaltungen und selbst organisierten Veranstaltungen auf. Fast alle Chore
treffen sich einmal jahrlich zum gemeinsamen Singen bei einem Sangerfest.

Unter den 18 eingetragenen Musikvereinen befinden sich Spielmannsziige und Tambourcorps, ein
kirchlicher Blaserchor und neun Blasmusikkapellen, -orchester und kleinere Ensembles. In zwei Mu-
sikvereinen gibt es ein eigenes Jugendblasorchester. Auftritte finden meist im Rahmen von stadti-
schen oder dorflichen Festen, insbesondere Schiitzenfesten, statt.

Haufig entstehen aus den Musikvereinen heraus kleinere Ensembles oder Bands, die einen bestimm-
ten Stil, eine Altersgruppe oder Instrumente favorisieren. Diese Zusammenschlusse sind oft lose Ini-
tiativen. Zusatzlich sind Bands in den Sparten Big Band/Jazz, Blues und Rock zu nennen. Auch eine
kleine Jugendbandszene gibt es, die nur wenig durch Auftritte und Veranstaltungen im Stadtbild
sichtbar ist. Im Rahmen des Jugendkulturfestivals ,Festival der Kulturen“ werden unregelmaRig
Band Contests mit Nachwuchsbands veranstaltet. Auch die 6rtliche Realschule hat eine Band AG.

Jahrlich, in der Zeit von Juni bis August, finden die Wormbacher Sommerkonzerte statt. Die klassi-
schen Konzerte mit geistlicher und weltlicher Musik finden seit tber 30 Jahren in der romanischen
Kirche in Wormbach statt.

Kulturentwicklungsplanungim ldndlichen Raum
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Angebotsbeschreibung

Es gibt 23 als Verein organisierte sowie zwei weitere Chdre aus den Sparten Mannergesangvereine,
Frauenchore und Gemischte Chore. Das Repertoire besteht vornehmlich aus traditionellem Liedgut,
je ein Chor definiert sein Repertoire im Bereich klassische Chormusik bzw. Pop und Jazz. Der Grof3-
teil der Chore tritt zu Jubilden, Dorfveranstaltungen und selbst organisierten Konzerten auf. Die als
Verein organisierten Chore gestalten Sangerfeste. Insgesamt berichteten die Chore tiber bis zu 50
Auftrittstermine pro Jahr.

Drei Spielmannsziige / Tambourkorps sowie drei tiber den CVJM organisierte Posaunenchdre musi-
zieren in Bad Berleburg. Dazu ein Alphornensemble. Das Repertoire reicht von klassischer Marsch-
musik bis hin zu Musicalarrangements, bei Posaunenchéren steht meist geistliche Musik auf dem
Programm.

Bad Berleburgs Bandszene befindet sich derzeit im Generationswechsel. Neben der Schulband des
Gymnasiums und zwei Jazzbands der Musikschule tritt lediglich eine Folkgruppe sowie eine Metal-
Band in Erscheinung

Neben den Konzerten der Chore und Musikvereine werden von der Kulturgemeinde Bad Berleburg,
dem Jugendforderverein, dem Touristikverein und anderen Vereinen Konzerte in den Bereichen Sin-
fonische Musik, Kammermusik, Popmusik mit Coverbands oder volkstiimlicher Musik veranstaltet.
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Sparte Bereich

Angebotsbeschreibung

Museen und
Heimatstuben

Heimatpflege

Heimat- und
Geschichtsvereine

Im Stadtgebiet befinden sich flinf museale Einrichtungen mit unterschiedlichen Schwerpunkten:
Heimatmuseum, Schieferbergbaumuseum, Klostermuseum, Besteckmuseum, Waldarbeitermu-
seum und Amtsgerichtsmuseum. Drei Museen verfligen Uber feste Offnungszeiten, eines kann nurim
Rahmen einer Fiihrung besucht werden, eines ist ein Ausstellungsraum ohne Personal und kann
ganztagig besucht werden. Alle Museen befinden sich in unterschiedlichen Ortschaften, nichtin der
Kernstadt. Im Heimat- und Schieferbergbaumuseum finden zur standigen Sammlung auch Sonder-
ausstellungen statt. Dieses Museum wird von der Stadtverwaltung personell unterstiitzt. In den Mu-
seen gibt es keine zielgruppenspezifischen Filhrungen. Alle Museumsfiihrer machen ihre Arbeit
ehrenamtlich und haben keine Qualifizierung durchlaufen. Besucherzahlen werden nicht von allen
Museen systematisch erhoben. Angaben liber Besucherzahlen einzelner Hauser liegen zwischen 800
und 5000 Besuchern jahrlich.

Im Stadtgebiet sind acht Heimatvereine vertreten, die wiederum unterschiedliche Schwerpunkte als
Forder-, Geschichts-, Fahnen- oder Verkehrsverein unterschiedliche Schwerpunkte setzen. Ein Verein
beschaftigt sich ortslibergreifend mit historischen Ereignissen, die anderen beziehen sich meist auf
eine Ortschaft oder angrenzende Ortschaften. Das Aufgabenspektrum umfasst die Herausgabe von
Publikationen zu Heimatthemen, die Archivierung von Bildmaterial und Dokumenten, die Organisa-
tion von Jubilden und Dorfveranstaltungen im Rahmen der Brauchtumspflege.

Des Weiteren gibt es ein historisch restauriertes Forsthaus, das im Rahmen einer Stiftungsgriindung
flir Besucher zugdnglich gemacht werden soll. In Veranstaltungen werden dort zukinftig Heimatthe-
men behandelt.
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Neben dem Schloss Berleburg existieren vereinsgetragene Museen und Heimatstuben zu den The-
men Schiefer, Schmiede, Drechseln, Landwirtschaft, Pietismus, Geschichte, Modelleisenbahn, Wi-
sent und Moped. Ein Verein ist ohne Haus, ein weiterer muss umziehen. Schloss Berleburg und die
Wisent-Ausstellung haben mehr als einmal die Woche geoffnet, die Drehkoite und das Schiefer-
schaubergwerk einmal pro Woche, alle anderen sind zwei- bzw. einmal pro Monat oder noch selte-
ner zu besuchen. Im Schloss, dem Schieferschaubergwerk und in der Drehkoite gibt es regelmaRig
und nach Bedarf Gruppenfiihrungen fir Touristen und Schulklassen. Alle vereinsgetragenen Museen
werden ehrenamtlich mit teilweise extrem knapper Personaldecke betrieben.

Fast jeder Bad Berleburger Ortsteil hat einen Heimatverein. Insgesamt befassen sich 17 Heimatver-
eine mit der Verschénerung des Ortsbildes, mit Geschichtsforschung und Brauchtumspflege, organi-
sieren teilweise Veranstaltungen fiir die ortliche Bevolkerung, sind Trager von Museen und
Heimatstuben. Viele sind Herausgeber von Publikationen zur 6rtlichen Geschichte.

Zwolf Dorfvereine haben sich in den vergangenen Jahrzehnten als Zusammenschluss der 6rtlichen
Vereine gebildet. Durch diese Zusammenschlisse gelingt es den Vereinen, GroRveranstaltungen wie
Dorfjubilden, Konzerte usw. ebenso zu schultern wie den Bau und Unterhalt von Kulturhallen und an-
deren Gemeinschaftseinrichtungen.
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Finf Theatervereine prasentieren sich jahrlich bei Auffiihrungen in den jeweiligen Ortschaften. Die
Vereine verfiigen tiber eigene Raume fiir Kostlime und Requisiten, die Auffiihrungsorte entsprechen
den Anspriichen der Schauspieler und Stiicke. Ein Theaterverein zeigt zusatzlich zum jéhrlichen
Stlick in einem kleinen Theaterraum mit nur 40 Sitzplatzen Loriot-Sketche.

Darliber hinaus gibt es ein Musiktheater flr Kinder und Jugendliche, dessen Aufflihrungen meist
auf einer Schulbiihne stattfinden.

Im Jahr werden fiinf Theatervorstellungen professioneller Ensembles angeboten. Die Veranstaltun-
gen finden in der Schulaula des Gymnasiums statt. Ein Stiick jahrlich orientiert sich am Curriculum
einer Schule.

Eine Literaturgesellschaft fordert Autoren aus der Region und bietet fiir Mitglieder sowie externes Pu-
blikum Lesungen, Literaturfahrten, Fortbildungsangebote fiir Autoren, Literatur-Projekte und Vernet-
zungsveranstaltungen an. Die Literaturgesellschaft beteiligt sich auch an tGiberregionalen
Programmen wie lila:we (Literaturland Westfalen) oder der Kriminale. Ein weiterer Verein veranstaltet
Lesungen und Vortrage bekannter Autoren und Nachwuchsautoren.

Im Stadtgebiet gibt es sechs Biichereien in kirchlicher Tragerschaft mit ehrenamtlichen Helfern, festen
Offnungszeiten und eigenem Blicher- und Medienbestand. UnregelmaRig oder zu bestimmten Anlas-
sen werden dort auch Lesungen angeboten.

Als einziger eingetragener Verein gibt es eine Square Dance Gruppe. In den Familienzentren wird gele-
gentlich Tanzen fiir Kinder angeboten. Teilweise bieten Sportvereine Tanzkurse fiir Kinder und Ju-
gendliche an. Eine kommerzielle Tanzschule bietet zudem Tanzkurse im Standard-Tanz an.
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Vier Laientheatergruppen treten im Schnitt mit einem Stiick pro Jahr vor das 6rtliche Publikum. Drei
sind als eigener Verein organisiert, die vierte ist Teil eines Heimatvereins. Die Stilicke sind durchweg
aus dem Genre Schwank, Komddie und Mundart.

Professionelle Veranstaltungen aus den Bereichen Kindertheater, Theater, Musical und Kabarett
werden in der Regel von der Kulturgemeinde Bad Berleburg an verschiedenen Spielorten in der
Kernstadt mit ca. 30 Veranstaltungen pro Jahr durchgefihrt.

Das ,,Berleburger Literaturpflaster” befasst sich in jedem Herbst durch Autorenlesungen und andere
Veranstaltungen umfassend mit dem jeweiligen Gastland der Frankfurter Buchmesse. Aufterdem fin-
den Lesungen fiir Kinder und Erwachsene in der Stadtbiicherei statt und auch die Buchhandlungen,

das Lesehotel und die Kulturgemeinde treten sporadisch mit einzelnen Autorenlesungen in Erschei-

nung.

Neben der Stadtbiicherei betreibt die evangelische Kirchengemeinde eine kleinere 6ffentliche Bliche-
rei.

In einigen Sportvereinen existieren Tanzgruppen in den Bereichen Jazztanz bis Showtanz, auflerdem
ein Gesellschafts-Tanzclub und eine Balletttruppe. Eine auswartige Tanzschule bietet Gesellschafts-
Tanzkurse an.
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Im Stadtgebiet leben einige Kiinstler aus den Bereichen Malerei, Bildende Kunst, Schmiede- und
Glaskunst und Bildhauerei, die sich teils unter dem Namen SauerlandArt vernetzen. In diesem Rah-
men entstehen gemeinsame Ausstellungen und Veranstaltungsformate. Gesteuert wird die Vernet-
zung durch die Tourismus-Gesellschaft.

Ein Kiinstlerehepaar stellt ihre Objekte in einem Skulpturenpark mit angegliedertem Atelier aus
und macht sie so gegen ein Eintrittsgeld fir Besucher zuganglich.

In der Kernstadt befindet sich ein Ausstellungshaus, in dem zeitgendssische Kunst in wechselnden
Ausstellungen prasentiert wird. Das Ausstellungshaus wird von einem Verein betrieben, zudem un-
terstiitzt ein kiinstlerischer Beirat die Auswahl der Klinstler und Exponate. Die Wechselausstellun-
gen werden in der Regel mit einer Veranstaltung eréffnet oder beendet. Zu den Ausstellungen
werden meist Fiihrungen angeboten. Der Verein ist zudem Tragerverein der Jugendkunstschule.
Angebunden an das Heimatmuseum gibt es die Slidwestfalische Galerie, die als Ausstellungsflache
flir moderne und zeitgendssische Kunst aus der Region angelegt wurde. Die Rdume werden teils
auch fiir Sonderausstellungen genutzt.

Zwischen den Stadten Bad Berleburg und Schmallenberg verlauft der WaldSkulpturenWeg, ein Wan-
derweg mit 11 Skulpturen renommierter Kiinstler. Der WaldSkulpturenWeg wird durch die Tourismus-
Gesellschaft und ansdssige Gastronomen und Hoteliers beworben und teilweise von
Kulturschaffenden als Veranstaltungsort genutzt.

Zwischen den Stadten Bad Berleburg und Schmallenberg verlauft der WaldSkulpturenWeg, ein Wan-
derweg mit 11 Skulpturen renommierter Kiinstler. Der WaldSkulpturenWeg wird durch die Tourismus-
Gesellschaft und ansdssige Gastronomen und Hoteliers beworben und teilweise von
Kulturschaffenden als Veranstaltungsort genutzt.
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Lediglich drei der in Bad Berleburg aktiven Kiinstler kdnnen zur Gruppe der Profis gerechnet wer-
den. Alle anderen kommen aus dem Bereich der Laienkunst. Die meisten von ihnen arbeiten im Be-
reich Malerei, Zeichnung, wenige skulptural. Fast alle haben sich in der ,Wittgensteiner
Kunstgesellschaft“ zusammengeschlossen. Eine Kiinstlerin bietet in ihrem Atelier regelmafig Mal-
kurse an. Zwei sind regelmafig im Projekt ,Kultur und Schule“ aktiv.

Seit dem Verkauf des stadtischen Museums 2012 gibt es keine Ausstellungsrdaume, die abends und
am Wochenende gedffnet sind. Fast alle Ausstellungen finden in der Geschaftsstelle der Sparkasse
statt. Einzelne auch in der Volksbank, der Gastronomie, im Krankenhaus usw. Seit dem vergangenen
Jahr hat die Wittgensteiner Kunstgesellschaft immer wieder Gemeinschaftsausstellungen in Leer-
standen organisiert und selbst betreut.
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Angebotsbeschreibung

Schmallenberg wurde im November 2013 fiir ein kommunales Gesamtkonzept zur Kulturellen Bil-
dung von der Landesregierung NRW mit einem Geld-Preis ausgezeichnet. Das kommunale Gesamt-
konzept beschreibt die Vielzahl der kulturellen Akteure, die zur Kulturellen Bildung beitragen.

Ideen und MaRnahmen im Bereich der Kulturellen Bildung werden bei einem gemeinsamen Jour
Fixe des Kulturbiiros und des Jugendamtes besprochen.

Die ansdssige Jugendkunstschule bietet Projekte und Kurse fiir Kinder und Jugendliche in unter-
schiedlichen Kunstsparten, kooperiert mit Schulen und Jugendarbeit und bietet Projekte im Rahmen
eines Familienferienprogramms an. Die Stadt Schmallenberg beteiligt sich zudem an der Nachtfre-
quenz, der langen Nacht der Jugendkultur.

Das Kunsthaus bietet Fiihrungen fiir Schulklassen und zielgruppengerechte Fiihrungen fiir Kinder
und Jugendliche an. Kinstler, Kulturschaffende und Kulturpadagogen veranstalten im Rahmen des
Landesprogramms ,Kultur und Schule® kiinstlerische Projekte an Schulen.

Viele Musikvereine haben einen besonderen Schwerpunkt auf die Ausbildung junger Musiker gelegt.
Es gibt Kooperationen zwischen Musikvereinen, Kindergérten und Grundschulen. Zwei Musikvereine
sind neben der Ausbildung der jungen Musiker auch anerkannter Trager der Kinder- und Jugendhilfe.
Dort werden neben der Kulturarbeit auch Freizeit-Aktivitaten fir Kinder und Jugendliche angeboten.
In wenigen Vereinen ist Beteiligung von Kindern und Jugendlichen eingeplant in Form einer Vor-
standsfunktion. Ein Verein ist lokaler Stiitzpunkt des Programms ,,Create Music“ zur Férderung junger
Nachwuchsbands und Musiker (MFKJKS, LWL und Kultursekretariat Glitersloh). Dariiber hinaus rich-
tet der Verein jahrlich ein Jugendkulturfestival aus. In den Familienzentren gibt es Singangebote fiir
Kleinkinder, Kinderchére und Kinder-Musiktheater, Lesepatenschaften und Blichereibesuche.

Die Theatervereine zeigen ihre Stiicke zu einem kinderfreundlichen Termin am Nachmittag.

Die Tourismus-Gesellschaft entwickelt gemeinsam mit dem Jugendamt ein Kinderferienprogramm,
in dem auch unterschiedliche Kulturschaffende Mitmach-Angebote fiir Kinder anbieten.

Die Musikschule Hochsauerlandkreis bietet am Standort Schmallenberg das Erlernen von Tasten-,
Holzblas-, Blechblas-, Zupf-, Streich-, und Schlaginstrumenten an. Aulerdem gibt es an der Musik-
schule folgende Ensembles: Brass Band, Kinderchor, Jugendsinfonie- und Sinfonieorchester,
Gitarren- und Akkordeonorchester.

Eine privatwirtschaftliche Musikschule bietet Kurse fiir Schlagzeug und Rhythmik an.

Sparte

Miteinander

Bereich

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum
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Angebotsbeschreibung

Kulturelle
Bildung

Institutionen

Institutionen der Kulturellen Bildung sind im Wesentlichen die Stadtblicherei mit dem Lesepaten-
Programm, die vereinsgetragene Musikschule Wittgenstein mit ihren Musikklassen im Gymnasium
und anderen Schulkooperationen, eine kleinere private Musikschule sowie die Kreis-VHS mit einer
eigenen Aufenstelle in Bad Berleburg. Dabei wendet sich die Musikschule Wittgenstein dezidiert
nicht nur an Kinder und Jugendliche, sondern auch vermehrt an Erwachsene.

Die Stadtjugendpflege tritt mit einem abwechslungsreichen Programm fiir Kinder und Jugendliche
in Erscheinung und bietet gemeinsam mit vielen 6rtlichen Vereinen ein sehr umfangreiches, z.T.
auch kulturell ausgerichtetes Ferienprogramm an.

Im Rahmen des Landesprojektes ,,Kultur und Schule“ laufen jahrlich 1 bis 2 Projekte an unter-
schiedlichen Schulen.

Der Jugendférderverein organisiert und unterstutzt Veranstaltungen fiir Kinder und Jugendliche.

Die Kulturgemeinde Bad Berleburg bietet eine eigene Kindertheaterreihe an.
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< Sparte Bereich Angebotsbeschreibung

2

"} Sparteniiber- Projekte und Events Im Rahmen der ,,Regionale Stidwestfalen 2013 wurde das Projekt ,Wege zum Leben. In Stidwestfa-
g greifend len“ entwickelt. Ziel des Projektes ist, das spirituelle Potenzial der Region zu erschliefen und liber
o5 ein vielfaltiges kulturelles Programm in den Fokus zu riicken. Als Teilprojekt wird im Rahmen des

n

Spirituellen Sommers ein Kulturprogramm mit spirituellen Bestandteilen angeboten.

Alle zwei Jahre findet das fiinftagige Schmallenberger Stadtfest, die ,,Schmallenberger Woche*,
statt. Neben einem musikalischen Biihnenprogramm, das sowohl durch ansassige Vereine als auch
durch eingekaufte Acts bestritten wird, haben auch zahlreiche andere 6rtliche Aktivitdten die Mog-
lichkeit, sich zu prasentieren.

Im touristischen Bereich hat sich zudem das Wanderfestival in Latrop etabliert, bei dem ebenfalls
kulturelle Beitrage ortlicher Vereine Einzug finden.

Darlber hinaus finden jahrlich zahlreiche Ereignisse und Jubilden statt, die von der ansassigen Kul-
tur und den vielfaltigen Vereinen unterstitzt werden.

Abb.12: Beschreibung des kulturellen Angebotes in Schmallenberg nach Sparten
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Angebotsbeschreibung

Die Kulturgemeinde Bad Berleburg e.V. ist als Veranstalter kultureller Veranstaltungen vorwiegend
im Bereich der professionellen Hochkultur recht breit aufgestellt. Von klassischer Kammermusik
Uber Vokalmusik, Sinfoniekonzerte, Theater, Literatur oder Kleinkunst reicht die Bandbreite bis hin
zu Kooperationsveranstaltungen in unterschiedlichsten Bereichen.

Das ,Berleburger Literaturpflaster® ist Beispiel einer lange funktionierenden liberregional beachte-
ten Kooperation. Unter Fiihrung der Stadt Bad Berleburg erarbeitet eine Veranstaltergemeinschaft
haupt- und ehrenamtlicher Kulturakteure jéhrlich zum jeweiligen Gastland der Frankfurter Buch-
messe ein nicht nur literarisches Programm mit bis zu Gber 20 Veranstaltungen rund um das jewei-
lige Land.

Der Jugendforderverein tritt als Veranstaltergemeinschaft vorwiegend im Bereich von Markten mit
kulturellen Anteilen oder jugendgeprégten Veranstaltungen im Charakter zwischen Party und Kultur
auf. AuRerdem existiert eine enge Kooperation mit der Stadtjugendpflege, beispielsweise bei den
Ferienspielen oder dem ,,Knax-Sommerfest“. Auch bei der Berleburger WeihnachtsZeitreise ist der
Jugendférderverein Veranstalter.

Abb.13: Beschreibung des kulturellen Angebotes in Bad Berleburg nach Sparten
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Ressourcen

Raumlichkeiten

Fast alle Musikvereine, Chore, Heimatvereine, Theatervereine und
Museen verfligen Uber eigene Raume oder Rdume, die sie kosten-
frei nutzen kdnnen und die ihren Zwecken dienen. Einige Vereine
haben durch Arbeitseinsatz und gegen Materialkosten, die die
Stadt zur Verfligung gestellt hat, Raume nach ihren Wiinschen und
Bedurfnissen ausgebaut.

Es gibt einen Ratsbeschluss, der festlegt, dass stadtische Raume
fur kulturelle, gemeinnitzige Zwecke kostenfrei genutzt werden
kdnnen. Zudem haben Kulturvereine die Moglichkeiten, jahrlich die
Effektivkosten flr eigene Vereinsraumlichkeiten in Hohe von 150 €
von der Stadt erstatten zu lassen.

Die Stadt Schmallenberg ist zudem Trager des Kurhauses Bad Fre-
deburg und der Stadthalle. Die Stadthalle verfiigt iber einen klei-
nen Saal mit 150-200 Sitzplatzen, einen groRen Saal mit bis zu 1200
Sitzplatzen oder 2100 Stehplatzen und zusatzlichen 240 Sitzplatzen
auf einer Empore. Das Kurhaus hat einen Festsaal, der 800-1000
Sitzplatze oder 1800 Stehplatze fasst. Das Stidwestfalische Musik-
bildungszentrum wird nach Fertigstellung tiber einen 290 gm gro-
Ren Konzertsaal, einen 133 gm groRen Kammermusiksaal und ei-
nen Chorsaal flr tiber 70 Personen verfiigen.

Dienstleistungen
Das Kulturbiiro ist fachliche Anlaufstelle fiir Fragen und Anliegen
der Kulturvereine, leistet Unterstiitzung und Vernetzung.

Beratung / Qualifizierung

In den Sparten Volksmusik, Chor, Laienspiel und Heimatpflege bieten die
Verbande Fortbildungen und Qualifizierungen an, im musealen Bereich ist
der LWL Ansprechpartner. Das Angebot wird von den Vereinen in unter-
schiedlichem Malie genutzt.
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Raumlichkeiten
Die meisten kulturtragenden Vereine verfligen Gber eigene Rdume
oder Rdume, an denen sie einen Eigentumsanteil haben (Kulturhal-
len 0.4.). AuRerdem werden stadtische und kirchliche Rdume ge-
nutzt. Soweit stadtische Raume wie das Blirgerhaus am Markt fiir
Proben oder Auffihrungen genutzt werden, sind Benutzungsge-
bihren zu zahlen. Einige Vereine, die keine eigenen Probenrdaume
bendtigen, treffen sich beispielsweise in Rdumen der Gastronomie.
Die Stadt ist Eigentlimerin des Biirgerhauses, das sie selbststandig
vermarktet. AuRerdem sind einige Dorfgemeinschaftshauser, die
teilweise in ehemaligen Schulen untergebracht sind, in stadti-
schem Besitz. Die Tragerschaft ist in zwei Fallen nach ausfiihrlichen
Beratungen an Vereine libergegangen.

Dienstleistungen

»Bad Berleburg Markt und Tourismus* bietet einen zentralen, um-
fassenden Veranstaltungskalender in Papierform und online, der
kostenlos genutzt werden kann. Es ist aber trotz verschiedenster
Versuche bislang nicht gelungen, dass alle Akteure ihn gleicherma-
Ren bedienen und als Datensammlung zur Vermeidung von Termin-
Uberschneidungen nutzen. Zudem hat er nach Aussage der Vereine
in der Bevolkerung nur einen recht geringen Bekanntheitsgrad.

Ein zentraler Kartenverkauf wird von der Tourist-Information ange-
boten. Einige Vereine der Ortsteile, wie beispielsweise Chore oder
vom Zentrum weiter entfernte Theatergruppen nutzen dieses Ange-
bot nicht und verkaufen Eintrittskarten tiber Mitglieder und/oder an
einer Stelle im eigenen Ort oder liber die Sparkasse. Eintrittskarten
fUr Veranstaltungen der Kulturgemeinde werden tber ein professio-
nelles Online-Buchungssystem liberregional vermarktet.

gestalten

Moglichkeiten der Plakatwerbung werden von Jahr zu Jahr schwieriger,
da der Einzelhandel nur noch sehr zégernd Plakate aushangt und Han-
delsketten generell keine Plakatwerbung zulassen. Viele Veranstaltungen
werden daher mittlerweile liber Bannerwerbung, ,Zirkusplakatierung*
oder das Auslegen von Flyern beworben. Dadurch entstehen den Vereinen
aber teilweise deutlich héhere Kosten.

Die ortliche Presse versteht sich durchweg als Forderer von Veranstaltun-
gen und veroffentlicht entsprechende Ankiindigungen generellin ihrem
Lokalteil. Eine Gberregionale Ankiindigung oder Besprechung in den Kult-
urteilen von Westfalenpost oder Siegener Zeitung ist dagegen ausgespro-
chen schwierig zu realisieren.

Ein nahezu vollstandiges, allgemeines Vereinsverzeichnis befindet sich
auf der stadtischen Webseite und wird gepflegt. Weitere, aber sehr liicken-
hafte Vereinsverzeichnisse findet man beispielsweise auf den Websites der
Sparkasse oder der Wittgensteiner Wochenpost.

Beratung / Qualifizierung

Die Abteilung ,,Kultur und Erwachsenenbildung der Stadt Bad Berleburg
berat die ortlichen Kulturschaffenden bei inhaltlichen und organisatori-
schen Fragen.

In den Sparten Volksmusik, Posaunenchére, Chor, Heimatpflege oder Lai-
enspiel bieten entsprechende Verbande Fortbildungen und Qualifizierun-
gen an. Fur die Museen ist das LWL-Museumsamt Ansprechpartner fiir Be-
ratungen und Férderungen. Diese Qualifizierungen werden sehr
unterschiedlich genutzt.

Uber seinen ,Ehrenamtsservice“ bietet der Kreis Siegen-Wittgenstein den
Vereinen kostenlose Fortbildungen zu unterschiedlichsten Themen rund
um Vereinsfihrung, Mitgliedergewinnung, Pressearbeit, Steuern usw. an.
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Schmallenberg

Kooperation / Vernetzung

Die Vernetzung der Kulturvereine findet in den Ortschaften und
teils in den Sparten statt. Gesteuerte Vernetzung gibt es vornehm-
lich Gber die Organisation in Verbanden. Es haben sich einige Netz-
werke zwischen verschiedenen Veranstaltern etabliert, dies beruht
vornehmlich auf Initiative einzelner Personen.

Ausgehend von der Tourismus-Gesellschaft gibt es die Initiative,
die Kiinstler der Region als Marke zusammenzufiihren.

Die Museen sind durch die Internetseite Museumslandschaft Hoch-
sauerlandkreis gebulindelt aufgefiihrt. Eine praktische Zusammen-

arbeit der Museen vor Ort findet eher selten und nur punktuell statt.

Die Darstellung der meisten Kulturvereine erfolgt auf stadtischer
Website (iber ein allgemeines Vereinsverzeichnis, das unregelmafig
gepflegt wird. Einige Kulturveranstalter und Vereine mit tiberortli-

cher Bedeutung sind ebenfalls auf der stadtischen Website zu finden.

Werbung / Offentlichkeit

Es existiert kein Kalender, der alle Kulturveranstaltungen zeigt. Sie
werden, sofern von touristischem Interesse, im allgemeinen Veran-
staltungskalender der Tourismus-Gesellschaft integriert. AuRerdem
weist der Kalender immer wieder Liicken auf, da Termine von den
Veranstaltern nicht immer angemeldet werden.

Es gibt keine zentrale und auch keine online Kartenvorverkaufs-
stelle. Viele Eintrittskarten werden tber die ortliche Sparkasse ver-
geben, viele Veranstalter suchen sich eigene Wege.

Offentliche Werbemdglichkeiten sind stark begrenzt, die Informa-
tionen zur Nutzung dieser Moglichkeiten nur schwer zu erhalten.
Viele Vereine suchen nach eigenen Moglichkeiten ihr Angebot zu
platzieren.

Veranstaltungen werden meist Gber den Sauerland Kurier, die ort-
liche Anzeigen-Zeitung, angekiindigt. Fir umfangreichere Ankiindi-

gungen miissen die Veranstalter Werbepartner einbringen. Redaktionell
werden Veranstaltungen hadufig vom Lokalteil der Westfalenpost begleitet.
Zudem erscheint vierteljahrlich das WOLL-Magazin, in dem eine ausfuhrli-
chere Berichterstattung einzelner Ereignisse moglich ist. Alle Print-Medien
verfligen auch ber einen Online-Auftritt, in dem Tagesaktuelles darge-
stellt wird.

Die Kulturvereine versuchen meist ihr Angebot liber Plakate, Flyer, eigene
Internetseiten oder Zeitungsanzeigen zu platzieren. Zudem spielt Mund-
propaganda und eine regelméaRige Wiederkehr von Veranstaltungen eine
grolRe Rolle.

Material

Die meisten Vereine verfligen selbst Giber Equipment und Material. Gegen-
stande, die darliber hinaus bendtigt werden, werden auf personlich-indi-
vidueller Ebene verliehen. Es gibt keine zentrale Stelle, bei der Technik
oder Equipment geliehen werden kann.

Sponsoren
Die Burgerstiftung der Sparkasse sieht sich als Forderer der Kultur der Re-
gion und unterstiitzt eine Vielzahl kultureller Aktivitaten.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum
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Kooperation / Vernetzung

Eine gesteuerte Vernetzung innerhalb der Sparten existiert meist
Uber Verbande wie den ,,Sdngerkreis Wittgenstein®, den ,Wittgen-
steiner Heimatverein“ oder auch den ,Heimatbund Siegerland-
Wittgenstein®

Sparten- und somit auch kulturiibergreifend gibt es meist 6rtliche
Vernetzung und Zusammenarbeit in den Dorfvereinen.

Es gibt keinen institutionalisierten Austausch fiir die Kulturvereine
in Bad Berleburg.

Werbung / Offentlichkeitsarbeit

Mittlerweile haben fast 70 Prozent der Vereine einen mehr oder we-
niger gelungenen und aktuellen Internetauftritt. Ausnahme sind die
Chore, bei denen lediglich 30 Prozent im Web vertreten sind. Klick-
zahlen oder Gasteblicher zeigen aber eine recht geringe Nutzung
dieser Seiten.

Werbung fiir Vereinsangelegenheiten und Veranstaltungen wird
meist ber ,,Mund-zu-Mund-Propaganda“ gemacht. 80 Prozent nut-
zen redaktionelle Beitrége in der Presse, ca. 60 Prozent nutzen Pla-
kate, Flyer, Briefe. Dagegen fallen Newsletter mit ca. 10 Prozent und
Twitter mit 2 Prozent weit ab.

Trotz verschiedener Fortbildungsangebote in dem Bereich berich-
ten viele Vereine lber Schwierigkeiten beim Verfassen von Presse-
texten oder generell der Bewerbung von Veranstaltungen.

Material

Generell verfligen die Vereine liber das von ihnen benétigte Equip-
ment und Material oder nutzen Méglichkeiten, sich diese kurzfristig
auszuleihen. Eine zentrale Stelle fiir einen Materialpool wurde in
den vergangenen Jahren vom Jugendférderverein aufgebaut. Sie
umfasst vorwiegend Equipment flir Feste sowie Biihnen.
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Abb.14: Kommunikationswege Kulturakteure gesamt Schmallenberg und Bad
Berleburg

Chore und Musikvereine haben jeweils grofe Notensammlungen. Gegen-
seitige Notenhilfen sind aber die Ausnahme.

Sponsoren

Hauptsponsor der Bad Berleburger Kultur ist die Sparkasse Wittgenstein,
die jahrlich mit einem sechsstelligen Betrag die Vereinslandschaft in Witt-
genstein unterstitzt. Uber die Sparkassenstiftung ist es méglich, beson-
dere Projekte fordern zu lassen. Obwohl sich viele Firmen der Sportunter-
stlitzung verschrieben haben, gibt es zunehmend Firmensponsoring im
Bereich der Kultur. Dabei wird dieses meist flir Veranstaltungen mit beson-
derer Ausstrahlung wie ,,Berleburger Literaturpflaster” der ,Weihnachts-
Zeitreise“ oder ,Internationale Musikfestwoche“ gewdhrt. Besonders
erfolgreich sind Formen des Kleinsponsorings, mit dem viele Vereine die
Grundfinanzierung von Werbemafinahmen oder Programmen absichern.
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2.4 Qualitative Beschreibung: Ergebnisse der Befragung

Die qualitativen Ergebnisse der Bestandsauf-
nahme wurden mit unterschiedlichen Methoden
bei den Kulturakteuren erhoben. Bereits bei der
Auftaktveranstaltung hatten die Besucher Gele-
genheit, anonym auf griinen und roten Karten
Wiinsche und Bedenken fiir die Kultur in beiden
Stadten aufzuschreiben. In der Fragebogenab-
frage gab es ebenfalls einen Abschnitt, in dem
Wiinsche und Bedenken vermerkt werden konn-
ten. In den personlichen Interviews wurden die
Kulturakteure dann eingehender zu den beste-
henden Problemlagen und ihren Losungsstrate-
gien befragt. Durch dieses mehrstufige
Verfahren konnte ein hoher Prozentsatz der Kul-
turakteure erreicht werden. Die Ergebnisse der
Bestandsaufnahme wurden in drei groRe The-
mengebiete zusammengefasst und dann in
einem Impulsworkshop an die Kulturakteure ge-
spiegelt und erneut zur Diskussion gestellt. Die
Diskussion sollte vornehmlich positive Beispiele
generieren, so wurden die Themen mit den
Uberschriften ,Menschen gewinnen®, ,Wissen
und Kénnen verbessern“ und ,,Zusammenarbei-
ten“ betitelt.

Aus der Befragung und der Diskussion ergab
sich einerseits ein umfassendes Bild der beste-
henden Probleme und Befiirchtungen, anderer-
seits zeigte die Diskussion im Impulsworkshop,
welche Ansatze bereits bestehen, wo Einschat-

zungen ergebnislos blieben, falsche Riick-
schliisse gezogen wurden oder Lésungen aus-
blieben. Bedarfe wurden klar sichtbar (siehe
Abb.14).

Zielgruppe

Das weitaus starkste Thema , Zielgruppe“ mit
103 Nennungen umfasste eine Vielzahl an Aussa-
gen der Kulturakteure, die sich in vier groRe The-
menfelder unterteilen lassen. Am haufigsten
wurde dabei die Aussage getatigt: ,Wir finden
keine neuen Mitglieder.“ Weiterhin wurde das
steigende Durchschnittsalter problematisiert.
Viele Kulturakteure beschrieben die Schwierig-
keit, Menschen fiir verantwortungsvolle Aufga-
ben zu gewinnen. Auch das Publikum bei
Veranstaltungen gehe nach Aussage der Kultur-
schaffenden zuriick.

Sowohlin den Fragebdgen als auch in den Ge-
sprachen gab der Gberwiegende Teil der Kultur-
schaffenden an, Angebote fiir Mitglieder, Biirger,
Gaste und Touristen zu machen. Nur wenige der
Akteure schaffen jedoch spezifische Angebote
bzw. setzen sich mit den speziellen Bediirfnissen
der unterschiedlichen Gruppen auseinander.
Seitens der fithrenden Hoteliers wird beklagt,
dass Kulturveranstaltungen haufig zu lang sind
flir Gaste oder etwa zu Essenszeiten stattfinden,
so dass sie per se unattraktiv fir Touristen sind.

Zielgruppe

Qualifikation und
Ressourcen

Zusammenarbeit

53 %

Abb.15: Haufigkeit der Problemlagen zusammenge-
fasst aus Bestandsaufnahme in Schmallenberg/Bad
Berleburg

Auch die Information tiber anstehende Veran-
staltungen seien fiir die Tourismusbetreiber nur
schwer erhaltlich, Kooperationen mit Vereinen/
Veranstaltungen gabe es nur punktuell.

In Bezug auf mangelndes Publikum muss die
hohe Anzahl der Veranstaltungen erwahnt wer-
den. Neben den Kulturveranstaltern macht jeder
Verein ein eigenes Angebot. Manche Chdre und
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Kennenlernen der Kulturakteure beider Stadte beim Impulsworkshop.

Musikvereine haben im Jahr bis zu 50 Auftritte.
Aber auch Heimatvereine, Biichereien, Werbege-
meinschaften und viele mehr machen Veranstal-
tungen mit kulturellem Programm. Rechnet man
lediglich die Auftritte der Chore, Musikvereine
und Theatervereine zusammen, kommt man im
Schnitt auf 15 bis 18 Veranstaltungen pro Verein
im Jahr, also deutlich tiber 1000 insgesamt.
Diese hohe Anzahl hat nicht nur Einfluss auf das
Publikum, sondern auch auf den Aufwand fiir
die Mitglieder. Bei sinkenden Mitgliederzahlen
und einer gleich bleibenden Veranstaltungs-
dichte steigen der Aufwand und Arbeitseinsatz
fir den Einzelnen an. Es ist davon auszugehen,

dass besonders engagierte Personen in den Vor-
standen diese steigende Belastung spiiren. We-
nig verwunderlich ist es, dass Posten, die gene-
rell viel Einsatz verlangen und dieser derzeit und
zukUnftig steigt, nur noch schwieriger zu beset-
zen sind.

Ablesen aus der Erhebung lasst sich ebenfalls,
dass viele der grofien Vereine mit konstanten
und auch wachsenden Mitgliederzahlen viele
passive Mitglieder aufweisen. Dies ist ein Indiz
dafiir, dass die Menschen die Vereinskultur in ih-
rem Bestehen unterstiitzen, aber nicht als Teil
ihres eigenen Lebens ansehen oder schlicht
keine Zeit flr weitere Aktivitaten haben.

Auf Grundlage der vorgestellten Ergebnisse
wurde von den Akteuren die Notwendigkeit
betont, sich besonders Jugendlichen und
neuen Zielgruppen zu 6ffnen und nieder-

schwellige Angebote fiir potenzielle Mitglie-
der und Publikum zu machen. Der Spaf und
die Freude am Tun solle dabei verdeutlicht
werden. AuRerdem solle bei der Darstellung
der Aktivitaten ein Uberangebot vermieden
werden.
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Qualifikationen und Ressourcen

Das Themengebiet ,,Qualifikationen und Res-
sourcen“ wurde mit 58 Nennungen weit weniger
oft genannt, umfasst aber dennoch eine Reihe
von Aussagen, die als Indikatoren fiir fehlende
positive Rahmenbedingungen gelten konnen.
Von unterschiedlichen Sparten und Vereinen
wurden finanzielle und strukturelle Ressourcen
genannt, womit tiberwiegend Raume und finan-
zielle Mittel gemeint sind. Aus Berleburger Per-
spektive standen Raumnutzung und Mietkosten
im Vordergrund, in Schmallenberg bezogen sich
die Aussagen eher auf die Eignung der Raume im
Hinblick auf die Aktivitaten der Vereine. Die all-
gemeine finanzielle Situation wurde selten als
gravierend dargestellt, jedoch duRerten viele Be-
denken, dass bei sinkenden Mitgliederzahlen die
Kosten bald nicht mehr zu tragen seien.

Als weiteres Themenfeld wurden Aussagen
getroffen, die sich auf veranderte Anforderungen
an Kulturschaffende beziehen. Hier wurde zum
einen eine starkere Burokratisierung und Forma-
lisierung (Genehmigungen, Lizenzen etc.) oder
deutlich erhohte Sicherheitsauflagen genannt,
zum anderen spiegelten die Aussagen Anforde-
rungen, die aus gesellschaftlichen Entwicklun-
gen resultieren, wider, so zum Beispiel die ,,Not-
wendigkeit, mit dem PC zu arbeiten®.

Entsprechend den Anforderungen konstatierten
die Kulturakteure, dass qualifizierte Personen fiir
unterschiedliche Aufgaben fehlen. Hier wurde

vor allem die fehlende Kompetenz zur Vermitt-
lung kulturell-kinstlerischer Inhalte angespro-
chen. Explizit genannt wurden fehlende Muse-
umsfihrer, fehlende Dirigenten und fehlende
Dozenten.

Fortbildungen der Verbande, die diese Liicken
schlieRen kdnnten, werden jedoch nur schlecht
angenommen, Formen des selbstorganisierten
Wissenstransfers werden nur vereinzelt inner-
halb des Vereins und nicht systematisch angebo-
ten. Es bestehen kaum Modelle fiir einen
stetigen Wissenstransfer, wie es etwa Mentoren-
Modelle leisten kdnnten.

Impulsworkshop-Thema 2:
Wissen und Kénnen verbessern

Zusammenarbeit

Aus den Gesprachen mit den Kulturakteuren
wurde deutlich, dass ehrenamtliche Arbeit meist
keinen Raum lasst fiir die Suche nach Partnern,
nach Kooperationen. Kooperationsveranstaltun-
gen entstehen da, wo sich Veranstaltergemein-
schaften zumindest mit einem gewissen Anteil
bezahlter Arbeit gebildet haben (Beispiel: Berle-
burger Literaturpflaster, Jugendférderverein).
Gleichzeitig wurde gerade die mangelnde Zu-
sammenarbeit bedauert und als Erfolgshinder-
nis fir die eigene Arbeit benannt. Als Problem
wurde die Konkurrenz unter den Vereinen
gesehen. Diese entstehe nicht immer wissent-
lich. Da es weder eine institutionalisierte Termin-
koordination noch inhaltliche Absprachen gebe,
entstlinden automatisch ungeplante Konkurren-
zen durch Terminhdufungen oder dadurch, dass
gleiche Zielgruppen von unterschiedlichen Ak-
teuren angesprochen wirden. Das Ergebnis sei
beispielsweise zu wenige Besucher in Konzerten
oder Ausstellungen, die dadurch nicht den ge-
wiinschten Erfolg hatten. Als weiterer Schwer-
punkt des Themengebietes wurde die
mangelnde Zusammenarbeit zwischen Schulen
und Vereinen genannt. Hier wurde (iber die man-
gelnde Flexibilitat der Schulen geklagt. Sorgen
machte den Kulturakteuren die Sichtbarkeit des
Kulturangebotes. Hier wird deutlich, dass Defi-
zite im Hinblick auf Werbung, Marketing, Ticke-
ting, Plattformen fiir die Bekanntmachung usw.

Kulturentwicklungsplanungim |
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Der Impulsworkshop wurde zum

intensivern Austausch genutzt.

bestehen. Die Kulturakteure haben den Ein-
druck, dass daraus beispielsweise ein schlechtes
Image der Kultur resultiere und heimische
Kunstler selbst vor Ort unbekannt blieben. So
sehr Vernetzung gewlinscht wurde, so sehr
wurde sie auch als Verpflichtung gesehen, vor
der man sich im Hinblick auf die wachsenden
ehrenamtlichen Aufgaben scheut.

Impulsworkshop-Thema 3:
Zusammenarbeiten

An den Thementisch
wurde liber Probleme
gesprochen und liber
Losungsvorschlage
diskutiert.
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»Die Kultur braucht das Gespridich.«

Nicolas Nowack (*1961)

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum
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3  Analyse der erhobenen Problemlagen

3.1  Rahmenbedingungen

LYAuch wenn der ldndliche Raum in aktuellen
kulturpolitischen Diskursen implizit eine Rolle
spielt, u. a. bei den Themenfeldern Demo-
grafischer Wandel, Regionalentwicklung
oder Zivilgesellschaft, werden die struktur-
ellen und sozialen Besonderheiten dieses
Raums und deren Relevanz fiir Kulturpolitik
aber nicht explizit thematisiert.”

(Gotzky, 2012: Zusammenfassung)

Nur wenige Kulturférderprogramme, die von
Land und Bund ins Leben gerufen werden, fin-
den sich in der untersuchten Region in Form von
Projekten wieder. Vornehmlich hat das Landes-
Programm ,,Kultur und Schule“ Einzug in die
Schulen gehalten. Daneben werden einige Pro-
jekte durch die Mittel der Regionalen Kulturpoli-
tik gefordert. Auflerdem wurden in
Schmallenberg erste Projekte des Programms
»Kultur macht stark. Blindnisse fiir Bildung,
sowie Forderungen durch den Fonds Soziokul-
tur bewilligt. In Bad Berleburg sind die Férde-
rungen des LWL fiir Heimatstuben zu erwdhnen.
Dennoch wurde deutlich, dass vor allem solche
Vorhaben Fordergelder erwerben, die bei der
Konzeption und Antragsstellung durch haupt-

amtliches Fachpersonal unterstitzt wurden. Da
haufig jedoch die Kapazitaten der hauptamtli-
chen Kulturakteure stark beansprucht sind, es
teils keine Ansprechpartner gibt oder keine per-
sonlichen Verbindungen zwischen Haupt- und
Ehrenamt bestehen, kénnen nur wenige Akteure
im landlichen Raum diese kulturpolitischen In-
strumente nutzen. Andere Forderprogramme
sind auf Grund der landlichen Struktur nicht
umsetzbar.

Weitere Hiirden stellen hadufig auch die Baga-
tellgrenzen flr Antrage sowie die Formalien des
Antragsverfahren und der Projektabwicklung
dar. Haufig wiirden nur geringe Mittel bendtigt,
um Vorhaben zu realisieren. Bei hoherer Mittel-
beantragung muss auch die Gegenfinanzierung
gesichert werden, die dann wiederum die finan-
ziellen Spielraume vieler Akteure Ubersteigt.
Hinsichtlich des biirokratischen Aufwandes
schrecken viele ehrenamtliche Akteure vor den
notwendigen Formalitdten zurlick. Antragsspra-
che, Finanzierungsplanung, aber auch die Pro-
jekt-Abwicklungen stellen grof3e Hiirden dar.
Den Zeitaufwand, den ein solches Vorhaben mit
sich bringt, sehen viele als Ausschlusskriterium
fir eine Antragsstellung.

Zudem setzen viele der Forderprogramme auf
regionale Kooperationen. Auch hier scheitern

Vorhaben an Entfernungen und Zeitaufwand,
den Kooperationsvereinbarungen mit sich
bringen.

Weiterhin verlangen viele Programme die Ar-
beit mit professionellem Personal. Qualifizierte
Kulturarbeiter finden sich jedoch nur in geringer
Dichte im Vergleich zu urbanen Rdumen und
sind auch haufig in den ehrenamtlichen Kreisen
kaum bekannt.

Nicht zuletzt fehlt das Wissen um Férderpro-
gramme und damit auch die M&glichkeit, das
passende Instrument flir das eigene Vorhaben
zu finden.

Die Konsequenz ist, dass besonders Vereine
und Akteure, die eine enge Beziehung zu fachli-
chen Stellen pflegen, groRere Vorhaben realisie-
ren kdnnen. Der Kreis der Akteure ist somit im-
mer ahnlich und bildet nur selten die Vielfalt der
Aktivitaten vor Ort ab.
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Schmallenberg

Entscheidungen (iber groRere Investitionen in Kulturveranstaltun-
gen und kulturelle Infrastruktur trifft der Ausschuss fiir Bildung,
Soziales, Sport und Kultur. Grundlage der Entscheidungen sind die
Empfehlungen der Verwaltung, die in Form einer Beschlussvorlage
dem politischen Gremium zur Verfligung gestellt werden. Férder-
richtlinien flr eine Kulturférderung oder eine politische Diskussion
zu Stellenwert, Zielen oder Schwerpunkten der Kultur sind nicht
dokumentiert. Die Vergabe von Forderungen entspricht weitge-
hend der Vergabe der Vorjahre. Nicht allen Kulturakteuren ist er-
sichtlich, auf welchem Wege, mit welchem zeitlichen Vorlauf und
in welchem Umfang Mittel angefragt werden kdnnen. Grofie Teile
des Kulturhaushalts flieRen in den Erhalt der kulturellen Infra-
struktur, ein begrenztes Budget steht fiir auRerplanmaRige Vorha-
ben zur Verfiigung.

Dariiber hinaus verfligt das Kulturbtiro Gber ein eigenes Budget
fir kulturelle Veranstaltungen, das sowohl in geringem Umfang
und nach fachlichem Ermessen an Dritte weitergegeben werden
kann als auch fiir eigens initiierte Veranstaltungen zur Verfligung
steht. Ziel und Schwerpunktsetzung der Kulturférderung sind auf
der Website beschrieben, sie werden innerhalb der Verwaltung
entwickelt und abgestimmt. Seitens der Politik werden nur selten
Fragen zu Inhalten und Zielen der Kulturpolitik formuliert und
diskutiert.

Der stadtische Zuschuss zu den Effektivkosten wird nur von weni-
gen Vereinen abgerufen, meist ist dies darauf zuriickzufiihren,
dass keine Kenntnis tiber die Férderung besteht. Die Familienkarte
als Férdermoglichkeit wird in sehr unterschiedlicher Intensitat von
den Vereinen genutzt.

Durch die Bewerbung flir den Preis ,,Auf dem Weg zum Kinder- und
Jugendkulturland NRW* legt die Stadt Schmallenberg einen
Schwerpunkt auf Kulturelle Bildung.

Die Neubenennung des Fachbereichs Kultur in ,,Kulturbiiro“ soll das
Selbstverstandnis als Berater und Férderer von Kultur besonders hervor-
heben. Dieses Unterstltzungsangebot ist noch nicht allen Akteuren der
Kulturlandschaft bewusst und besitzt noch Entwicklungspotenzial. Der
Kontakt zu den Akteuren wird bereits durch die Mitarbeiter sukzessive im
personlichen Gesprach und durch Netzwerktreffen aufgebaut. Als Platt-
form fiir Kulturankiindigungen und Informationsmaterialien kann das
Kulturbiro bislang nur begrenzt fungieren, da weder Raum noch Auslage-
flachen vorhanden sind.

Bei einem Ausbau der Leistungen des Kulturbiiros besteht gleichzeitig
auch die Gefahr, dass durch eine groRere Inanspruchnahme der Bera-
tungsleistung der Akteure die Kapazitaten des Kulturbiiros schnell er-
schopft sind.

Viele Kulturakteure sind in sehr unterschiedlichem Grad und tber unter-
schiedliche Personen mit der stadtischen Verwaltung vernetzt. Viele nut-
zen vor allem Beziehungen in den Ortschaften oder persdnliche Kontakte
zu Kirchen, Tourismus, Politik oder Gastronomen. Insgesamt ist die Kul-
turlandschaft durch ein breites Unterstiitzungsnetzwerk unterschiedli-
cher Akteure verbunden. Die engen Beziehungen ermdglichen oftmals
schnelle und unbiirokratische Hilfestellungen. Dieses Spezifikum landli-
cher Kultur besitzt ein besonderes Entwicklungspotenzial, um systema-
tisch Forderstrukturen durch Akteure vor Ort aufzubauen.

Miteinander
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Entscheidungen tber Investitionen und Férderungen im Bereich
Kultur und kultureller Infrastruktur trifft der Rat der Stadt Bad Ber-
leburg nach Beschluss-Empfehlungen des Ausschusses flir Soziales,
Bildung, Sport und Kultur auf Grundlage der entsprechenden Vorla-
gen durch die Verwaltung. Soweit die Infrastruktur Thema ist, ist
der Ausschuss fiir Planen, Bauen, Wohnen und Umwelt sowie der
Haupt- und Finanzausschuss zustdndig. Grundlegende Forderricht-
linien zu Zielen oder Schwerpunkten der Kulturférderung existieren
nicht, die Haushaltssituation lasst hier so gut wie keine Spielrdume
zu. Der weitaus liberwiegende Teil der Kulturakteure erwartet aus
der Vergangenheit heraus keinerlei finanzielle Unterstiitzung sei-
tens der Stadt. Auch das Berleburger Literaturpflaster als Projekt
der durch die Stadt gefiihrten Veranstaltergemeinschaft wird vor-
wiegend durch Sponsoring und finanzielle Beitrage der Projektpart-
ner geschultert. Die Stadt unterstiitzt das Projekt durch
Personalleistungen, Ubernahme von Overheadkosten sowie zur
Verfiigungstellung der Raume.

Wie in Schmallenberg wird auch das Kulturprogramm in Bad
Berleburg weitgehend von einem Verein, der Kulturgemeinde

Bad Berleburg e.V., durchgefiihrt, der fiir seine Arbeit einen Zu-
schuss erhalt. Die Stadt ist dort Mitglied, Gibt aber keine steuernde
oder kontrollierende Funktion aus. Eine dhnliche Rolle spielt die
Stadt auch bei der Musikschule Wittgenstein Bad Berleburg e V.
Hier wird ein Zuschuss fiir die Ubernahme von Aufgaben der Kultu-
rellen Bildung gewahrt.
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3.2  Operative Akteure

Mitglieder / Mitmacher

Die Erhebung der demografischen Daten der
Kulturlandschaft in Schmallenberg und Bad
Berleburg hat deutlich gezeigt, dass sich die
meisten Kulturakteure in der Altersklasse zwi-
schen 40 und 60 Jahren befinden. Dies ent-
spricht den Ergebnissen des Freiwilligensurveys
des Bundesministeriums fiir Familie, Senioren,
Frauen und Jugend aus dem Jahr 2009. Dort
wird besonders die Gruppe der 35 -44-Jahrigen
hervorgehoben, die sich meist im Kontext der
Familie freiwillig engagieren (siehe Abb.15).

Vergleicht man die Befunde des Freiwilligen-
surveys und die der Erhebung in Schmallen-
berg und Bad Berleburg, lassen sich allgemeine
Entwicklungstrends, aber auch Potenziale flir
die Neuwerbung von Mitgliedern/Mitmachern
identifizieren.

Mitgliederschwund und ein Anstieg der hohe-
ren Altersklassen sind ein klares Anzeichen,
dass sich der demografische Wandel in der
Kulturlandschaft widerspiegelt. Dem Freiwilli-
gensurvey zufolge steigt dennoch deutschland-
weit die Bereitschaft fir freiwilliges Engage-
ment, allerdings sind andere Vorzeichen zu
beachten. Nur noch 57 Prozent der Erwerbstati-
gen konnen ihre freie Zeit unter der Woche ver-
lasslich planen. Dem entgegen stehen Zeitre-
gime der hiesigen Vereine, die sich auf klare

Wochenrhythmen mit haufigen, nicht selten bis
zu 50 weiteren Aktivitdten an den Wochenen-
den stltzen. In Schmallenberg/Bad Berleburg
pendeln zudem rund 30 Prozent der Bevélke-
rung zu ihrem Arbeitsplatz aufRerhalb ihres
Stadtgebiets, was eine klare Reduzierung der
Zeit fir ehrenamtliches Engagement zur Folge
hat. Auch verdndern sich die Lebensstile der Ju-
gendlichen und der jungen Erwachsenen bis 35
Jahre nach Aussage des Freiwilligensurveys
stark. Diese Generation lebt eine hohe raumli-
che Mobilitat, ist nur selten stark verwurzelt am
Wohnort und legt ein hohes Augenmerk auf be-
rufliches Fortkommen. Viele potenziell Enga-
gierte kdnnen also aufgrund ihrer beruflichen
Situation oder wollen aufgrund eines anderen
Lebensstils die Zeitvorgaben der Vereine nicht
erfillen.

Dennoch machen die Ergebnisse des Freiwilli-
gensurveys Hoffnung, wenn man die unter-
schiedlichen Bedtirfnisse der Menschen beach-
tet: Bei den jungen Leuten ist die Bereitschaft,
sich zu engagieren, sehr haufig mit Qualifizie-
rungsmoglichkeiten und einem beruflichen
Nutzen verbunden. GroRes Potenzial besteht
vor allem bei den sich bereits engagierenden
Jugendlichen. In dieser Gruppe geben 25 Pro-
zent an, sich gerne intensiver engagieren zu
wollen. Auch Familien besitzen eine hohe Affini-
tat zu freiwilligem Engagement, das vor allem
der gesellschaftlichen Integration dient.

Auch der Anteil alterer Menschen ab 65 Jahren

als starker Teil der Kulturlandschaft ist nicht
verwunderlich bei einer alter werdenden Ge-
sellschaft. Die Gruppe der 65-Jahrigen wéchst,
aber sie verandert sich auch in ihren Interessen
und Vorlieben. Die neuen Seniorinnen und
Senioren sind oft fitter und gestinder und besit-
zen ein hoheres Bildungsniveau. Damit werden
sie auch haufig kritischer und selbstbewusster
in ihrem Engagement.

Nicht erhoben wurde das Verhaltnis von Man-
nern und Frauen in der ehrenamtlichen Kultur-
landschaft im Rahmen des Freiwilligensurvey.
Dennoch lasst sich festhalten, dass, besonders
in landlichen Raumen, Ehrenamt noch starker

Kinder

Jugendliche
- 20-39 Jahre
1% 4% e 40-60 Jahre
- 61-75 Jahre
- tiber 75 Jahre

Abb.16: Altersstruktur Kulturvereine insgesamt
Schmallenberg und Bad Berleburg
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mannlich gepragt ist (Gotzky, 2012:43). Auf
Grundlage dieser Ergebnisse ergeben sich ge-
winnbringende Erkenntnisse fiir die Kulturland-
schaft vor Ort: Potenzial fiir neue Mitglieder er-
gibt sich also auch in der gezielten Ansprache
von Frauen. Dies trifft jedoch kaum flir Chore
zu, die eher Probleme haben, médnnliche San-
ger zu gewinnen.

Die Ergebnisse der Erhebung in Schmallen-
berg/Bad Berleburg zeigen auch deutlich, dass
die Kulturlandschaft drei Hauptmotive bedient:
Vereine und Initiativen, die vor allem ein Publi-
kumsprogramm entwickeln; Vereine und Initia-
tiven, in denen die Geselligkeit und die Gemein-
schaft stark im Mittelpunkt steht, und Vereine
und Initiativen, die durch einen starken Leis-
tungsgedanken gepragt sind und sich gemein-
sam weiterentwickeln wollen.

Sicherlich lassen sich die Vereine nicht streng
in diese Kategorien einteilen, sondern viele
vereinen alle drei Prinzipien. Da, nach Aussage
des Ehrenamtssurvey, die Motive, warum sich
Menschen engagieren, eng mit den oben ge-
nannten Kategorien korrespondieren, ist es
lohnenswert die Zielsetzung ins Auge zu fassen
und fiir potenzielle Interessenten zu themati-
sieren. Die flinf starksten Motive, sich zu
engagieren, sind: 1. Etwas zur Gesellschaft
beizutragen, 2. Gemeinschaft, 3. Qualifikatio-
nen, 4. Ansehen und Einfluss und 5. berufliches
Fortkommen.
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Chancen, neue Mitglieder zu finden, bestehen
nach Aussage des Ehrenamtssurveys auch in
der aktiven Anwerbung von Neublirgern. Ver-
eine und Initiativen bieten fiir Neubiirger einen
guten Ansatzpunkt, sich in einer neuen Gesell-
schaft zu integrieren. Problematisch ist es je-
doch, wenn das Angebot uniibersichtlich und
wenig geblindelt ist. Hier ist es notwendig, die
Informationsquelle aktuell zu halten. Auch Ver-
anstaltungshinweise in Zeitungen kénnen hel-
fen, Neubirger zu werben.

Anhand des Vergleichs mit den deutschland-
weiten Ergebnissen zum Freiwilligen Engage-
ment und den Daten zur Bevolkerungsanalyse
zeigt sich, dass die Entwicklungen in der Kultur-
landschaft in Schmallenberg/Bad Berleburg ty-
pische Entwicklungen sind. Indem jedoch die
einzelnen Gruppen und deren Anspriiche an
freiwilliges Engagement genauer betrachtet
werden, zeigen sich auch Chancen und Poten-
ziale, wie eine solch vielfaltige Landschaft ihre
passenden Unterstiitzer finden kann.

Funktionen und Strukturen von Vereinen
Viele der bestehenden Kulturvereine und be-
sonders die Vereine, die sich stark in den Dor-
fern verorten, sind sehr stark traditionell
gepragt und pflegen lange bestehende Struktu-
ren. Auf eine gesellschaftliche Entwicklung, in
der sich Milieus immer starker ausdifferenzie-
ren und eigene Kulturgewohnheiten integriert

sind, kann der klassische Verein, der sich vor-
nehmlich an Dorfbewohner richtet, nicht bedie-
nen. Besonders die jiingeren Milieus sind
entweder in ihrer Interessenlage experimentell,
eventorientiert, medienaffin gepragt oder sie
lehnen Kultur und besonders Hochkultur deut-
lich ab. Viele der bestehenden Vereinsangebote
sprechen eher ein traditionelles oder biirgerli-
ches Publikum an. Eine Verjiingung wird somit
auf Dauer nur partiell méglich. Um insbeson-
dere Jugendliche zu gewinnen, ist es notwen-
dig, sich intensiv mit den Interessen
Jugendlicher auseinanderzusetzen und besten-
falls Jugendliche in die Planung einzubeziehen.
Hier ist es sicher lohnend, sich mit Multiplikato-
ren aus dem Bereich in Verbindung zu setzen,
um Erfahrungen einzuholen und Ansatze zu dis-
kutieren.

Eine Chance besteht auch darin, gerade die An-
gebote in den kleineren Ortschaften auf die we-
niger mobilen Zielgruppen auszurichten und die
auszubauen. Gerade Kinder und Jugendliche
sowie altere Menschen benétigen zur sozialen
Integration Angebote vor Ort. Auch die Funkti-
onsfahigkeit der Orte geht mit sozialem Leben
und damit auch einem kulturellen Schaffen ein-
her. Dort, wo Ortskerne keine gesellschaftliche
Relevanz mehr haben, ,,Orte der Begegnung ver-
loren gehen, [wird auch] der Riickgang von so-
zialem Zusammenhalt und freiwilligem Engage-
ment [...] beglinstigt” (Gotzky, .2012: 42).
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Hier ist es sicherlich von Vorteil, die Planungen
der Stadtentwicklung zu bedenken, in der in
Schmallenberg vor allem die Kernorte und die
Ortschaften mit Grundversorgung gestarkt wer-
den. Dort existiert auch die entsprechende kul-
turelle Infrastruktur, und diese Ortschaften
kdnnen sich zu neuen sozialen und kulturellen
Zentren entwickeln, die ein vielfaltiges Angebot
vorhalten. In Bad Berleburg wird durch die
Dorfentwicklungsplanung u.a. in Kooperatio-
nen mehrerer benachbarter Dorfer gedacht, die
sich dadurch gegenseitig starken.

Im Allgemeinen lasst sich beobachten, dass
besonders Vereine, die sich konstant weiterent-
wickeln, bessere Chancen auf eine positive Mit-
gliederentwicklung haben. Eine Rolle dabei
spielt auch die klare Definition, ob die Vereins-
aktivitat auf Qualitat oder auf SpaR, Freude und
Geselligkeit ausgerichtet ist. Je klarer die Dar-
stellung dessen ist, was vom Verein zu erwarten
ist, desto einfacher fallt es oft die Mitglieder zu
halten oder sie zu gewinnen. Wenn ein Verein
auf Qualitat setzt, erwarten die Mitglieder auch
das entsprechende Personal. Wenn der Verein
eher soziale Funktionen erfiillt, miissen meist
Aufwand und Nutzen in einem ausgewogenen
Verhaltnis stehen.

3.3  Zielgruppe: kulturelles An-
gebot vs. Zielgruppen

Die Befragung der Kulturakteure in Schmallen-
berg und Bad Berleburg hat gezeigt, dass eine
Auseinandersetzung mit dem Thema Ziel-
gruppe zwingend notwendig ist. Nur sehr we-
nige Akteure haben eine genaue Vorstellung,
wen ihr Angebot anspricht, wen sie gerne an-
sprechen mochten oder welche Menschen po-
tenziell empfanglich fuir kulturelle Angebote
sind und was diese genau suchen. Daraus folgte
zwingend, in der Phase 2 ein Modellprojekt zu
dem Thema Zielgruppe zu veranstalten.

In der Befragung wiesen zudem viele der Aus-
sagen darauf hin, dass sich die Akteure mit
neuen Anspriichen an Kultur konfrontiert se-
hen. Es wurden sowohl Zeitmangel bzw. veran-
derte Zeitregime der Mitglieder und des Publi-
kums thematisiert, als auch die
Individualisierung der Menschen oder veran-
derte Interessen verschiedener Altersgruppen
angesprochen. Nur wenige Akteure reagieren
jedoch mit einer Veranderung ihres Angebotes
oder der Veranderung der Angebotsstrukturen
auf diese Erkenntnisse. Eine Veranderung des
Angebots wird als zusatzlicher Aufwand einge-
schéatzt, da gleichzeitig der Status Quo erhalten
bleiben soll.

Besonders auffallig ist, dass nur wenige Ak-
teure klar benennen, welche Zielgruppe sie an-

sprechen mdchten und welche Zielgruppe auf
ihr Angebot reagiert. Um Wunschzielgruppen
anzusprechen, bedarf es einer klaren Analyse
des eigenen Angebots, Wissen Uber die Interes-
sen und kulturellen Gewohnheiten unterschied-
licher Zielgruppen sowie einer konsequenten
Ausrichtung der Aktivitaten auf deren Grundbe-
dirfnisse.

Erkenntnisse Uber potenzielle Mitglieder bzw.
Besucher in beiden Stadten geben die Microm
Geo-Milieus®, die fur beide Stadte vorliegen.
Einerseits lassen sich so Riickschlisse tiber die
Zusammensetzung der Bevolkerung ziehen, an-
dererseits zeigen die Milieustudien, welche Mi-
lieus kulturaffin sind und welche Angebote ih-
ren kulturellen Praferenzen und Gewohnheiten
entsprechen. Gesellschaftlicher Wandel von
Werten und Lebensstilen innerhalb der Milieus
sind ein Spiegel der Veranderungen innerhalb
einer Gesellschaft.

Auf Grundlage der Milieudaten und der Be-
standsaufnahme der Kulturlandschaft beider
Stadte zeigt sich, dass eine GroRteil des Ange-
bots vor allem die Birgerliche Mitte anspricht,
obwohl die Biirgerliche Mitte gar nicht zu einem
besonders kulturaffinen Milieu gehort. Nur we-
nige Angebote zielen klar auf die sehr kultur-
interessierten, gehobenen Milieus ab. Dabei
werden vor allem etablierte Formate und Ange-
bote weitergefliihrt und nur wenig experimen-
tiert und Neues ausprobiert.
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Jugendliche in der Kulturarbeit

Neben der Auseinandersetzung mit den Milieus
der ansdssigen Bevolkerung ist eine besondere
Beleuchtung der Interessen von Jugendlichen
von Bedeutung. Viele Vereine und Institutionen
klagen Uber die riicklaufigen Zahlen an Jugend-
lichen, die sich engagieren. Dariiber hinaus
herrscht Ratlosigkeit dartiber, was Jugendliche
heute suchen, wie sie ihre Freizeit gestalten und
was der Verein oder die Institution bieten kann.
Der Austausch Uber die gemeinsamen Interes-
sen oder die spezifischen Wiinsche scheint nur
noch begrenzt stattzufinden.

Es bedarf also einer weitreichenden Auseinan-
dersetzung mit den Themen Jugendkultur und
Jugendliche als Zielgruppe. Hilfreich ist, wenn
Akteure, einen Perspektivwechsel vornehmen
und sich die Frage stellen, warum Jugendliche
gerade dieses Angebot nutzen wollen. Es bedarf
auch eines umfassenden Marketings, das vor al-
lem den Blick der Zielgruppe einnimmt und
dann entsprechend der Bediirfnisse der Ziel-
gruppe die eigene Kommunikation und das An-
gebot ausrichtet. Wer konsequent eine neue
Zielgruppe zum Mitmachen bewegen mdchte,
muss das eigene Profil an diesen Wiinschen aus-
richten (vgl. BKJ, 2012 7ff).

Bei Jugendlichen spielt auch die Wahl der rich-
tigen Ansprache eine grofRe Rolle. Dabei ist nicht
nur das Medium, wie Facebook, Flyer, Plakat
oder Vertrauensperson, wichtig, sondern auch

gestalten

die Wahl der richtigen (Bild-)Sprache. ,,Junge
Leute leben heute in einer zunehmend astheti-
sierten Wirklichkeit, die sich auch immer starker
nur noch Uber dsthetisierende Logiken begrei-
fen und bewohnen lasst“ (Calmbach/Thomas,
2013:90).

Allgemein gilt jedoch, dass ein friiher, positiver
Kontakt mit Kultur die generelle Bereitschaft Ju-
gendlicher erhéht, an kulturellen Angeboten
teilzuhaben. Besonders das freiwillige Erleben
von Kultur ohne schulischen Zwang tragt ent-
scheidend dazu bei, dass auch im spateren Le-
ben kulturelle Teilhabe eine Rolle spielt. Ein gut
ausgebautes Netzwerk kultureller Bildungsan-
gebote Uber alle Altersklassen hinweg ist der
Schliissel flir eine aktive und partizipative Kul-
turlandschaft (vgl. Keuchel, 2012).

Kulturtouristen als attraktive Zielgruppe

Als Tourismusregion sind Touristen als Ziel-
gruppe relevant, allerdings auch sehr different
in ihren Bedirfnissen und Wiinschen. Es ist je-
doch sehr hilfreich sich mit Klinikbetreibern,
Hoteliers, Gastronomen und Tourismusgesell-
schaften auszutauschen, die sehr gute Einschat-
zungen zu den Interessen der Gaste geben
kdnnen. Hier spielt die Dauer des Aufenthalts
der Touristen und begleitenden Angehdrigen,
die Alterskohorte, die Tourismus-Motive, die Ta-
gesstruktur der Touristen sowie die Bewertung
der Angebote eine Rolle fiir deren Gewinnung

als Publikum fiir Kulturveranstaltungen. Wie
schon zuvor fiir die anderen Zielgruppen darge-
legt, ist es besonders wichtig die Anspriiche die-
ser Zielgruppe zu analysieren und den Blick auf
das eigene Angebot zu wagen, um herauszufin-
den, wie eine Eignung von Angebot und Ziel-
gruppe erreicht werden kann.

Im Hinblick auf die Ansprache von Kulturtouris-
tenist ein Blick in die Fachliteratur durchaus
aufschlussreich. So erstellt Yvonne Probstle
2014 eine Typologie von Kulturtouristen, in der
sie flinf unterschiedliche Kulturtouristen charak-
terisiert und deren Kulturinteressen auf Reisen
herausarbeitet. Benannt werden die ,,Unterhal-
tungsorientierten Ausfliigler®, die ,,Pflichtbe-
wussten Sightseeker®, die ,Aufgeschlossenen
Entdecker®, die ,,Kenntnisreichen Traditionalis-
ten“ sowie die ,,Passionierten Spezialisten®.

Die ,Unterhaltungsorientieren Ausfligler sind
eine eher junge Gruppe, circa zwischen 20 und
49 Jahren, die vor allem Erholungsreisen bevor-
zugen. Unter Kunst und Kultur verstehen sie
hauptsachlich Zeugnisse der Geschichte, die
aus einem Pflichtgeflihl besucht werden. Sonst
soll Kunst und Kultur méglichst kurzweilig sein
und Spal, Freude und Entspannung bringen.
Auf Grundlage dieser Charakterisierung ist da-
von auszugehen, dass Besucher dieses Typus in
Schmallenberg und Bad Berleburg vornehmlich
auf Volksfesten und Markten anzutreffen sind
oder historische Orte und Museen besuchen.
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Die ,,Pflichtbewussten Sightseeker® suchen
ebenfalls nach einem Kulturangebot, das Spaf
macht, sehen aber eine besondere Verpflich-
tung darin, bekannte Sehenswirdigkeiten zu
besuchen. Auch klassische Hochkultur wird
pflichtbewusst wahrgenommen. Dennoch ist
das Kulturangebot des Reiseziels kaum aus-
schlaggebend fiir die Reiseentscheidung. Gerne
wahrgenommen werden hingegen Vermitt-
lungsangebote, die Nostalgie wecken, wie etwa
kostlimierte Fiihrungen. Hier liegt fiir die beiden
Stadte Bad Berleburg und Schmallenberg ein
groRes Potenzial, ihre Sehenswiirdigkeiten und
Kulturorte fiir diese Gruppe attraktiver zu ge-
stalten.

Die ,Aufgeschlossenen Entdecker” sind gegen-
Uber den anderen beiden Gruppen schwerer
einzuschatzen. Sie zahlen jedoch zur grofiten
Gruppe der Kulturtouristen, die noch weiter zu-
nimmt. Diese Gruppe strebt vor allem nach
Selbsterfahrung, besitzt oft ein hohes Bildungs-
niveau, empfindet Kunst und Kultur als Selbst-
verstandlichkeit und ist aufgeschlossen gegen-
Uber zeitgenossischen Formaten. Schwierig
einzuschatzen sind Vertreter dieser Gruppe, da
sieihr ,Reiseziel moglichst eigenstandig und
ohne strikten Plan erkunden, um die Atmo-
sphére einer Destination einzufangen und
Raum fiir Begegnung zu lassen®. (Probstle,
2014:312). Besuche finden hadufig auf Empfeh-
lung statt. Auch wenn die Wege dieser Gruppe

schwer einzuschatzen sind, birgt die Fokussie-
rung auf diese Gruppe von Besuchern ein gro-
Res Potenzial, besonders fir den landlichen
Raum. Da diese Gruppe ihr kulturelles Augen-
merk nicht auf bekannte und renommierte Orte
richtet, konnen auch kleinere, authentische An-
gebote zum Besuch animieren. Nach Probstles
Typologie werden Kulturangebote gesucht, die
»mit herkdmmlichen Sehgewohnheiten bre-
chen“ (2014: 312). Kulturelle Experimente oder
Formate, in denen Besucher selbst kiinstlerisch
aktiv werden kdnnen, haben gute Chancen, das
Interesse der Aufgeschlossenen Entdecker zu
wecken.

Die ,Kenntnisreichen Traditionalisten® sind
hingegen eine Zielgruppe von Kulturtouristen,
die durch das landliche Kulturangebot nur be-
grenzt erreicht werden. Nach Probstles Charak-
terisierung suchen sie nach eher traditionellen
Inhalten und Formen der Hochkultur: ,Man hort
klassische Musik, liest ,gute” Blicher und be-
sucht traditionelle Inszenierungen groRer
Werke der Literaturgeschichte. In der Darbie-
tung wird Perfektion zum Ideal erhoben (2014:
316). Vornehmlich sucht diese Gruppe nach Kul-
turangeboten von verbirgten Kulturinstitutio-
nen. Die Angebote von ehrenamtlich getrage-
nen Kulturvereinen haben es vermutlich
schwer, dem Hochkulturanspruch der Kenntnis-
reichen Traditionalisten zu entsprechen. Als
Ausnahme kann beispielsweise die Internatio-

nale Musikfestwoche im Bad Berleburger
Schloss angeflihrt werden.

Die ,Passionierten Spezialisten“ hingegen fo-
kussieren ihr Interesse zwar vornehmlich auf
eine bestimmte Sparte oder einen speziellen In-
halt, sind aber in der Wahl ihrer Besuche von
Kulturangeboten weitaus offener. Sie suchen in
ihrem Spezialgebiet nach Horizonterweiterun-
gen und auRergewdhnlichen Erfahrungen. Flr
die Stadte Schmallenberg und Bad Berleburg
bedeutet dies, dass fein definierte Angebote in
bestimmten Bereichen durchaus das Potenzial
besitzen, ,,Passionierte Spezialisten“ als Kultur-
touristen zu gewinnen. Wichtig ist jedoch, dass
die Qualitat der kunstlerischen Leistung im Mit-
telpunkt der Planungen steht.
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Ressourcen

Raumlichkeiten

Raumlichkeiten, die von Kulturvereinen oder fiir kulturelle Zwecke
genutzt werden kénnen, sind in Schmallenberg fast flachende-
ckend verfligbar. Selbst kleinere Orte haben Treffpunkte oder Ver-
einslokale. Die Stadt Schmallenberg hat in der Vergangenheit den
Ausbau von Raumen in Eigeninitiative finanziell unterstiitzt. So
sind fast alle Vereine zufrieden mit der Ausstattung und den Raum-
verhéltnissen. Uber Vereinsraumlichkeiten existiert jedoch keine
offentliche Ubersicht, die Aufschluss tiber Verfiigbarkeit oder Aus-
stattung der Raumlichkeiten gibt.

Auch die Information, dass Effektivkosten flir R&ume von der Stadt
bezuschusst werden kdnnen, ist nicht allen Akteuren bekannt;
ebenso wenig der Ratsbeschluss, dass stadtische Raume fiir kultu-
relle Veranstaltungen kostenfrei genutzt werden kénnen.

Fur Bilhnenveranstaltungen bemangeln vor allem Vereine, die
Theaterveranstaltungen durchfiihren, dass es keine passenden
Raumlichkeiten hinsichtlich GroRe und Flexibilitat der Biihne,
Licht- und Tontechnik, Platz fir Kulissen und Barrierefreiheit gabe.
Die beiden stadtischen Hallen, Stadthalle und Kurhaus, seien vom
Publikumsraum zu groR, nicht ausreichend zu verdunkeln und wiir-
den keine Theateratmosphare schaffen.

Nur wenige Veranstaltungen der Kulturakteure fiillen die beiden
stadtischen Hallen mit ihren liber 1000 Sitzplatzen. Die Ausstattung
und die Konzeption der Innenrdume lassen nur wenig Flexibilitadt in
der Nutzung zu.

Zudem gibt es in den Kernstadten keine Veranstaltungsorte, die
zwischen 200 und 600 Personen fassen.

Zukunftig stehen als Kulturraum die Orangerie am Kunsthaus Alte
Miihle und das Musikbildungszentrum fiir Veranstaltungen zur Ver-

fligung. Die Nutzung ist jedoch abhangig von der sonstigen Auslastung der

Raumlichkeiten. Darlber hinaus kann die Aula des Schulzentrums fiir Ver-
anstaltungen genutzt werden, und auch die Kirchen stellen haufig ihre
Raume zur Verflgung.

Technik und Equipment werden unter Bekannten ausgetauscht, Fehlen-
des muss Uber Veranstaltungsagenturen ausgeliehen werden. Besonders
fiir Vereine, die Veranstaltungen organisieren oder projektbezogen arbei-
ten, ist dies mit einem erheblichen Kostenaufwand verbunden. Hier sind
besonders flexibel einsetzbare Gegenstande erwiinscht, deren Leihgebiih-
ren von gemeinnitzigen Initiativen tragbar sind.

Vernetzung / Kooperation
Eine gesteuerte Vernetzung unterschiedlicher Sparten wird durch das Kul-
turbliro nach und nach ausgebaut. Vereinsverzeichnisse bediirfen einer
eingehenden Uberarbeitung und Verteiler mit Ansprechpartnern miissen
aktualisiert und teilweise neu aufgebaut werden. RegelmaRige Veranstal-
tungen, zu denen alle Kulturakteure eingeladen werden, finden bislang
nicht statt. In manchen Sparten gibt es solche Netzwerktreffen, die entwe-
der vom Kulturbiiro oder von den Verbanden organisiert werden. Fiir die
Bildenden Kiinstler initiierte die Tourismusgesellschaft eine solche Vernet-
zung, die mit einer Vermarktung einhergehen soll. Die Museen sind in der
Museumslandschaft Hochsauerland zusammengefasst. Ziel der Vernet-
zung ist eine gemeinsame Prasentation in Form einer Website und eines
Handbuches. Dariiber hinaus werden auch Angebote zur Qualifizierung
und Professionalisierung gemacht.

Die Zusammenarbeit von bezahlten und ehrenamtlichen Kulturschaffen-
den ist nicht immer konfliktfrei. Haufig besteht kein Verstandnis dafir,
dass Angebote professionell ausgebildeter Kulturschaffender kosten-
pflichtig oder Giberhaupt bezahlt sind.
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Miteinander

Raumlichkeiten

Raume fiir kulturelle Zwecke sind in Bad Berleburg fast flachende-
ckend vorhanden. So gut wie jedes Dorf verfligt Giber eine Fest- und
Kulturhalle, ein Dorfgemeinschaftshaus, Gemeindehaus, eine (ehe-
malige) Schule oder ein Vereinslokal. So haben die Kulturaktiven
generell keine Probleme, einen Raum fiir ihre Aktivitaten zu finden.

Wahrend die Hallen der Dorfer fur kulturelle Veranstaltungen oft
liberdimensioniert sind, fehlen im Stadtkern Rdume zwischen 80
und 400 Sitzplatzen sowie eine groRere Halle mit tiber 500 Platzen.
Das Biirgerhaus am Markt ist mit seinen 450 Platzen fiir Veranstal-
tungen dieser GroRe gut geeignet, bei schwach besetztem Saal
[asst die Atmosphare aber zu wiinschen tbrig. AuRerdem gibt es
aulRer in der Gastronomie keine Ausstellungsraume fiir Bildende
Kunst, die auch am Wochenende geodffnet sind. Bithnentechnik fiir
Theater oder Musik ist nur begrenzt oder nicht vorhanden. Ausnah-
men bilden in Teilen die Aula des Johannes-Althusius-Gymnasiums
sowie das Biirgerhaus. Generell miissen die Vereine auf professio-
nelle Verleihfirmen zuriickgreifen, was im Gegenzug Arbeitsplatze
in diesem Bereich schafft.

Eine Ubersicht tiber die Mehrzweckgebdude und Hallen mit An-
sprechpartnern findet sich auf der Internetseite der Stadt Bad Ber-
leburg, die 6rtlichen Vereine und Veranstalter kennen in der Regel
die Wege, Rdume zu akquirieren.

Ausgesprochen erfolgreich ist die Nutzung ungewdhnlicher Raume
wie der Saal des Amtsgerichts, die Backstube einer Backerei, Sani-
tatshaus oder Apotheke fir kleinere Veranstaltungen, wie sie das
Literaturpflaster seit Jahren praktiziert oder auch die Nutzung von
Autohausern fur Chorkonzerte, wie sie in den 1990er Jahren erst-
mals versucht wurde.

gestalten

Vernetzung / Kooperation

Uber die Arbeit der Verbdnde (Sangerkreis, Laienmusikverband...) hinaus
gibt es einzelne Angebote von Vernetzung der Kulturschaffenden durch
die stadtische Kulturforderung Bad Berleburgs in unregelmaRigen Abstan-
den. Generell kann das aktuelle Vereinsregister auf der Bad Berleburger
Homepage wirksame Hilfe flir Vernetzung sein. Kooperationen funktionie-
ren auf personlicher Ebene meist zwischen einzelnen Vereinen recht gut,
wirklich erfolgreich wird Vernetzung, wenn Hauptamt beteiligt ist, wie
beim Berleburger Literaturpflaster.

Da der vorhandene Veranstaltungskalender der Tourist-Information nicht
durchgangig fiir Terminrecherche und -Veréffentlichung genutzt wird und
das Bewusstsein flir die begrenzte Zahl der ansprechbaren Menschen
fehlt, entstehen immer wieder Terminiiberschneidungen, mit denen die
Akteure den Erfolg der eigenen Veranstaltung gefahrden.
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Schmallenberg

Beratung / Qualifizierung

Die Qualifizierungsangebote der Verbdnde werden nur von einigen
Vereinen aktiv genutzt. Als Griinde werden der Zeitmangel der Vor-
stands- und Vereinsmitglieder sowie die groRen Entfernungen zu
den Angeboten angegeben.

Im Stadtgebiet sind nur wenige professionelle Kulturarbeiter und
Kulturvermittler aktiv. Flr die Unterstlitzung durch Professionelle
missen haufig weite Anfahrtswege in Kauf genommen und auch fi-
nanziert werden. Zudem gibt es keinen guten Uberblick, welche
Kuinstler und Kulturarbeiter in der Region aktiv sind.

Werbung / Offentlichkeitsarbeit

Auf der stadtischen Website kénnen sich Biirger tiber einen Teil der
Kulturlandschaft informieren. Dort sind ausgewahlte Vereine dar-
gestellt, einen Uberblick tiber die Vielfalt der Landschaft kann die
Website nicht leisten. Die Kontakte zu Kulturakteuren sind teils
nicht vollstandig oder veraltet.

Innerhalb des Stadtgebiets existiert kein Kulturkalender, lediglich
die Tourismus-Gesellschaft bringt einen Veranstaltungskalender
online und in Print heraus, der jedoch nur fiir Touristen interessante
Veranstaltungen ausweist. Es existiert eine Vielzahl unterschiedli-
cher Kalender, die von Dorfgemeinschaften und unterschiedlichen
anderen Zusammenschliissen betrieben werden. Jedoch weisen
alle Kalender nur einen Bruchteil der bestehenden Termine auf und
es kommt haufig zu Terminiiberschneidungen und stark miteinan-
der konkurrierenden Veranstaltungen. Viele Wochenendtermine im
Jahr sind bereits mit den ortlichen Schiitzenfesten oder mit wieder-
kehrenden Ereignissen belegt.

Dariiber hinaus gibt es keine zentrale Kartenvorverkaufsstelle und
auch kein Online-Angebot, das den Bedurfnissen einer ehrenamtli-
chen Kulturlandschaft entspricht. Eintrittskarten werden haufig

Uber die Touristeninformation oder liber die Sparkassen verkauft. Haufig
suchen die Veranstalter aber auch eigene Wege. Auch &ffentliche Werbe-
moglichkeiten sind stark begrenzt. So ist das Hangen von Plakaten oft
sehr kostenaufwandig, Einzelhdndler hangen nur in sehr begrenztem Rah-
men Ankiindigungen auf und Platze fiir Banner sind auf wenige begrenzt
und mussen lange vorher bei der Stadt angemeldet werden. Flyer und
Programmbheft kénnen zentral in der Touristeninformation und im Rat-
haus ausgelegt werden.

Insgesamt fehlt ein zentraler Ort fiir Kultur, der sowohl das bestehende
Angebot darstellt, Raum fir Treffen und Vernetzung bietet als auch Image
und Wiedererkennungswert pragt.

Kulturentwicklungsplanungim ldndlichen Raum

Miteinander

Beratung / Qualifizierung

Bestehende Fortbildungs- und Qualifizierungsangebote der Ver-
bande, des LWL oder des Ehrenamtsservice Siegen-Wittgenstein
werden eher sporadisch genutzt. Hier zeigt sich, dass die personli-
che Be- bis Uberlastung der Aktiven dem vorhandenen Bedarf ent-
gegensteht, zumal gerade der Ehrenamtsservice viele
Fortbildungen wahrend der regulédren Arbeitszeit anbietet.

Werbung / Offentlichkeitsarbeit
So sehr mittlerweile die Notwendigkeit einer eigenen Internet-
prasenz bejaht wird, so groR sind aber auch die Probleme, sich
hochwertig und aktuell im Web zu prasentieren. Meist fehlen
Kompetenzen und zeitliche Ressourcen, einen Auftritt zu gestalten
und zu aktualisieren. Auf professionelle Hilfe wird dabei aus
Kostengriinden meist verzichtet. Allerdings besteht oft auch

keine realistische Einschatzung tiber die Wirkung einer Internetpra-
senz. Gerade im Bereich der Laienkultur sind die Zielgruppen nicht
oder nur begrenzt web-affin. Darliber hinaus wird der Auftritt eines
dorflichen Vereins kaum gefunden, wenn er nicht raumlich und the-
matisch gut verlinkt ist.

Veranstaltungstermine, die lediglich auf der eigenen Homepage
veroffentlicht werden, haben nur eine geringe Chance auf Erfolg.
Trotzdem wird die Méglichkeit der Veréffentlichung im touristi-
schen Veranstaltungskalender, der online und monatlich als Print
erscheint, nicht durchgehend genutzt. Da die Printausgabe in der
Regel nicht in Geschéften ausliegt, ist sie bei der Bevolkerung eher
unbekannt.

Zunehmende Probleme bereitet die Werbung liber Plakate, da im-
mer weniger Geschafte bereit sind, diese auszuhangen.

gestalten
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Miteinander | [tur gestalten

Analyseinstrument

Die Bestandsaufnahme und ihre Analyse haben gezeigt, wie vielfaltig die
verschiedensten Faktoren den Erfolg des Akteurs

als auch die Wirkung seiner Arbeit beeinflussen, egal ob es sich um einen
Verein, eine Veranstaltergruppe oder einen

einzelnen Kiinstler handelt. Um eine erfolgreiche Entwicklung der Kultur-
akteure zu unterstiitzen, wurden Stellschraubenraster entwickelt (siehe
Anhang 7), die eine Art Werkzeugkasten fiir eine genaue Analyse bilden
und daraus die Moglichkeit einer begriindeten Organisationsentwicklung
fur den jeweiligen Akteur bieten, die moglichst professionell begleitet
werden sollte.

»Unsere Kultur verdanken
wir Menschen, die nie fragen
,Wozu soll das gut sein ?"“«

Gerd de Ley (*1944)
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4  Praxis und Reflexion

Die Haufigkeit der Nennung von einzelnen Problemlagen und die Dringlichkeit der Probleme flihrten zu einer Auswahl von Mo-
dellprojekten und MaRnahmen, die fiir beide Stadte gemeinsam oder fiir jeweils eine Stadt konzipiert und durchgefiihrt wur-
den. Im Feld ,Mafinahme* finden sich in Klammern Verweise auf die entsprechenden Ausfiihrungen im Text.

MaRnahme

Entwickeln von
Museumskonzepten
und Qualifikation
von Museumsfiihrern
(siehe 4.4)

Schmallenberg

Identifizierte Problemlagen

Zielgruppe,

Qualifikation,
Zusammenarbeit,
Offentliche Wahrnehmung

Bedarf

Museumsfihrer fehlen,

keine zielgruppengerechten
Angebote, Offnungszeiten und
Angebot nur schlecht touristisch
nutzbar

Prioritatskriterium

» Dringlichkeit,

» Bedeutung der Museen
fur Offentlichkeit und
Tourismus,

» MalRnahme beriihrt alle Problem-
bereiche,

» Uberregionales Interesse,
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MaRnahme Identifizierte Problemlagen
Zusammenarbeiten,
Zielgruppe,

Offentliche Wahrnehmung

(regelmaRige und
institutionalisierte)
Anladsse zum Aus-
tausch der Kultur-
schaffenden
(Tourismus, Kultu-
relle Bildung, Wirt-

Bedarf

wenige Informationen und
Beziehungen liber das Stadtgebiet
hinaus, wenig Abstimmungen bei
dhnlichen Angeboten, kaum Koope-
rationen, fehlende Plattform zur
Darstellung des eigenen Angebots,
wenig Bezug zu Hauptamt,

Prioritatskriterium

» Kulturlandschaft darstellen,

» personliche Beziehungen
beférdern,

» Schnittstellenbereiche fiir Ko-
operationen mitdenken,

» Ideen- und Ressourcenaustausch
ermoglichen,

» hohe Ubertragbarkeit schaft) kaum Austausch von Ressourcen, » der Kultur eine Stimme verleihen
(siehe Kapitel 4.2, 4.3, kaum Wissen (iber vorhandene
Zielgruppenfor- Zielgruppe, Angebote erreichen Menschen nicht,  » hohe Nachfrage, 4.4,4.7,4.8) Ressourcen

schung mit dem
Sinus Milieumodell/
Audience Develop-
ment (siehe 4.3)

Veranstaltungs-
kalender fiir Kultur-
angebote (siehe 4.1)

Qualifikation,
Offentliche Wahrnehmung

Offentliche Wahrnehmung,
Zielgruppe,
Zusammenarbeiten

grolRe Verunsicherungen zu gesell-
schaftlichem Wandel, weniger
Interesse der Bevolkerung am
Kulturangebot, Ansprachekanale
sind unklar

Méglichkeiten Vereins- und Kultur-
angebot zu prasentieren fehlen, kein
Informationsaustausch mit an-
grenzenden Gemeinden, Kultur-
landschaft ist nur wenig sichtbar

» fehlendes Angebot fiir einige
Zielgruppen,

» Interessen und Gewohnheiten von
bestehenden Zielgruppen werden
wenig berlicksichtigt

» Sichtbarkeit erhohen,

» Grundlage fiir Austausch schaffen,
» Koordination starken,

» Uberschneidungen minimieren

Gemeinsame
Darstellung der
Kulturlandschaft
(z.B. Website)

Zusammenarbeiten,
Zielgruppe,
Offentliche Wahrnehmung

wenig Wissen tiber andere Angebote,
Interessenten finden nur schwer das
passende Angebot

» Kulturlandschaft darstellen,

» Kultur als Image und Stand-
ortfaktor,

» Sichtbarkeit flr Interessenten,

» Wissen liber andere Angebote flr
Kooperation oder Wettbewerb
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MaRnahme Identifizierte Problemlagen Bedarf Prioritatskriterium MalRnahme Identifizierte Problemlagen Bedarf Prioritatskriterium

Jugendbeteiligung in der
Kultur ausbauen,
(siehe 4.6)

Schmallenberg

Theaterangebote vernet-
zen (siehe 5.7)
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Zielgruppe,
Zusammenarbeiten,
Offentliche Wahrnehmung

Zusammenarbeiten,
Zielgruppe,
Offentliche Wahrnehmung

fehlende Vorstellung zu Jugend-
interessen in der Kultur,
Jugendarbeit wird als schwierig emp-
funden,

Jugendliche haben zu wenig Frei-
raume,

teils schlechtes Image der landlichen
Kultur bei Jugendlichen,

geringe Lobby der Jugendkultur

kaum Austausch,

starke Jugendarbeit ohne
Kontinuitdt, kaum touristische
Nutzung, Wegbrechen des Publikums
bei professionellen Veranstaltungen,
Verbindung zwischen Schultheater
und Vereinstheater

» hohe Nachfrage der Kultur-
schaffenden,

» positive Erlebnisse fiir junge Gene-
ration schaffen,

» Selbstwirksamkeit ermoglichen,

» gesellschaftlichen Wandel mit-
denken,

» Verantwortung Ubertragen,

» Augenhdhe herstellen

» grolde Vielfalt mit starker
Vereinzelung

» grofles Potenzial fiir Zusammenar-
beit und Innovation,

» Potenzial fiir Stadtmarketing und
spartentiibergreifende Zusammen-
arbeit

Chorprasentation:
Form und Inhalt neu
denken (siehe 4.5)

Kooperationen zwischen
Kulturvereinen und
Schule - aufRerschulische
Lernorte, Heimatkunde im
Unterricht (siehe 4.9)

Zielgruppe,
Qualifikation,
Zusammenarbeit

Zusammenarbeiten
Zielgruppe

Abb.17: Auswahl der Modellprojekte nach Prioritdt der Bedarfe

starke Uberalterung,

kaum Nachwuchsférderung,
kaum Zielgruppenbewusstsein,
haufig schlechtes Image

Nachwuchsforderung,
wenig genutztes Potenzial

» Dringlichkeit durch starke Uber-
alterung,
» durchgehende Problemanzeige

» Synergiepotenziale identifizieren,

» Forderprogramme nutzen,

» Neue Formen der Zusammen-
arbeit entwickeln,

» Nachwuchsgewinnung fiir die
Vereine
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Weitere Bedarfe, die als Ergebnisse aus der Be-
standaufnahme hervorgegangen sind:

Anerkennungsstrukturen fiir das Ehrenamt
ausbauen

Mentorenmodelle fiir die Vorstandsarbeit
entwickeln

Mobilitatskonzepte flr verschiedene
Zielgruppen ausbauen

Best practice ermoglichen

Gemeinsame Ticketsysteme entwickeln
Zentrales Kulturmarketing einrichten
Alternative Kulturférderstrukturen aufbauen

Diese Themen hatten durch die geringere An-
zahlvon Nennungen eine nicht so hohe Prioritat
und konnten daher nichtim Rahmen des Pro-
jektes erarbeitet werden. Sie finden sich aber
aufgrund ihrer Tragweite teilweise bei den Emp-
fehlungen wieder.

Einladung
zum z
Impulsworkshop £
Miteinander 3
die Zukunft der
Kultur gestalten

T | I TR T

4.1 Website
www.kultur-ausblick.de

Grundlage fiir die Erstellung der Projektwebsite
waren die in der Bestandsaufnahme von den
Kulturakteuren angesprochenen Probleme in
den Feldern:

Vernetzung

Eigene Darstellung der Kulturakteure
Veranstaltungsbewerbung

(einziger Uberortlicher Veranstaltungs-
kalender Schmallenberg/Bad Berleburg)
Sichtbarkeit von Akteuren und Veranstaltun-
gen zwischen Schmallenberg und Bad
Berleburg

Gegenseitiger Austausch von Informationen,
Hilfen, Material tiber einen ,,Marktplatz“
Downloadbereich zu Férdermoglichkeiten,
Arbeitshilfen, Arbeitspapieren und -ergeb-
nissen aus dem Projekt usw.

Berichte liber das Projekt und seinen Verlauf

So wurde die Entwicklung der Website bereits in
der ersten Projektphase begonnen, um in der
zweiten Phase als Unterstltzung der Modellpro-
jekte dienen zu konnen.

Diese ,,Safe-the-date-Karte“ mit der Website
www.kultur-ausblick.de fanden die Kulktur-
akteure beider Stadte Ende 2013 in ihrer Post.

Freigeschaltet wurde die Website zu Beginn des
Jahres 2014. In diesem Zuge wurden die Kultur-
akteure in beiden Stadten mittels einer ,,Safe-
the-date-Karte“ zum Impulsworkshop
eingeladen und tber einen QR-Code angeregt,
weitere Informationen auf der Website abzuru-
fen und sich dort zum Impulsworkshop anzu-
melden.

Durch unterschiedliche Hilfestellungen (schrift-
liche Anleitungen auf der Homepage, praktische
Demonstrationen wahrend des Impulswork-
shop usw.) sollten die Akteure in die Lage ver-
setzt werden, sich und ihre Veranstaltungen auf
der Website zu prasentieren.

Es konnte keine anndhernd vollstandige Dar-
stellung auf der Website erzielt werden, weder
in Bezug auf die Eigendarstellungen der Akteure
und Vereine noch auf die Einstellung von Veran-
staltungen. Nach eigener Auskunft fehlten den
Akteuren die zeitlichen sowie inhaltlichen Res-
sourcen.

Uber Fortbildungsangebote oder Veranstal-
tungshinweise, die in Mails angekiindigt und
Uber einen Linkung auf der Seite ausfihrlich dar-
gestellt wurden, blieb die Website kurzzeitig neu
im Gesprach. So stiegen die Nutzerzahlen in den
Tagen nach solchen Ankiindigungen signifikant
an, pendeln sich aber in den Zwischenzeiten bei
durchschnittlich drei Benutzern pro Tag ein.

Insgesamt konnte das Ziel einer einigermalien
vollstéandigen, flachendeckenden Informations-
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seite mit regem Austausch auf dem Marktplatz
nicht erfiillt werden. Nach Ricksprache mit den
Kulturakteuren ist das Internet nicht das Me-
dium der ehrenamtlichen Kultur, was durch die
Bestandsaufnahme zum Punkt 2.7 des Fragebo-
gens: ,Welche Kommunikationsformen nutzen
Sie?“ unterstrichen wird. So haben bei den Cho-
ren lediglich 30 Prozent eine eigene Homepage
und auch die Museen sind meist nicht mit einem
eigenen Internetauftritt in der Offentlichkeit,
sondern lediglich Giber die Seite des jeweiligen
Tragervereins vertreten.

4.2 Impulsworkshop

Der Impulsworkshop fand in Schmallenberg
statt. Um jedoch den raumlichen Nachteil Bad
Berleburgs auszurdumen, wurde ein Bus ge-
stellt, den die Teilnehmer kostenfrei nutzen
konnten. Dieses Angebot wurde auch gut ange-
nommen.

Der Impulsworkshop stellte den Abschluss der
Befragung der Kulturakteure dar. Da die Ge-
sprache sehr ausfiihrlich und auch vertraulich
gefiihrt wurden, war es ein Anliegen, den Be-
fragten die Ergebnisse als erstes zu prasentie-
ren und ihnen die Moglichkeit zu geben, diese
zu diskutieren oder zu hinterfragen. Darlber
hinaus sollte die Veranstaltung auch ein Dank
fiir die rege Beteiligung sein, der in Form eines
Kulturprogramms mit regionalem und inhaltli-

gestalten

Der Impulswork-
shop wurde sehr gut
angenommen: es
kamen zirka doppelt
soviele Teilnehmer

wie erwartet.

chem Bezug ausgesprochen wurde. Ein weite-
res Ziel war, die Kulturlandschaften der beiden
Stadte durch ihre Akteure sichtbar zu machen
und erste Gelegenheiten flir einen personlichen
Austausch zu schaffen. Unterstilitzend konnten
sich alle Teilnehmer fotografieren lassen und
sich mit Namen und Betétigungsfeld auf Karten
der Stadtgebiete verorten. Zudem konnten sich
die Teilnehmer die Funktionen und Moglichkei-
ten der neu eingerichteten Website vorfiihren
lassen.

Etwa doppelt so viele Teilnehmer als erwartet
folgten der Einladung. Die gute Resonanz ist ei-
nerseits darauf zurlickzufiihren, dass sich viele
der Akteure in ihrer Arbeit wahrgenommen fiih-

len und ein Interesse an einer Zusammenarbeit
mit anderen Akteuren oder auch mit der Stadt
hegen. Andererseits waren die durch die Inter-
views zwischen Projektteam und Kulturakteu-
ren geknupften Beziehungen sowie das anspre-
chende Kulturprogramm Griinde fiir die
Teilnahme.

Die vorgestellten Ergebnisse entsprachen den
Erwartungen der Teilnehmer, hilfreich war fiir
viele diese im gesamtgesellschaftlichen Kontext
relativiert zu sehen.

Die Diskussion an den Thementischen war teils
schwierig zu fiihren, da, ob der hohen Teilneh-
merzahl, die Gruppen zu grofs und der Ge-
rauschpegel zu hoch war. AuRerdem waren die
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Gruppen sehr heterogen, so dass viele Themen
angesprochen, aber nicht verfolgt werden
konnten.

Die Riickmeldung vieler Teilnehmer war, dass
dies ein guter Anfang sei, aber in kleineren
Gruppen und zu spezifischeren Themen weiter-

diskutiert werden solle. Positiv wurde das Zu-
sammentreffen der vielen Akteure bewertet. So
wurde den Akteuren deutlich, welche Vielfalt an
Kulturaktivitaten besteht und dass alle mit ahn-
lichen Problemen zu kdmpfen haben. Personli-
che Kontakte zwischen einzelnen Akteuren sind

Der Impulsworkshop fand am 16 Februar 2014 im Tagungsraum der Besteckfabrik Hesse statt.

S " 4 —
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nur punktuell entstanden oder sind nicht direkt
nachzuvollziehen.

Das Angebot, sich Gber die Website zu informie-
ren, ist nur sehr wenig angenommen worden.
Dies ist sicherlich zu Teilen auf die Fille des Pro-
gramms zurlickzuflihren.

‘K & LY
e ' ’
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4.3 Qualifizierung Zielgruppe:
Einfiihrung und Praxis-
werkstatt

In beiden Stadten wurde eine Einflihrung in die
Zielgruppentypologie auf Grundlage der Sinus-
Milieus und der Micron Geo-Milieus® der beiden
Stadte durchgefiihrt.

In Bad Berleburg wurden vornehmlich Ent-
scheider und Multiplikatoren sowie Kulturver-
eine, die Veranstaltungen organisieren, ein-
geladen. Der Referent, Klaus Gerhards von der
ID-Agentur Ruhr, gab einen vertiefenden Ein-
stieg in das Thema und seine Bedeutung fiir ein
Audience Development (Besucherentwicklung).
Deutlich wurde, dass es sich lediglich um einen
Einstieg in dieses sehr komplexe Thema handelt
und dass flr die Kulturakteure ein praxisorien-
tierter Workshop notwendig ist.

In Schmallenberg war die Veranstaltung fiir alle
Kulturakteure gedffnet. Es fanden sich aus fast
allen Sparten Akteure ein - Chorgesang, Musik-
verein, Veranstalter, Kunst, Museen und Heimat-
pflege, Kulturelle Bildung, Tourismus. Der Refe-
rent, Klaus Gerhards, stellte das Thema anhand
von Beispielen anschaulich dar, so dass fiir die
unterschiedlichen Sparten eine Méglichkeit be-
stand, eigene Anknipfungspunkte zu finden.
Deutlich wurde, dass das Thema nicht mit einem
Vortrag erschlossen ist, sondern dass es viel-
mehr um einen langfristigen Diskurs geht, der

gestalten

T

Einfilhrung in die Kulturarbeit mit dem Sinus-Milieumodell.

Verdnderungsprozesse in Gang setzen kann. Die
Riickmeldungen der Teilnehmer waren dahinge-
hend Ubereinstimmend, dass es ein sehr interes-
santer Ansatz sei, dass jedoch eine Vertiefung
auf der praktischen Ebene stattfinden misse.
Eine als Konsequenz geplante Praxiswerkstatt
musste leider aus Krankheitsgriinden zunachst
abgesagt werden. Geplant ist, sie zu einem spa-
teren Zeitpunkt zu realisieren. Als Herangehens-

weise ist geplant, sich zunachst einen kurzen
Uberblick tiber die Milieus zu verschaffen, um
dannin Kleingruppen das Profil des eigenen An-
gebotes zu analysieren. Daraufhin soll die
Wunschzielgruppe genau unter die Lupe ge-
nommen werden, um dann konkrete Maltnah-
men zu entwickeln, wie das Angebot mit den
Anspriichen der Wunschzielgruppe zusammen-
gebracht werden kann.
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4.4 Entwicklung von Museumskonzepten und Qualifikation von Museumsfiihrern

In beiden Stadten stellte sich wahrend der Bestandsaufnahme heraus, dass die Museen einen gleichermalten groRen Bedarf
an Unterstiitzung haben. Drangendste Probleme sind die fehlenden Museumsfihrer, gefolgt von museumspadagogischen
Konzepten fiir zielgruppengerechte Filhrungen. Nach Gesprachen mit museumspadagogischem Fachpersonal wurde die ,,Ge-
schichtsmanufaktur® aus Dortmund angefragt, ein entsprechendes Konzept zu erstellen.

Ausgangssituation

Die Museen des Schmallenberger Sauerlandes sind sowohlim
Rahmen der Museumslandschaft HSK wie auch durch die Schmal-
lenberger Tourismusgesellschaft vernetzt. Die Tourismusgesell-
schaft unterstiitzt zudem die touristische Vermarktung wie auch
die Erstellung von kindgerechten Materialien und die Darstellung
in der Offentlichkeit. Beides findet jedoch nur punktuell und nicht
auf Grundlage einer Gesamtkonzeption statt. So existieren viele
Initiativen gleichzeitig und die Ubersichtlichkeit fir den Adressa-

Schmallenberg

ten leidet.

Darliber hinaus sind das Museum Holthausen, die Besteckfabrik
Hesse in Fleckenberg und das Museum Eslohe DampfLandLeute in
das Regionale Projekt Wasser Eisen Land eingebunden, welches
Orte der Industriekultur in Slidwestfalen vernetzt. Trotz der vielen
Vernetzungsstrukturen gibt es in den Museen kaum Fiihrungen, die
unterschiedliche Zielgruppen in den Fokus nehmen und entspre-
chend Inhalt und Dauer anpassen. Zudem mangelt es in vielen Mu-
seen an Museumsfiihrern.

Nach Einschatzung von museumspadagogischem Fachpersonal,
der ,Geschichtsmanufaktur” aus Dortmund, verfiigen alle Museen
uber Ausstellungen, die sich als Basis flir museumspadagogische
Fuhrungen eignen. Bei einigen Ausstellungen empfiehlt die Ge-

schichtsmanufaktur jedoch eine Uberarbeitung oder Erweiterung
. unter Gesichtspunkten der zielgruppengerechten Vermittlung.

Das Konzept, ein Qualifizierungsprogramm flir angehende, ehrenamtli-
che Museumsfiihrer aufzusetzen, wurde in zwei Treffen mit Vertretern der
Museen diskutiert. Die Vertreter der Museen duRerten Bedenken, mogli-
cherweise keine passenden Interessenten flr die Qualifizierung zu finden
oder die Schwierigkeit, ungeeigneten Bewerbern absagen zu missen. Po-
sitiv wurde bewertet, dass Uber ein solches Projekt neue Gruppen, wie
zum Beispiel Schulklassen, verstarkt die Museen besuchen konnten. Au-
Rerdem sei der akute Mangel an Museumsfiihrern Grund genug, ein sol-
ches Vorhaben zu unterstitzen.

Aus Sicht des Tourismus ist die Ausbildung von Museumsfiihrern fiir ziel-
gruppengerechte Angebote eine gute Grundlage, um die Museen weiter
touristisch vermarkten zu konnen. Aufterdem konnten die Museumsfiihrer
ihre Kompetenzen auch flr Stadt- und Kirchenfiihrungen einsetzen und so
das gesamte Kulturvermittlungsangebot erweitern. Die touristische Nach-
frage solcher Angebote sei hoch. (siehe Touristische Zielgruppen)
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Ausgangssituation

Die Bad Berleburger Museen sind auf personlicher Ebene sowie
durch Bad Berleburg Markt & Tourismus locker vernetzt. Die Tou-
ristiker unterstitzen zudem die Vermarktung und die Darstellung
in der Offentlichkeit durch spezielle Veréffentlichungen wie den
»Streifzug durch die Kulturen“ des Touristikvereins. Es gibt aller-
dings in den Museen kaum Fiihrungen, die unterschiedliche Ziel-
gruppen in den Fokus nehmen und entsprechend Inhalt und
Dauer anpassen. Zudem mangelt es in vielen Museen an Muse-
umsfihrern.

Im Unterschied zu den Museen in Schmallenberg verfligen in Bad
Berleburg fast nur die Museen {iber Ausstellungen, die sich als Ba-
sis fur museumspadagogische Fiihrungen eignen, die kein Hand-
werk vorfiihren. Bei den Handwerksmuseen orientiert sich die
Fihrung an dem jeweiligen Handwerk. Bei einigen Ausstellungen
empfiehlt die Geschichtsmanufaktur jedoch eine Uberarbeitung
oder Erweiterung der Ausstellung unter Gesichtspunkten der ziel-
gruppengerechten Vermittlung.

Das Konzept, ein Qualifizierungsprogramm flir angehende, ehren-
amtliche Museumsfiihrer aufzusetzen, wurde auch in Bad Berle-
burg in Treffen mit Vertretern der Museen diskutiert. Dabei wurden
ganz ahnliche Bedenken wie in Schmallenberg genannt, zusatzlich
wurde {iber die Frage diskutiert, ob es Gberhaupt wiinschenswert
sei, Museumsfiihrer zu bezahlen. Auch die Argumente fiir das Pro-

gestalten

gramm dhnelten denen in Schmallenberg (Mangel an Museumsfiihrern,
ErschlieRung neuer Zielgruppen etc.).

Gerade weil die Museen derzeit touristisch nur begrenzt sichtbar sind,
kommt auch seitens der Bad Berleburger Touristiker groRe Unterstiitzung
fir das Qualifizierungsprogramm.

Die Museumsbegehung durch die Geschichts-

manufaktur fiihrte auch in die Drehkoite Girkhausen.
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Qualifizierungsprogramm

Das Fachpersonal, die ,,Geschichtsmanufaktur,
verschaffte sich bei einer Begehung aller Mu-
seen und im Gesprach mit den Museumsverant-
wortlichen einen Uberblick iiber die
Sammlungen und die Moglichkeiten, die die Mu-
seen flir eine Qualifizierung bieten. Darliber hi-
naus wurden Informationsmaterialien wie
Webseiten und Flyer einbezogen, um erste Emp-
fehlungen (siehe Anhang 8) fiir die Museen im
Hinblick auf Kooperationen, Zielgruppenaus-
richtung und Schwerpunkte fiir die Vermittlung

Weiteres Vorgehen

von Sammlungen im Qualifizierungsprogramm
(siehe Anhang 9) zu erstellen.

Auf Grundlage dieser Erkenntnisse werden pa-
rallelin den Stadten Schmallenberg und Bad
Berleburg Antrage bei der Regionalen Kultur-
politik (siehe Anhang 10) gestellt, um das Qualifi-
zierungsprogramm entsprechend finanziell
unterstiitzen zu konnen. Die Umsetzung erfolgt
dann voraussichtlich in der ersten Jahreshalfte
2015.

Nach Bewilligung werden interessierte Laien
und ehrenamtliche Museumsflihrer zu einem

In Schmallenberg treffen sich die Verantwortlichen der Museen
sowie das Kulturbiiro und die Touristiker, um tber ein Gesamtkon-
zept flr alle Museen zu beraten. Thematisiert werden einerseits au-
tonome Aufgabenbereiche der Museen und andererseits
Querschnittsbereiche, die zur Entlastung der Ehrenamtlichen zen-
tral gesteuert werden kénnten. Ziel ist es, ein gemeinsames Identi-
fikationskonzept und damit einen hoheren Wiedererkennungswert
der Museumslandschaft des Schmallenberger Sauerlandes zu ent-
wickeln. Querschnittbereiche sind die Qualifizierung von Museums-
flihrern, die Entwicklung von zielgruppengerechten Angeboten,
aber auch Mobilitatsangebote, Vernetzung mit anderen Museums-
landschaften, die Beantragung von Férdermitteln, Marketing sowie
Auftritte zu musealen Ereignissen, wie beispielsweise dem Interna-
tionalen Museumstag.

ersten Informationstreffen eingeladen, bei dem
sie neugierig auf die Qualifizierung gemacht
werden. Gemeinsam mit den professionellen
Museumsflihrer-Coaches besuchen sie eine der
Sammlungen und betrachten diese gemeinsam
mit den Coaches unter museumspadagogischen
Gesichtspunkten. Ziel ist, bei den Interessenten
eigene erste Ideen flir Flihrungskonzepte in den
unterschiedlichen Museen hervorzurufen. Erst
nach dieser Informationsveranstaltung ent-
scheiden sich die Interessenten verbindlich, an
der Qualifizierung teilzunehmen.

Die Besteckfabrik Hesse steht, dank des Heimatvereins Fleckenberg, als Techni-

sches Museum allen interessierten Besucher offen.
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An vier aufeinanderfolgenden Terminen, die je-

weils in anderen Museen stattfinden, entwickelt
die Gruppe gemeinsam ein museumspadagogi-
sches Konzept fiir eines der Museen. Wahrend
der Schulung werden ebenfalls didaktische und
rhetorische Grundlagen, wie auch ein Grundge-
rust zur Entwicklung eigener Fiihrungskonzepte,
vermittelt.

Nach dem Schulungsblock erstellen die Teil-
nehmer eigenstdndig ein Flihrungskonzept fiir
ein Museum ihrer Wahl, das sie in der Gruppe
und durch das Feedback der Coaches erproben

Weiteres Vorgehen

~gestalten

und Uberarbeiten kénnen. In der letzen Veran-
staltung werden in je einem Museum in Schmal-
lenberg und Bad Berleburg alle Teilnehmer aus
beiden Stadten zur Vorstellung der fertigen Kon-
zepte eingeladen und die erstellten Fihrungen
im kollegialen Austausch besprochen. Begleitet
wird dieses Ereignis anlassbezogen durch die re-
gionale Presse.

Bestenfalls entsteht fiir jedes Museum ein
neues Konzept, das jedoch von allen Teilneh-
mern genutzt werden kann. Wahrend der Erar-
beitungszeit stellen sich die Museumsvereine

zur Verfligung, um inhaltliches Wissen an die
Teilnehmer weiterzugeben. Abschlieffend wird
gemeinsam mit den nun qualifizierten Muse-
umsfiihrern ein Flyer entwickelt, in dem sie ihre
Angebote gesammelt bewerben kdnnen.

In einem nachsten Schritt kann die erprobte
Qualifizierung in die jeweiligen Kulturregionen
ausgeweitet werden.

In Bad Berleburg entwickelte sich bereits im ersten Treffen der Mu-
seen viel Initiative. Neben Fragen und Ideen zur gemeinsamen Be-
werbung der Museen, gemeinsame Tickets, Verabredung zu
besserer Zusammenarbeit oder Erstellung einheitlicher Wegwei-
sung kam die Idee einer ersten gemeinsamen Prasentation im Rah-
men einer Museumsnacht auf. Diese Idee wurde in den folgenden
flinf Treffen intensiv weiter verfolgt und konkretisiert und miindet
in der Ersten Bad Berleburger Museumsnacht am Vorabend vom
»Tag des offenen Denkmals 2014“ mit insgesamt zehn teilnehmen-
den Museen und Vereinen mit beeindruckender Initiative der Teil-
nehmer und sehr hoher Publikumsresonanz mit iber 1000 Gasten.
Unterstutzung bei Fragen der Organisation und Koordination
konnte durch den Bad Berleburger Projektleiter geleistet werden.

4 Schieferschaubergwerk

Auch das Schieferschaubergwerk in Raumland erfreute sich wahrend der Ersten

Bad Berleburger Museumsnacht vieler Besucher.
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4.5 Chorprisentation: Form und
Inhalt neu denken

Starke Uberalterung, kaum Nachwuchsférde-
rung, kaum Zielgruppenbewusstsein, haufig
schlechtes Image sind einige der Problemfelder
aus der Bestandsaufnahme der Chore. Gerade
die in Bad Berleburg tiberdurchschnittlich sin-
kenden Mitgliederzahlen lieen das Thema
Chore ausgesprochen dringlich erscheinen. Ein
zentraler Punkt war dabei die Frage der Sénger-
feste, die bei Séangern und Publikum auf sehr ge-
ringes Interesse stoRRen, aber wegen der
finanziellen Notwendigkeiten und aus Mangel
an anderen Ideen weiterhin in traditioneller
Weise veranstaltet werden.

Im Laufe der Bestandsaufnahme konnten liber
80 Prozent der Chore durch Fragebdgen und/
oder Gesprache erreicht werden. Ein erstes Ge-
sprach mit dem Vorstand des Sangerkreises
Wittgenstein im Rahmen der Befragung erganzte
die erste Runde. Auf Grund der Befragungser-
gebnisse wurde ein weiteres Gesprach mit dem
Sangerkreisvorstand und der Kreischorleiterin
anberaumt, in dem die von den Chéren genann-
ten Problemlagen erdrtert und tiber Lésungsan-
satze wie veranderte Prasentationen gespro-
chen wurde. Darlber hinaus wurde der Bad
Berleburger Projektleiter zu einem Vortrag tGiber
die Ergebnisse im Rahmen des Sdngerkreistages
des Sédngerkreises Wittgenstein am 23. Marz

2014 eingeladen, aus dem sich weitere Gespra-
che mit Vorstandsmitgliedern von Chéren und
Sangerkreis sowie Chorleitern ergaben.
Interessant zu beobachten war, dass bereits die
Gesprache Veranderungen nach sich zogen. So
wurde beispielsweise auf Grund der Klagen tiber
mangelnde Informationen zu Zuschissen die
Forderliste des Sangerbundes NRW komplett
auf der Internetseite des Sangerkreises verof-
fentlicht. Auch neue Ideen der Prasentation gab
es aus den Choren heraus. So wurde das Friih-
lingssingen des Gemischten Chores ,Sanger-
bund“ Raumland im Mai 2014 mit einem von
Vorstand und Projektleiter neu gestalteten Kon-
zept in komplett neuer Form mit Giberaus positi-
vem Publikumsecho durchgefiihrt. Im Mittel-
punkt stand nicht mehr das Abspulen von
Liedbeitragen. Hier wurde mit lediglich zwei
Choren ein Programm bestritten, bei dem ne-
ben den Beitrdgen der einzelnen Chore auch ge-
meinsame Lieder und Lieder zusammen mit
dem Publikum auf dem Programm standen.

4.6 Jugendbeteiligung:
Jugendforum und Jugend-
pilotreise nach Wimereux

Aus der Befragung und verstarkt aus dem Im-
pulsworkshop wurde der Wunsch der Kulturak-
teure formuliert, starker mit Jugendlichen ins
Gesprach zu kommen, um herauszufinden, was

Jugendliche erforschen das Angebot der Partner-

stadt Wimereux.

diese an den bestehenden Vereinen interessie-
ren konnte und was sich die Jugendlichen darii-
ber hinaus wiinschen wiirden.

Im Juli 2013 fand in Schmallenberg das erste
Jugendforum statt, in dem Jugendliche die Ge-
legenheit hatten, sich zu den unten stehenden
Fragen zu duRern. Organisiert und durchgefiihrt
wurde es vom Jugendamt und Schulverwal-
tungsamt der Stadt Schmallenberg. Die Aussa-
gen der Jugendlichen im Jugendforum zeigen
deutlich, dass es viele Bertihrungspunkte zwi-
schen den Interessen der Jugendlichen und der
Kulturschaffenden gibt.

Adressat der Veranstaltungen waren jedoch zu-
nachst Kommunalpolitik und Verwaltung. Die
Themenkomplexe und Aussagen der Jugendli-
chen betreffen aber auch in starkem MaRe den
Freizeitbereich und die Kulturvereine.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum
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Beispielhafte Aussagen/Wiinsche:

» Jugendgruppen/-treffs in den Orten, bei
denen sie die Angebote mitbestimmen kon-
nen

» Regelmallige Angebote, auch in kleineren
Orten und am Abend

» Jugendliche mogen die Struktur von Verei-
nen, z.B. fester Termin, leichter Zwang zur
Mitarbeit, aber auch Mitbestimmung; viele
wirden spater gerne Vorstandsarbeit
machen.

» Mitbestimmung funktioniert nur, wo Kinder
und Jugendliche ernstgenommen werden.

» Viele Kinder und Jugendliche wissen gar
nicht, wo sie tGberall mitbestimmen drfen.

» Viele Erwachsene tun nur so, als dirften Kin-
der und Jugendliche mitbestimmen, sie
horen aber nicht auf die Wiinsche und Aus-
sagen oder setzen sie nicht um.

Deutlich wurde, dass Jugendliche die Vereins-
struktur und ihre ,Heimat“ schatzen, insbeson-
dere aber mitbestimmen wollen, welche
Angebote fiir sie gemacht werden. Sie sind auch
bereit, sich zu engagieren, moéchten aber auch
Gehor finden, was ihre Wiinsche und Bediirf-
nisse anbelangt.

Im Gegenzug wurde in den Gesprachen mit vie-
len Vereinen eine hohe Bereitschaft signalisiert,
die Wiinsche Jugendlicher starker zu bertick-

gestalten

sichtigen, wenn sich diese im Gegenzug im Ver-
ein engagieren. Aus diesen Aussagen ergibt sich
die Konsequenz, Erwachsene und Jugendliche

ins Gesprach zu bringen und so gemeinsam zu-
kunftstrachtige Formate zu entwickeln.

So liegt es nahe, keine Doppelstruktur zu schaf-
fen, sondern das bereits bestehende Format des
Jugendforums mit den Interessen der Kulturak-
teure zu verkniipfen und so die Kulturakteure
als Adressaten flr die Vorstellungen der Jugend-
lichen anzusprechen. Im Rahmen der Kulturent-
wicklungsplanung wurde ein Konzept erarbei-
tet, wie beide Seiten von einer solchen
Beteiligung profitieren kdnnten (siehe Anhang
11).

Im Anschluss an das erste Jugendforum sollte
zeitnah ein weiteres veranstaltet werden. Ver-
antwortlich fiir die Organisation und Durchfiih-
rung ist eine Arbeitsgruppe der Kommunalpoli-
tik mit Unterstltzung der Stadtjugendpflege.
Aus unterschiedlichen Griinden ist derzeit noch
kein neuer Termin gefunden. Teilnehmerkreis,
Zielvorstellung der Veranstaltung, Ablauf und
Ausblick werden ebenfalls noch diskutiert.

Empfehlenswert ist die Entwicklung eines Kon-
zeptes, das die Beteiligung von Jugendlichen
langfristig vorsieht. So kann sich das Jugendfo-
rum als feste und verbindliche Einrichtung zur
Mitgestaltung bei den Jugendlichen etablieren.
Jugendbeteiligung sollte als Querschnittsthema
unterschiedlicher Bereiche gedacht werden - so

ist der zivilgesellschaftliche Sektor, neben Poli-
tik und Verwaltung ein Feld, in dem die Beteili-
gung Jugendlicher von zentraler Bedeutung ist.
Gleichzeitig sollte Giber Konzepte nachgedacht
werden, wie die Interessen der Jugendlichen
auch nachhaltig Einzug in die drei Bereiche fin-
den und den Jugendlichen vermittelt wird, dass
ihr Engagement im Jugendforum auch Einfluss
auf ihre gesellschaftliche Realitat hat. Dabei ist
nicht mafgeblich, dass alle Interessen und
Wiinsche umgesetzt werden, sondern dass sie
ernstgenommen werden und Gehor finden.

Jugendpilotreise in die Partnerstadt
Wimereux

Ein Beispiel aktiver Jugendbeteiligung ist die
Jugend-Pilotreise des Freundeskreises Wime-
reux. Der Freundeskreis Wimereux musste in
den letzten Jahren eine starke Uberalterung
und einen Riickgang jungen Engagements ver-
zeichnen. Der Vorstand des Vereins stellte sich
die Frage, was kdnnte Jugendliche an einem
Partnerstadtverein interessieren. Nach eigener
Aussage zielt das Programm der Biirgerfahrten
wenig auf die Interessen Jugendlicher ab. Der
Verein entschloss sich, mit einer kleinen Gruppe
Jugendlicher herauszufinden, was Jugendliche
an der Partnerstadt interessieren konnte. Unter-
stlitzt vom Deutsch-Franzosischen-Jugendwerk
reisten acht Jugendliche mit pddagogischer Be-
gleitung nach Wimereux. An fiinf Tagen sollten
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sie verschiedene Aufgaben in den Bereichen Ge-
schichte, Sehenswertes, Freizeitangebote, Kul-
tur, Kiiche und Kontakte mit Menschen vor Ort
erflllen. Sie sammelten Informationen und
Ideen zu Angeboten vor Ort, die andere Jugend-
liche interessieren konnten. Die Jugendlichen
dokumentierten ihre Aktivitdten mit Flip-Kame-
ras. Auf diese Film-Aufgabe wurden die Jugend-
lichen durch Fachdozenten der
Jugendkunstschule vorbereitet. Zurilick zu
Hause entwickelten die Jugendlichen gemein-
sam mit dem Verein einen Reiseplan fiir eine
weitere Projektgruppe. Die dokumentierten
Filmschnipsel wurden in einem Schnitt-Work-
shop, ebenfalls in der Jugendkunstschule, zu
einem kurzen Image-Film zusammengefligt, der
im nachsten Jahr zur Bewerbung der Reise ge-
nutzt werden kann. Die Jugendlichen der Pilot-
reise erhielten fiir ihren Einsatz ein Zertifikat fir
interkulturelles Projektmanagement, unter-
zeichnet vom Freundeskreis und der Stadt
Schmallenberg.

4.7 Theater vernetzt?!

Theater findet in Schmallenberg in unterschied-
lichen Facetten und in grofer Vielfalt statt.
Neben Laienspielgruppen, gibt es Schultheater,
theaterpadagogische Projekte, Musiktheater,
Improvisationen oder Veranstalter, die ein Pro-
gramm aus professionellen Theatervorfiihrun-

gen der Landesbuhnen, kleinerer Ensembles
und Kabarett zusammenstellen. Trotz dieser
grofRen Vielfalt gibt es nur vereinzelt Kontakt
zwischen den Akteuren. Die Kooperation der
Theaterakteure verspricht positive Auswirkung
auf die Qualitdt und den Stellenwert von Thea-
ter:

Tausch von Equipment und Kostimen
Gemeinsame Werbung, um theaterinteres-
siertes Publikum auch auf andere Angebote
aufmerksam zu machen

Gemeinsame Interessen bei Raumaus-
stattung und Bauvorhaben formulieren
Jungen Schauspielern die Moglichkeit
geben, vom Jugendtheater/Schultheater in
andere Vereine/Formationen zu wechseln
Gemeinsame Fordergelder flr grofere
Vorhaben akquirieren

Fur eigene Qualifizierung Workshop Ange-
bote einkaufen

Die Akteure begriRten, dass durch die Kultur-
entwicklungsplanung die Initiative ergriffen
wurde, sich miteinander auszutauschen. Erster
AnknUpfungspunkt und gemeinsames Anliegen
war zunachst der Wunsch, einen geeigneten
Raum fiir die unterschiedlichen Auffihrungsfor-
men zur Verfligung zu haben. Dabei spielten
eine flexible Raumgestaltung sowie die techni-
sche Ausstattung eine entscheidende Rolle.

Als Fragestellungen kristallisierten sich drei The-
menkomplexe heraus, an denen die Beteiligten
Interessen hatten zu arbeiten:

Wie kann man ermoglichen, dass theaterbe-
geisterte Jugendliche Kontakt zu den Thea-
tervereinen bekommen?

Welche Gruppen und welche Schauspieler
gibt es? Wie ldsst sich das fiir die Offentlich-
keit und potenzielle interessierte Spieler dar-
stellen?

Wie kdnnen die Theater-Macher einen Aus-
tausch z.B. von Blhnenbildern, Requisiten,
Equipment etc. gewahrleisten?

Als Vorschlag wurde die Idee eines gemeinsa-
men Theaterfestivals geduRert, durch das eine
Verbindung zwischen allen Akteuren hergestellt
werden konnte. Denkbar sei eine Verbindung
Uber Gegenstande oder Personen, die in allen
Stiicken immer wieder auftauchten oder die Be-
arbeitung eines gemeinsamen Themas. Ge-
wiinscht wurde fiir ein solches Vorhaben ein
externer Spielleiter, der den Blick von auften
gewahrleisten kdnne und auch in der Lage sei,
Zeit in das Vorhaben zu investieren. Zudem ent-
stand die Idee, ein solches Festival von Work-
shops zu flankieren, um Neuen den Zugang
zum Theaterspielen zu erleichtern. Fiir ein sol-
ches Vorhaben wurde ein professioneller Rah-
men gewunscht.

Kulturentwicklungsplanung im [andlichen Raum
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In einem nachsten Treffen wurde vereinbart, im

kommenden Jahr ein Theaterfestival mit Ver-
eins- und Schultheater an ungewohnlichen Or-
ten auf die Beine zu stellen. Die Planung soll von
einem Antrag auf Fordermittel durch die Regio-
nale Kulturpolitik (siehe Anhang 12) unterstitzt
werden.

4.8 Bundesfreiwilligendienst
Kultur und Bildung

Zusammenarbeit, Austausch von Informatio-
nen, Teilnahme an Veranstaltungen, organisato-
rische Unterstltzung zwischen Kulturakteuren

gestalten

und stadtischem Kulturbiiro hangen sehr stark
von den Beziehungen der einzelnen Akteure zu
den Mitarbeitern der Stadtverwaltung ab. Die
direkte personliche Kontaktpflege ist daher sei-
tens der Stadt essentiell, um einen guten Uber-
blick iiber die Aktivitaten in der
Kulturlandschaft zu haben und bei Bedarf Un-
terstiitzung und Beratung leisten zu kdnnen. Die
Stadt Schmallenberg hat sich entschlossen, ihre
Prasenz mit Hilfe eines Freiwilligendienstes im
Kulturbiiro weiter auszubauen. Das Aufgaben-
spektrum ist eng mit dem Bewerber abzustim-
men, wird jedoch im Wesentlichen folgende
Gebiete umfassen:

Treffen der Theatermacher Schmallenberg in der
Theaterschmiede Wormbach.

Unterstutzung, Vor- und Nachbereitung von
Projekttreffen und Veranstaltungen (Fotos,
Dokumentation)

Besuch von Veranstaltungen und Netzwerk-
treffen der Kulturvereine

Mitwirken bei Veranstaltungen ehrenamtli-
cher Kulturschaffender

Mitarbeit bei der Darstellung der Kulturland-
schaft im Internet, Bewerbung von Qualifi-
zierungsangeboten bei Kulturschaffenden
Hilfe bei Auf- und Abbau von Ausstellungen
Unterstiitzung bei allgemeinen Blirotatigkei-
ten (Pflege von Listen, telefonische Aus-
klnfte, Ablage, Datenerfassung, einfacher
Schriftverkehr)

gef. Umsetzung eines eigenen Projektvorha-
bens (Konzeption, Organisation, Umsetzung)
ggf. Teilnahme am Qualifizierungsprogramm
fiir Laien als Museumsfiihrer fiir zielgruppen-
spezifische Angebote, Durchfiihrung von
FUhrungen

Die Stelle wird voraussichtlich Anfang 2015 ein-
gerichtet.
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4.9 Kooperationen zwischen
Kulturvereinen und Schule -
auf3erschulische Lernorte,
Heimatkunde im Unterricht

Vereine beklagen, dass es seitens der Schulen
immer weniger Anknlpfungspunkte gibt. Waren
vor einigen Jahrzehnten oftmals die Musiklehrer
auch die Chorleiter der Gesangsvereine, wiirde
heute in der Schule nicht mehr gesungen. Auch
die grofie Kenntnis der Heimatgeschichte bei
den Heimatvereinen wird von den Schulen nicht
abgerufen. Nachgelassen haben auch die Muse-
umsbesuche durch Schulklassen. Viele der
Gruinde liegen in der Erweiterung des Schulun-
terrichts in die Nachmittagsstunden, inhaltliche
Vorgaben durch Richtlinien, den zeitlichen und
finanziellen Aufwanden, Angebote zu erreichen,
oder auch in den Angeboten der Vereine und
Museen selbst.

Positive Ausnahme ist die seit Jahren erfolgrei-
che Kooperation zwischen der vereinsgefiihrten
Musikschule Wittgenstein und dem Johannes-
Althusius-Gymnasium im Bereich der Musikklas-
sen/Musikprojekt. Durch diese intensive musi-
kalisch-instrumentale Bildung in den Klassen 5
und 6 konnte sich das Gymnasium profilieren
und die Musikschule erfolgreich Schiiler gewin-
nen.

Um neue Vernetzungen zwischen Vereinen und
Schulen sowie Jugendeinrichtungen und Verei-

nen zu schaffen, die fiir beide Seiten positive Er-
gebnisse bringen, ist es notwendig, beide Seiten
zusammen zu bringen und aufzuzeigen, dass
solche Kooperationen handhabbar sind. Gerade
im Schnittpunkt zwischen Schule und Verein
sind verschiedene Férderprogramme wie ,,Kul-
tur macht stark. Biindnisse fiir Bildung®, ,,Kultur
und Schule“ oder ,,Stidwestfalen macht Schule“
angesiedelt, die langfristig Erfolg haben kon-
nen.

Im Rahmen dieses Modellprojektes fanden
erste Gesprache mit Schulen, Einrichtungen der
Jugendpflege, Vereinen sowie der Arbeitsstelle
Kulturelle Bildung statt. Da die Entscheidungs-
prozesse und Vorlaufzeiten bei den Beteiligten
aber langer sind als die Projektphase, ist die
Durchflihrung von MalRnahmen im Bereich der
Kulturellen Bildung erst in den kommenden
Jahren moglich.

Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum
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gestalten

»Kultur fdllt uns nicht wie eine reife

Frucht in den Schofs. Der Baum muss

gewissenhaft gepflegt werden, wenn

er Frucht tragen soll.«

Albert Schweitzer (1875-1965)

87



88

5  Empfehlungen / Strategische Ziele

1. Zusammenarbeit von
Ehrenamt und Hauptamt

Besonders ehrenamtlich arbeitende Vereine,
die ihre Inhalte auf Mitglieder und nicht auf Zu-
schauer ausrichten, bendtigen Hilfestellung in
der Entwicklung ihrer Profile und der Durchfiih-
rung von neuen Ideen und Projekten. Haufig
mangelt es an einer klaren Analyse der beste-
henden Probleme und es bestehen Hemmun-
gen, Neues anzugehen und sich mit anderen in
Kontakt zu setzen. Qualifizierungsveranstaltun-
gen sind haufig zu weit entfernt von der Ver-
einsrealitat oder werden aufgrund anderer
Zugangsbarrieren nicht genutzt. Direkte Hilfe-
stellungen durch gemeinsame Gesprache set-
zen hingegen schnell fruchtbare Impulse, so
dass haufig schnell weitere Krafte mobilisiert
werden kdnnen.

Zu empfehlen ist daher konkrete Beratungster-
mine mit einzelnen Akteuren zu vereinbaren
und gemeinsam mit einem oder mehreren neue
Konzepte zu entwickeln.

2. Vernetzung und Kooperation,
Uiberregional und vor Ort

Kultur in landlichen Rdumen war bislang nur
selten im Fokus der Planungen von Ministerien,
Verbanden oder Stiftungen. Bei der Entwicklung
von Férderprogrammen sollten nicht nur die
Rahmenbedingungen urbaner Raume bedacht
werden, sondern auch Hirden und Starken der
landlichen Raume explizit adressiert werden.
Um die Bedarfe landlicher Raume entsprechend
vertreten zu kdnnen, bedarf es fachlich qualifi-
ziertes Personal, das Kapazitaten und Kontakte
besitzt, um landliche Bedarfe zu formulieren
und lberregional zu vertreten.

Vor Ort ist zu empfehlen, die Vernetzung von
Sparten und Themengebieten zu systematisie-
ren und turnusmafig zu wiederholen. Informa-
tionen, die eine bestimmte Sparte oder einen
Themenschwerpunkt betreffen, finden so um-
fassend den Weg zu den Adressaten. Vernet-
zungsveranstaltungen kdnnen dafiir genutzt
werden, personliche Beziehungen der Akteure
aufzubauen, den Informationsfluss verlasslich
zu gestalten, gemeinsame Ideen und Projekte zu
entwickeln oder tber ,best-practice-Beispiele”
gegenseitig von erfolgreichen Aktivitaten zu pro-
fitieren.

3. Qualifizierung und
Professionalisierung

Die Kulturlandschaft wird zwar zum grof3ten Teil
von ehrenamtlichem Engagement getragen, in
vielen Bereichen ist jedoch eine Fachexpertise
notwendig. Der Anspruch an Qualitat und Ni-
veau von Kultur steigt und kann im ehrenamtli-
chen Bereich nur partiell beantwortet werden.
Besonders in der Kunst- und Kulturvermittlung
bedarf es ausgebildeter Personen, die in der
Lage sind, zielgruppengerecht Menschen an die
Kunst und Kultur heranzufiihren. Auch der Wett-
bewerb um Férdermittel ist stark von der Quali-
tat der Arbeit abhangig. Akuter Bedarf kann
jedoch meist nur teuer von auRen eingekauft
werden. Es ist zu empfehlen langfristig Qualifi-
zierungsangebote im landlichen Raum zu entwi-
ckeln, die sowohl auf ehrenamtliche wie
professionelle Kulturschaffende zugeschnitten
sind. Im Wettbewerb um qualifizierte Kiinstler
und Kulturarbeiter kann die Attraktivitdt des An-
gebots auch liber besonders attraktive Rahmen-
bedingungen geschaffen werden, wie etwas
Kunst- und Kultur-Residenzen einzurichten an-
stelle einer Zahlung von hohen Honoraren und
Fahrtkosten. Weiterhin sollten Ubersichten und
Verzeichnisse von allen aktiven Kulturschaffen-
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den angelegt, gepflegt und veréffentlicht wer-
den. Hier ist auch der Austausch mit Nachbar-
kommunen sehr hilfreich.

4, Profilierung des Angebots fiir
Zielgruppe und Publikum

Die eingehende Auseinandersetzung der Kultur-
akteure mit ihrem eigenen Angebot und dem po-
tenziellen Publikum oder Mitgliedern vor Ort
stellt einen flaichendeckenden Bedarf dar. Einer-
seits sind viele Bevolkerungsgruppen als Kultur-
nutzer nicht im Bewusstsein der Kulturakteure
vertreten. So sind insbesondere Menschen mit
Migrationshintergrund, Menschen aus bildungs-
fernen oder prekaren Verhaltnissen oder Men-
schen mit Behinderung nur selten als Zielgruppe
adressiert. Andererseits kann mit einer klaren
Darstellung von Zielen und Anspriichen des eige-
nen Angebotes hilfreich sein, neue Menschen
zum Mitmachen zu bewegen. Es bedarf einer
Auseinandersetzung mit den unterschiedlichen
Bediirfnissen und Zugangen von bestimmten
Gruppen, Wegen der Ansprache unterschiedli-
cher Zielgruppen, aber auch einer klaren Defini-
tion, wen das Angebot erreichen soll.

Fur einige Institutionen und Vereine ist die Be-
schaftigung mit Milieusstudien oder den Ergeb-

gestalten

nissen des Ehrenamtssurvey im Rahmen von
Qualifizierungsworkshops zu empfehlen. An-
dere Akteure bendtigen eher Unterstiitzung
durch professionelle Fachkrafte (etwa Museum-
spadagogen, Theaterpadagogen) mit denen ge-
meinsam konkrete MalRnahmen entwickelt wer-
den konnen. Es ist zu empfehlen besondere
Fordermdglichkeiten fiir Akteure bereitzustel-
len, die ein explizites Augenmerk auf die Anspra-
che neuer Zielgruppen legen und neue Bevolke-
rungsgruppen fiir die Kultur gewinnen.

5. Kulturtourismus

Als Tourismusregion wird die Gruppe der Kultur-
touristen mit ihren Erwartungen und Interessen
noch sehr wenig in den Fokus genommen. Eine
eingehendere Analyse, welche Kulturtouristen-
Typen hauptsachlich die Region besucht, kdnnte
besonders zielfiihrend fiir eine Kooperation zwi-
schen Tourismus und Kulturakteuren sein. Es ist
daher zu empfehlen aus der Datenlage der Tou-
rismus-Gesellschaften, sowie liber gezielte Be-
fragungen ein kulturtouristisches Profil der Re-
gion zu entwickeln. Entsprechend der Befunde
bieten sich dann Kooperationen zwischen Kultur-
akteuren, Tourismus-Gesellschaften, Gastgebern
und Hoteliers und Kulturbiiro/abteilung an.

6. Kulturelle Bildung

Kultur bedarf friiher, positiver Erlebnisse, um
zum Teil des Lebens und zur persénlichen Aus-
drucksmoglichkeit zu werden. Welche Kraft Kul-
turelle Bildung bereits in frithen Jahren
entfalten kann und welche Chancen sie bietet,
betont nicht nur die derzeitige Landes- und
Bundeskulturpolitik, sondern auch eine Viel-
zahl privater Initiativen.

Besonders in Regionen wie Schmallenberg und
Bad Berleburg, in denen die selbst gemachte
Kultur die Kulturlandschaft maRgeblich pragt,
sollte ein frither und positiver Kontakt mit Kul-
tur stark gefordert werden. Zahlreiche Forder-
programme unterstiitzen die Aktivitaten und
kdnnen Mittel und Profession in die Region ho-
len.

Zu empfehlen ist, Kunst- und Kulturvermitt-
lungsangebote in den Fokus von Kulturarbeit zu
stellen, Kooperationen zwischen Einrichtungen
der Kulturellen Bildung, der formalen Bildung,
der informellen Bildung sowie der Kultur mitei-
nander in Kooperation zu bringen. Dariber hi-
naus ist es zielfiihrend die breit gefacherte For-
derlandschaft im Bereich der Kulturellen
Bildung im Blick zu halten und passende Ange-
bote zu nutzen.
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7. Jugendkultur, Freiraume und
Beteiligung

Jugendkultur ist als eigenstandiger Bereich
kaum sichtbar und besitzt nur wenige Frei-
raume und Unterstutzer. Gleichzeitig haben
viele Vereine kaum noch jugendliche Mitglieder
und entfernen sich so immer mehr von den Inte-
ressen der jungen Generation. Austausch wird
notwendig, aber auch eine klare Bereitschaft
der Erwachsenen, Platz zu machen, Raum und
Unterstltzung zu gewdhrleisten, auch wenn die
Ideen und Vorstellungen der Jugend nicht den
eignen entsprechen. Es ist zu empfehlen, An-
ldsse und Formate zu etablieren, die Jugendli-
chen Gehor schenken und ihre Bediirfnisse an
die entsprechenden Adressaten, in diesem Fall
die Kulturlandschaft, zu kommunizieren. Dar(-
ber hinaus sollten Konzepte entwickelt werden,
in denen Jugendliche ihre Kultur gestalten kén-
nen, aber die Unterstltzung und das Experten-
wissen der Erwachsenen abrufen kdnnen.

8. Kulturelles Erbe und
Bewahrung von Wissen

Die kulturelle Identitat ist stark mit der Kultur-
Landschaft, kulturellen, meist landwirtschaftli-
chen Praktiken und geschichtlichen Ereignissen
verknUpft. Heimatpflege wird von vielen unter-
schiedlichen Akteuren betreiben. Um sowohl

den identitatsstiftenden als auch den touristi-
schen Wert dieser Arbeit schopfen zu kénnen,
empfiehlt es sich, die vielen Einzelaktivitdten zu
biindeln, gesammelt darzustellen und mit ziel-
gruppengerechten Vermittlungskonzepten zu
unterflittern.

Das gesammelte Wissen, auch Uber die Hei-
matpflege hinaus, ist ein Wissensschatz, den es
fir die nachfolgende Generation zu sichern gilt.
Da die schriftliche Dokumentation nicht selten
zu aufwandig ist, bieten sich etwa Mentoren-
modelle an, in denen jlingere Vereinsmitglieder
schon friih in die Vorstandsarbeit einbezogen
werden, oder rotierende Vorstandsmodelle, in
denen in einem festen Turnus ein neues Ver-
einsmitglied den Posten Gibernimmt. Auch die
Ubernahme von Vorstandsposten in einem
Team ist eine weitere Moglichkeit, langfristig
Wissen zu sichern und den Arbeitsaufwand ge-
ring zu halten.

9. Kulturelle Infrastruktur

Die Kulturlandschaft beider Stadte verfligt Gber
eine Vielzahl von Raumlichkeiten, technischem
Equipment und Ausstattung. Es bietet sich an,
Modelle zu entwickeln, die den Austausch von
Equipment fordern. Zudem sind Verzeichnisse
Uber Rdume und deren Nutzbarkeit eine Er-
leichterung bei der Planung neuer Vorhaben. Es
empfiehlt sich, solche Plattformen online anzu-

legen, so dass uiberdrtlich darauf zugegriffen
werden kann.

Bei Anschaffung von Equipment oder (Um-)
BaumaRnahmen sollten flexible und transporta-
ble Losungen bedacht werden. Auch atmospha-
risch ist es hilfreich neutrale Losungen zu su-
chen, die entsprechend der Veranstaltungen
und Projekte gestaltet werden konnen.

10. Kulturmarketing und
Offentlichkeitsarbeit

So handgemacht die Kultur ist, so erscheint sie
haufig auch in Bild und Form. In Zeiten, wo Kul-
turprogramme Kunstkatalogen dhneln, fallt eine
selbstgemachte Werbung auf. Verstaubte
Images werden nicht zuletzt wegen des Ausse-
hens von Offentlichkeitsmaterialien beschrie-
ben. Zudem ist individuelle Werbung schwierig
geworden. Viele versuchen ihre Flyer, Plakate,
Programme zu verbreiten und scheitern haufig,
da sie an keiner Stelle mehr Platz finden. Kultur
wirkt haufig uniibersichtlich, kann oft nicht von
Tourismus, Sport oder kommerziellen Angebo-
ten unterschieden werden. Veranstaltungen ste-
hen in Konkurrenz zueinander, weil keine
zentrale Stelle besteht, an der Termine flachen-
deckend vermerkt werden.

Kultur kann Marke und Aushangeschild sein,
etwas Besonderes aus der Region vermitteln.
Und sie sollte sichtbar werden, feste Orte ha-
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ben, in Form von Werbemdoglichkeiten, aber
auch als Ort. Ticketvorverkaufsstellen, Kultur-
biros im Stadtraum, Treffpunkte fiir Veranstal-
tungen oder Workshops, dies sind Kulturorte,
die wahrgenommen werden und auch als Multi-
plikationsplattform fiir die gesamte Landschaft
dienen.

Zu empfehlen ist, Kultur im Stadtmarketing
mitzudenken und entsprechende Dienstleitun-
gen flr die Kultur anzubieten. Dazu zahlt einen
umfassenden Kulturkalender anzubieten, den
die Akteure auch entsprechend ihrer Bedirf-
nisse und Moglichkeiten nutzen, Orte zu schaf-
fen, an denen Werbung platziert und Eintritts-
karten verkauft werden, atmospharische Raume
fir Kultur bereitzustellen und ggf. Technik und
Materialien fur Veranstaltungen vorzuhalten.

Derzeit ist die Tur fir Kulturentwicklung weit
offen. Viele Kulturakteure sind hochmotiviert,
ihre derzeitige Arbeit zu hinterfragen, sich zu
qualifizieren, Kooperationen einzugehen oder
begonnene Mallnahmen weiter zu verfolgen.
Aus diesen strategischen Zielen kann eine Fiille
unterschiedlicher Maknahmen zum dauerhaf-
ten Erfolg ehrenamtlicher Kultur entwickelt wer-
den. Entscheidend ist, dass die Initiative aufge-
griffen wird und das Ehrenamt professionelle
Begleitung erhalt.

gestalten

11. Kulturférderung und Kulturpolitik

Die in der Kulturentwicklungsplanung formu-
lierten strategischen Zielsetzungen und Hand-
lungsprioritaten bedeuten fur Kulturférderung
und Kulturpolitik die Umsetzung in konkrete
MaRnahmen stdrker zu unterstitzen. Das
kénnte unter anderem beinhalten, klare Ziel-
vereinbarungen mit 6ffentlich geférderten Kul-
turinstitutionen und Projekten abzuschlief’en
und offentliche Kulturférderung starker an kon-
kret definierten Zielen und Kriterien auszurich-
ten. Damit kdnnte man zum Beispiel die
traditionellen Kultureinrichtungen erhalten,
das kulturelle Erbe pflegen und sie zugleich
durch neue Formate und Programme fiir ein
neues Publikum o6ffnen. Es kdnnte beinhalten,
den Kulturbereich und Kulturpolitik starker mit
anderen Sektoren wie dem Bildungssektor oder
der Jugendarbeit zusammenzudenken und in
Gesamtstrategien zu vernetzen. Es wiirde be-
deuten, Kulturakteure und die Interessen po-
tentieller neuer Kulturnutzer starker in den
Blick zu nehmen und in die Kulturelle Bildung
aller Bevolkerungsgruppen zu investieren,
damit diese eine Chance haben, kulturelle Inte-
ressen herauszubilden und in das gemein-
schaftliche Kulturleben einzubringen.
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6 Zusammenfassung

Das interkommunale Modellprojekt ,,Kultur-
entwicklungsplanung im landlichen Raum“ der
Stadte Schmallenberg und Bad Berleburg unter-
sucht die Auswirkungen des demografischen
Wandels auf die hauptsachlich ehrenamtlich
gepragte Kulturlandschaft und zeigt spezifische
Problemlagen und Entwicklungspotenziale auf.
Bad Berleburg und Schmallenberg als Modell-
kommunen weisen auf den ersten Blick viele
Unterschiede in historischer Entwicklung, Kon-
fession, Zugehdrigkeit zu Kreisen und Kultur-
regionen auf und sind lange auch kulturell durch
die natiirliche Grenze des Rothaargebirges ge-
trennt gewesen. Dennoch sind die Bevolke-
rungsstrukturen sowie die demografischen
Prognosen ahnlich und auch die Kulturland-
schaft ist weitgehend vergleichbar.

Im Projekt wurden auf Grundlage dieser Er-
kenntnisse in einer umfassenden Bestands-
aufnahme Daten zu Rahmenbedingungen und
Problemlagen der Kulturlandschaft erhoben.
Bereits die Befragung, das Miteinander-ins-
Gesprach-kommen, l6ste bei vielen Kultur-
schaffenden hohe Motivation zur Mitarbeit und
eine zukunftsgewandte Aufbruchsstimmung
aus.

Deutlich wurde, dass drei Themengebiete eine
besondere Relevanz fiir das kulturelle Schaffen
haben:

Am haufigsten wurde das Thema der Zielgruppe
von den Akteuren angesprochen. Viele Vereine
und Initiativen leiden unter zurlickgehenden
Mitglieder- und Zuschauerzahlen oder kénnen
mit ihren Angeboten die gewiinschten Bevolke-
rungsgruppen nicht mehr erreichen.

Das Thema Qualifikationen und Ressourcen be-
sal ebenfalls eine hohe Relevanz. Dabei stan-
den weniger finanzielle Ressourcen im Vorder-
grund, sondern die Nutzung dem Anlass
entsprechender Raumlichkeiten, fehlendes qua-
lifiziertes Personal wie Museumsfiihrer oder Di-
rigenten sowie die Schwierigkeit steigender An-
forderungen an das Ehrenamt.

Als dritter Themenkomplex konnte das Thema
Vernetzung und Kooperation identifiziert wer-
den. Dabei spielten sowohl Méglichkeiten der
Bewerbung des eigenen Angebotes als auch die
erwlinschte Zusammenarbeit der Sparten und
Akteure eine entscheidende Rolle.

Als Antwort auf die bestehenden Problemfelder
wurde eine Auswahl von Praxisprojekten ge-
meinsam mit interessierten Akteuren entwi-
ckelt, die auf die formulierten Bedarfe antwor-
ten.

Zur vertiefenden Auseinandersetzung mit dem
Thema Zielgruppe wurden erste Schritte in
Richtung eines strategischen Audience Develop-
ments (Publikums- und Angebotsentwicklung)

eingeflihrt. Dabei spielt auch in Zukunft die Ana-
lyse der kulturellen Interessen der unterschiedli-
chen Zielgruppe im Abgleich mit dem kulturel-
len Angebot der Akteure eine entscheidende
Rolle. Auch Erkenntnisse aus anderen Studien,
wie zum Bespiel dem Ehrenamtssurvey der Bun-
desregierung, kdnnen Aufschluss lber eine stra-
tegische Anwerbung von potenzielle Mitma-
chern geben.

Ebenfalls das Thema Zielgruppe adressieren
Konzepte zur Beteiligung von Jugendlichen, in
denen Jugendliche ermachtigt werden, ihre eig-
nen Interessen mit Unterstltzung der erwachse-
nen Kulturschaffenden umzusetzen. Mit Blick
auf eine frithe Zielgruppengewinnung fir die
Kultur sind auch die ersten Schritte in Richtung
Kooperationen zwischen Kulturvereinen und
Schulen unternommen worden. AuRerschuli-
sche Lernorte spielen bei diesem Thema eine
Rolle, aber auch Konzepte, um Schulen und Ver-
eine in einen Austausch zu bringen. So treten
Theatervereine mit Schultheatern zusammen
und planen gemeinsam ein Theaterfestival. Im
Bereich der Museen wurde u.a. ein Projekt ange-
stoRen, das sowohl die Themen Zielgruppe,
Qualifizierung und Kooperation anspricht. Da-
bei sollen Ehrenamtliche als Museumsfiihrer
ausgebildet werden, die in der Lage sind, auch
zielgruppengerechte Angebote zu konzipieren.
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Der neu entstandene Pool an Museumsfiihrern
ist so in der Lage, Angebote in unterschiedlichen
Museen zu machen. Mit diesem Konzept kénnen
zukiinftig unterschiedliche Zielgruppen in den
Museen angesprochen sowie das Wissen der
Museen gesichert und geteilt werden. Auch eine
touristische Vermarktung kann so im Verbund
der Museen besser greifen.

Alle Praxisprojekte wurden in Kooperation un-
terschiedlicher Akteure aufgesetzt und haben
entweder besonders eine Kultursparte in den
Blick genommen oder eine Interessensgemein-
schaft zu einem bestimmten Thema oder einem
Anliegen aufgebaut. Das hohe Engagement und
die guten Beziehungen der Akteure in unter-
schiedlichen Feldern waren ein fruchtbarer Bo-
den, viele neue Ideen anzustoRen und tber die
Laufzeit des Modellprojektes zu sichern.

Im Projektverlauf hat sich schnell gezeigt, dass
der Austausch und das Zusammentreffen der
Kulturakteure die Motivation hebt und viele
neue Ideen hervorbringt. Die Kulturlandschaft
versteht sich so als Interessensgemeinschaft,
die gemeinsame Ziele hat und in ihrer Vielfalt
sichtbar wird. Was in direktem Zusammentref-
fen schnell fruchtbare Wurzeln schlagt, gelingt
auf der virtuellen Ebene nur begrenzt. Die Pro-
jekt-Website www.kultur-ausblick.de, mit den
Funktionen eines selbst zu bedienenden Kultur-
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kalenders und einem Marktplatz fir den Aus-
tausch von Informationen konnte die Vernet-
zung untereinander, ohne dufleren Impuls, nicht
vorantreiben.

Kultur wird auf der Beziehungsebene verhan-
delt und es braucht Anlasse, Gesprache und
Zeit, um zukunftsfahig zu bleiben.
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Studierte in Heidelberg und Hildesheim. Dipl. Kulturpadagoge. 1986 Auf-
bau und Leitung Bereich Freizeit & Kultur der Klinik Wittgenstein in Bad
Berleburg, ab 2004 auch Leitung der Offentlichkeitsarbeit der Region
Wittgenstein im Ev. Johanneswerk. Mitarbeit in kultur-konzeptionellen
Planungsgremien im Raum Siegen-Wittgenstein. 2008 - 2012 selbststandig
mit einer Kultur-Gastronomie. Kulturberichterstattung fiir die Presse.
Wichtig ist die Verbindung der eigenen kiinstlerischen Aktivitdten mit
kreativen neuen Ideen und deren Umsetzungen.
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Anhang 1:

Mitglieder der Lenkungsgruppe

Dr. Jens Fabian Pyper, Referat flr Regionale Kulturpolitik, Ministerium flr Familie, Kinder,
Jugend, Kultur und Sport des Landes Nordrhein-Westfalens

Brundhild Fehrmann, Kulturdezernentin, Bezirksregierung Arnsberg
Hans-Jurgen Karich, Bezirksregierung Arnsberg
Susanne Thomas, Servicebtiro der Kulturregion Stidwestfalen

Georg Scheuerlein, Leiter der Koordinierungsstelle fur die regionale Kulturpolitik in der
Kulturregion

Cornelia Reuber, Koordinierungsstelle fur die regionale Kulturpolitik in der Kulturregion
Bernhard Halbe, Blrgermeister Stadt Schmallenberg

Bernd Fuhrmann, Birgermeister Stadt Bad Berleburg

Elisabeth Hansknecht, Leiterin des Amtes fur Bildung, Kultur und Sport, Stadt Schmallenberg
Angelika Winkler, Fachbereichsleitung Birgerdienste, Stadt Bad Berleburg

Dr. Andrea Brockmann, Leiterin des Kulturblros, Stadt Schmallenberg

Rikarde Riedesel, Abteilungsleiterin Kultur und Erwachsenenbildung, Stadt Bad Berleburg
Nadine Rousseau, Projektleitung Kulturentwicklungsplanung, Stadt Schmallenberg

Christoph Haupt, Projektleitung Kulturentwicklungsplanung, Stadt Bad Berleburg



Priambel

Die demografischen Entwicklungen und eine insgesamt verdnderte Gesellschaftsstruktur
verwandeln auch die kulturelle Landschaft Westfalens. Gerade im landlichen Raum war und
ist die Kulturlandschaft gepragt von dem groRRen ehrenamtlichen Engagement seiner Blrge-
rinnen und Barger in einer vielféltigen Vereinslandschaft. Um dieses Engagement und diese
Vielfalt auch fr kiinftige Generationen zu erhalten, ist es erforderlich, vorhandene Strukturen
auf zukinftige Entwicklungen hin auszurichten und weiter zu entwickeln.

Dies vorausgeschickt schlieen
die Stadt Schmallenberg, vertreten durch den Birgermeister Bernhard Halbe,
Unterm Werth 1, 57392 Schmallenberg,
nachfolgend: Stadt Schmallenberg

und

die Stadt Bad Berleburg, vertreten durch den Bilrgermeister Bernd Fuhrmann,
PoststralRe 42, 57319 Bad Berleburg,

nachfolgend: Stadt Bad Berleburg

den nachfolgenden

Vertrag

§ 1 Vertragsgegenstand

Gegenstand des Vertrages ist die Durchfilhrung des Projektes ,Kulturentwicklungsplanung
im landlichen Raum®, das die vertragsschlieBenden Parteien in der Zeit vom 01.04.2013 bis
31.12.2014 in Kooperation mit dem Kulturbilro Sauerland als gemeinsames, inter-
kommunales Projekt betreiben. Ziel des Projekts ist die Erarbeitung und Umsetzung eines
gemeinsamen Konzeptes fur die zukiinftige Kulturférderpraxis.

§ 2 Projektphasen

(1) Die Durchfuhrung des Projekts erfolgt in folgenden Projektphasen, jeweils in enger
Abstimmung zwischen den beiden wissenschaftlichen Fachkraften:

Phase 1. Erhebung der Basisdaten und Auswertung
Ausfihrungszeitraum: 6 Monate

Jede Vertragspartei wird fir ihr jeweiliges Stadtgebiet eine Bestandsaufnahme der kultur-
tragenden Vereine erstellen. Hierzu erhebt sie strukturelle Daten der Vereine: Mitglieder-
zahlen, Altersstruktur der Mitglieder, Nachwuchs-Daten, Finanzierung und Aktivitaten der
Vereine und wertet diese aus. In Zusammenarbeit mit den Vereinen des jeweiligen Stadtge-
bietes wird eine Prognose hinsichtlich der Entwicklung der Vereine, insbesondere der
Entwicklung der Mitgliederzahlen, der kunftigen Aktivitaten sowie der kunftigen Nutzung von
Vereinsheimen und Hallen erstellt.



Phase 2: Erarbeitung von Modellprojekten
Ausfiihrungszeitraum: 9 Monate

Jede Vertragspartei wird auf Grundlage der erstellten Prognose mit ausgewahliten Vereinen
modellhafte Bildungsansétze fur die zukinftige Kulturarbeitet erarbeiten und erste Modell-
projekte durchfiihren.

Die Anzahl und Auswahl der Vereine sowie der Modellprojekte erfolgt in Absprache mit der
jeweils anderen Vertragspartei.

Phase 3: Zusammenfihrung der Ergebnisse aus beiden Stadten
Ausfiihrungszeitraum: 3 Monate

Es folgt eine Zusammenfiihrung der Ergebnisse aus beiden Stadten und Auswertung der
Projektphasen.

(2) Die Ausfiihrungszeitraume der einzelnen Projektphasen sind firr beide Vertragsparteien
verbindlich. Abweichungen sind gesondert zu vereinbaren.

§ 3 Projektbiiro

(1) Die Vertragsparteien werden fur die Durchfithrung des Projekts ein gesplittetes Projekt-
biro in beiden Stadten einrichten.

(2) Das Buro wird personell mit zwei wissenschaftlichen Fachkréften mit einem Stellenanteil
von jeweils 30 Stunden/Woche, auf der Grundlage der verkirzten Projektzeit (1.5.2013 —
31.10.2014) besetzt. Jede Vertragspartei stellt eine der beiden Fachkréfte. Die Vertrags-
parteien sind sich einig, dass die von ihnen fir die Besetzung des Projektbiiros eingesetzten
Beschaéftigten ein abgeschlossenes Studium der Kultur- oder Sozialwissenschaften oder eine
vergleichbare Qualifikation besitzen missen.

(3) Die sédchliche Ausstattung des Biros obliegt beiden Vertragsparteien zu gleichen Teilen.
Jede Vertragspartei wird fur die von ihr beschéftigte Fachkraft in dem erforderlichen Umfang
Burordume und —ausstattung zur Verfuigung stellen.

§ 4 Finanzierung des Projekts

(1) Die Finanzierung des Projekts obliegt beiden Vertragsparteien zu gleichen Teilen. Die mit
Férderbescheid vom 20.12.2012 (AZ 48.07-07SL.6/2012) durch das Land NRW bewilligten
Fordermittel in Hohe von 122.000,00 EUR sind vorrangig einzusetzen. Dieser Férderbe-
scheid ist als Anlage Bestandteil dieses Vertrages.

Die Vertragsparteien sind bestrebt, den von ihnen zu erbringenden Eigenanteil méglichst
gering zu halten. Sie werden die Méglichkeit der Akquirierung weiterer Férdergelder prifen
und gegebenenfalls weitere Mittel beantragen.

(2) Die Fordermittel sind vorrangig zur Deckung der Personalkosten und der Nebenkosten
(zum Beispiel Fahrtkosten, Hilfsmateriale) des Projektbiiros einzusetzen.

Fahrtkosten und sonstige Ausgaben durch Reisen im Zusammenhang mit dem Projekt
werden nur bis zur Héhe der Regelungen des Landesreisekostengesetzes NRW durch den
Fordergeber anerkannt. Die Vertragsparteien werden, soweit méglich, sicherstellen, dass
keine darliber hinaus gehenden Fahrt- oder Reisekosten entstehen.



Reprasentationsausgaben (zum Beispiel Bewirtung, Geschenke) sind im Rahmen der
bewilligten Férdergelder nicht zuwendungsfahig.

Die Vertragsparteien werden Reprasentationsausgaben auf das notwendige Minimum
beschranken.

(3) Die Anforderung und Verwaltung der Férdermittel obliegt der Stadt Schmallenberg als
Zuwendungsempfangerin. Sie tragt die Verantwortung dafiir, dass bei Vorliegen aller
erforderlichen Unterlagen die Mittelanforderungen jeweils fristgemaR und entsprechend den
Regelungen des Férderbescheids erfolgt.

Mittelanforderungen der Stadt Bad Berleburg erfoigen tber die Stadt Schmallenberg. Um die
fristgemaRe Mittelanforderung beim Land zu gewéhrleisten, obliegt der Stadt Bad Berleburg,
die Anforderung jeweils bis zum 15.11. eines jeden Jahres unter Beifligung aller erforder-
lichen Unterlagen bei der Stadt Schmallenberg anzumelden.

(4) Der Stadt Schmallenberg obliegt die unverziigliche Ruckfiihrung nicht verbrauchter und
nicht verausgabter Mittel. Sofern sie hierfur auf die Mitwirkung der Stadt Bad Berleburg
angewiesen ist, trifft die Stadt Bad Berleburg die Verpflichtung, die erforderlichen
Mitwirkungshandlungen unverziglich vorzunehmen.

(5) Die Stadt Schmallenberg ist verantwortlich fur die fristgemaRe Vorlage des
Verwendungsnachweises beim Férdermittelgeber bis zum 31.03.2015.
Die Stadt Berleburg ist insoweit verpflichtet, der Stadt Schmallenberg die ordnungsgemaRe
Verwendung der von ihr verausgabten Mittel rechtzeitig nachzuweisen.

§ 5 Offentlichkeitsarbeit

(1) Die Vertragsparteien vereinbaren, dass das Projekt durch eine effektive Offentlichkeits-
arbeit in beiden Stadten frihzeitig bekannt gemacht, beworben und begleitet wird. Dieses
findet in Kooperation mit den Pressestellen der beiden Vertragspartner statt.

Federfuhrend fur die Offentlichkeitsarbeit sind die Mitarbeiter/innen des gesplitteten Projekt-
blros.

(2) Zu einer wirksamen Offentlichkeitsarbeit gehért insbesondere die medienwirksame
Présentation des Gesamtkonzepts zum Abschluss des Projekts, um den Inhalt einer breiten
Offentlichkeit bekannt zu machen.

Bei der Prasentation des Gesamtkonzeptes ist das Ministerium fur Familie, Kinder, Jugend,
Kultur und Sport des Landes Nordrhein-Westfalen zu beteiligen; Ziffer 2.2.4 des Férderbe-
scheids ist zu beachten.

(3) Bei Veroffentlichungen und Pressemitteilzungen ist auf die Landesférderung ent-
sprechend hinzuweisen; Ziffer 2.2.3 des Férderbescheids ist zu beachten.



§ 6 Haftung

(1) Jede Vertragspartei haftet der jeweils anderen Vertragspartei unabhédngig vom
Verschuldensgrad fur alle Schéden, die der jeweils anderen Vertragspartei durch die
Verletzung einer den Parteien nach diesem Vertrag obliegenden Verpflichtung entsteht.

Fur alle Gbrigen Schaden haften die Vertragsparteien einander nur fur Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit. Ausgenommen hiervon sind Personenschaden und Schéaden, die durch die
Verletzung solcher Pflichten entstehen, welche die Durchfuhrung des Vertrages erst
ermdglichen und auf welche die Vertragsparteien im Regelfall vertrauen dirfen.

(2) Jede Vertragspartei haftet alleinig fur das Verhalten ihrer Erfullungshilfen und Vertreter
und stellt die jeweils andere Vertragspartei insoweit von der Inanspruchnahme durch Dritte
frei.

§ 7 Kiindigung
(1) Eine ordentliche Kiindigung ist ausgeschlossen.

(2) Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung bleibt unberiihrt. Im Falle einer auler-
ordentlichen Kundigung haftet diejenige Vertragspartei, in deren Sphére der auRerordent-
liche Kindigungsgrund liegt, fur etwaige Ruckforderungsanspriche des Férdermittelgebers
sowie fur alle Schaden, die der jeweils anderen Vertragspartei durch die auferordentliche
Kundigung entstehen. Hierzu gehéren insbesondere auch im Rahmen der Projektdurchfiih-
rung entstandene, frustrierte Aufwendungen.

§ 8 Schlussbestimmungen

(1) Anderungen, Erganzungen und Nebenabreden zu diesem Vertrag muissen schriftlich
erfolgen. Dies gilt auch fur die Aufhebung dieses Schriftformgebotes.

(2) Falls Bestimmungen dieses Vertrages nichtig sind, wird dadurch die Wirksamkeit der ib-
rigen Bestimmungen nicht berihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, statt der unwirk-
samen Klausel eine neue Regelung zu treffen, die Sinn und Zweck dieses Vertrages am
nachsten kommt und einem angemessenen Interessenausgleich zwischen Auftragnehmer
und Auftraggeber entspricht.

Bad Berleburg, den 30.04.2013

Fur die Stadt Schmallenberg Fur die Stadt Bad Berleburg

Bernhard Halbe Bernd Fuhrmann
Blrgermeister Blrgermeister



Stadt Schmallenberg Stadt Bad Berleburg

Bei der Stadt Schmallenberg und bei der Stadt Bad Berleburg ist jeweils eine
Teilzeitstelle (30 Wochenstunden) fUr eine wissenschaftliche

Fachkraft i~

fOr das Projekt

o Kulturentwicklungsplanung

vom01.05.2013bis 31.10.2014 zu besetzen.

Zu den Aufgaben gehoéreninsbesondere:

- Bestandsaufnahme der &rtlichen Kulturangebote,

- Entwickiung von Ideen mit ausgewdhlten Vereinen zur kinftigen Vereins-
bzw. Kulturarbeit unter demografisch sich dGndernden Bedingungen in der
jewelligen Stadt,

- Abstimmung zur methodischen Herangehensweise zwischen den beiden
Stadten und dem Steuerungsgremium sowie gemeinsame Uberprifung
der Zwischenergebnisse,

- ZusammenfUhrung der Ergebnisse aus beiden S’rod’ren und Evaluierung,

Cﬁuswohl einzelner Fallbeispiele, die inhaltlich konzeptionell auf kinftige

nforderungen weiter zu entwickeln sind.

Die Wohnsitznahme im jeweiligen Stadtgebiet ist winschenswert.

Ndhere Informationen finden Sie unter www.schmallenberg.de oder
www.bad-berleburg.de.

lhre aussagefdhigen Bewerbungsunterlagen richten Sie bitte bis zum
15.03.13 an die von beiden Stadten beauftragte Unternehmensberatung:

MittelstraBBe 37a

59872 Meschede

Tel. 0291/9527960
roland.mellios@peach.de




Stadt Schmallenberg

Stadt Bad Berleburg

Bei der Stadt Schmallenberg (Hochsauerlandkreis) und bei der Stadt Bad
Berleburg (Kreis Siegen-Wittgenstein) ist jeweils eine Teilzeitstelle (30
Wochenstunden) fiir eine wissenschaftliche

Fachkraft - Kulturentwicklungsplanung

peach Personal Ltd.
Herr Roland Mellios
Mittelstrale 37a
59872 Meschede

Tel.: (02 91) 95 27 960

Fax: (02 91)95 27 959

EMail: roland.mellios@peach.de
http://www.peach.de/direktion

vom 01.05.2013 bis 31.10.2014 zu besetzen. Weitere Informationen finden
Sie unter www.schmallenberg.de und www.bad-berleburg.de.

Die Aufgabe:

Ziel des Projektes ist es, kreistibergreifend in Zusammenarbeit der beiden
Stadte Schmallenberg und Bad Berleburg im Rahmen der regionalen
Kulturférderung des Landes NRW konkrete Konzepte zur zuklnftigen
Kulturarbeit im l&ndlichen Raum, in besonderer Weise vor dem Hintergrund
des demografischen Wandels, zu entwickeln und beispielhaft die
Umsetzung zu begleiten. Hierbei soli besonders die Rolle des Ehrenamtes
beachtet und auch die enge Vernetzung der Kuiturarbeit mit der kulturellen
Bildung, dem Tourismus und die Wechselwirkung kultureller Angebote mit
der lokalen Wirtschaft berlcksichtigt werden. Bei entsprechendem Erfolg
ist geplant, die entwickelten Modelle und Konzepte fiir alle Kulturregionen
bzw. Kreise in NRW bereitzustellen.

Zu denAufgaben gehdren insbesondere:

- Bestandsaufnahme der 6rtlichen Kulturangebote,

- Entwicklung von Ideen mit ausgewéhlten Vereinen zur kiinftigen Vereins-
bzw. Kulturarbeit unter demografisch sich &ndernden Bedingungen in der
jeweiligen Stadt,

Abstimmung zur methodischen Herangehensweise zwischen den beiden
Stadten und dem Steuerungsgremium sowie gemeinsame Uberpriifung
der Zwischenergebnisse,

Zusammenfiihrung der Ergebnisse aus beiden Stadten und Evaluierung,
Auswahl einzelner Fallbeispiele, die inhaltlich konzeptionell auf kiinftige
Anforderungen weiter zu entwickeln sind

Wir erwarten:

- abgeschlossenes Studium der Kultur- oder Sozialwissenschaft oder eine
vergleichbare Qualifikation

- Erfahrungen mit ehrenamtlicher bzw. Vereinsarbeit, méglichst auch im
landlichen Raum,

- Erfahrungen und Kenntnisse im Bereich Okonomie und Migration,

- Teamfahigkeit, ausgepragte Kommunikationsfahigkeit,

- entsprechende(s) Kreativitdt, Eigeninitiative, Flexibilitdt und Organisa-
tionsgeschick und Mobilitat (KFZ erforderlich)

Wohnsitznahme im jeweiligen Sfadtgebiet istwiinschenswert.

Wir bieten:

- eininteressantes und abwechslungsreiches Tétigkeitsfeld,

- eigenverantwortliches Arbeiten im Team,

- Bezahlung, Arbeitsbedingungen und Entwicklungsméglichkeiten nach
TV6D

Interessiert? Dann freuen wir uns auf lhre volistandigen Unterlagen.
Senden Sie diese - per Email oder per Post - an nebenstehende Adresse.
Gern beantworten wir erste Fragen auch telefonisch.



Stadt Schmallenberg Stadt Bad Berleburg
Der Blrgermeister Der Blrgermeister [
Unterm Werth 1 Poststralle 42
57392 Schmallenberg 57319 Bad Berleburg
www.schmallenberg.de www.bad-berleburg.de

den 6. August 2013
Miteinander die Zukunft der Kultur gestalten
Sehr geehrte Damen und Herren,

Uber 100 Mitwirkende aus allen Bereichen der Kultur waren am 15. Juli bei der Auftakt-
veranstaltung zur ,Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum® bei der Skulptur
.Kein leichtes Spiel“. Viele interessante Gesprache haben wir miteinander geflhrt, viele
Winsche und Befurchtungen haben Sie uns mit auf den Weg gegeben. Dafiir bedanken
wir uns ganz herzlich!

Nun beginnt die erste Arbeitsphase des Projekts: die Bestandsaufnahme der Kultur.
Denn ohne das Wissen, wer wo was macht, und ohne zu wissen, was Ihnen Sorgen
macht und was Sie andern mdchten, brauchen wir nicht nach Ideen und Lésungen fir
die Zukunft zu suchen.

Als Anlage finden Sie daher eine kurze Abfrage zu Ihrem kulturellen Handeln. Damit hel-
fen Sie uns, einen Uberblick Uber die Kulturlandschaft zu erhalten. Gleichzeitig méchten
wir Ihnen das personliche Gesprach anbieten. Gerne besuchen wir Sie bei einer Veran-
staltung, einem Vereinstreffen oder ganz persénlich.

Bitte schicken Sie uns den Fragebogen mdglichst bis zum 15. September zurtick. Sie
kénnen ihn per Post senden, im Rathaus abgeben oder einfach in den Rathaus-
Briefkasten werfen. Ubrigens gibt es auf der Homepage der Stadt die Moglichkeit, den
Fragebogen online auszufillen!

Herzlichen Dank fir lhre Mitarbeit!

Mit freundlichen GriiRen

Christoph Haupt

Stadt Schmallenberg o o Stadt Bad Berleburg
Projekthiiro Kulturentwicklungsplanung ﬁgésgjr'ﬁmtz‘:'u?:‘s";%rf'"de" ’ Projekthiiro Kulturentwicklungsplanung
Nadine Rousseau, Tel.02972/980235 ges Landes Nordrhein-Westfalen 4 Christoph Haupt, Tel.02751/923151
) c.haupt@bad-berleburg.de

nadine.rousseau@schmallenberg.de




3.2 Wie wiirden Sie die finanzielle Entwicklung der letzten Jahre beschreiben?
positiv gleichbleibend

3.2 ist der Trend der Jahresergebnisse der letzten Jahre

positiv

Zum guten Schluss:
4.1 Welche Wiinsche haben Sie als Institution bezliglich der Zukunft:

negativ D

negativ

4.2 Welche Befiirchtungen haben Sie als Institution bezlglich der Zukunft?

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!

Stadt Schmallenberg

. Jugend, Kultur und Sport
Nadine Rousseau, Tel.02972/980235 dei Landes Nordrhei:_Westfa|en

nadine.rousseau@schmallenberg.de

Stadt Bad Berleburg
Projekthiiro Kulturentwicklungsplanung  Ministerium far Familie, Kinder, Projektbiiro Kulturentwicklungsplanung
Christoph Haupt, Tel.02751/92315

@ c.haupt@bad-berleburg.de

Stadt Schmallenberg Stadt Bad Berleburg [JIT®
Der BlUrgermeister Der Burgermeister (“‘
Unterm Werth 1 Poststralie 42
57392 Schmallenberg 57319 Bad Berleburg
www.schmallenberg.de www.bad-berleburg.de

Basisfragebogen

Liebe Kulturtrager,

herzlichen Dank, dass Sie sich an der Bestandsaufnahme im Rahmen der Kulturentwicklungs-
planung in Schmallenberg und Bad Berleburg beteiligen. lhre Antworten bilden die Grundlage
um miteinander die Zukunft der Kultur zu gestalten. Durch lhre Mitarbeit kdnnen entschei-
dende Schritte fir Kultur im ldandlichen Raum getan werden. Bitte nehmen Sie sich ein paar
Minuten Zeit fir den Fragebogen.

Wenn Sie etwas nicht genau beantworten kdnnen, schatzen Sie bitte und notieren, dass es
eine Schatzung ist.

Wenn Sie etwas nicht beantworten kdnnen, lassen Sie es aus.

Wenn Sie nicht weiter wissen, rufen Sie uns bitte einfach an oder schreiben eine Mail an
Christoph Haupt in Bad Berleburg beziehungsweise Nadine Rousseau in Schmallenberg (Daten
siehe unten). Hilfe naht in jedem Fall!

Name der Institution, Vereins oder Gruppe:

1.1. Ansprechpartner:

Name: Funktion:
StraRe: PLZ/Ort:
Telefon: Email

1.2. Rechtsform:
Offentliche Tragerschaft Eingetragener Verein
Freie Initiative GbR

GmbH Sonstige:

Falls Verein: gemeinniitzig jald nein

1.3. Grindungsjahr:

Stadt Schmallenberg Stadt Bad Berleburg

Projektbiiro Kulturentwicklungsplanung rui";S:S'izmt?r'u?é";';rfi"de" ’ Projektbiiro Kulturentwicklungsplanung
Nadine Rousseau, Tel.02972/980235 de§ Lar;des Nordrhein-Westfalen ‘ Christoph Haupt, Tel.02751/923151
(o)

nadine.rousseau@schmallenberg.de c.haupt@bad-berleburg.de



http://www.bad-berleburg.de/
http://www.schmallenberg.de/

1.4. Anzahl der Mitglieder / Schiler / Nutzer o.4. (entsprechendes unterstreichen)
Vor 10 Jahren Vor 5 Jahren Heute

1.5. Verhaltnis aktive / passive Mitglieder: (in Prozent oder absolut)

Aktive Passive

1.6. Altersstruktur der Mitglieder / Schiiler / Nutzer: (geschéatzt in Prozent)
Kinder Jugendliche 20 - 39 Jahre

40 - 60 Jahre 61 — 75 Jahre Uber 75 Jahre

1.7. Nutzung von Raumen:

Eigene Raume Gemietete Raume

Art der Rdume (z.B. Proben-, Veranstaltungs-, Ausstellungsraum, Werkstatt, Biro...

1.8. Wie viele Personen arbeiten entgeltlich?

Vollzeit Teilzeit Honorarbasis

Ausbildung Praktikum/FSJ Insgesamt

1.9. Wie viele Personen engagieren sich ehrenamtlich?

Zahl der Ehrenamtlichen Stunden aller Ehrenamtlichen pro Woche

Bitte nennen Sie den Durchschnitt bezogen auf ein Jahr.

2.1. Aufgaben laut Satzung:

2.2. Beschreiben Sie in wenigen Worten lhr kulturelles Schaffen:

Stadt Schmallenberg Stadt Bad Berleburg

Projektbiro Kulturentwicklungsplanung Ministerium fir Familie, Kinder, Projektbiro Kulturentwicklungsplanung
©

Nadine Rousseau, Tel.02972/980235 j‘;ii"ad,;d'ﬂ;";';,‘;’;ﬂesi,‘,’_?,{,zstfa,e,, Christoph Haupt, Tel.02751/92315
c.haupt@bad-berleburg.de

nadine.rousseau@schmallenberg.de

2.3. Welcher Art ist Ihr Angebot? (Mehrfachnennungen moglich)

Museum Ausstellungen Unterricht
Proben Veranstaltungen Auffiihrungen
Sonstiges:

Bitte legen Sie uns Informationsmaterial wie Flyer, Spielplan 0.3. bei.

2.4. Welchen Umfang hat Ihr Angebot?
Nennen Sie bitte beispielsweise Offnungszeiten, Zahl der Veranstaltungen, Proben, Auftritte
etc. pro Jahr.

2.5. An wen richtet sich das Angebot?
Mitglieder Burger Gaste/Touristen :|

2.6 Wie wird Ihr Angebot genutzt? Bitte nennen Sie Besucher/Nutzer pro Jahr (ggf. geschatzt)
Offentliche Veranstaltungen :I

Interne Veranstaltungen D

2.7. Welche Kommunikationsformen nutzen Sie?

Aushang Plakate Flyer
Briefe Zeitung redaktionell Zeitungsanzeige
Rundfunk Fernsehen Homepage
Newsletter Facebook Twitter

3.0 Wirtschaftsfaktor Kultur:

Kultur schafft Arbeitsplatze, erndhrt Menschen, ist also auch Wirtschaftsfaktor. In diesem Zu-
sammenhang ist flr die Kulturentwicklungsplanung wichtig, eine Einschatzung lhrer Instituti-
on zu erhalten. Bewusst verzichten wir auf konkrete Fragen nach den Finanzen, freuen uns
aber, wenn Sie allgemein Auskunft geben wiirden.

3.1: Wie beurteilen Sie die finanzielle Situation lhrer Institution?

sehr gut D gut D zufriedenstellend [[ maRig |:| schlecht |:|
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Zum guten Schluss:

4.1 Welche Wiinsche haben Sie beziiglich der Zukunft lhrer kulturellen Tatigkeit:

4.2 Welche Befiirchtungen haben Sie beziiglich der Zukunft lhrer kulturellen Tatigkeit?

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
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Basisfragebogen E
Liebe Kulturschaffende,

herzlichen Dank, dass Sie sich an der Bestandsaufnahme im Rahmen der Kulturentwicklungs-
planung in Schmallenberg und Bad Berleburg beteiligen. lhre Antworten bilden die Grundlage
um miteinander die Zukunft der Kultur zu gestalten. Durch lhre Mitarbeit kdnnen entschei-
dende Schritte fir Kultur im ldandlichen Raum getan werden. Bitte nehmen Sie sich ein paar
Minuten Zeit fir den Fragebogen.

Wenn Sie etwas nicht genau beantworten kdnnen, schatzen Sie bitte und notieren, dass es
eine Schatzung ist.

Wenn Sie etwas nicht beantworten kdnnen oder nicht auf Sie zutrifft, lassen Sie es aus.

Wenn Sie nicht weiter wissen, rufen Sie uns bitte einfach an oder schreiben eine Mail an
Christoph Haupt in Bad Berleburg beziehungsweise Nadine Rousseau in Schmallenberg (Daten
siehe unten). Hilfe naht in jedem Fall!

Name oder Beschreibung der Tatigkeit (z.B. Atelier, Kiinstler, Musiklehrer etc.):

1.1. Kontaktdaten:

Name Stralle
PLZ/Ort Telefon
Email Homepage

1.2. Rechtsform:

Freier Unternehmer Honorarkraft D
Keine Sonstige:

1.3. Aufnahme dieser Tatigkeit im Jahr:

1.4. Anzahl der Schiiler/Nutzer/Atelierbesucher 0.4. pro Monat (entsprechendes unterstreichen)
Vor 10 Jahren Vor 5 Jahren Heute
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1.6. Altersstruktur der Schiiler / Nutzer / Atelierbesucher usw.: (in Prozent geschétzt)

. . 2.2. Welchen Umfang hat Ihr Angebot, welcher Art ist es?
Kinder Jugendliche 20 - 39 Jahre >
. Nennen Sie bitte beispielsweise Offnungszeiten, Zahl der Veranstaltungen, Proben, Auftritte,
40 - 60 Jahre 61 —75 Jahre Uber 75 Jahre
Ausstellungen etc. pro Jahr.

1.7. Nutzung von Raumen:

Eigene Raume Gemietete Raume

Art der Rdume (z.B. Proben-, Veranstaltungs-, Ausstellungsraum, Werkstatt, Biro...

2.3. An wen richtet sich das Angebot?
Kinder/Jugendliche Erwachsene Biirger Gaste/Touristen D

2.4. Welche Kommunikationsformen nutzen Sie?

Aushang Plakate Flyer
1.8. Wie teilt sich lhre kulturelle Tatigkeit auf? (Angabe bitte in ca. Wochenstunden) ) )
. . , Briefe Zeitung Homepage
Vollzeit Teilzeit Honorarbasis
) Newsletter Facebook Twitter
Freischaffend Ehrenamt Insgesamt

3.0 Wirtschaftsfaktor Kultur:

2.0. Bitte beschreiben Sie kurz Ihre Tatigkeit(en):
gkeit(en) Kultur schafft Arbeitsplatze, ernahrt Menschen, ist also auch Wirtschaftsfaktor. In diesem Zu-

sammenhang ist flr die Kulturentwicklungsplanung wichtig, eine Einschatzung Ihrer Lebens-
wirklichkeit zu erhalten. Bewusst verzichten wir auf konkrete Fragen nach den Finanzen, freu-
en uns aber, wenn Sie allgemein Auskunft geben wiirden.

3.1 Wodurch bestreiten Sie lhren Lebensunterhalt?
AusschlielSlich kulturelle Tatigkeit Kulturelle Tatigkeit und Nebenjob H

Kulturelle Tatigkeit ist Nebentatigkeit Sonstige:

2.1, Welcher Art ist Ihr Angebot? (Mehrfachnennungen méglich) 3.2 ist der Trend der Einnahmen durch die kulturelle Tatigkeit der letzten Jahre

. . ositiv I:l negativ D
Atelier Ausstellungen Unterricht P &
Proben Veranstaltungen Auffihrungen
Sonstiges: 3.3 Sind Sie Mitglied der Kiinstlersozialkasse?

Bitte legen Sie uns Informationsmaterial wie Flyer, Programm 0.3. bei. Ja |:| Nein D
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Basisfragebogen zur Kulturnutzung

Liebe Kulturnutzer,

herzlichen Dank, dass Sie sich an der Bestandsaufnahme im Rahmen der Kulturentwick-
lungsplanung in Schmallenberg und Bad Berleburg beteiligen. Ihre Antworten bilden die
Grundlage um miteinander die Zukunft der Kultur zu gestalten. Durch lhre Mitarbeit kdnnen
entscheidende Schritte fiir Kultur im landlichen Raum getan werden. Bitte nehmen Sie sich
ein paar Minuten Zeit fir den Fragebogen.

Haben Sie eine konkrete Veranstaltung besucht? Wenn ja: welche?

Datum der Veranstaltung Eintrittspreis:

Wer ist der Veranstalter?

Ist dies ein allgemeiner Besuch oder regelmaRige Teilnahme in einer Einrichtung wie Muse-
um, Blicherei, Musikschule etc.? Wenn ja, wie heildt die Institution?

Sind Sie regelmaBiger Nutzer oder Besucher in dieser Institution?

Wochentlich Ungefdhr monatlich

Monatlich bis Jahrlich Nicht regelmaRig

Wie haben Sie von diesem Angebot erfahren?

Wie beurteilen Sie die Werbung des Veranstalters?

sehr gut D gut D zufriedenstellend D maRig I:l schlecht D
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Wie hat Ihnen das Angebot gefallen?

sehr gut |:| gut D zufriedenstellend D maRkig |:| schlecht D

Wie hat Ihnen das Umfeld (z.B. Raum/Ort) der Veranstaltung gefallen?

sehr gut |:| gut D zufriedenstellend D maRig I:l schlecht D

Was war/ist besonders gut?

Was miusste verbessert werden?

Wiirden Sie eine solche Veranstaltung wieder besuchen bzw. das Angebot weiter nutzen?

Ja/Nein, weil

Kennen Sie den Anbieter? jald nein

Welchen Eindruck haben Sie von dem Anbieter?

Kennen Sie noch andere Veranstaltungen/Angebote von diesem Anbieter? Welche?

Herzlichen Dank fir Ihre Mitarbeit!
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Basisfragebogen zur Bestandsaufnahme der Kultur: Gaste
Lieber Gast,

Sie sind nun fir eine gewisse Zeit bei uns und wir hoffen, Sie fihlen sich wohl und erholen
sich gut. Derzeit machen wir eine Untersuchung zum kulturellen Angebot der Stadte Bad
Berleburg und Schmallenberg. In diesem Zusammenhang interessiert uns sehr, wie Sie unser
Kulturangebot sehen und ob Sie es nutzen.

Bitte beantworten Sie uns einige Fragen dazu. lhre Mitwirkung dient der Verbesserung des
Angebotes, aber auch der Verbesserung der Werbung fir das, was Sie gar nicht bemerken.

Haben Sie Informationen (iber das hiesige Kulturangebot erhalten? ja CInein O

In welcher Form haben Sie solche Informationen erhalten?

Veranstaltungskalender Unterlagen der Tourist-Information
Presse Informationsmappe |hres Gastgebers
Internet Sonstiges

Haben Sie eine konkrete Veranstaltung besucht? Wenn ja: welche?

Datum der Veranstaltung Eintrittspreis:

Wie hat es Ihnen gefallen?

sehr gut D gut D zufriedenstellend D malig I:l schlecht D

Haben Sie eine Sehenswiirdigkeit (Museum 0.3.) besucht? Welche?

Wie hat es Ihnen gefallen?

sehr gut D gut D zufriedenstellend D makig I:l schlecht D
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Haben Sie an einem Fest teilgenommen (Schiitzenfest/Markt etc.)? an welchem?

Wie hat es lhnen gefallen?

sehr gut D gut D zufriedenstellend D maRig I:l schlecht D

Wie beurteilen Sie allgemein das kulturelle Angebot hier?

sehr gut D gut D zufriedenstellend D maRig I:l schlecht D

Was war/ist besonders gut?

Was miusste verbessert werden?

Haben Sie bestimmte Wiinsche an das kulturelle Angebot hier?

Aus welcher Stadt kommen Sie?

Wie lange bleiben Sie? Tage Der wievielte Aufenthalt ist es?
Reisen Sie alleine Als Paar Als Familie D
Ihr Alter:

Bis 25 [ | 25-40[ | 40-55[ | 55-70 [ | Uber70 [ ]

Hauptinhalt Ihrer Reise:

Wandern, Biken Familienurlaub
Ruhe und Entspannung Wellness
Urlaub auf dem Bauernhof Kulturreise

Herzlichen Dank fiir Ihre Mitarbeit!
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Miteinander die Zukunft der Kultur gestalten

Anhang 5

Gesprachsleitfaden Institutionen und Einzelakteure

e Auftrag, Satzung, Zielvorstellung fir die kulturelle Arbeit/ das kulturelle Engagement
o Was steht in der Satzung zum Thema Kultur und was davon steht im Mittelpunkt des Han-
delns?

o Was verstehen Sie unter kulturellem Engagement in Bezug auf lhre Institution?

o Welches kulturelle Angebot machen Sie? Wer nutzt es?

e Beziehung Kulturakteur zur Stadt / Kreis / Region / Land
o Haben Sie feste Beziehungen zur Stadt, zum Kreis usw.? In welcher Form?
o Streben Sie feste Beziehungen in dieser Richtung an? Welche?

Verhaltnis zur und Verstandnis von regionaler Kulturpolitik

Was wissen Sie Uber die Regionale Kulturpolitik des Landes NRW?

In wie weit ist das ein hilfreiches Konzept fir Sie?

Haben Sie bereits Projekte in diesem Zusammenhang geplant/durchgefiihrt?
Wenn nein, warum nicht?

O O O O

e Einbindung in die rdumliche Struktur
o Wie sind Sie mit Ihren Aktivitdten im Dorf, in der Stadt, im Kreis usw. eingebunden?

e Einbindung in die kulturelle Struktur

o Wie sind Sie in kulturelle Strukturen eingebunden, z.B. Mitglied in Verbanden oder gar Ab-
teilung einer Ubergeordneten Stelle?

o Was bedeutet das fir Sie? Vorteile, wie bessere Vermarktung, Fortbildungsangebote oder
eher Belastungen wie héhere Kosten oder Verlust der Selbstbestimmung?

¢ Rahmenbedingungen fiir eine erfolgreiche Arbeit
o Was brauchen Sie, um besonders erfolgreich arbeiten zu kénnen?

e Problemlagen (Ursache, Ausldser, Zuspitzung)
o Mit welchen Problemen haben Sie zu kdmpfen?

= Konnen Sie die Ursachen daftir benennen?

» Was sind die Ausldser?

=  Wie auliern sich die Probleme?

= Welche Auswirkungen haben sie?

Problemldsungsstrategien

Wie gehen Sie die Probleme an?

Welche Strategie haben Sie zur Probleml6sung
Welche Hilfen gibt es von aul3en?

O O O
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o Netzwerke, Unterstlitzungsstrukturen und Kooperationen (Bereiche, Vereine, Perso-
nen)

o Arbeiten Sie bereits mit &hnlichen Institutionen zusammen? Wie sieht die Zusammenarbeit
aus?

o Arbeiten Sie mit ganz anderen Institutionen zusammen? Welchen? Wie?

o In welche Richtung konnten sich Kooperationen entwickeln?

o Wie kdnnte eine Kulturentwicklungsplanung dabei helfen?

o Konnten Sie sich vorstellen, an einem Modellprojekt im Rahmen der KEP beteiligt zu sein?

Altersstrukturen und Nachwuchsforderung, Teilhabe/Teilnahme

Wie ist die Altersstruktur lhrer Einrichtung (Mitglieder oder Nutzer)?

Wie sind Sie mit dieser Struktur zufrieden oder: was musste veréandert werden?
Was tun Sie zum Thema Nachwuchsférderung?

Was tun Sie zum Thema Umgang/Férderung Senioren?

Wie ist die Perspektive bei Mitglieder- oder Nutzerzahlen?

O 0O O O O

Zielgruppenrelevanz, kulturelle Interessen der Zielgruppe
Wer ist lhre Zielgruppe?

Welche kulturellen Interessen hat Ihre Zielgruppe(n)

Wie sprechen Sie lhre Zielgruppe konkret an?

o O O

Entscheidungstrager und Entscheidungsfindung, Rollenverteilungen
Welche Entscheidungstrager gibt es bei lhnen?

Wie gehen Sie bei der Entscheidungsfindung vor?

Welche spezielle Rollenverteilung gibt es bei Ihnen?

Wie sind Sie damit zufrieden?

O O O O

Finanzen, Férderungen, Sponsoren, Einnahmen

Wie ist die finanzielle Situation lhrer Einrichtung?

Wo sind Sie zufrieden?

An welchen Stellen sind Sie nicht zufrieden?

Welche Forderungen erhalten Sie? RegelmaRig? Anlassbezogen?
Stellen Sie Forderantrage? Bei wem? Erfolgreich?

Werden Sie durch Sponsoren in Ihrer Arbeit unterstiitzt? Wie?
Welcher Art sind Ihre Einnahmen auf3erdem?

O O O O O O O

Offentlichkeit, Presse, Auftritte, Zuschauer

Wie treten Sie an die Offentlichkeit?

Wie ist die Unterstiitzung der Medien fir lhre Arbeit?
Wie wird lhr Angebot angenommen?

O O O e

Zukunftsperspektiven, Winsche, Ausblick

Wie stellen Sie sich die Zukunft Ihrer Einrichtung vor?

Auf welches Ziel arbeiten Sie hin?

Welche giinstigen Bedingungen koénnten helfen, das Ziel, zu erreichen?

Was sind lhre Starken, was konnen Sie vielleicht besser als andere in Ihrer Sparte?
Welche Risiken bestehen fur den weiteren Erfolg der Institution?

Wenn Sie drei Winsche frei hatten, welche waren das?

O O O O O O
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Anhang 6:
Vertiefung Milieumodell und Audience Development

Lebenswelten und Milieustrukturen

Der Milieubegriff erlangte seit den 1980er Jahren eine besondere Relevanz in der Sozialfor-
schung. Als Milieus gelten ,Gruppen Gleichgesinnter mit ahnlichen Grundwerten und Prinzipien
der Lebensfiihrung, die sich durch erhdhte Binnenkommunikation und Abgrenzung gegentber
anderen Gruppen auszeichnen® (Calmbach/Thomas, 2013:12). Das Sinus Markt- und Sozialfor-
schungsinstitut entwickelte auf Grundlage der Milieu-Theorie ein Modell, das flr die Zielgrup-
penforschung grol3e Bedeutung hat. Anhand der sozialen Lage und Grundorientierung werden
Menschen in zehn unterschiedliche, sich teils Uberlappende Milieus eingeteilt, innerhalb derer
sich jeweils Lebensweise und Einstellung weitgehend &hnelt. So werden demografische Eigen-
schaften wie Bildung, Beruf oder Einkommen mit der realen Lebenswelt der Menschen verbun-
den.

Da Angehdrige eines Milieus Giberwiegend ahnliche Vorlieben, Abneigungen usw. haben, ein
spezifisches Kaufverhalten zeigen oder sich fir ganz bestimmte kulturelle Veranstaltungen oder
Tatigkeiten interessieren, ist das Milieumodell eine ausgesprochen aussagekraftige Grundlage,
zielgruppengerechte Angebote zu erstellen, wirksame Kommunikationskanale zu wahlen oder
Beteiligung zu verstarken.

Aufgrund unterschiedlicher Datenquellen aus den Bereichen Meldewesen, Konsum und Zah-
lungsverkehr, Mediennutzung, Bebauung und Wohnen lassen sich die Sinus-Milieus auf Haus-
halte Ubertragen. Damit wird es mdglich, mit einer groRen Wahrscheinlichkeit die dominanten
Milieus in einem bestimmten Postleitzahlsektor zu bestimmen. Die Daten liefert die Firma
Microm, entsprechend werden diese Daten als Microm Geo-Milieus® bezeichnet.

Fur Schmallenberg und Bad Berleburg liegen die jeweiligen Daten fiir das Jahr 2013 vor.

Zu beachten ist, dass sich die Angaben nicht auf Einzelpersonen, sondern auf Haushalte be-
ziehen. So ist es moglich, dass Menschen unterschiedlicher Milieus in einem Haushalt leben,
aber nur das dominante Milieu sich in den Daten widerspiegelt. Trotzdem lassen sich belastbare
Aussagen uber die aktuelle Bevolkerungszusammensetzung treffen und diese in Beziehung zur
Kulturlandschaft setzen.
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Sozial gehobene Milieus

Konservativ-etabliertes Milieu
Das klassische Establishment

Liberal-intellektuelles Milieu
Die aufgeklarte Bildungselite

Milieu der Performer

Die multioptionale, effizienzorientier-
te Leistungselite

Expeditives Milieu

Die ambitionierte kreative
Avantgarde

Milieus der Mitte

Birgerliche Mitte

Der leistungs- und anpassungsbe-
reite burgerliche Mainstream

Adaptiv-pragmatisches Milieu
Die moderne junge Mitte unserer
Gesellschaft mit ausgepragtem
Lebenspragmatismus und Nutzen-
kalkdl

Sozial-6kologisches Milieu
Konsumkritisches /-bewusstes Mili-
eu mit normativen Vorstellungen
vom “richtigen” Leben

Milieus der unteren Mitte / Un-
terschicht

Traditionelles Milieu

Die Sicherheit und Ordnung lieben-
de Kriegs- / Nachkriegsgeneration

Prekéares Milieu

Die um Orientierung und Teilhabe
bemiihte Unterschicht mit starken
Zukunftsdngsten und Ressenti-
ments

Hedonistisches Milieu

Die spaf3- und erlebnisorientierte
moderne Unterschicht / untere
Mittelschicht

Eigenschaften

Verantwortungs- und Erfolgsethik,
Exklusivitats- und Fiuhrungsanspri-
che; Standesbewusstsein;
Entre-nous-Abgrenzung

Liberale Grundhaltung und postmate-
rielle Wurzeln; Wunsch nach selbst-
bestimmtem Leben, vielféltige intel-
lektuelle Interessen

Global-6konomisches Denken;
Konsum- und Stilavantgarde; hohe
IT- und Multimedia-Kompetenz

Mental und geografisch mobil, online
und offline vernetzt und auf der
Suche nach neuen Grenzen und
neuen Losungen

Eigenschaften

Generelle Bejahung der gesellschaft-
lichen Ordnung; Wunsch nach gesi-
cherten und harmonischen Verhalt-
nissen

Zielstrebig und kompromissbereit,
hedonistisch und konventionell, flexi-
bel und sicherheitsorientiert; starkes
Bedirfnis nach Verankerung und Zu-
gehorigkeit

Ausgepragtes 6kologisches und
soziales Gewissen; Globalisierungs-
Skeptiker, Bannertrager von Political
Correctness und Diversity

Eigenschaften

Verhaftet in der alten kleinburgerli-
chen Welt bzw. in der traditionellen
Arbeiterkultur; Sparsamkeit, Konfor-
mismus und Anpassung an die
Notwendigkeiten

Haufung sozialer Benachteiligungen,
geringe Aufstiegsperspektiven,
reaktive Grundhaltung; bemuht,
Anschluss zu halten an die Konsum-
standards der breiten Mitte

Leben im Hier und Jetzt, Verweige-
rung von Konventionen und Verhal-
tenserwartungen der Leistungsgesell-
schaft

Abb.01:Interkulturelles Audience Development: Milieus und ihre Bedarfe im Uberblick

Kulturgewohnheiten

Hochkultur, Qualitatsorientierung,
Exklusivitat, hohe Serviceanspriiche

Intellektuell anregend, Avantgarde,
international, interkulturell, Luxus,
Genuss, Service und Entlastung

Eventorientierung, Stil und Design,
Neues erleben, hohe Anspriiche an
Qualitat

Kreativ, intellektuell, subkulturell,
AuRergewdhnliches, urbanes Flair,
Spal3- und Partyfaktor

Kulturgewohnheiten

Mainstream, konventionell, unterhal-
tend, Hochkultur als popkulturelle
Events, Wohlfuhlfaktor, angemessenes
Preisleistungsverhéltnis, Gelegenheits-
und Begleitpublikum

Kreativ und schoén, grofRe Distanz zur
Hochkultur, Nicht-Publikum

Gesellschaftlich und kulturell visionar,
anspruchsvoll, interkulturell, 6kologisch
korrekt

Kulturgewohnheiten

Unterhaltsam, vertraut, Folklore und
Heile Welt, festlich, gesellig,
Nicht-Publikum

Trostende Unterhaltung, Traumwelten,
volkstiimliche Unterhaltung, Distanz zu
hoherer Bildung und Kunst, bezahlbar,
Nicht-Publikum

Spal3, Spannung, Extremes, jugend-
/subkulturell, unkonventionell, Szene
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Als kulturaffine Milieus gelten alle gehobenen Milieus, sie unterscheiden sich jedoch in ihren
Praferenzen stark. Bei den Milieus der Mitte ist vor allem das Sozial-6kologischen Milieu als
Publikum zu gewinnen. Die Burgerliche Mitte stellt vor allem ein Begleitpublikum fur die Familie,
insbesondere Kinder und Enkel, dar. Auch als Unterstutzer fur Kulturaktivitaten, die mit familia-
rer Einbindung geschehen, sind sie zu gewinnen. Das jlngste Milieu der Mitte, das adaptiv-
pragmatische, ist zugleich sehr weit entfernt von kultureller Teilhabe, Mainstream-Angebote und
popkulturelle Events werden eher angenommen. In den Milieus der Unterschicht besteht meist
eine relative Ferne zu kulturellen Angeboten. Im Hedonistischen Milieu sind vor allem subkultu-
relle Einstellungen vertreten, die entsprechend der Subkultur auch kulturelle Angebote integrie-
ren.

Generell ist zu vermerken, dass die Altersstruktur der Milieus sich unterscheidet. So ist das
Traditionelle Milieu, aber auch die Burgerliche Mitte eher alter bzw. im mittleren Alter. Als junge
Milieus kdnnen hingegen das Milieu der Performer, das Expeditive Milieu, das Adaptiv-
pragmatische Milieu angesehen werden.

Teile des Hedonistischen Milieus sind ebenfalls sehr jung. In die Zuordnung zu den Milieus
werden erst Personen ab 14 einbezogen, da sich erst in dieser Zeit die Zuordnungen zu Le-
bendwelten ausbilden.

SINUSi

Die microm GEO-Milieus in Bad Berleburg + Schmallenberg

25 PLZ8-Segmente |l erfasste Haushalte: 8.945 (Stand 2013)
25 PLZ8-Segmente Il erfasste Haushalte: 11.485 (Stand 2013)

" Sinus B1
Obeor:‘:n 4 1 Liberal-intellektuelles Sinus C1
Mittelschicht Milieu Milieu der

7% Performer
7%
Sinus B12
Sozialokologisches
Milieu

Mittlere
Mittelschicht 2 7%
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Adaptiv-
pragmatisches

Sinus B23 Milleu
Sinus AB23 Biirgerliche Mitte o
Traditionelles Milieu 14%

14%

Untere
Mittelschicht/ 3

Unterschicht Sinus B3

Prekdres Milieu
B - &

A B Muiltioptionalitat, c Exploration,
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Beschleunigung, Refokussierung,
verwurzelung Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Pragmatismus neue Synthesen
“Festhalten™ "Bewahren" “"Haben & Geniefen" *Sein & Verandern™ “Machen & Erleben” "Grenzen Gberwinden”

Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
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Abb.02: Die Microm GEO-Milieus Bad Berleburg und Schmallenberg.
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Die Grafik zeigt, dass die Milieustruktur in beiden Stadten dem deutschen Durchschnitt stark
ahnelt. Klare Abweichungen liegen lediglich fir Schmallenberg im Bereich der Birgerlichen Mit-
te vor. Auch abzulesen ist, dass die sozial gehobenen Milieus in Schmallenberg durchschnittlich
Uber dem deutschen Mittelwert liegen, in Bad Berleburg diesem weitgehend entsprechen. Eine
Ausnahme bildet das Expeditive Milieu, das in seiner Grundtendenz eher urbane Lebenswelten
bevorzugt und somit die kleinste Milieu-Gruppe in beiden Stadten darstellt.



Anhang 7:

Analyseinstrument

Die Bestandsaufnahme und ihre Analyse haben gezeigt, wie vielfaltig die verschiedensten Fak-
toren den Erfolg des Akteurs als auch die Wirkung seiner Arbeit beeinflussen, egal ob es sich
um einen Verein, eine Veranstaltergruppe oder einen einzelnen Kinstler handelt. Dabei ist zu
unterscheiden zwischen den &uf3eren Faktoren, also allen, auf die der Akteur keinen direkten
Einfluss hat und den inneren Faktoren, die teilweise bewusst gesetzt werden. Die folgende
Stellschrauben-Grafik stellt diese gegenseitigen Einflisse in einer Art Raster dar. Dabei be-
schreiben die Faktoren links senkrecht die aulReren Gegebenheiten, die obere, griin unterlegte
Reihe sind die inneren Fakten.

Ziel dieses ,Stellschrauben-Rasters*® ist die Moglichkeit, mit Kulturakteuren anhand dieser Fra-
gestellungen in eine Vereinsentwicklung zu gehen. Es enthalt daher Leitfragen, die helfen sol-
len, die eigene Situation zu analysieren und das Selbstbild zu scharfen oder gar zu verandern.
Die Fragen helfen auch, die Wirkung der &uReren Einflisse auf den inneren Zustand, aber auch
den zu erwartenden Erfolg oder Misserfolg zu hinterfragen. Verandern sich also die duf3eren
Gegebenheiten, so hat das unterschiedlichste Auswirkungen auf den Erfolg oder Misserfolg ei-
nes kulturschaffenden Vereins.
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Stellschrauben fiir erfolgreiche Kulturarbeit bei sich verandernden Rahmenbedingungen

1 2 3 4 5 6 7 8
Innen Altersstruktur der Milieus Infrastruktur der Angebot flr Aktive Wissen und Kénnen Dynamik, Kooperationen Marketing, Werbung
Akteure Aktive / Publikum Akteure (Raume, und Publikum Veranderungs- wille,
Ressourcen) Willkommens- kultur

AuRen

Demografie,
Alterstruktur der
Bevolkerung

Welchen Einfluss hat die
Verdanderung der
Altersstruktur der
Bevolkerung auf die des
Akteurs?

Welche Einflisse hat die
Verdnd. der
Altersstruktur der
Bevélkerung auf die
Milieus des
Kulturakteurs?

Was bedeutet die
Veranderung der
Altersstruktur der
Bevdlkerung auf die
Infrastruktur des
Akteurs?

Wie verdndern sich die
Angebote des Akteurs
durch die Verdnderung
der Altersstruktur der
Bevélkerung?

Was bedeutet die
Veranderung der
Altersstruktur der
Bevdlkerung fir Wissen
& Kénnen des Akteurs?

Welche Auswirk. hat die
Verdnd. der
Altersstruktur der
Bevélkerung auf
Dynamik,
Veranderungsw.?

Welche Auswirk. hatdie
Verdnd. der
Altersstruktur der
Bevdlkerung auf die
Offenheit fir
Kooperationen?

Wie verdndert sich das
Marketing durch die
Veranderung der
Altersstruktur der
Bevélkerung?

Milieus der
Bevolkerung

Welchen Einfluss hat die
Milieuverteilung in der
Bevélkerung auf die
Altersstruktur der
Akteure und wie wirkt
sich eine Verschiebung
der Milieus aus?

Welchen Einfluss hat
eine Verschiebung der
Milieuverteilung in der
Bevolkerung auf die
Milieus von Aktiven und
Publikum?

Gibt es einen Einfluss der
Milieuverteilung in der
Bevdlkerung auf die
Infrastruktur von
Kulturakteuren?

Welchen Einfluss hat die
Verschiebung der
Milieuverteilung in der
Bevélkerung auf die
Angebote fiir Aktive und
Publikum?

Welchen Einfluss hat die
Milieuverteilung und
eine evtl. Verschiebungin
der Bevélkerung auf
Wissen und Kénnen im
Verein?

Welchen Einfluss hat die
Milieuverteilung in der
Bevolkerung und eine
evtl. Verschiebung auf
die Dynamik oder die
Willkommenskultur?

Welchen Einfluss hat die
Milieuverteilung in der
Bevdlkerung und eine
evtl. Verschiebungauf die
Offenheit fir
Kooperationen

Welchen Einfluss hat die
Milieuverteilung in der
Bevélkerung auf die
Ausrichtung von
Marketing und Werbung?

Kulturelle
Infrastruktur:
Raume, Equipment
etc.

Welche Bedeutung hat
die kulturelle
Infrastruktur und ihre
Verdnderung auf die
Altersstruktur der
Akteure?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
und eine evtl.
Veranderung auf die
Milieus von Aktiven und
Publikum?

Welche Einflisse hat die
kulturelle Infrastruktur
auf die Infrastruktur der
Akteure?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
und eine evtl.
Verschiebung auf die
Angebot fur Aktive und
Publikum?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
auf Wissen und Kénnen
im Verein?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
auf Dynamik oder
Veranderungswillen?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
auf moégliche
Kooperationen?

Welchen Einfluss hat die
kulturelle Infrastruktur
auf die Ausrichtung von
Marketing und Werbung?

Allg. Infrastruktur

(Wohnungs- und
Siedlungsentw.,
Mobilitat, etc.)

Wie wirkt sich eine
Verdnderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitatauf die
Altersstruktur der
Akteure aus?

Wie wirkt sich eine
Veranderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Milieus von Aktiven oder
Publikumsua?

Wie wirkt sich eine
Verdnderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitatauf die
Infrastruktur von
Akteuren aus?

Wie wirkt sich eine
Veranderung in
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Angebote fiir Aktive und
Publikum aus?

Wie wirkt sich eine
Verdnderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Wissen und Kénnen von
Aktiven aus?

Wie wirkt sich eine
Veranderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Dynamik und
Willkommenskultur aus?

Wie wirkt sich eine
Veranderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Kooperationsméglichkeit
enaus?

Wie wirkt sich eine
Veranderungin
Siedlungsentwicklung
oder Mobilitat auf
Marketing und Werbung
aus?

Bildungsstruktur, -
wanderung,
(z.B. Einpendler)

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung von
Bildungsstrukturen auf
die Altersstruktur von
Aktiven?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung von
Bildungsstrukturen auf
Milieus von Aktiven und
Publikum?

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung von
Bildungsstrukturen auf
die Infrastruktur der
Aktiven?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung von
Bildungsstrukturen auf
die Angebote der Aktiven

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung von
Bildungsstrukturen auf
Wissen und Kénnen der
Aktiven

Welchen Einfluss hat die
Veranderung von
Bildungsstrukturen auf
Dynamik oder
Willkommenskultur?

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung von
Bildungsstrukturen auf
die Offenheit fiir
Kooperationen?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung von
Bildungsstrukturen auf
die Ausrichtung von
Marketing und Werbung?

Einkommens- struktur
der Bevolkerung

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung der
Einkommensstruktur fir
die Altersstruktur der
Akteure?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung der
Einkommensstruktur auf
die Milieuzugehdorigkeit
von Aktiven und
Publikum?

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung der
Einkommensstruktur auf
die Infrastruktur der
Akteure?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung der
Einkommensstruktur auf
die Angebote fir Aktive
und Publikum?

Welchen Einfluss hat die
Veradnderung der
Einkommensstruktur auf
Wissen und Kénnen?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung der
Einkommensstruktur fir
die Dynamik oder
Willkommenskultur?

Welchen Einfluss hat die
Verdnderung der
Einkommensstruktur fir
die Moglichkeit von
Kooperationen?

Welchen Einfluss hat die
Veranderung der
Einkommensstruktur auf
die Ausrichtung von
Marketing und Werbung?

Politik und
Verwaltung

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
die Altersstruktur der
Akteure?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
die Milieuzugehorigkeit?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
die Infrastruktur der
Aktiven?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
die Angebote fiir Aktive
und Publikum?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
Wissen und Kénnen der
Aktiven?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
Dynamik und
Veranderungswillen?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
die Bildung von
Kooperationen?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
politisch gesetzten
Rahmenbedingungen auf
Marketing und Werbung?

Touristische
Aktivitaten

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ortauf die
Altersstruktur der
Aktiven?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ortauf die
Milieuzugehorigkeit von
Aktiven und Publikum?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ortauf die
Infrastruktur der
Aktiven?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ort auf das Angebot
fiir Aktive und Publikum?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ort auf Wissen und
Kénnen der Aktiven?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der

touristischen Aktivitaten
vor Ort auf die Dynamit,
die Willkommenskultur?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ort auf das Eingehen
von Kooperationen?

Welchen Einfluss haben
Veranderungen der
touristischen Aktivitaten
vor Ortauf die
Ausrichtung von
Marketing und Werbung?

Abb.:Stellschrauben-Fragen fiir erfolgreiche Kulturarbeit

Letztendlich gibt es naturlich auch vielfaltige innere Einflisse, die sich auf das (mégliche) An-
gebot, die moglichen Aktivitdten oder auch den Erfolg eines Kulturakteurs auswirken. Deutlich
wird in dieser Grafik, dass nicht alle Probleme aulere Ursachen haben sondern vielfach ,haus-
gemacht” sind:
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Mogliche Wirkung innerer Gegebenheiten auf andere innere e
Innere StE"SChranen Gegebenheiten und damit auf den Erfolg des Akteurs Einfluss

Auswirkungen auf: 1 2 3 4 5 6 7 8
Altersstruktur des| Infrastruktur des Angebot fur Milieus Wissen und Dynamik, Offenheit fur Marketing
Vereins Akteurs (Raume, Aktive und Aktive / Nutzer Kénnen Veranderungs- Kooperationen
Ressourcen) Publikum (Publikum) wille,
Willkommens-
kultur

Innen

Innen
Demografie des
Vereins

>

@

Infrastruktur des
Akteurs (Rdume,
Ressourcen)

0O

Angebot fir
Aktive und
Publikum

D Milieus
Aktive / Nutzer
Publikum

E[ Wissenund
Kénnen

Dynamik,
Veranderungs-
wille,
Willkommens-
kultur

Offenheit fir
Kooperationen

H Marketing

Wirkungsrichtung nur von links nach rechts lesen!

Abb.: Wirkungen akteursinterner Stellschrauben

Nimmt man die Grafiken zusammen, ergibt sich daraus eine Art Werkzeugkasten fir eine ge-
naue Analyse und daraus die Moglichkeit, einer begriindeten Organisationsentwicklung fir den
jeweiligen Akteur, die moglichst professionell begleitet werden sollte.
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Empfehlungen flr die Museen in Schmallenberg und Bad
Berleburg

Erstellt von der Geschichtsmanufaktur im Rahmen des Projekts ,,Museumsfiihrer auf Tour*

Zweck der Empfehlungen:

Diese Empfehlungen basieren auf den Besuchen der Museen in Schmallenberg und Bad Berleburg
am 12.06.2014 (Das Westfalisches Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen sowie das
Maschinen- und Heimatmuseum Eslohe wurden bereits an einem friheren Termin besucht). An
Hand der Empfehlungen soll abgeschéatzt werden, in welchen Hausern die Ausbildung der
Museumsfuhrer aktuell durchgefiihrt werden kann und welche Hauser eventuell kleiner
Anpassungen bedurfen.

Ziel des Besuches war, die Bedarfe der einzelnen H&auser kennen zu lernen und diese zunéchst
zusammenzufassen (vgl. die jeweilige ,,Ausgangssituation®). Dartber hinaus sollen hier erste Ideen
formuliert werden. Die Vorschlage basieren teils auf den Ideen der Geschichtsmanufaktur, es
werden aber auch die Ideen aufgefuhrt, die die Mitarbeiter der Museen selbst in den Gesprachen
formuliert haben. Es soll ein mdglichst genaues Bild der Ausgangssituation entstehen, dass auch
fur AuRenstehende (z.B. potentielle Fordermittelgeber) verstandlich ist.

Auf Basis dieser ersten Ideen muss in weiteren Schritten berlegt werden, welche Aspekte
sinnvollerweise wann umgesetzt werden konnen. In Bezug auf die Vermittlung im Rahmen von
museumspadagogischen Angeboten (Fiihrungen oder auch Angebot fur einzelne Besucher) wird
dies im Rahmen der Qualifizierung durchgefuhrt.

Die Qualifizierung richtet sich in erster Linie an Personen, die neu in die ehrenamtliche Arbeit
einsteigen mochten. Diese erhalten das notige didaktische und pé&dagogische Wissen, um
einerseits ansprechende Fuhrungen abhalten, andererseits aber auch eigene Konzepte entwickeln
zu konnen.

Naturlich ist auch denkbar, fiir einzelne Museen Ausstellungskonzepte auszuarbeiten oder einzelne
Ausstellungseinheiten zu tberarbeiten, diese missen aber auch entsprechend finanziert sein.

Vorbemerkungen:

Die Besuche der Museen in Schmallenberg und Bad Berleburg haben gezeigt, dass in den beiden
Stadten recht unterschiedliche Ausgangssituationen vorliegen: Waéhrend die Museen in
Schmallenberg durchweg Uber Ausstellungen verfugen, bei denen z.T. eine Bearbeitung durchaus
Sinn machen wurde, die aber auch jetzt schon Basis fur Fiihrungen bieten, gibt es in Bad Berleburg
mehrere Museen, in denen zwar bestimmte Handwerke vorgefiihrt werden, die aber tber keine
Ausstellung verfligen. Teils ist eine solche Ausstellung auch gar nicht angedacht, teils ist sie
geplant, aber noch nicht realisiert.

Die  hier ausgesprochenen Empfehlungen  bericksichtigen diese  unterschiedlichen
Ausganssituationen und weisen auch auf Mdoglichkeiten hin, wie Ausstellungen optimiert oder
erstmals realisiert werden konnen.

Grundsatzlich sollten abgesehen von der Gestaltung der museumspéadagogischen Angebote und
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der Ausstellungen an sich noch folgende Uberlegungen angestellt werden:

1. Eine gemeinsame Werbeplattform ist wiinschenswert, tiber die alle Museen gleichermalien
prasentiert werden. Davon profitieren nicht nur die kleineren oder neuen H&user, die
eigenes Werbematerial aus Kosten- und Zeitgriinden nicht realisieren kdnnen, sondern
auch die groReren Museen, die bereits Besucher anziehen.
Diese Werbeplattform bietet auch die Mdoglichkeit, Kooperationen zwischen Museen
anzustofRen, um Besuchern ein attraktiveres Angebot unterbreiten zu koénnen. Dabei
mussten die Ausstellungen nicht unbedingt thematisch miteinander zusammenhéngen, sie
konnen auch zwei Kontrapunkte setzen, wobei die Attraktivitat im Weg von einem Museum
zum né&chsten liegt: Ein Wanderweg, eine neumodische GeoCaching-Tour oder eine
altmodische Schnitzeljagd, hier sind viele Mdglichkeiten denkbar. Aber auch Bustouren, die
in Kooperation mit Hotels oder Reiseveranstaltern angeboten werden, sind so in einem
grélReren Umfang denkbar.

2. Organisatorische Punkte missen geklart werden, um Museumsbesuche in Bad Berleburg
und Schmallenberg nicht nur inhaltlich, sondern auch vom planerischen Aspekt zu
optimieren. Momentan werden die Fuhrungen im jeweiligen Museum bzw. bei den
Ehrenamtlichen selbst gebucht. Fur Besucher, vor allem aber fur Institutionen wie Hotels
und Reiseveranstalter wére eine zentrale Informations- und Buchungsstelle hilfreich. Dies
gilt insbesondere fur Angebote, die den Besuch mehrerer Museen beinhalten.
Bei einer solchen zentralen Informations- und Buchungsstelle stellt sich die Frage, mit
welchen Kosten diese verbunden ist und ob man sie an vorhandene Strukturen anbinden
kann.

3. Bei allen Programmen sollte genau Uberlegt werden, welche Zielgruppen sich von einer
Ausstellung angesprochen fiihlen. Dementsprechend finden sich in den Empfehlungen zu
jedem Museum Hinweise, ob museumspadagogische Angebote fur Kinder oder
Erwachsene bzw. fur beide Zielgruppen konzipiert werden sollen.
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Die Museen

1. Westfalisches Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen
1.1. Ausgangssituation

Das Westfalische Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen ist das grofite Museum in
Schmallenberg mit einer umfangreichen Sammlung zu Schieferbergbau, Wollfabrikation,
dorflichem und bauerlichem Leben sowie der Stidwestfélischen Galerie.
Da die Ausstellung nicht nur rdumlich sondern auch in Bezug auf die Anzahl der Exponate im Laufe
der Jahre gewachsen ist, handelt es sich um eine Art Wunderkammer, die aber keinen roten Faden
aufweist.

Anzahl Museumsfihrer: 2?

Offnungszeiten: Mittwoch, Freitag und Samstag 14:00 — 17:00
Sonntag von 10:00 bis 13:00
und nach Vereinbarung

1.2. Empfehlungen
Zun&chst sollte das Wissen der Ehrenamtlichen schriftlich festgehalten werden. Grundsatzlich
sollte hinsichtlich der angebotenen Fihrungen Uberlegt werden, kurze Themenfihrungen
anzubieten. Hier bieten sich vor allem die Themen Schieferbergbau, Wollfabrikation sowie die
Stdwestfalische Galerie an. Die Aspekte des bauerlichen und dérflichen Lebens werden auch in
anderen Hausern thematisiert, die oben genannten Themen sind jedoch einzigartig bzw. bietet der
Schieferbergbau  Anknipfungspunkte zu anderen Attraktionen der Region wie dem
Schieferschaubergwerk in Bad Berleburyg.
Die Themenfuhrungen sollten fir zwei Zielgruppen konzipiert werden: Erwachsene bzw.
Schaler/Familien, wobei die Variante fur Kinder und Familien auch praktische Elemente beinhalten
soll, bei denen die Teilnehmer selbst etwas ausprobieren kdnnen (In Ansétzen ist das im Bereich
Schieferbergbau schon jetzt mdglich). Thematisch sollte sich die Kinderfuhrung am Curriculum des
Sachunterrichts in der Grundschule orientieren.
Die Erwachsenenfuhrung kann auch, erganzt durch einen kleinen Imbiss (z.B. Schinkenbrot und
Schnaps) flr Reisegruppen angeboten werden.
Besonders attraktiv wére eine Kooperation mit dem Schieferschaubergwerk in Bad Berleburg: Dort
wird der Schieferabbau demonstriert und erklart, im Schieferbergbau- und Heimatmuseum
Holthausen hingegen auf die Verwendung und Verarbeitung von Schiefer eingegangen. So kdnnte
der fur den Hochsauerlandkreis und das Wittgensteiner Land so wichtige Rohstoff umfassend in
seiner Bedeutung prasentiert werden.
Eine weitere denkbare Kooperation bote sich mit der Firma Falke an, sofern dort
Unternehmensbesichtigungen mdglich sind. In diesem Falle kdnnte man den Bogen von den ersten
Strickmaschinen im Museum hin zur modernen Strumpfproduktion spannen.
Grundsatzlich ist zu Uberlegen, ob man den Besuchern die selbstandige Erkundung dieser
"Wunderkammer" nicht erleichtern kann, z.B. indem man ein visuelles Leitsystem installiert, aber
auch Informationsblatter auslegt, die einen Plan der Ausstellung enthalten.



eschichts-

Empfehlungen fiir die Museen in Schmallenberg und Bad Berleburg
Stand: 11.08.2014

2. Amtsgerichtsmuseum
2.1. Ausganssituation

Zurzeit wird das Amtsgerichtsmuseum von einer Person am Leben erhalten. Die Ausstellung, die
sich u.a. mit der Geschichte der Gerichtsbarkeit, dem Verwaltungsapparat eines Gerichts, aber
auch mit Kriminalitdt beschéaftigt, erfreut sich grolRer Beliebtheit bei Jugendlichen und
Erwachsenen.

Das Museum befindet sich im Gebaude des Amtsgerichtes, dartiber hinaus finden sich auch in der
unmittelbaren Umgebung Orte, die mit der Gerichtsbarkeit zusammenhangen, u.a. eine alte
Femlinde.

Anzahl Museumsfuhrer: 1
Offnungszeiten: Filhrung einmal im Monat zu wechselnden Zeiten und n. V.

Dieses Museum bildet einen Schwerpunkt bei der Ausbildung der neuen Museumsfuhrer.

2.2. Empfehlungen

Das vorhandene Wissen ist bereits verschriftlicht und bildet die Basis fiir ein Fihrungskonzept, das
im Zuge der Qualifizierung erstellt wird.

Dabei geht es um keine groBen Anderungen am vorhandenen Konzept, das neue Konzept sollte
lediglich berlcksichtigen, dass neu einsteigende Museumsfihrer unter Umstédnden nicht die
gleichen erst einmal in ihre Rolle hineinwachsen missen und neben dem Inhaltlichen auch
Vorschlage fiir Formulierungen und Fragen sowie Uberleitungen bendtigen. AuBerdem kann auch
tberlegt werden, ob sich auch Kurzfiihrungen anbieten, die nicht das ganze Museum vorstellen,
sondern nur ausgewahlte Ausstellungseinheiten.

Zusétzlich konnte die Fihrung auf den Ort Bad Fredeburg ausgeweitet werden, indem auch die
Femlinde und die Hexenkapelle gezeigt werden. Auch eine Kombination mit dem Westfalischen
Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen, insbesondere der Abteilung zu
Volksfrommigkeit und Hexenverfolgung bietet sich an.

Darliber hinaus wére ein kleines Informationsblatt denkbar, das die Besucher auch mitnehmen
konnen. Es zeigt einen Plan der Raumlichkeiten und fasst die wichtigsten Informationen zu den
einzelnen Abteilungen zusammen.
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3. Besteckfabrik Hesse

3.1. Ausgangssituation
Die Besteckfabrik ist in den beiden unteren Geschossen mit Original-Maschinen ausgestattet, an
denen der gesamte Produktionsweg von Besteck demonstriert werden kann. Dabei geht es nicht
nur um das Formen und Zusammensetzen einzelner Stiicke, sondern auch um das Schleifen und
Polieren sowie das Gravieren. Im Treppenhaus befinden sich mehrere Informationstafeln zu
verschiedenen Aspekten des Themas.
Darliber hinaus werden die Maschinen mit Wasserkraft angetrieben, diese Technik sowie die
Transmission werden in Fihrungen ebenfalls thematisiert.
Die Problematik besteht darin, dass bisherige Fihrungen nur auf der Demonstration von
Maschinen beruhen — dies ist sicher eindrucksvoll, stellt fiir interessierte Neueinsteiger allerdings
eine grol3e Herausforderung dar.

Anzahl Museumsfihrer: 4-5?

Offnungszeiten: Montag und Samstag 15:00 — 17:00
Mittwoch 9:00 - 11:00
Im Winter nur Samstag 15:00 - 17:00
Gruppenn. V.

3.2.  Empfehlungen
Das vorhandene Wissen muss verschriftlicht werden, ebenso wie die Fihrung. Das aktuelle
Konzept kann dahingehend verandert werden, dass es eine Mischung aus Vorfuhrung und
praktischen Aktivitdten der Besucher selbst wird. Dies ist vor allem fir jungere Besucher
interessant. Die Themen werden beibehalten, neben der Herstellung von Besteck sollte also auch
die Wasserkraft und die Transmission angesprochen werden.
Wenn die Fuhrung keine reine Vorfiihrung an den Maschinen ist, konnen die Besucher anhand von
Modellen und Ausprobieren einzelne Arbeitsschritte in der Fabrik selbst nachvollziehen. Dazu
bietet sich u.a. ein funktionsttichtiges Modell eines Wasserrades an, aber auch der Arbeitsplatz des
Graveurs bietet Ansatzpunkte flr eigenes Ausprobieren. Sollte es solche praktischen Elemente wie
Gravieren tatséachlich geben, muss bei der Materialauswahl natirlich der Kostenfaktor genau
bertcksichtigt werden. Alternativ kdnnte eine Kurzfihrung angeboten werden, zu der man
zusatzlich ein Praxismodul dazu buchen kann, bei dem die Materialkosten auf die Gruppe umgelegt
werden.
Wahrend eine praxisorientierte Fiihrung sich vor allem fir Kinder und Familien anbietet, kdnnte
der Besuch fir Erwachsenengruppen dadurch an Attraktivitdit gewinnen, dass optional ein
Kaffetrinken dazu gebucht werden kann.
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4. Waldarbeitermuseum
4.1. Ausganssituation

Das Waldarbeitermuseum ist das kleinste Museum in Schmallenberg, das allerdings durch einen
Waldlehrpfad ergénzt wird. Das Museum hat die langsten Offnungszeiten und kann auch ohne
Fuhrung besichtigt werden.

Die Ausstellung ist gut strukturiert, so dass Besucher sie sich sehr gut eigenstandig erschlieBen
konnen. Thematisiert werden die einzelnen Aspekte der Waldwirtschaft, also Holzernte,
Holzvermessung, Waldbegriinung und -pflege. Darliber hinaus zeigt ein Film die Waldarbeit in
Vergangenheit und Gegenwart sowie eine Bilderwand den Kreislauf "von der Pflanzung bis zur
Holzabfuhr". Besonders erwéhnenswert ist die kleine Sammlung historischer Fotografien, die im
Dorf selbst gesammelt wurden - so besteht ein enger Bezug zwischen Museum und
Dorfbewohnern.

Museumsfuhrer: 3?
Offnungszeiten: taglich 8:00 — 18:00

4.2.  Empfehlungen:

Neben der Verschriftlichung des Wissens und der Fuhrung (fir Museum und Lehrpfad) kdnnen im
Waldarbeitermuseum verstarkt Angebote fur Gruppen erarbeitet werden, die Ausstellung und
Umgebung eigenstandig erkunden. Solche Angebote bieten sich fir Erwachsene und Kinder
gleichermalRen an — hier liegt vielleicht auch eine Mdglichkeit, die Schulen der Umgebung
anzusprechen, indem ihnen ein Programm fiir Wandertage im wortwdrtlichen Sinne geboten wird.
Ein solches Programm kann in einer Rallye bestehen oder auch in einer moderneren Variante Geo-
Caching beinhalten. Attraktiv wére beispielsweise eine Wanderung von der Besteckfabrik zum
Waldarbeitermuseum.

Daruber hinaus kann auch fir die Ausstellung im Waldarbeitermuseum selbst eine kleine
Entdeckungstour angeboten werden: Dazu werden auf einem DIN A4-Blatt Fragen, Aufgaben und
Hinweise formuliert, dass offen ausliegt und jeder Besucher nehmen kann. Hierbei soll es nicht
allein darum gehen, Wissensfragen zu beantworten, sondern auch die Aufmerksamkeit auf
bestimmte Exponate zu lenken und, wenn mdoglich, Stationen zu integrieren, an denen Besucher
etwas ausprobieren kbnnen.
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5. Kloster Grafschaft
5.1. Ausganssituation

Im Kloster Grafschaft, einer Klinik, befindet sich ein kleines Museum mit Schéatzen aus der langen
Geschichte des Klosters. Thematisch werden die Klosterkultur der Benediktiner und der
Borromé&erinnen abgehandelt, zu den Exponaten gehoren liturgische Gefalle und Gewénder, aber
auch Bucher. Zwei der Vortragekreuze werden bei Prozessionen nach wie vor eingesetzt.

Das Museum kann selbstandig besichtigt werden, es liegen weiterfihrende Informationen in
laminierter Form aus.

Museumsfuhrer: 0

Offnungszeiten: Sonntags 10:00 — 11:30 und 14:00 - 16:00
Dienstags 14:00 — 16:00
Gruppenfihrungen n. V.

5.2.  Empfehlungen
Als Zielgruppe kommen fir das Klostermuseum nur Erwachsene in Frage, denen neben der
eigenstandigen Besichtigung aber auch Fiihrungen angeboten werden sollten.
Dazu muss das Hintergrundwissen verschriftlicht werden. Neben dem Ausstellungsraum sollen
auch die offentlich zuganglichen Teile der Klosteranlage in die Fiihrung einbezogen werden.
Um das Angebot auch fur Reisegruppen attraktiver zu gestalten, kann ein Programm erstellt
werden, das Uber die Geschichte des Klosters hinausgeht und auch die Umgebung mit einbezieht —
beispielsweise durch die Kombination mit einer Kirchenfihrung.
Uber die Exponate hinausgehend wére im Rahmen der Filhrung sicher auch das Thema
interessant, welche Bedeutung das Kloster fir Schmallenberg hatte und wie die Geschichte des
Hochsauerlandkreises generell durch die Kirche bzw. der Glaube beeinflusst wurde.
Kombinationsmoglichkeiten bieten sich mit dem Alexander Mack Museum und zu Girkhausen in
Bad Berleburg. Das Alexander Mack Museum zeigt die Geschichte der Church of Bretheren, die
Kirche in Girkhausen hat dahingehend eine interessante Geschichte, als dass der Kirchturm heute
vom eigentlichen Kirchgebdude getrennt ist. Urspringlich war sie viel grof3er, wurde aber,
nachdem sie nicht mehr als Wallfahrtsstatte diente und das Mittelschiff eingestiirzt war nicht mehr
in der vollen GroRRe wieder errichtet.
Diese drei Orte kdnnten also zu einer Tour zum Thema Religion verbunden werden.
Fuhrungen durch das Klostermuseum sollten wie bisher nur fir Erwachsene angeboten werden.
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6. Drehkoite Girkhausen
6.1. Ausgangssituation

Die Drehkoite 6ffnet donnerstags fir eine Vorfihrung und sonst fir angemeldete Gruppen. Im
Mittelpunkt steht die Vorfiihrung des Drechslerhandwerks — mit einem in Girkhausen erfundenen
Verfahren, bei dem aus einem Holzrohling mehrere Schalen gleichzeitig herausgearbeitet werden.
Im Erdgeschoss befindet sich eine originale, funktionsttichtige Drehkoite und im Obergeschoss eine
kleine Ausstellung mit alten Drehbanken. Die Werkstatt im Obergeschoss stammt von Ludwig
Florin, einem bekannten Drechslermeister, Bildhauer und Maler der viele Girkhausener im
Handwerk des Drechselns ausgebildet hat.
Die Vorfuhrungen werden an der Zielgruppe ausgerichtet, Kinder dirfen verschiedene Handgriffe
auch selbst ausprobieren, auRerdem kénnen sie Loffel schnitzen.
In der Drehkoite ist die Suche nach neuen Mitarbeitern besonders dringlich, da zur Zeit nur eine
Person die Vorfiihrungen durchfiihren kann — wobei sich die Koite grof3er Beliebtheit erfreut und
die Anzahl der Besuchergruppen sicher noch gesteigert werden kann.

Museumsfihrer: 1

Offnungszeiten: Donnerstag 15:30 — 16:30
und n.V.

6.2. Empfehlungen
Das grote Problem in der Drehkoite durfte darin liegen, Interessierte zu finden, die sich eine
Vorfuhrung nicht nur unter dem handwerklichen Aspekt vorstellen kénnen, sondern die sich auch
die entsprechenden "Entertainment-Féhigkeiten” zutrauen. Anders als in einer klassischen
Ausstellung kann man sich kaum an einem Konzept orientieren und von Exponat zu Exponat gehen.
Die einzige Orientierung sind die einzelnen Arbeitsschritte des Drechselns, doch sollten dartber
hinaus auch allgemeine Informationen zum Drechseln und zur Bedeutung dieses Handwerks fir
den Kreis Wittgenstein vermittelt werden. Diese Inhalte sollten mdglichst in die Vorfiihrung
eingeflochten werden, ohne dass die Besucher den Eindruck gewinnen, von Fakten erschlagen zu
werden. Das Geflhl, welche Inhalte in welchem Mall und mit welcher Formulierung wann
angebracht sind, entwickelt man naturlich im Laufe der Arbeit — kommt noch eine komplexe
handwerkliche Vorfihrung hinzu, muss man jedoch sehr viel auf einmal beherrschen.
Um die Arbeitslast gut zu verteilen, wére es sinnvoll, mindestens zwei Ehrenamtliche fur die
Drehkoite zu gewinnen. Diese kénnten eine Vorfihrung auch gemeinsam gestalten, indem einer
das Handwerk ausfuhrt und der Andere alles erklart.
Sollte dies nicht méglich sein, kdnnte man auch tberlegen, die Ausstellung verstarkt zu bewerben
und Besuchern die Mdglichkeit zu geben, sich die Werkstatt ohne Vorfiihrung anzuschauen.
Die zielgruppenorientierten Vorfiihrungen sollten beibehalten werden, evtl. sind sie noch
ausbaufahig (praktische Teile wie das Loffelschnitzen auch fir Erwachsene oder speziell fir Eltern
mit Kindern 0.4.).
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7. Heimathaus Diedenshausen
7.1.  Ausgangssituation

Das Heimathaus Diedenshausen bietet neben einer kleinen Dauerausstellung und dem Ortsarchiv
auch regelmaRig wechselnde Ausstellungen an.
Die Dauerausstellung beinhaltet in einem Raum eine Sitzgarnitur mit Sofa sowie eine
Schuhmacherwerkstatt und einen funktionstiichtigen Webstuhl. Im Ortsarchiv befinden sich neben
einer Bibliothek auch zahlreiche historische Bicher, darliber hinaus auch noch eine Vitrine mit
Exponaten, u.a. aus der Stein- und Metallzeit.
Das Obergeschoss beherbergt eine Abteilung zu Johannes Althusius und bietet dartber hinaus
Platz fur Sonderausstellungen.
Die Sonderausstellungen werden hauptséachlich mit Exponaten aus dem Ort eingerichtet — so hat
sich ein enger Kontakt der Anwohner mit ihrem Museum entwickelt.

Museumsfuhrer: ?
Offnungszeiten: ?

7.2.  Empfehlungen
Das Konzept der Wechselausstellungen war bisher sehr erfolgreich und soll beibehalten werden,
da sich so auch wiederholte Besuche lohnen.
Bezuglich der Dauerausstellung und des Ortsarchives ist zu Uberlegen, ob die Exponate nicht
anders geordnet und prasentiert werden sollten. Die bunte Mischung im ersten Raum mit
Sitzgarnitur, Webstuhl und Schuhmacherwerkstatt ist doch sehr verwirrend, aul3erdem ist fur eine
Gruppe kein Platz, um sich alles anzuschauen.
Hier bote sich an, sich in der Dauerausstellung auf die Ortsgeschichte mit dem Schwerpunkt
Johannes Althusius zu konzentrieren. Die Schuhmacherwerkstatt und den Webstuhl miisste man
dazu allerdings aus der Ausstellung herausnehmen (diese kdnnten eine neue Heimat im Hof Espe
finden).
Die wertvollen Bicher missen dringend anders gelagert werden, es ist auch sehr zu empfehlen,
einen Restaurator zu Rate zu ziehen, da einige Bucher durch die falsche Lagerung und die
vermutlich auch fur Biicher wenig geeigneten klimatischen Bedingungen arg gelitten haben.
Grundsatzlich sollten Biicher entweder zugeklappt liegend prasentiert werden oder aufgeschlagen
auf einer entsprechenden Buchstutze, die aus zwei Keilen besteht.
In der jetzigen Dauerausstellung gehen die frihzeitlichen Funde aus Steinzeit und Bronzezeit leider
komplett unter — dabei ist Diedenshausen das einzige Museum, das solche Exponate in Bad
Berleburg und Schmallenberg vorweisen kann. Diese Exponate kénnte man in einer neu
strukturieren Dauerausstellung zur Ortsgeschichte sicher besser wiirdigen.
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8. Alexander-Mack Museum
8.1. Ausganssituation

Das Alexander-Mack Museum dokumentiert die Geschichte der Church of Brethren, eine der
frihesten freikirchlichen Bewegungen, deren Urspringe in Schwarzenau liegen. Heute ist die
Church of Brethren vor allem in Amerika verbreitet und z&hlt dort mehrere hunderttausend
Mitglieder.
Das Alexander-Mack Museum und der Ort Schwarzenau sind international bekannt und ziehen
zahlreichen Mitglieder der Church of Brethren zu einem Besuch an.
Neben der kirchlichen Geschichte werden auch die Ortsgeschichte selbst sowie die bauerliche
Vorratshaltung thematisiert.
Mit dem Programm "(Aus)Wanderung und Zeitreise mit Johanna Renno" bietet das Museum
bereits Angebot, dass nicht nur das Museum, sondern auch den Ort Schwarzenau selbst in einer
Flhrung prasentiert.

Museumsfuhrer: 4?
Offnungszeiten: jeder erste Sonntag im Monat von 14:00 — 17:00

8.2. Empfehlungen
Die Ausstellung sowie die angebotene Wanderung mit der Magd Renno bilden schon jetzt ein
attraktives Angebot fur Einheimische und Touristen.
Dennoch ist zu Uberdenken, ob die Dauerausstellung sich nicht noch starker auf die
Religionsgeschichte und die Ortsgeschichte konzentrieren sollte. Die bauerliche Vorratshaltung und
Hauswirtschaft wird in zahlreichen anderen Hausern prasentiert und man wirde mehr Platz flr die
anderen Themen gewinnen, die dann optimaler prasentiert werden konnten.
Sollte der Museumsverein die Vorschlage zur Umarbeitung nicht gutheien, kann auch mit dem
Status Quo ein Angebot gestaltet werden. Erste Schritte dahingehend wurden ja bereits mit dem
Programm um die Magd Renno getan.
Fir weitere Fuhrungen und fir die Einarbeitung von neuen Museumsfiihrern muss das
vorhandene Wissen verschriftlicht werden. Im Alexander-Mack Museum bietet sich ein modulares
Angebot an Fuhrungen an, so dass Interessierte entweder eine Kurzfihrung zu einem Thema
buchen (Alexander Mack / Church of Brethren ODER Ortsgeschichte), oder beide Themen zu einer
ausfuhrlicheren Fihrung verknipft. Dartber hinaus sind auch Module zu beiden Themen denkbar,
die durch den Ort selbst fuhren. Die einzelnen Module sollten nicht mehr als 45 Minuten in
Anspruch nehmen, so dass ein Programm auch bei der Kombination von zwei Modulen den
zeitlichen Rahmen nicht sprengt.
Mit einem solchen Modulsystem und der ausfihrlichen Wanderung mit der Magd Renno hétte das
Alexander-Mack Museum ein attraktives Programm fur unterschiedliche Zielgruppen, das auch
zeitlich auRerst flexibel ist. Fir Kinder, Jugendliche und Familien ist ein Programm zur Church of
Brethren weniger attraktiv, hier sollte man vielmehr auf die Ortsgeschichte setzen.
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9. Schmiedemuseum Arfeld
9.1. Ausgangssituation

Schon das Gebdude des Schmiedemuseum blickt auf eine spannende Geschichte zuriick:
Urspriinglich ein Backhaus wurde es zur Schmiede umfunktioniert und beherbergt nun auf zwei
Etagen ein kleines Museum. Im Erdgeschoss befindet sich die eigentliche Schmiede, deren
Maschinen mit Wasserkraft betrieben werden kdnnen. Im Obergeschoss ist Platz flr eine kleine
Ausstellung, die aber noch in Planung ist. Dazu werden zundchst das Thema eingegrenzt und die
vorhandenen Exponate entsprechenden sortiert. Stlicke, die in der zukiinftigen Ausstellung keinen
Platz finden, kdnnen in der benachbarten Scheune, die kirzlich angekauft wurde, untergebracht
werden. Denkbar ist auch eine Kooperation mit dem Museumshof Espe, die auch einen Austausch
von Exponaten beinhalten konnte.
Aufgrund des hohen Aufwandes und der langen Vorbereitungszeit finden Vorfihrungen nur an
bestimmten Tagen bzw. nach Anmeldung statt.
Besucht werden die Vorfiihrungen vor allem von Senioren, die selbst einmal in einer Schmiede
gearbeitet haben oder dieses Handwerk noch aus der Kindheit kennen, die Zahl der Schulklassen
ist hingegen stark ricklaufig.
Die Schmiede ist, wie in friheren Zeiten, aber auch Treffpunkt fur Veranstaltungen und bildet
somit einen Kommunikationspunkt innerhalb von Arfeld.

Museumsfihrer: 2?

Offnungszeiten: April bis Oktober, 1. Und 3. Samstag im Monat 10:00 — 12:00
und n.V.

9.2. Empfehlungen
Solange noch keine Ausstellung konzipiert und umgesetzt wurde, kénnen in der Schmiede wie
bisher "nur" Vorfiihrungen stattfinden. Um auch andere Zielgruppen wie Schulklassen
einzubeziehen, boten sich allerdings Programme an, die die Vorfiihrung mit einer Wanderung
verknipfen, die auch in Form einer Schnitzeljagd oder mit GeoCaching angeboten werden kénnte.
Ein solches Programm richtet sich weniger an Schulklassen im Rahmen des reguldren Unterrichts,
sondern vielmehr an die Géaste der umliegenden Jugendherbergen.
Ergdnzt werden konnte ein solches Programm, indem auch die Funktion das Backhauses
thematisiert wird und die Schiler frisch gebackenes Brot oder heiRe Fleischwurst aus dem
Backofen als Imbiss bekdmen (der sicher auch Erwachsenengruppen anzieht). Bei solchen
Angeboten muss jedoch geklart werden, inwiefern sie rechtlich mit den Hygienevorschriften
vereinbar sind.
Neben den klassischen Vorflihrungen kénnen jedoch auch Schmiedekurse angeboten werden, um
Besuchern eine aktivere Rolle zu ermdglichen.
Die Schmiede in Arfeld hat zurzeit gentigend Ehrenamtliche, doch ist der Zeitpunkt jetzt natdrlich
am Gunstigsten, die Zahl der Museumsfiihrer zu erhdhen. Diese kdnnten sich ganz in Ruhe mit
dem Handwerk des Schmiedens und dem theoretischen Wissen vertraut machen, da hier der
Druck mangelnden Personals wie in anderen Hausern wegfallt.
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10.Schieferschaubergwerk
10.1. Ausgangssituation

Das Schieferschaubergwerk ist ein stillgelegtes Bergwerk, in dem sich heute Interessierte den
Abbau von Schiefer vor Ort anschauen konnen. Gruppen konnen auch auRerhalb der
Offnungszeiten eine Fiihrung buchen, seit einiger Zeit kooperiert das Schaubergwerk auch mit
einem Hotel, so dass wdchentlich eine Reisegruppe das Museum besucht.

Mit 5 Museumsfihrern ist die Situation momentan nicht allzu angespannt, doch sollte man auch
hier friihzeitig beginnen, weitere Ehrenamtliche zu suchen.

10.2. Empfehlungen
Zunachst sollten sowohl das Wissen als auch die Fiihrung verschriftlicht werden, so dass sich neue
Museumsfuhrer ohne Probleme einarbeiten kdnnen.
Sollten es Zeit und Lust der Ehrenamtlichen zulassen, ware ein Ausbau der Kooperation mit einem
oder auch mehreren Hotels denkbar. Besonders attraktiv ware ein Programm, dass Touristen
sowohl den Abbau als auch die Weiterverarbeitung und Verwendung von Schiefer vermittelt. Fir
ein solches Programm wirde man den Besuch im Schaubergwerk mit einem Besuch im
Westfalischen Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen verbinden, in dem die
unterschiedlichen Verwendungsmaglichkeiten gezeigt werden, Besucher aber auch an mehreren
Stationen praktisch nachvollziehen kénnen, wie Schiefer verarbeitet wird.
Dieses Angebot wurde der Idee des Projektes, die Stadte Bad Berleburg und Schmallenberg in
einen engeren Kontakt zu bringen, in besonderem Mal3e entsprechen.
Neben der Kombination zweier Museen konnten auch Ortschaften besucht werden, in denen
Schiefer als Teil der Architektur noch gut sichtbar ist.
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11.Museumshof Espe
11.1. Ausganssituation

Der Museumshof Espe befindet sich momentan in einer Umbruchsphase, da die bisherigen
Raumlichkeiten nicht langer zur Verfugung stehen. Bevor der Umzug stattfindet, sollen alle
Exponate digital erfasst und archiviert werden. Dazu hat die Universitat Siegen die entsprechenden
technischen Voraussetzungen geschaffen.
Das neue Geb&ude, eine groRe Halle, soll nicht nur fir Ausstellungen genutzt werden, sondern
auch fir Veranstaltungen. Der Verein ist sehr daran interessiert, in Zusammenarbeit mit den
anderen Museen in Bad Berleburg eine Art Heimatzentrum aufzubauen: Neben den dezentralen
Ausstellungen an den heutigen Standorten soll der neue Standort des Museumshofes Espe Depot
fur Exponate sein. Er wére nicht nur Anlaufstelle, um Exponate zu leihen, sondern bietet auch Platz
fur wechselnde Ausstellungen.
Das Programm, mit dem die Exponate digital archiviert werden, kann an andere Museen weiter
verkauft werden.

Museumsfuhrer: ?
Offnungszeiten: Méarz bis Oktober 1. Sonntag und 3. Mittwoch 14:00 — 17:30

11.2. Empfehlungen
Der Umzug in ein neues Gebdude bietet die unschatzbare Gelegenheit, das gesamte
Ausstellungskonzept zu Gberdenken — so, wie es der Verein gerade tut. Fur die neue Ausstellung ist
zu empfehlen, dass sie in reduzierterer Form realisiert wird, als es bei der aktuellen Prasentation
der Fall ist. Statt eine riesige Dauerausstellung zu zeigen, in der alle méglichen Themen rund um
Landwirtschaft und dorfliches Leben, aber auch Jagd und Imkerei und zahlreiche andere Einheiten
gezeigt werden, ware die Reduzierung auf einige wenige Themen wiinschenswert. Alles andere
konnte nach und nach in verschiedenen Sonderausstellungen prasentiert werden.
Den Wert von Sonderausstellungen hat ja schon das Heimathaus Diedenshausen festgestellt.
Darliber hinaus kdnnen bei der Neukonzeption der Ausstellung auch Stationen eingeplant werden,
an denen Besucher aktiv werden kdnnen — generell wére es schén, wenn ein Teil der zahlreichen
Geratschaften regelmaRig im Einsatz gezeigt werden wirde. Der Reiz einer Vorfuhrung, wie sie in
der Drehkoite oder im Schmiedemuseum zu sehen sind, ist um ein vielfaches groRer als das bloRe
Anschauen verschiedener landwirtschaftlicher Maschinen.
Solche Vorfiihrungen konnten beispielsweise im Rahmen von bestimmten Veranstaltungen
stattfinden, die nicht nur fir Einheimische, sondern auch fir Touristen ein attraktives Angebot
darstellen wirden.
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12. MopedWerk

12.1. Ausgangssituation
Das MopedWerk wurde erst 2013 gegriindet und die Planung und Eréffnung durch die Medien
aufmerksam verfolgt. Umso bedauerlicher ist der Umstand, dass nur wenige Besucher den Weg in
die ehemalige Kirche finden.
Streng genommen handelt es sich weniger um ein Museum als vielmehr um eine beachtliche
Sammlung von Mopeds. Diese Sammlung ist jedoch fiir die R&umlichkeiten zu grof3, so dass die
einzelnen Fahrzeuge nicht zur Geltung kommen und auch nicht von allen Seiten betrachtet werden
konnen.
Daruber hinaus finden sich keine Informationen zu den einzelnen Fahrzeugen oder auch
Informationen allgemeinerer Art, so dass Besucher immer auf eine Fihrung angewiesen sind —
sofern es eine solche gibt.
Der Verein, der das MopedWerk betreibt, mdchte laut Homepage auch Mopedtouren und andere
Veranstaltungen anbieten.

Offnungszeiten: nach Vereinbarung?
Museumsfuhrer: ?

12.2. Empfehlungen

Um einen Besuch zu ermoglichen, musste das Museum zunéchst einmal bekannter gemacht
werden. Da die jungsten Presseberichte vom Dezember 2013 sind, kann man darauf nicht mehr
bauen. Hier wére ein erster Ansatzpunkt, das vereinsgefiihrte Museum enger mit den anderen
Museen und dem Tourismus in Bad Berleburg zu verzahnen, beispielsweise durch einen Flyer, der
alle Museen vorstellt.

Darliber hinaus fehlen wichtige Informationen auf der Website. Sollte jemand seinen Besuch
planen, findet er keine Auskiinfte tiber die Offnungszeiten. Auch wenn es keine regelméaRigen
Offnungszeiten gibt, sollte zumindest vermerkt werden, dass ein Besuch nach Voranmeldung
maoglich ist. Generell ist die Website schon lange nicht mehr aktualisiert worden, vermutlich ist der
Zeitaufwand groRer als gedacht. Wenn Rubriken wie ,,Aktuelles oder ,Termine“ nicht gefullt
werden kdnnen, ware es besser, sie vorerst zu streichen. So entsteht fiir den potentiellen Besucher
der Eindruck, das Museum sei komplett geschlossen (Zumal sich auf der Seite kein Beitrag aus
diesem Jahr findet).

Der Verein mdchte nicht nur Liebhaber und Moped-Fans anlocken, sondern das Museum auch als
lohnendes Ziel fur Touristen vermarkten. Dazu muss neben den notwendigen organisatorischen
Informationen aber auch das Ausstellungskonzept Uberdacht werden: Die Fahrzeuge, die ohne
Informationen prasentiert werden, erschlie3en sich nur Kennern. Hier ist zunéchst zu empfehlen,
die Anzahl der prasentierten Fahrzeuge zu reduzieren — so kdnnte man von jedem Typ ein Exemplar
zeigen, Mopdes gleicher Bauart, die mehrfach vorhanden sind, kdnnten statt dessen fur die
geplanten Touren genutzt werden (alternativ stellt sich die Frage nach dem Lagerplatz).

In einem zweiten Schritt muss Gberlegt werden, ob die Besucher sich die Ausstellung auf eigene
Faust anschauen konnen oder nur im Rahmen einer Fuhrung. Sollte ersteres der Fall sein, sind
Texttafeln oder auch Broschiuren, die zumindest grundlegende Informationen vermitteln,
unerlasslich. In diesem Zusammenhang béte sich an, nicht nur Informationen zu den einzelnen
Fahrzeugen zu prasentieren, sondern auch allgemein zur Geschichte und Bedeutung des Mopeds.
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Besonders attraktiv erscheinen die geplanten Mopedtouren durch das Sauerland — diese sprechen
nicht nur Liebhaber, sondern auch Touristen an, die mit dem Thema eigentlich nicht verbunden
sind. Solche Touren sollten moglichst bald realisiert werden (offene Fragen: Versicherung,
Mietrecht usw.).

Aul’erdem konnte auch eine ,,Schrauberwerkstatt* eingerichtet werden: Ausgehend von dem
umfangreichen Ersatzteillager kdnnen zu festgelegten Terminen nicht nur eingefleischte Fans
vorbeischauen, sondern jeder, der Interesse hat. Gewerkelt wird entweder an eigenen Maschinen
oder an den Maschinen des Sammlungsbestands Ein solches Format findet evtl. auch bei
Jugendlichen grofRen Anklang.

15
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13.Maschinen- und Heimatmuseum Eslohe

13.1. Ausgangslage
Das Maschinen- und Heimatmuseum Eslohe verfigt Uber eine grofie Ausstellung, die
verschiedenen Einheiten miteinander verknipft. Herzstick ist die umfangreiche Sammlung
dampfbetriebener Maschinen, die durch eine Kollektion kleiner Modell-Dampfmaschinen erganzt
wird. Daruber hinaus werden das bauerliche Leben im Laufe des Kalenderjahres sowie die
Ortsgeschichte von Eslohe prasentiert.
Fuhrungen umfassen alle drei Ausstellungsbereiche, wobei sich die Dampftage, an denen die
Maschinen in Betrieb genommen werden, besonders grol3er Beliebtheit erfreuen — umgekehrt ist
es schwierig, anhand der stillstehenden Objekte ihre Funktion zu erlautern. Dem versucht der
Verein u.a. mit Klanginstallationen und kurzen Filmsequenzen entgegenzuwirken.
Far Kinder und Erwachsene wird die gleiche Fihrung angeboten, dartiber hinaus hat ein Lehrer mit
seiner Klasse eine Museumsrallye entwickelt.

13.2. Empfehlungen

Neben einer Fihrung durch das ganze Haus ist zu Uberlegen, ob nicht auch Themenfiihrungen
angeboten werden koénnen. Dies ware vor allem fir die Sammlung der dampfbetriebenen
Maschinen von Vorteil, da so mehr Zeit bliebe, um auch Modelle in Betrieb zu nehmen. Das ware
gerade fir Kinder und Jugendliche wichtig, damit sie die Funktion des Dampfantriebs tberhaupt
nachvollziehen kdénnen. Bei den Modellen kann es sich um kleine Dampfmaschinen handeln, die
mit Esbit befeuert werden, aber auch um Modelle, die das Prinzip der Transmission erlautern.
Speziell fur Schulklassen ist das Format der Rallye attraktive, allerdings musste die Vorhandene
Uberarbeitet werden. Mit 33 Fragen nach dem immer gleichen Muster ist sie nicht nur zu lang,
sondern auch wenig ansprechend. Empfehlenswert ist eine kirzere Rallye, die nur einen
Ausstellungsbereich umfasst und eine Mischung verschiedener Aufgabentypen umfasst: Neben
Wissensfragen auch Aufgaben, die zum genauen Hinsehen und Beschreiben oder auch zum
Ausprobieren animieren. Dieses Format konnte man zun&chst fir einen Ausstellungsbereich
einfuhren und spéter auch fur die Anderen — dann kdnnte eine Schulklasse auch aufgeteilt werden.
Jede Gruppe erforscht einen anderen Ausstellungsbereich und erldutert im Anschluss den
Mitschiilern, was sie herausgefunden hat.
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Ausbildung zum Museumsfiihrer im landlichen Raum

In den Stadten Schmallenberg und Bad Berleburg sollen fiir verschiedene Heimatmuseen
neue Museumsfiihrer ausgebildet werden.

Momentan werden die Fihrungen vor Ort noch von den Mitgliedern der Heimatvereine
durchgefiihrt. Aufgrund der Altersstruktur (70+) wird es in den kommenden Jahren dort
jedoch zu Engpédssen kommen. Um diesem Problem Herr zu werden, haben sich die Stadte
Schmallenberg und Bad Berleburg vorgenommen, neue Museumsfiihrer fiir diese Museen
auszubilden.

Das vorliegende Ausbildungskonzept ist als vorlaufig anzusehen. Momentan wird in den
beiden o.g. Stadten daran gearbeitet, die Ausbildung auf den gesamten Hochsauerlandkreis
und evtl. den Kreis Siegen-Wittgenstein auszudehnen. Das vorliegende Ausbildungskonzept
kann mit seinen Vermittlungsschwerpunkten auch problemlos auf einen gréReren Umkreis
ausgedehnt werden. Denkbar ware es dann, fir die Stadte und Kreise getrennte Schulungen
durchzufiihren. Je nach Teilnehmerzahl und Entfernung zwischen den zukinftig
teilnehmenden Museen kann sich eine getrennte Durchfiihrung aus logistischen Griinden als
empfehlenswert erweisen. Dies wird sich jedoch erst im weiteren Projektverlauf
herausstellen.

Zielgruppe
Zielgruppe dieser Ausbildung sind vor allen Dingen jiingere Menschen (30+), die sich eine
groRRe zeitliche Flexibilitat in ihrem Arbeitsalltag wiinschen. Zu denken waren hier z.B. an
junge Mitter und Vater. Aufgrund der landlichen Struktur ist es von Vorteil, wenn die
zukunftigen Museumsfiihrer einen PKW-Flhrerschein besitzen.
Da es Aufgabe des Museumsfiihrers ist, ausgewahlte Standorte der Region vor einer Gruppe
zu prasentieren, sollten einige Vorraussetzungen erfiillt werden: Das Sprechen vor einer
Gruppe erfordert Uberwindung und Ubung. Potenzielle Schulungsteilnehmer sollten sich
selbst also als kommunikativ und offen beschreiben. Die Routine in der Durchfiihrung der
Flihrung stellt sich mit der Zeit von selbst ein.
Waéhrend der Flihrung reprasentiert der Filhrende sowohl den Ort der Fithrung als auch die
umgebende Region. Schon ware, wenn die Schulungsteilnehmer sich mit ihrer Region
identifizieren und ihre Besonderheiten den Besuchern vermitteln kénnen.
Besondere Vorkenntnisse sind nicht erforderlich.

Vergiitung
Es handelt sich um eine ehrenamtliche Tatigkeit. Inwieweit diese vergiitet werden kann (z.B.
eine Aufwandsentschadigung o0.3.) muss noch geklart werden.

Werbung
Das Anwerben der Teilnehmer liegt in den Handen der Stidte Schmallenberg und Bad
Berleburg. Es empfiehlt sich, auf die lokalen Printmedien zuriick zu greifen. Aushange in der
VHS, in Bibliotheken, Sportvereinen etc. sind ebenfalls denkbar. Wenn im Projektbudget
enthalten, kénnen Flyer gedruckt und ausgelegt werden.
Auch Online-Werbung sollte beriicksichtigt werden: So kdnnte auch auf den Webseiten der
Stadte (und wenn vorhanden auf Facebook-Seiten) das Vorhaben prasentiert werden.
Wenn moglich kdnnte auch ein Bericht im Lokalradio angedacht werden.
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Ziel
Ziel der Schulung ist es, zunachst fir einige wenige ausgewdhlte Museen neue
Museumsfiihrer auszubilden. Die wahrend der Schulung besuchten Museen sind

Das Museum im Kloster Grafschaft,

Die Drehkoite,

Das Gerichtsmuseum und

Das Alexander-Mack-Haus.
Diese vier Museen wurden ausgewahlt, da sie eine groRe Bandbreite an Themen bieten und
zahlreiche Besucher anziehen. Vertreten sind mit dem Museum im Kloster Grafschaft und
dem Alexander-Mack-Haus zwei Museen religioser Ausrichtung, die jedoch ganz
unterschiedliche Ansatze im Glauben reprasentieren und auch in ihrer Aufmachung duRerst
unterschiedlich sind. Mit der Drehkoite ist ein Technikmuseum reprasentiert, das
Gerichtsmuseum steht fir die historischen Museen der Region.
Bei allen vier Museen gibt es aktuell nur einen bis drei Museumsfiihrer, die Ausbildung von
neuen Fihrern ist also duBerst wichtig.

In einem zweiten Schritt ist es sinnvoll, auch weitere Museen in das Ausbildungskonzept mit
einzubeziehen. Winschenswert wdre es auch, wenn sich einige Schulungsteilnehmer
eigenstandig auf weitere Museen vorbereiten wirden. Das notige Know-How hierfir soll
ihnen wahrend der Schulung an die Hand gegeben werden.

Die Schulungsteilnehmer sollen lernen, sich in die historischen, kunsthistorischen, religiésen
und technischen Aspekte der genannten Museen einzuarbeiten sowie in einem zweiten
(selbststandigen) Schritt das Gelernte auch auf andere Museen Ubertragen. Daneben steht
die didaktische Ausbildung im Vordergrund, es werden theoretische und praktische
Kenntnisse vermittelt, die es den angehenden Fiihrenden ermdglichen sollen, fir alle
Beteiligten angenehme und informative Flihrungen zu gestalten.

Ziel ist es nicht, den Teilnehmern ein umfassendes Wissen (ber die Museen und die
gezeigten Exponate zu vermitteln. Dieses Wissen eignen sich die Filhrenden im Laufe der Zeit
eigenstandig an. Anstrebsam ist es, dass sich die Teilnehmer eigenstandig in ihr
Flihrungsthema einarbeiten. Wahrend der Schulung erhalten sie die nétigen Hinweise dazu,
wie dies zu geschehen hat, die Feinarbeiten tUbernehmen sie jedoch eigenstandig. Dazu
werden sie in den meisten Fallen ausfiihrliche Gesprache mit den jeweiligen
Heimatvereinsmitgliedern fihren missen, die das notige Wissen fiir die Fihrungen parat
haben. Schwierig kdnnte es werden, wenn in den Heimatvereinen Ressentiments bestehen,
da die in den Museen gezeigten Exponate sicherlich nicht in der Literatur vertreten sind.
Somit konnten sich die zuklinftigen Fihrenden lediglich ein allgemeines Wissen liber die
jeweiligen Themen aneignen.

Generell ware es allerdings von Vorteil, wenn das in den Heimatvereinen Uber Jahrzehnte
gesammelte Wissen in den nadchsten zehn Jahren verschriftlicht werden wirde, da sonst
diese sehr wertvollen Informationen spatestens in 15 Jahren aufgrund der erwdhnten
Altersstruktur in den Vereinen verloren sein diirfte.



Ausbildung zum Museumsfiihrer eschichts-
Konzeption: Geschichtsmanufaktur

Die Schulung
Fiir die Schulung der angehenden Museumsfiihrer sind insgesamt sieben Termine a sechs
Stunden angesetzt. Die Schulung setzt allerdings auch eigenstandige Arbeiten der
angehenden Museumsfiihrer voraus, so sind Recherche- und Konzeptionsarbeiten auch
zwischen den einzelnen Schulungsterminen eigenstindig durchzufiihren. Alle notigen
Hinweise dazu erhalten die Teilnehmer wahrend der Schulung.
Durchgefihrt wird die Schulung von Katharina Hiilscher und Christina Steuer.
Wahrend der Schulung werden vier Museen besucht, die weiter oben bereits genannt
wurden. Jeder Schulungsteilnehmer wird jedoch aufgefordert, sich bereits wahrend der
Schulung in den verschiedenen teilnehmenden Museen zu orientieren und sich zu
entscheiden, in welchem Museum er fiihren mochte. Eine Liste der dafir in Frage
kommenden Museen wird zu Beginn der Schulung an alle Teilnehmer ausgegeben.
Die Schulung ist fur alle Schulungsteilnehmer kostenlos, Arbeitsmaterialien werden zur
Verfligung gestellt. Es sollte allerdings im Vorhinein kommuniziert werden, dass Papier und
Stifte sowie auch die Verpflegung fir die einzelnen Schulungsteilnehmer von den einzelnen
Personen eigenstandig mitgebracht werden missen.

Inhalte der Schulung
Die Schulung ist grob in zwei Unterrichtseinheiten gegliedert. Die erste Unterrichtseinheit
umfasst vier Tage, an denen sechs Unterrichtsstunden abgehalten werden. Die zweite
Einheit umfasst insgesamt drei Tage a sechs Stunden, die dann aber nicht von allen
Schulungsteilnehmern gemeinsam, sondern aufgeteilt nach den Stadten Schmallenberg und
Bad Berleburg durchgefiihrt werden.
Es empfiehlt sich, um besonders jiingere Interessenten zu erreichen, die Schulungen am
Wochenende durchzufihren.
Die ersten vier Unterrichtstage finden im Zweiwochenrhythmus statt, um den Teilnehmern
zu ermoglichen, das Gelernte zu verinnerlichen und zu rekapitulieren. Wahrend der zweiten
Einheit findet je ein Schulungstag in der jeweiligen Stadt statt, der dritte Schulungstag wird
wieder gemeinsam verbracht.
Im Folgenden werden die einzelnen Unterrichtseinheiten mit den zu vermittelnden Inhalten
und den von den Lehrenden vorbereiteten Ubungen niher beschrieben.
Es wird mit etwa 7 Teilnehmern gerechnet.
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Zeitlicher Ablauf mit vermittelten Inhalten

Tag 1l

Veranstaltungsort: Museum im Kloster Grafschaft
Uhrzeit: 10-16 Uhr, inkl. Pausen

10-10.30Uhr:

10.30-11Uhr:

11-12Uhr:

12-12.30 Uhr:

Gegenseitiges Kennenlernen,

was erwarten die Teilnehmer von der Ausbildung? Haben die
Teilnehmer bereits Vorstellungen, in welchen Museen sie fihren
mochten?

Schilderung des Schulungsablaufs,

Vorstellung der teilnehmenden Museen

Einflhrende Fragestellungen:

- Was ist das Ziel einer Fihrung

- Was erwarte ich als Fihrender von einer Fiihrung?

- Was erwartet der Besucher von einer Fiihrung?

=> Die Ergebnisse werden gesammelt und den Schulungsteilnehmern
zur Verfiigung gestellt.

Flhrung durchs Museum und anschlieRender individueller Rundgang

der Teilnehmer

Auf folgende Aspekte sollte wahrend der Fiihrung geachtet werden:

- Gab es Auffalligkeiten?

- Welche Exponate eignen sich besonders fir eine Fihrung?

- Kann ich bei meiner Fiihrung lber die eigentliche Schatzkammer
hinausgehen?

- Welche Themen muss ich Uber die Fihrung hinaus ansprechen?
Was wiirde mich noch interessieren, was evtl. den Besucher?

Ziel der Ubung ist, dass die Kursteilnehmer das Potenzial des Museums
erkennen bzw. selbststdndig eigene Fragestellungen erschliel3en, die
sich ihnen bei der Fiihrung gestellt haben. Sie kbnnen sich dabei leiten
lassen von der Frage: Was wiirde mich noch interessieren? und so
bereits erste eigene Gedanken zum Ausbau der Flihrung entwickeln.
Erinnert man die Teilnehmer an die AuRerlichkeiten des Gebaudes,
werden sicherlich einige von ihnen auch die AuRenbereiche in ihren
Fiihrungen ansprechen wollen. Genauso ist es mit der Geschichte des
Klosters.

Den Teilnehmern wird so deutlich, dass eine Fiihrung nichts statisches
ist, sondern einem stetigen Wandel unterworfen ist und sich im
Idealfall eng an den Wiinschen des Besuchers orientiert, ohne jedoch
den eigentlichen roten Faden des Fuhrungskonzeptes aus den Augen
zu verlieren

Pause
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12.30-13 Uhr:

13-13.30 Uhr:

13.30-14 Uhr:

14-14.30Uhr:

14.30-15 Uhr:

15-16Uhr:

Betrachten und Beurteilen des schriftlichen Informationsmaterials.
Welche Informationen werden gegeben, welche fehlen eventuell
noch?

Auswertung der Fiihrung und des Infomaterials. Was fand man gut?
Was konnte verdndert/verbessert werden? Gibt es etwas, was die
Teilnehmer fir ihre eigene Tatigkeit als Flihrende aus der Fihrung
mitnehmen kénnen? Es darf durchaus auch angemerkt werden, was
man keinesfalls flr die eigene Flihrung ibernehmen mochte.

Theoretische Grundlagen I:

- Wie wahle ich ein Exponat aus?

- Wie viele Exponate sollte ich auswahlen fir eine Flihrung?

Ziel ist es zu erkennen, dass weniger manchmal mehr ist. Die Fihrung
sollte mit Exponaten und Informationen nicht (iberfrachtet werden. In
der Fihrung sollten wenige Exponate ausfihrlich vorgestellt werden.
Man sollte den Besuchern Zeit geben, zu schauen und das Gesehene zu
verarbeiten. Sinnvoll ist es auch, sich auf mehr Exponate
vorzubereiten, als in der Flihrung gezeigt werden. So hat man immer
Ausweichexponate parat und kann auf Fragen angemessen reagieren.

Pause

Theoretische Grundlagen II:

- Muss ich alles wissen?

- Wie gehe ich mit Fragen um?

- Wie gehe ich mit Fragen um, die ich nicht beantworten kann?
Kritische Situationen werden durchgespielt.

Ziel: Den Teilnehmern wird die Angst genommen, alles wissen zu
mussen. Es geht nicht um die Ausbildung Universalgelehrter, die jede
noch so abwegige Frage beantworten kénnen. Die Filhrenden kdnnen
ohne schlechtes Gewissen auch Fragen nicht beantworten konnen.
Evtl. weill jemand anders in der Gruppe die Antwort auf die gestellte
Frage, sonst helfen auch Hinweise darauf, wo die Antwort zu finden
sein musste.

Theoretische Grundlagen Ill:

Einflhrung in die Grundlagen der Gesprachsfihrung.

- Wie gestalte ich ein Gesprach?

- Was kann ich tun, dass die Fihrung fir uns alle fruchtbar und zum
Erlebnis wird?

Ziel ist es, den Fihrenden zu vermitteln, dass sie sich auf den Besucher

einlassen mussen, wenn sie eine angenehme Flhrung gestalten

wollen. Die Fihrung soll zum unvergesslichen Ereignis fiir den
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Besucher werden. Dazu muss man ihm empathisch, positiv und offen
gegenibertreten.

Ganz wichtig ist in diesem Zusammenhang auch die Kérperhaltung. Ich
stehe gerade und schaue dem Besucher ins Gesicht. Man dreht sich
nicht zu den gezeigten Exponaten um.

Vertiefende Ubung: Blickkontakt aufbauen

Als Lernziel des ersten Tages gilt: Ich lasse mich ein auf den Besucher und respektiere seine
Wiinsche. Ich muss nicht alles wissen!

Tag 2

Veranstaltungsort: Drehkoite
Uhrzeit: 10-16 Uhr, inkl. Pausen

10-10.30 Uhr:

10.30-11.30 Uhr:

Rekapitulieren:

- Was haben wir beim letzten Mal besprochen?

- Was ist uns im Klostermuseum aufgefallen und was nehmen wir
davon mit in unsere zukinftige Fiihrung?

- Was waren unsere Lernziele?

Flhrung durchs Museum und anschlieRender individueller Rundgang

der Teilnehmer.

Auf folgende Aspekte sollte wahrend der Fiihrung geachtet werden:

- Was sind die Unterschiede zum Klostermuseum?

- Wie wird im direkten Vergleich mit dem Klostermuseum
prasentiert?

- Was konnte sich als Schwierigkeit wadhrend der Prasentation
herausstellen?

- Was geschieht wahrend der Fihrung mit der Umwelt der
Drehkoite?

Ziel ist es, dass die Teilnehmer das Museum Drehkoite als
Technikmuseum erkennen. Technische und kirchliche Museen
verfolgen unterschiedliche Ansatze, sind technische Museen doch in
den meisten Fillen mehr auf die praktische Erfahrung der Besucher
ausgelegt. Da im Klostermuseum die gezeigten Objekte jedoch noch
immer im Gebrauch sind, liegt hier eine Uberraschende
Gemeinsamkeit zwischen den beiden Hausern vor.

Als schwierig konnte es sich erweisen, dass in der Drehkoite die
praktische Handwerksvorstellung und der Vortrag Hand in Hand
gehen. Die Teilnehmer lberlegen gemeinsam, wie sich dieses Problem
[6sen lassen konnte (durch den Einsatz eines Drehers und eines
Sprechers).

Auch das Umfeld der Drehkoite kann in den Vortrag mit einbezogen
werden. Hier erweist sich die vom Fenster des Museums sichtbare
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11.30-12.00 Uhr:

12.00-12.30 Uhr:

12.30-13.00 Uhr:

13.00-13.45 Uhr:

13.45-14.15 Uhr:

14.15-15.15 Uhr:

Kirche als ein dankbares Objekt, weist sie doch eine ungewdhnliche
Bauform auf.

Grundsétzlich sollten die Teilnehmer jedoch erkennen, dass die
Fiihrung in der Drehkoite mit anderen Schwierigkeiten zu kampfen hat
als die im Klostermuseum. Hier fungiert der Fiihrende mehr als
,Entertainer”, der die Gruppe Uber einen recht langen Zeitraum
hinweg bei Laune halt und sie mit Uber die Drehkoite hinaus
reichenden Erzdahlungen unterhalt.

Eigenstandiges Erkunden der Drehkoite. Die Teilnehmer {berlegen
sich, wie man auch den Rest des Gebdudes in die Fihrung mit
einbauen konnte.

Pause

Auswertung der Fihrung und des eigenen Rundgangs. Die Ergebnisse
werden gesammelt. Unterschiede zum vorher gesehenen Museum
werden herausgearbeitet.

Theoretische Grundlagen IV:

Rekapitulieren der vergangenen Schulungsinhalte

Evtl. wird die Ubung zum Aufbau des Blickkontaktes wiederholt, um so
die Sensibilitdit der Schulungsteilnehmer fiir ihre zukilnftigen
Gruppenmitglieder zu scharfen.

Zentrales Thema: Unwagbarkeiten, mit denen man bei einer Fiihrung
rechnen muss, und wie man mit ihnen umgehen kann:

Hier besonders eindricklich: Die Lautstdrke der Umgebung, die in
diesem Falle dem Betrieb der Maschine geschuldet ist. Da jedweder
Lirm jedoch immer eine Fihrung unterbrechen kann, werden
Lautstarkelibungen durchgefihrt.

Damit einher geht die Frage nach der Koérperhaltung wahrend der
Fihrung. Wie stehe ich richtig? Auch dies wird von den
Schulungsteilnehmern selbststandig getestet.

Pause

Theoretische Grundlagen V:

Dialogisches Fiihren:

- Wie wird eine Flihrung fiir alle spannend?

- Was kann ich tun, damit das Gesagte im Gedachtnis bleibt?

- Gibt es Unterschiede bei einer Fihrung fir Kinder und fir
Erwachsene?

Im Idealfall wird die Flihrung nicht als Monolog durchgefiihrt. Es sollte

sich ein Gesprach in der Gruppe entwickeln, bei der der Fiuhrende

lediglich als Moderator fungiert. Es leitet die Gruppe durch die



Ausbildung zum Museumsfiihrer eschichts-
Konzeption: Geschichtsmanufaktur

Ausstellung, gibt Hinweise und Tipps zum gezeigten, dominiert aber
nicht das Geschehen.

Bei Kindergruppen lasst sich dieser Flihrungsstil sehr leicht einhalten,
es sollte gerade bei diesen Gruppen keine ,Frontalsituation”
entstehen. Die von den Kindern selbststandig im Dialog erarbeiteten
Ergebnisse werden von diesen leichter verarbeitet und im Gedachtnis
behalten.

Altere Jugendliche oder Erwachsene nehmen das Konzept des
dialogischen Fihrens oft nur schleppend an. Als hilfreich erweist es
sich, wenn sich die Gruppenmitglieder untereinander kennen und
wenn ein oder zwei Personen als unterhaltsame Wortfiihrer auftreten,
die auch die anderen aus der Reserve locken. Merkt man jedoch
innerhalb der ersten 5-10 Minuten, dass sich die Gruppe gegen dieses
Konzept sperrt, sollte es aufgegeben und zum konventionellen
Monolog (evt. aufgelockert durch eine oder zwei Fragen)
zurickgekehrt werden.

Gemeinsam wird Uberlegt, wie man den Einstig in eine dialogische
Flhrung gestalten konnte.

15.15-16.00 Ubung: Handlungen erkennen und darauf eingehen. So wird der Blick
fir die Besucher nochmals gescharft

Als Lernziel des zweiten Tages gilt: Unterschiedliche Museen erfordern unterschiedliche
Fiihrungskonzepte. Dabei muss ich mit meiner Umwelt (Raum & Besucher) interagieren und
muss mich spontan auf Sondersituationen einstellen kénnen.

Wahrend des dritten und vierten Schulungstages werden von den Schulungsteilnehmern
gemeinsam mit den Schulungsleitern Grobkonzepte fir Fihrungen in den Museen
,Gerichtsmuseum” und ,, Alexander-Mack-Haus” entwickelt. Die beiden Konzepte werden im
Anschluss an die Fliihrung von der Geschichtsmanufaktur fertig und den Auftraggebern zur
Verfigung gestellt.

Tag 3
Veranstaltungsort: Gerichtsmuseum
Uhrzeit: 10-16 Uhr, inkl. Pausen

10-10.15 Uhr: Rekapitulieren:
- Was haben wir beim letzten Mal besprochen? Wo lagen die
Unterschiede zwischen der Drehkoite und dem Klostermuseum?
- Was waren die theoretischen Themen?

10.15-11.15 Uhr: Flhrung durchs Museum und anschlieRender individueller Rundgang
der Teilnehmer.
Auf folgende Aspekte sollte wahrend der Fihrung geachtet werden.
Sie  knlUpfen an das einleitende  Gesprach mit den
Schulungsteilnehmern an:



Ausbildung zum Museumsfiihrer eschichts-
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11.15-12.00 Uhr:

12.00-12.30 Uhr:

12.30-13.00 Uhr:

13.00-14.00 Uhr:

- Was ist mir wahrend der Fiihrung besonders aufgefallen?

- Hatte ich vorher bereits eigene Ideen und konnte ich diese nun
prazisieren bzw. habe ich Ideen entwickelt?

- Sehe ich Schwierigkeiten, auf die ich vllt. wahrend meiner Fiihrung
stoRe?

- Welcher Ausstellungsbereich eignet sich besonders gut / weniger
gut zum Fiihren?

Das Gerichtsmuseum zeigt sich als beeindruckende Mischung: Obwohl
ein eher trockenes Thema wie die Jurisprudenz behandelt wird, ist es
doch durch seine liebevolle und lebendige Gestaltung ein spannender
Ort, der die Geschichte des Gerichtswesens unterhaltsam und
faszinierend darstellt. Hier ldsst sich das Konzept des dialogischen
Flihrens ideal anwenden. Auch kleinere Rollenspiele sind moglich, wie
sie auch jetzt bereits im Gerichtsmuseum angewandt werden. Hier ist
allerdings auf die Gruppendynamik zu achten.

Ziel ist es, die beobachtete Fiihrung als dialogische Fihrung zu
erkennen. Beobachtet wurde auch, wie der Fiihrende die Gruppe mit
in die Flhrung einbezogen hat und mit welchen ,Tricks” er die
Teilnehmer zur aktiven Teilnahme anregte.

Uber die Rollenspiele darf gern diskutiert werden. Sie sind unter
Museumsfiihrern durchaus umstritten.

Eigenstandiges Erkunden des Gerichtsmuseums. Jeder Teilnehmer
entscheidet fiir sich, welchen Bereich er in die Flihrung mit einbauen
mochte (gern darf auch jeder Teilnehmer zwei Bereiche nennen).

Pause

Sammeln der Ergebnisse. Es werden gemeinsam die Bereiche
festgelegt, die in der Filhrung angesprochen werden sollen.
Die Teilnehmer erhalten das bereits bestehende Flihrungskonzept

Theoretische Grundlagen VI:

Dialogisches Fiihren — Umsetzung und Schwierigkeiten

Die Teilnehmer diskutieren die Schwierigkeiten, die sich fir den
Flihrenden wahrend einer dialogischen Fiihrung entwickeln kdnnten.
Ganz wichtig ist die Frage, wie genau man die Besucher ins Gesprach
bringt.

Ein weiterer Bereich des interaktiven Fihrens sind Rollenspiele. Von
Kindern sehr gern angenommen, stehen ihnen Erwachsenengruppen
nicht selten kritisch gegenlber. Hier muss der Fihrende besonders in
den ersten Minuten der Fiihrung die Gruppe genau beobachten, um
sich dann fiir oder gegen ein Rollenspiel zu entscheiden. Bei einer gut
abgestimmten Gruppe, in der im Idealfall 2-3 Personen die
Vorreiterrolle lbernehmen, kann ein Rollenspiel zu einem
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14.00-15.00 Uhr:

15.00-16.00 Uhr:

unterhaltsamen und lehrreichen Erlebnis werden, dass die Fihrung
bereichert. Je nach Hintergrund und Zusammensetzung der Gruppe
sollte aber auch ein Rollenspiel verzichtet werden, wenn sich die
Fiihrungsteilnehmer nicht mit einem Rollenspiel identifizieren kénnen.
Hier ist die Empathie des Museumsfihrers gefragt.

Wird ein Rollenspiel durchgefiihrt ist darauf zu achten, dass das Bezug
zum Ausstellungsthema vorhanden ist und das Rollenspiel nicht ins
Lacherliche abgleitet.

Ubung zum dialogischen Fiihren: Beschreiben von Gegenstinden, um
miteinander ins Gesprach zu kommen.

Jeder Teilnehmer sucht sich eine Museumseinheit heraus und
konzipiert eine eigene kleine Fiihrungseinheit dazu (Lange ca. 5 Min.).
Hierzu ist es notwendig, dass den Teilnehmern Informationen zu den
Objekten und zur Geschichte des Gerichtswesens zur Verfliigung
gestellt werden.

Der hier zu beachtende Grundsatz ist: Weniger ist mehr! Wie bereits in
den vorherigen Schulungen gehort, sollten die Besucher mit
Informationen nicht Giberfrachtet werden.

Vorstellen  der  jeweiligen FUhrungseinheiten  durch  die
Schulungsteilnehmer. Es wird gemeinsam tberlegt, wie die Uberginge
zwischen den Einheiten gestaltet werden kénnten.

Feedbackrunde. Was war gut? Was konnte man noch anders
gestalten? Hierbei ist auch auf Koérperhaltung, Stimme und Wortwahl
zu achten? Wird das dialogische Fihren umgesetzt? Wie war die
Informationsdichte?

Als Lernziel des dritten Tages gilt: Die Konzeption einer ersten eigenen Fiihrungseinheit! Es ist
jedoch sehr sinnig, diese einzelnen Einheiten miteinander durch Uberleitungen zu verbinden.
Und: weniger ist mehr! Zuhérer nicht mit Informationen (iberfrachten.

Tag 4

Veranstaltungsort: Alexander-Mack-Haus
Uhrzeit: 10-16 Uhr, inkl. Pausen

10-10.15 Uhr:

Rekapitulieren:

- Was haben wir beim letzten Mal besprochen?

- Gibt es Anmerkungen zu den einzelnen von den Teilnehmern
durchgefihrten Flihrungssequenzen?

- Was sind die Probleme der Fiihrungskonzeption?
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10.15-11.15 Uhr:

11.15-12.00 Uhr:

12.00-12.30 Uhr:

12.30-13.00 Uhr:

13.00-14.00 Uhr:

14.00-14.30 Uhr:

14.30-15.30 Uhr:

15.30-16.00:

Fiihrung durchs Museum und anschlieBender individueller Rundgang

der Teilnehmer.

Auf folgende Aspekte sollte wahrend der Filhrung geachtet werden:

- Wo ist der rote Faden - sowohl in der Fihrung als auch im
gesamten Haus?

- Was kann ich auBer dem Museum / auRerhalb des Museums in die
Flihrung mit einbeziehen?

Die unterschiedlichen Themen im Haus verwirren und sind kaum
miteinander in Einklang zu bringen.

Die Schulungsteilnehmer merken, dass ein roter Faden, der
chronologisch oder thematisch durch eine Ausstellung leitet, von
groBer Bedeutung ist, um die Flhrung fiir Besucher zu einem
informativen Erlebnis zu machen. Es ist besonders im Alexander-Mack-
Haus sinnvoll, sich auf einen Aspekt des Museums zu konzentrieren.
Hier bietet sich natirlich der Pietismus an.

Im Idealfall (je nachdem, inwieweit die gehérte Flihrung auch auf die
Umgebung und den Fluss Eder eingeht) erkennen einige der
Flihrungsteilnehmer das Potenzial, das auch die direkte
Museumsumgebung bietet. Es konnten z.B. Wanderungen zur Eder
unternommen werden.

Eigenstandiges Erkunden des Alexander-Mack-Hauses. Da es sich um
ein recht kleines Museum handelt, erwahlt jeder Teilnehmer ein bis
zwei Exponate, die er in die Fihrung mit einbauen méchte. Gern darf
auch jemand die Eder mit einbeziehen.

Pause

Sammeln der Ergebnisse. Es werden gemeinsam die Bereiche
festgelegt, die in der Filhrung angesprochen werden sollen.

Gern kann ein Teilnehmer eine kurze Einfihrung in den Pietismus

erarbeiten oder die Uberleitungen zwischen den Exponaten gestalten.

Jeder Teilnehmer konzipiert eine Fihrungssequenz zu ein bis zwei
Exponaten bzw. eine Einfiihrung oder die Uberleitungen.

Pause

Vorstellen  der  jeweiligen Fiihrungseinheiten  durch  die
Schulungsteilnehmer. Feedbackrunde wie bei Schulungstag 3.

Offene Fragen, Klarung des weiteren Schulungsablaufs
Feedback zur Schulung
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Als Lernziel des vierten Tages bzw. der gesamten Schulung gilt: Die Schulungsteilnehmer
sehen sich in der Lage, eine erste kleine Fiihrung in dem Museum ihrer Wahl zu konzipieren
und diese dann vor den Schulungsteilnehmern zu présentieren.

Die konzipierte Fiihrung wird von dem jeweiligen Schulungsteilnehmer verschriftlicht.

Die Schulungsteilnehmer beginnen nun mit ihren Einzelarbeiten in den jeweils von ihnen
ausgewahlten Museen.

Die Geschichtsmanufaktur verschriftlicht und vervollstindigt die Ergebnisse der
Konzeptionen wahrend der Schulung. Die Ergebnisse werden den Auftraggebern, den
betreffenden Museen und den Schulungsteilnehmern zur Verfiigung gestellt.

Tag 5 (abgehalten an zwei Tagen, getrennt nach Stadten)

Veranstaltungsort: noch unbekannt

Uhrzeit: 10-16 Uhr (?) inkl. Pausen. Die Dauer der Schulung kann variieren und hangt vom
Bedarf der Teilnehmer ab.

Der Schulungstag wird getrennt in den Stadten Schmallenberg und Bad Berleburg
durchgefihrt.

Dieser Schulungstag dient den Fragen der Schulungsteilnehmer zu ihren Konzepten. Der Ort
der Schulungsdurchfiihrung muss noch geklart werden. Eventuell empfiehlt es sich, die
Schulung in den Museen durchzufiihren, fir die sich die Schulungsteilnehmer entschieden
haben. Dies unterliegt jedoch logistischen Uberlegungen und wird erst entschieden, wenn
die Schulungsteilnehmerzahl feststeht.

Nach diesem Schulungstag haben die Teilnehmer noch etwa 1-2 Wochen, um ihre
Fiihrungen zu komplettieren und sich auf die Prasentation vorzubereiten.

Tag 6
Veranstaltungsort: noch unbekannt
Uhrzeit: 10-16 Uhr inkl. Pausen.

Am letzten Schulungstag haben die Teilnehmer die Maoglichkeit, Ausschnitte ihres
Flihrungskonzeptes den anderen Teilnehmern zu prasentieren.
Je nach GruppengroBe bieten sich zwei Szenarien an:

Kleine Gruppe: Teilnehmerzahl max. 4 Personen

Gemeinsam werden die einzelnen Museen besucht und jeder Schulungsteilnehmer erhilt
die Moglichkeit, seine Filhrung im Ganzen zu prasentieren (max. allerdings 45 Minuten).

Es folgt ein Feedback vor Ort.

Dies hat den Vorteil, dass am authentischen Ort unter idealen Bedingungen prasentiert
werden kann.

Uberschreitet die Gruppe jedoch diese GréRe, ist diese Art der Schulungsdurchfiihrung leider
aus logistischen und zeitlichen Griinden nicht moglich.
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Dann findet die Prdsentation ausschlieBlich an einem Ort statt. Die Teilnehmer sind
angehalten, drei bis vier Exponate als Bild (einfache Abbildungen reichen) mitzubringen,
diese im Raum zu verteilen und so eine Flihrungssequenz zu simulieren.

Auch hier erfolgt eine Feedbackrunde.

Bei den Abschlussfiihrungen wird darauf geachtet, inwieweit die Schulungsteilnehnmer das
wahrend der Schulung Erlernte tatsachlich umsetzten.

Auf Korperhaltung und Stimme wird ebenso geachtet wie auf die Informationsdichte und die
Fahigkeit der Teilnehmer, sich auf die Gruppe der Besucher (hier simuliert durch die anderen
Fiihrungsteilnehmer) einzustellen.

Im Anschluss daran ist Zeit flir eine abschlieRende Fragerunde.
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Projekttite| Museumsfuhrerqualifikation als strategische
Malnahme aus der Kulturentwicklungsplanung

Antragsteller(in) Schieferbergbau- und Heimatmuseum Holthausen

Name / Anschrift Kirchstrale 7
Tel. / Mail / Website 57392 Schmallenberg-Holthausen

Tel.: 02974-6932, info@museum-holthausen.de, www.museum-holthausen.de

Ansprechpartner(in) Dr. Andrea Brockmann
Name / Telefon / Mail: Tel. (02972) 980-232, andrea.brockmann@schmallenberg.de

Projektbeginn u. -ende |Februar bis Dezember 2015

Durchfuhrungsorte Museen des Schmallenberger Sauerlandes

angesprochene Museum & Heimatpflege, ehrenamtliche Kulturlandschatt,
Kultursparte(n) Kulturelle Bildung

Veranstaltungsart Qualifizierungsprogramm (Schulungen, Coaching), Fihrungen

und zielaruppenaerechte Anaebote

angestrebtes Projektziel Aufbau eines Pools von zu Museumsfiihrern ausgebildeten Laien, die in der
Lage sind in mehrer Museen Fihrungen und Zielgruppenangebote zu
machen.

- Bestandssicherung der Museen durch Qualifizierung von neuem Personal
- Befahigung von Laien zur Entwickllung zielgruppengerecher Angebote

- Steigerung der touristischen Attraktivitéat

- Sicherung von Wissensbestanden

Projektpartnerschaften |[Aus Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum wurde das Projekt
Vernetzung in der Regi- passgenau fUr.die Bedarfe _der Museen.in Schmallenberg.und Bad Ber]eburg
on, ggf. grenziiberschrei- entwickelt. Projektpartner sind die jeweils andere Stadt, die Museen, die

’ ) Touristiker sowie perspektivisch die Programme "Siidwestfalen macht
tend Schule", "Museumslandschaft HSK" und die "Kulturlandschaftsfihrer.

angesprochene regio_ In der Kulturregion Sauerland ist die Kulturlandschaft eng mit den Museen und
nale Kulturprofile, sons- d(_eren vornehmlich heimatkundlichen Sammlqngen verknlpft. Um Besuchern
tige Regionalitatsge- wie Blrgern einen Zugang zur lokalen Geschichte und deren Entwicklungen

) zu erm@glichen und das kollektive Gedachtnis der Region zu starken, bedarf
sichtspunkte es einer adaquaten Vermittlung der Inhalte entsprechend der Bedirfnisse der
unterschiedlichen Zielgruppen.
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erwartete nachhaltige
Wirkung des Projektes

Durch eine Qualifizierungs von Museumsfuhrern fir die Entwicklung und
Durchfiihrung von museumspadagogischen Angeboten kann einerseits das
vorhandene Wissen gesichert, andererseits kann den Bedarfen
unterschiedlicher Zielgruppen besser begegnet werden. Passgenaue
Angebote steigern so Attraktivitdt und Besucherbindung.

Zielgruppe(n)

Interessierte Laien fir die Qualifizierung, Museumsvereine, Besucher der
Museen, insbesonderer Kinder/Jugendliche, Familien, Schulklassen,
Touristen

vorgesehene Mal3nah-
men der Offentlich-
keitsarbeit

Ausschreibung zur Suche potenzieller Museumsfihrer Gber Tageszeitungen,
Social Media, Kulturverteiler und Webseiten der Museen, 6ffentliche
Ankiindigung einer Informationsveranstaltung, Erstellung eines Flyers

vorgesehene Mal3nah-
men zur kulturtouristi-
schen Vermarktung

Nach Abschluss der Qualifizierungseinheit entsteht ein Flyer, der alle neu
entwickleten Museumsangbote gesammelt aufweist.

erwartete Zuschauer-
und Teilnehmerzahl

5-20 Teilnehmer der Qualifizierung, langfristig hdhere Besucherzahlen,
wiederkehrende Besucher, neu erreichte Zielgruppen

Sonstige Hinweise zum
Projekt

Das Projekt entsteht aus dem Modellprojekt "Kulturentwicklungsplanung im
landlichen Raum™ und antwortet passgenau auf die dort erhobenen Bedarfe
der Museumslandschaft. Die Bedarfe stellen sich bei den Modellkommunen
gleichermalen dar und lassen auf ahnliche Problemlagen in der gesamten
Region Sudwestfalen schlieBen. Aufgrund der unterschiedlichen Kultur-
regionen Sauerland und Stidwestfalen werden getrennt, aber parallel, Antrage
fur einen Pilot mit perspektivischer Ausweitung in die Kulturregionen gestellt.

Kurzbeschreibung des
Projekts

Die inhaltliche Beschrei-
bung soll einen Uberblick
Uber die das Projekt pra-
genden Malinahmen /
Aktionen geben. Sie ist
auf maximal

2000 Zeichen begrenzt.

Parallel werden in den Stadten Schmallenberg und Bad Berleburg werden
interessierte Laien und ehrenamtliche Museumsfiihrer zu einem ersten
Informationstreffen eingeladen, bei dem sie neugierig auf die Qualifizierung
gemacht werden. Gemeinsam mit den professionellen Museumsfihrer-
Coaches besuchen sie eine der Sammlungen und betrachten diese
gemeinsam mit den Coaches unter museumspadagogischen
Gesichtspunkten. Ziel ist, bei den Interessenten eigene erste Ideen fir
Fuhrungskonzepte in den unterschiedlichen Museen hervorzurufen. Erst nach
dieser Informationsveranstaltung entscheiden sich die Interessenten
verbindlich an der Qualifizierung teilzunehmen.

An vier aufeinanderfolgenden Terminen, die jeweils in anderen Museen
stattfinden, entwickelt die Gruppe gemeinsam ein museumspéadagogisches
Konzept fur eines der Museen. Wéhrend der Schulung werden ebenfalls
didaktische und rhetorische Grundlagen, wie auch ein Grundgertst zur
Entwicklung eigener Flihrungskonzepte, vermittelt.

Nach dem Schulungsblock erstellen die Teilnehmer eigenstandig ein
Fuhrungskonzept fur ein Museum ihrer Wahl, das sie in der Gruppe und durch
das Feedback der Coaches erproben und tberarbeiten kénnen. In der letzen
Veranstaltung werden in je einem Museum in Schmallenberg und Bad
Berleburg alle Teilnehmer zur Vorstellung der fertigen Konzepte eingeladen.
Begleitet wird dieses Eregnis durch dir regionale Presse.

Bestenfalls entsteht fiir jedes Museum ein neues Konzept, das jedoch von
allen Teilnehmern genutzt werden kann. Wéhrend der Erarbeitungszeit stellen
sich die Museumsvereine zur Verfigung, um inhaltliches Wissen an die
Teilnehmer weiterzugeben. AbschlieRend wird gemeinsame mit den nun
qualifizierten Museumsfiihrern eine Flyer entwicklelt, in dem sie ihre Angebote
gesammelt bewerben kénnen.

In einem néchsten Schritt kann die erprobte Qualifizierung in die jeweiligen
Kulturregionene ausgeweitet werden.
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Projektfinanzierung

Angaben auf glatte
100 € runden

Ausgaben 2015 2016* 2017+ Summe
- Personalkosten 5.500
(Honorare, Werkvertrage,Aushilfen etc.)
- Sachkosten 4.500
(Burokosten, Reisekosten, Raumkosten,
Technik, etc.)
Gesamtausgaben: 10.000
Einnahmen
Eigenleistungen in bar 1.000
(erforderliches Minimum:
10 % der Gesamtausgaben bei privaten An-
tragstellern,
20 % der Gesamtausgaben bei kommunalen
Antragstellern)
Ehrenamtliches Engagement
Erwartete Leistungen Dritter 1.000
(Eintrittsgelder, Verkaufserlose, z.B. fur das
Programmheft, eingenommene Honorare,
Sponsoren, private Stiftungen, etc.)
Erwartete Leistungen o6ffentlicher Han- 3.000
de (ohne Landesmittel)
(Kommune, Kreis, Landschaftsverband, Bund,
Euregio, etc.)
Gesamteinnahmen: 5.000 _ _ -
(Gesamtausgaben minus Gesamteinnahmen) 5.000
Fehlbetrag '
beantragte Landesforderung** 5.000

** Die Landesforderung betragt maximal
50 % der Gesamtausgaben

* Nur bei mehrjahrigen Projekten bitte die Anga-
ben fir die entsprechenden Jahre eintragen und
die Summenspalte ausfillen.

Ort, Datum

Unterschrift Antragsteller(in)
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PROJEKT-DATENBLATT
fur Projekte der regionalen Kulturforderung

Projekt-Nr. /2015 (die Projekt-Nr. wird vom Koordinationsbtiro vergeben)

Dieses PROJEKT-DATENBLATT dient nur der Fachberatung tber geplante Pro-
jekte der regionalen Kulturférderung in den regionalen Gremien der Kultur-
regionen. Bitte senden Sie das ausgefillte PROJEKT-DATENBLATT bis spates-
tens 30.09.2014 in Papierform mit Unterschrift sowie als Word-Datei per
E-Mail an das fir Sie zustandige regionale Koordinationsburo. Danach eingehen-
de Projektvorschlage kénnen nicht mehr berlcksichtigt werden.

Uber das Beratungsergebnis in den regionalen Gremien werden Sie umgehend
informiert. Wenn Ihr Projekt beflrwortet wurde, mussen Sie einen Forder-Antrag
zur Bewilligung eines Landeszuschusses bis spéatestens 30.11.2014 an die flr
Sie zustandige Bezirksregierung senden. Sofern Ihnen die Bezirksregierung einen

Bewilligungsbescheid erteilt hat, konnen Sie mit Inrem Projekt beginnen.

PrOjekttlte| Museumsfihrerqualifikation als strategische
MalRnahme aus der Kulturentwicklungsplanung

Antragsteller(in) Ortsheimatverein Schieferschaubergwerk Raumland

Name / Anschrift

Tel. / Mail / Website

Ansprechpartner(in)
Name / Telefon / Mail:

Jutta Plaschke
Am Bo6hl 3, 57319 Bad Berleburg
02751/958108
Malil: jutta-plaschke@t-online.de

Projektbeginn u. -ende

Februar bis Dezember 2015

Durchfuhrungsorte Museen in Bad Berleburg

angesprochene Museum & Heimatpflege, ehrenamtliche Kulturlandschatt,
Kultursparte(n) Kulturelle Bildung

Veranstaltungsart Qualifizierungsprogramm (Schulungen, Coaching), Fihrungen

und zielaruppenaerechte Anaebote

angestrebtes Projektziel

Aufbau eines Pools von zu Museumsfiihrern ausgebildeten Laien, die in der
Lage sind in mehreren Museen Fuhrungen und Zielgruppenangebote zu
machen.

- Bestandssicherung der Museen durch Qualifizierung von neuem Personal
- Befahigung von Laien zur Entwickllung zielgruppengerecher Angebote

- Steigerung der touristischen Attraktivitat

- Sicherung von Wissensbestanden

Projektpartnerschaften
Vernetzung in der Regi-
on, ggof. grenziberschrei-
tend

Aus dem Modellprojekt KEP im landlichen Raum wurde das Projekt
passgenau fur die Bedarfe der Museen in Schmallenberg und Bad Berleburg
entwickelt. Projektpartner sind die jeweils andere Stadt, die Museen, die
Touristiker sowie perspektivisch die Programme "Slidwestfalen macht
Schule”, "Museumslandschaft HSK" und die "Kulturlandschaftsfuhrer".

angesprochene regio-
nale Kulturprofile, sons-
tige Regionalitatsge-
sichtspunkte

Im landlichen Raum ist die Kulturlandschaft eng mit den Museen und deren
vornehmlich heimatkundlichen Sammlungen verknipft. Um Besuchern wie
Burgern einen Zugang zur lokalen Geschichte und deren Entwicklungen zu
ermoglichen und das kollektive Gedachtnis der Region zu stéarken, bedarf es
einer adaquaten Vermittlung der Inhalte entsprechend der Bediirfnisse der
unterschiedlichen Zielgruppen.
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erwartete nachhaltige
Wirkung des Projektes

Durch eine Qualifizierungs von Museumsfuhrern fir die Entwicklung und
Durchfiihrung von museumspadagogischen Angeboten kann einerseits das
vorhandene Wissen und der Bestand der Hauser gesichert, andererseits den
Bedarfen unterschiedlicher Zielgruppen besser und zeitl. flexibler begegnet
werden. Passgenaue Angebote steigern Attraktivitéat und Besucherbinduna.

Zielgruppe(n)

Interessierte Laien fir die Qualifizierung, Museumsvereine, Besucher der
Museen, insbesonderer Kinder/Jugendliche, Familien, Schulklassen,
Touristen

vorgesehene Mal3nah-
men der Offentlich-
keitsarbeit

Ausschreibung zur Suche potenzieller Museumsfihrer tiber Tageszeitungen,
Social Media, Kulturverteiler und Webseiten der Museen, 6ffentliche
Ankiindigung einer Informationsveranstaltung, Erstellung eines Flyers

vorgesehene Mal3nah-
men zur kulturtouristi-
schen Vermarktung

Nach Abschluss der Qualifizierungseinheit entsteht ein Flyer, der alle neu
entwickleten Museumsangbote gesammelt aufweist.

erwartete Zuschauer-
und Teilnehmerzahl

5-20 Teilnehmer der Qualifizierung, langfristig hdhere Besucherzahlen,
wiederkehrende Besucher, neu erreichte Zielgruppen

Sonstige Hinweise zum
Projekt

Das Projekt entsteht aus dem Modellprojekt "Kulturentwicklungsplanung im
landlichen Raum™ und antwortet passgenau auf die dort erhobenen Bedarfe
der Museumslandschaft. Die Bedarfe stellen sich bei den Modellkommunen
gleichermalen dar und lassen auf ahnliche Problemlagen in der gesamten
Region Sudwestfalen schlieBen. Aufgrund der unterschiedlichen Kultur-
regionen Sauerland und Stidwestfalen werden getrennt, aber parallel, Antrage
fur einen Pilot mit perspektivischer Ausweitung in die Kulturregionen gestellt.

Kurzbeschreibung des
Projekts

Die inhaltliche Beschrei-
bung soll einen Uberblick
Uber die das Projekt pra-
genden Malinahmen /
Aktionen geben. Sie ist
auf maximal

2000 Zeichen begrenzt.

Parallel werden in den Stadten Schmallenberg und Bad Berleburg
interessierte Laien und ehrenamtliche Museumsfuihrer zu einem ersten
Informationstreffen eingeladen, bei dem sie neugierig auf die Qualifizierung
gemacht werden. Gemeinsam mit den professionellen Museumsfihrer-
Coaches besuchen sie eine der Sammlungen und betrachten diese
gemeinsam mit den Coaches unter museumspadagogischen
Gesichtspunkten. Ziel ist, bei den Interessenten eigene erste Ideen fir
Fuhrungskonzepte in den unterschiedlichen Museen hervorzurufen. Erst nach
dieser Informationsveranstaltung entscheiden sich die Interessenten,
verbindlich an der Qualifizierung teilzunehmen.

An vier aufeinanderfolgenden Terminen, die jeweils in anderen Museen
stattfinden, entwickelt die Gruppe gemeinsam ein museumspéadagogisches
Konzept fur eines der Museen. Wéhrend der Schulung werden ebenfalls
didaktische und rhetorische Grundlagen, wie auch ein Grundgertst zur
Entwicklung eigener Flihrungskonzepte, vermittelt.

Nach dem Schulungsblock erstellen die Teilnehmer eigenstandig ein
Fuhrungskonzept fur ein Museum ihrer Wahl, das sie in der Gruppe und durch
das Feedback der Coaches erproben und tberarbeiten kénnen. In der letzen
Veranstaltung werden in je einem Museum in Schmallenberg und Bad
Berleburg alle Teilnehmer aus beiden Stadten zur Vorstellung der fertigen
Konzepte eingeladen. Begleitet wird dieses Eregnis anlassbezogen durch die
regionale Presse.

Bestenfalls entsteht fiir jedes Museum ein neues Konzept, das jedoch von
allen Teilnehmern genutzt werden kann. Wéahrend der Erarbeitungszeit stellen
sich die Museumsvereine zur Verfligung, um inhaltliches Wissen an die
Teilnehmer weiterzugeben. AbschlieRend wird gemeinsam mit den nun
qualifizierten Museumsfiihrern ein Flyer entwickelt, in dem sie ihre Angebote
gemeinsam bewerben kénnen.

In einem néchsten Schritt kann die erprobte Qualifizierung in die jeweiligen
Kulturregionen ausgeweitet werden.
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Projektfinanzierung

Angaben auf glatte
100 € runden

Ausgaben 2015 2016* 2017+ Summe
- Personalkosten 6.500
(Honorare, Werkvertrage,Aushilfen etc.)
- Sachkosten 3.500
(Burokosten, Reisekosten, Raumkosten,
Technik, etc.)
Gesamtausgaben: 10.000
Einnahmen
Eigenleistungen in bar 1.000
(erforderliches Minimum:
10 % der Gesamtausgaben bei privaten An-
tragstellern,
20 % der Gesamtausgaben bei kommunalen
Antragstellern)
Ehrenamtliches Engagement 500
Erwartete Leistungen Dritter 1.500
(Eintrittsgelder, Verkaufserlose, z.B. fur das
Programmheft, eingenommene Honorare,
Sponsoren, private Stiftungen, etc.)
Erwartete Leistungen o6ffentlicher Han- 2.000
de (ohne Landesmittel)
(Kommune, Kreis, Landschaftsverband, Bund,
Euregio, etc.)
Gesamteinnahmen: 5.000 _ _ -
(Gesamtausgaben minus Gesamteinnahmen) 5.000
Fehlbetrag '
beantragte Landesforderung** 5.000

** Die Landesforderung betragt maximal
50 % der Gesamtausgaben

* Nur bei mehrjahrigen Projekten bitte die Anga-
ben fir die entsprechenden Jahre eintragen und
die Summenspalte ausfillen.

Ort, Datum

Unterschrift Antragsteller(in)
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Kulturentwicklungsplanung im 1= hen Raum

Miteinander die Zukunft der Kultur gestalten

Anhang 11:

Jugendforum zur Kultur — Konzepte zur kulturellen Jugendbeteiligung

Ausgangssituation:

Am 16. Juli 2013 fand in Schmallenberg das erste Jugendforum statt. Organisiert und durchge-
fuhrt wurde es vom stadtischen Jugendamt und dem Schulverwaltungsamt. Initiator war der Ju-
gendhilfeausschuss.

Im Forum wurden Jugendliche dazu befragt, wie sie ihre Freizeit gestalten, was sie sich fir
Freizeitangebot wiinschen und wie sie sich beteiligen mdchten.

Deutlich wurde aus vielen Aussagen bei der Veranstaltung, dass Jugendlich durchaus mitreden
mochten, dass sie gefragt werden wollen und ihre Vorschlage auch ernst genommen werden
sollen. Sie fordern sogar Strukturen aufzubauen, wo Kinder und Jugendlichen systematisch
einbezogen werden und eine Stimme verliehen bekommen. Dies gilt sowohl fir Vereine als
auch fir die Kommunalpolitik.

Zitat: ,Viele Erwachsene tun nur so als durften Kinder und Jugendliche mitbestimmen, sie
héren aber nicht auf die Wiinsche und Aussagen oder setzen sie nicht um.*

Daruber hinaus nannten die Jugendlichen Dinge, die sie sich wiinschen oder die sie bereits als
positiv empfinden. Gefordert wurden mehr Nischenangebote, die Méglichkeit ihre Freizeit selbst
planen zu kénnen sowie einen Uberblick dartiber zu erlangen, welche Mdglichkeiten bereits in
den Vereinen angeboten werden. Das Vereinsleben wurde im Allgemeinen sehr positiv bewer-
tet und auch die Mitarbeit im Vorstand galt als attraktiv, da so Mitbestimmung moglich wird.
Bemerkenswert war auch, dass die Doérfer bei den Jugendlichen einen sehr hohen Stellenwert
haben.

Am 16. Februar 2014 fand im Rahmen der ,Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum* ein
Impulsworkshop statt, bei dem die Vereine sich zu den Themen ,Menschen gewinnen®, ,Wissen
und Kdnnen verbessern“ und ,Zusammenarbeiten® austauschen konnten. Wiederholt wurde bei
dem Workshop die Schwierigkeit junge Leute fir den Verein oder die Vorstandsarbeit zu finden,
genannt. Losungsvorschlage blieben in diesem Zusammenhang eher unkonkret und gingen in
die Richtung: ,sich flr den Nachwuchs interessant machen®, ,spezielle Angebote fir Kinder und
Jugendliche schaffen® oder ,sich fur neue ldeen 6ffnen”. Konkret wurde der Wunsch geauf3ert
direkt mit Jugendlichen ins Gespréach zu kommen, um konkrete Veranderungswinsche aufzu-
nehmen und gemeinsame Ideen umzusetzen.

Konsequenz:

Den Aussagen des Jugendforums nach zu urteilen, suchen Jugendliche nach Mdéglichkeiten der
Mitbestimmung und Gestaltung/Umsetzung eigener Idee im eigenen Umfeld, im eigenen Dorf.
Sie suchen aber auch nach einem Unterstitzung, Zustimmung und Anerkennung durch Er-
wachsene.

Die Vereine in den Dérfern werden von den Jugendlichen sehr hoch geschatzt und viele Ju-
gendliche haben bereits intensive Beziehungen zu Vereinen. In vielen Kulturvereinen besteht



Kulturentwicklungsplanung im 1= hen Raum

Miteinander die Zukunft der Kultur gestalten

bereits einen groRe Bereitschaft ,Platz zu machen” fur die Ideen von Kindern und Jugendlichen,
ihnen fehlt jedoch haufig eine klare Vorstellung, welche Angebote Kinder und Jugendliche inte-
ressierten oder wie sie das Interesse der Jugendlichen wecken kénnen.

Eine logische Folge ist daher ein Konzept zu erarbeiten, bei dem Jugendliche und ,Erwachse-
nen-Vereine® ins Gesprach kommen und gemeinsam an Ideen arbeiten kénnen. Ziel eines sol-
chen Treffen sollte sein, eine Struktur aufzubauen, die Raum fir eigene Ideen ermdglicht, den
Wissensaustausch zwischen jlingeren und alteren Menschen gewabhrleistet und eine langfristige
Beziehung zwischen Vereinen und Heranwachsenden fordert.

Vorschlag 1: Jugendforum zum Austausch zwischen Kulturvereinen und Jugendlichen
nutzen

Das Jugendforum kénnte sich als Plattform etablieren Jugendliche mit unterschiedlichen The-
menbereichen und deren Vertretern in Austausch zu bringen. Ob Sportvereine, freie Trager der
Jugendhilfe, Stadtverwaltung oder Kulturvereine — fir alle Bereiche besteht ein Interesse da-
ran, zu erfahren, was die nachfolgenden Generationen bewegt und wie sie sich ihre Zukunft in
den genannten Bereichen vorstellen.

Zielfihrend ist dabei mit Hilfe geschulter Moderatoren methodisch die Themenfelder vorzuberei-
ten und entsprechend der Themen Jugendliche einzuladen. Dabei sollte die Anzahl der disku-
tierenden Jugendlichen tiberschaubar bleiben, so dass Zeit und Raum fiir die Diskussion ist. Als
Methode bietet sich das ,World Café” an. Je nach Anlass kénnen aber auch andere Methoden
zur Jugendbeteiligung passender sein. Eine gute Ubersicht von Methoden zur Durchfiihrung
von Beteiligungsprojekten mit Kindern und Jugendlichen findet sich auf der Seite der Bertels-
mann Stiftung (http://www.bertelsmann-stiftung.de/cps/rde/xchg/SID-00407152-
2FF9641E/bst/hs.xsl/29854 98920.htm).

Wichtig bei einen solchen Forum ist, dass die Ideen und Vorschlage der Jugendlichen einen
Adressaten finden. So sollten alle Ergebnisse aus der Diskussion entsprechenden Vertretern
eines Bereichs prasentiert werden und anschlieBend auch Raum finden gemeinsam bespro-
chen zu werden. Daraus kénnen sich leicht Arbeitsgruppen bestehend aus Erwachsenen und
Jugendlichen bilden, die erste Ideen umsetzen.

Vorschlag 2: Einrichten einer Jugendkultur-Bank

Nach dem Vorbild der ,Youth Banks* konnten sich Vereine mit Nachwuchssorgen, aber guter fi-
nanzieller Situation zusammenschlielen, um Vorhaben von Kindern und Jugendlichen ideell
und finanziell zu férdern. Neben der finanziellen Férderung kdnnte ein Mentorenprogramm sei-
tens der Vereine entwickelt werden, so dass die Kinder und Jugendlichen Unterstiitzung be-
kommen und vom Wissen und den Kontakten der Erwachsenen profitieren kdnnen. Die Jugend-
lichen kénnten ihre eigenen Vorhaben realisieren und erhielten die Wertschatzung der Erwach-
senen. Die Vereinsvertreter konnten tber das Mentorenprogramm die Beziehung zu Jugendli-
chen ausbauen, bekdamen Aufschluss dartber, was die neue Generation flr Wiinsche hat und
kénnten so mit passgenauen Angeboten die Kinder und Jugendlichen an ihren Verein binden.


http://www.bertelsmann-stiftung.de/cps/rde/xchg/SID-00407152-2FF9641E/bst/hs.xsl/29854_98920.htm
http://www.bertelsmann-stiftung.de/cps/rde/xchg/SID-00407152-2FF9641E/bst/hs.xsl/29854_98920.htm

PROJEKT-DATENBLATT
fur Projekte der regionalen Kulturforderung

Projekt-Nr. /2015 (die Projekt-Nr. wird vom Koordinationsbtiro vergeben)

Dieses PROJEKT-DATENBLATT dient nur der Fachberatung tber geplante Pro-
jekte der regionalen Kulturférderung in den regionalen Gremien der Kultur-
regionen. Bitte senden Sie das ausgefillte PROJEKT-DATENBLATT bis spates-
tens 30.09.2014 in Papierform mit Unterschrift sowie als Word-Datei per
E-Mail an das fir Sie zustandige regionale Koordinationsburo. Danach eingehen-
de Projektvorschlage kénnen nicht mehr berlcksichtigt werden.

Uber das Beratungsergebnis in den regionalen Gremien werden Sie umgehend
informiert. Wenn Ihr Projekt beflrwortet wurde, mussen Sie einen Forder-Antrag
zur Bewilligung eines Landeszuschusses bis spéatestens 30.11.2014 an die flr
Sie zustandige Bezirksregierung senden. Sofern Ihnen die Bezirksregierung einen

Bewilligungsbescheid erteilt hat, konnen Sie mit Inrem Projekt beginnen.

i i Theaterfestival: Ungewdhnliches Theater an
Projekttitel rrest |
Oje ttite ungewoOhnlichen Orten oder Schule-Theater-Verein
Antragsteller(in) Musiktheater "Junges Gemiise" e.V.
Name / Anschrift Monika und Peter Bonnen

Tel. / Mail / Website

Ansprechpartner(in)
Name / Telefon / Mail:

Auf dem Bruch 4
57392 Schmallenberg

Dr. Andrea Brockmann
andrea.brockmann@schmallenberg.de
02972-980-232

Projektbeginn u. -ende

Januar - Juli 2015

Durchfuhrungsorte Schmallenberg
angesprochene Theater und Kulturelle Bildung
Kultursparte(n)

Veranstaltungsart Theaterfestival

angestrebtes Projektziel

Durch das Festival wagen Schultheater und Theatervereine im
Schmallenberger Stadtgebiet das Experiment Theater an ungwdhnlichen
Orten aufzufiihren und so, ab von optimalen technischen und raumlichen
Bedingungen, neu zu erfinden. Zudem bietet das Theaterfestival eine
Plattform und einen praktischen Anknupfungspunkt, um Beziehungen und
Kontakte zwischen theaterinteressierten Jugendlichen und den
Theatervereinen herzustellen. Theater wird im Stadtgebiet sichtbar.

Projektpartnerschaften
Vernetzung in der Regi-
on, ggof. grenziberschrei-
tend

Theaterschaffende des gesamten Stadtgebietes und den angrenzenden
Kommunen nehmen als Gruppen teil. Gaste des Festivals sind Burger und
Touristen. Zusétzlich werden Schulen aus der Ungebung als Zuschauer
eingeladen. Das Projekt wird dartiber hinaus beim Fachtag der Schultheater
NRW im Méarz 2015 in Arnberg vorgestelit.

angesprochene regio-
nale Kulturprofile, sons-
tige Regionalitatsge-
sichtspunkte

Theater ist in Schmallenberg ein besonders starker Teil der ehrenamtlichen
Kulturlandschaft und findet auch in allen Schulen eine besondere Beachtung.
Regionaltypisch gilt es diesen Zweig durch eine Vernetzung zu starken und
eine Weiterentwicklung durch theatrale Experimente zu forcieren.
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erwartete nachhaltige
Wirkung des Projektes

Durch die gemeinsame Arbeit am Festival kénnen die Kompetenzen vor Ort
gebindel und ausgetauscht werden. Personliche Beziehungen zwischen
Theatermachern entstehen und steigern die Druchléssigkeit von Schultheater
zu Theatervereinen. Durch die Anbindung an den Fachtag werden
Rahmenbedingungen léndlicher Theaterproduktion NRW-weit thematisiert.

Zielgruppe(n)

Schuler der Schulen Schmallenbergs und der angrenzenden Kommunen,
ehrenamtliche Theaterschaffende, Schulen, Birger und Gaste als Zuschauer.

vorgesehene Mal3nah-
men der Offentlich-
keitsarbeit

Gemeinsam mit den ortlichen Touristikern wird ein Flyer erstellt, der das
Theaterfestival in der Kulturregion bewirbt. Zum Festival werden
Presseberichte und ein Programmbheft veréffentlicht. Im Nachgang gibt es eine

Eoctivalzoitiinn

vorgesehene Mal3nah-
men zur kulturtouristi-
schen Vermarktung

Das Theaterfestival wird in das Kinderferienprogramm aufgenommen, das in
Kooperation des Jugendamtes und der Tourismusgesellschaft entwickelt wird.
Vor allem junge Familien, die langer Ferien im Sauerland machen, nehmen
diese Angebote wabhr.

erwartete Zuschauer-
und Teilnehmerzahl

Schultheatergruppen und Theatervereine als Akteure, Eltern und weitere
Theatervereine zur Unterstiitzung, ca. 1000 erwartete Zuschauer

Sonstige Hinweise zum
Projekt

Das Projekt wurde im Rahmen des interkommunalen Modellprojekts
"Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum™ entwickelt. Es setzt bei
Schmallenbergs Starke, der vielfaltigen Theaterlandschaft, an und nimmt
frihzeitig das Thema der Nachwuchsfoérderung in diesem Bereich auf.
Kooperationen zwischen Schulen und Kulturvereinen existieren bislang nur
punktuell und sollen durch ein gemeinsames Festival systematisiert und
etabliert werden.

Kurzbeschreibung des
Projekts

Die inhaltliche Beschrei-
bung soll einen Uberblick
Uber die das Projekt pra-
genden Malinahmen /
Aktionen geben. Sie ist
auf maximal

2000 Zeichen begrenzt.

Im Juni 2015 wird in Schmallenberg ein eintdgiges Theaterfestival an
ungewohnlichen Orten veranstaltet, an dem sowohl Schultheater als auch
Theatervereine mitwirken. Das Theaterfestival findet nicht nur auf einer
zentralen Blihne statt, sondern bezieht Orte rund um das Zentrum "Stadthalle”
als Spielstatten ein. Ziel ist es, gemeinsam mit den Theaterschaffenden zu
erkunden, wie Theater ohne optimale rdumliche Voraussetzungen gehen
kann. Dabei verleiht die Besonderheit der Orte den Stlicken auch eine
originelle Note, lockt ein neugieriges und entdeckungsfreudiges Publikum und
macht Theater im stadtischen Raum sichtbar.

Vormittags zeigen die Schulen ihre Stlicke oder Auszlige ihrer Stiicke,
nachtmittags und abends gehen die Theatervereine auf die Buihne. Jedes
Stiick darf maximal eine Stunde dauern, so dass fiir alle Beteiligten der Tag
kurzweilig ist und zum Verweilen einladt. In der Milttagspause gibt es fur die
Theaterspieler ein Workshopangebot zum Thema "Backstage”, bei denen
Besucher wie Schauspieler verschidene Spiel- und Inszenierungsarten
ausprobieren kénnen.

Um die Schulen im Stadtgebiet als Zuschauer zu gewinnen, wird ein
Busshuttle eingesetzt.

Als Hilfestellung fur die Entwicklung eines Theaterstiuckes an einem
ungewohnlichen Ort steht allen Mitmachenden wéahrend der Probenzeit ein
Theaterpadagoge zur Seite. Alle Interessierten nehmen vor Aufnahme der
Proben an einer Ortsbegehung teil, in der Mdglichkeiten und Schwierigkeiten
gemeinsam und mit der Festivalleitung beraten werden. Im Probenverlauf
kann der Theaterpadagoge zu 1-2 Proben eingeladen werden, um bei
spezifischen Schwierigkeiten zu beraten und Feedback zu geben. Vor dem
Festival haben alle auftretenden Gruppen die Méglichkeit 1-2 Proben vor Ort
durchzufihren.

Die Gruppen erhalten je nach Bedarf zu den Ortsterminen einen Busshuttle.
Technik und Equipment wird zwischen Theatervereinen und Schulen
ausgetauscht, Fehlendes geliehen und durch ein professionelles
Technikerteam unterstitzt
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Projektfinanzierung

Angaben auf glatte
100 € runden

Ausgaben

2015 2016* 2017+ Summe

- Personalkosten
(Honorare, Werkvertrage,Aushilfen etc.)

7.000

- Sachkosten
(Burokosten, Reisekosten, Raumkosten,
Technik, etc.)

7.000

Gesamtausgaben:

—
~
o
S
S

Einnahmen

Eigenleistungen in bar

(erforderliches Minimum:

10 % der Gesamtausgaben bei privaten An-
tragstellern,

20 % der Gesamtausgaben bei kommunalen
Antragstellern)

1.500

Ehrenamtliches Engagement

1.000

Erwartete Leistungen Dritter
(Eintrittsgelder, Verkaufserlose, z.B. fur das
Programmheft, eingenommene Honorare,
Sponsoren, private Stiftungen, etc.)

Erwartete Leistungen o6ffentlicher Han-
de (ohne Landesmittel)

(Kommune, Kreis, Landschaftsverband, Bund,
Euregio, etc.)

4.500

Gesamteinnahmen:

~
o
=)
's]

(Gesamtausgaben minus Gesamteinnahmen)

Fehlbetrag

7.000

beantragte Landesforderung**

7.000

** Die Landesforderung betragt maximal
50 % der Gesamtausgaben

* Nur bei mehrjahrigen Projekten bitte die Anga-
ben fir die entsprechenden Jahre eintragen und
die Summenspalte ausfillen.

Schmallenberg, 29.09.2014

Ort, Datum

Unterschrift Antragsteller(in)
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Miteinander die Zukunft der Kultur gestalten

Anhang 13:

Forderprogramm landlicher Raum, Coaching, Professionalisierungspool

Auf Grundlage der Kulturentwicklungsplanung im landlichen Raum wurden neue Erkenntnisse
gewonnen, welcher Unterstiitzung und welcher Instrumente es bedarf, um die vielféltige 1&ndli-
che Kultur zu erhalten, zu fordern und zu professionalisieren. Ziel solcher MaRnahmen sind die
Wertschopfung fur den Tourismus, den Wirtschaftsstandort und der Erhalt der Lebensqualitat
fur die Menschen vor Ort.

Die quantitative und qualitative Erhebung zur Kulturlandschaft in Schmallenberg und Bad Ber-
leburg zeigt Entwicklungsbedarfe in den Rahmenbedingungen fir die Kulturproduktion, aber
auch in den Themenfeldern Zielgruppen, Qualifikationen und Ressourcen sowie Kooperationen.
Deutlich wird, dass oft nicht die finanzielle Forderung im Vordergrund steht, sondern eher eine
inhaltliche Unterstiitzung und Qualifizierung der ehrenamtlichen Arbeit.

Mitdenken, Personen zusammenbringen, professionelle Hilfe einholen, Treffen koordinieren,
Verwaltungsaufgaben abgeben kdnnen, werden als groR3e Unterstitzung, Zeitersparnis und
damit als Motor flr neue Entwicklungen und Vorhaben wahrgenommen. Da im Ehrenamt tétige
meist leichter sprechen als schriftlich formulieren, ist es wichtig, die Hemmschwelle zwischen
kulturellem Ehrenamt und der Projektleitung des Forderprogramms sehr niedrig zu halten. Da-
her sind Antrage auf Beratung, Professionalisierung, Koordinierung, Vernetzung usw. die von
der Projektleitung durchgefiihrt werden auch mindlich einzureichen und vor Ort zu besprechen.

Inhalt:

Da der grof3te Bedarf in der ehrenamtlichen Kultur bei inhaltlicher Unterstiitzung und nicht bei
finanziellen Mitteln liegt, werden in dem Projekt eine Vielzahl inhaltlicher Klein- und Kleinstférde-
rungen gebtindelt, die fast ausschlief3lich durch die Projektleitung geleistet werden.

Aufbau:

Die Forderung der landlichen Kultur wird entsprechend als Sach- und Beratungsleistung und

nicht als finanzielle Unterstiitzung verstanden. Kulturaktive beantragen Unterstlitzung auf einfa-
che Weise (z.B. mindlich) bei der Projektleitung, die auch die Unterstiitzung durchfiihrt.

Kulturforderprogramm landlicher Raum

Professionalisierungspool / Coaching

Coaching, Professiona- Kommunika- Hilfe, Materialpool
lisierung tion und weitere For-

Beratende durch Fach- allgemeine dergelder zu

Teilnahme, personal Verwaltung akquirieren

Moderation,

Service
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Ziel:

Selbststandigkeit durch Qualifizierung der ehrenamtlichen Kultur, Einrichtung und Festigung
gegenseitiger Hilfestrukturen im Ehrenamt, Aufbau fester Strukturen im Rahmen der Kulturellen
Bildung. Das erste Modellprojekt hat durch Projekte und Fortbildungen erste erfolgreiche Schrit-
te getan (z.B. Koordination der Museen, neues Denken bei den Choren, Anséatze neuer Projekte
Kultureller Bildung), die jetzt auf andere Sparten der Kultur Gbertragen und vertieft werden sol-
len.

Dauer:

Durch die unterschiedlichen Antragsfristen bei Programmen der RKP, Projekten der Kulturellen
Bildung und anderen Programmen, dem Unterschied zwischen Kalenderjahr sowie Schuljahr
bzw. Spielplanen ist es sinnvoll, das Projekt auf zwei bis drei Jahre anzulegen. Wichtig ist, den
Zeitrahmen so gro3 zu fassen, dass alle verschiedenen Situationen einmal exemplarisch
,<durchgespielt® werden kénnen. Nach Abschluss des Projektes soll eine Selbststandigkeit er-
reicht sein.

Verortung:

Das Kulturférderprogramm landlicher Raum koénnte beispielsweise interkommunal Schmallen-
berg — Bad Berleburg arbeiten, wére aber auch in anderen Zusammenstellungen (Zusammen-
schluss von Kommunen in Wittgenstein bzw. Hochsauerland) denkbar.

Trager:

Das Kulturférderprogramm sollte bei einer Kommune eingerichtet werden, Trager kdnnte aber
auch ein bestehender Verein sein. Gegebenenfalls wirde fir die Tragerschaft ein Verein ge-
grindet, in dem Vertreter der Stadte, unterschiedlicher Sparten, der Tourismus, Unternehmen
im Vorstand sind.

Finanzierung:

Das Kulturférderprogramm soll bei der Regionalen Kulturpolitik beantragt werden. Eigenmittel
sollten aus den Mitteln der Stadte, Vereine, Wirtschaft, Touristik einfliel3en.

Als Modell fir eine neue Art, die ehrenamtliche Kultur zu unterstitzen, sollte Uber einen
80%igen Landeszuschuss gesprochen werden.
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EinzelmalRnahmen:

1. Coaching:
I. Zusammenbringung Vereine und Schulen fur Projekte der Kulturellen Jugendbildung z.B.

AuRerschulische Lernorte: Stidwestfalen macht Schule, Kultur macht stark,
ii. Spartenbezogen:
1. Chore: Konzeptentwicklung fiir einzelne Chdore in Zielgruppenfindung. Z.B. Pro-
jektchorgriindung ,Sing mit — bleib fit* usw.
2. Entwicklung von Interkultur-Projekten
3. Initiierung und Moderation spartenbezogener Runder Tische und Treffen
iii. Vernetzungsservice: Zusammenbringen von Akteuren unterschiedlicher Inhalte zu ge-
meinsamen Projekten

2. Professionalisierung:
i. Unterstiitzung Museumsqualifikationen (Fuhrer und Konzepte)
ii. Professionalisierung der Vorstandsarbeit

iii. Audience Developement

iv. Marketingschulung

3. Kommunikation und allgemeine Verwaltung
i. Aufbau eines Hilfenetzwerks zur gegenseitigen Unterstitzung
ii. Aufbau verlasslicher Kommunikationsstrukturen der Kulturaktiven
iii. Vereinfachte Nutzung der Website Kultur-Ausblick zur Kommunikation

4. Hilfe, weitere Férdergelder zu akquirieren
i. Finden passender Fordermoglichkeiten
ii. Finden von Partnern fur Projekte
ii. Hilfe beim Ausfillen von Antréagen
iv. Hilfe bei der Abwicklung

5. Materialpool
i. Schaffung eines Materialpools fur bestimmte Sparten

ii. Unterstlitzung des Sammlungspools der Museen
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Anhang 14:
Vorschlage fur konkrete MaRnahmen

Rahmenbedingungen

MaRnahme 1:

Mindestens einmal im Jahr sollte ein reiner Kulturausschuss tagen, in dem sowohl die Kulturpo-
litischen Entwicklungen auf der Agenda stehen als auch die Zukunft der stadtischen Kulturland-
schaft untersucht wird. Zudem ist es sinnvoll, Férderprinzipien im Hinblick auf das Kulturpubli-
kum anzupassen.

Maflnahme 2:

Einfihrung eines Kulturbeirats

Als fachliches Gremium hat ein von den Kultursparten vorgeschlagener und von der Stadt er-
nannter Kulturbeirat die Aufgabe, die Kulturschaffenden zu vernetzen, konzeptionell die Kultur
mit neuen ldeen zu befruchten, den zustandigen Ratsausschuss zu beraten und die Interessen
der Kultur gegeniber der Stadt zu vertreten. Die Mitglieder haben eine begrenzte Amtszeit und
werden nicht alle gleichzeitig neu ernannt, damit der Wissenstransfer gewabhrleitet ist.

Maflnahme 3:

Da qualifiziertes Kulturpersonal oft fehlt und fur Projekte und Ereignisse eingekauft werden
muss, ware es sinnvoll, Unterklinfte (Kulturresidenzen) einzurichten, in denen die Fachleute fur
Projektzeitraume leben und arbeiten kdnnen. Voraussichtlich Iasst sich so kostengtinstiger pro-
fessionelles Personal einbinden.

Zielgruppe

MaRRnahme 4:

Die Auseinandersetzung mit der Zielgruppenthematik ist konstantes Prinzip einer erfolgreichen
Kulturvermarktung und -vermittlung. In regelmafigen Abstdnden sollten Praxiswerkstatten ab-
gehalten werden, in denen unter qualifizierter Begleitung die Kulturakteure ihr eigenes Profil mit
der Ausrichtung auf die Wunschzielgruppe bearbeiten kénnen.

Qualifizierung

MaRRnahme 5:

Kultur im landlichen Raum ist Angelegenheit vieler - Tourismus, Kirchen, unterschiedliche Be-
reiche der Stadtverwaltung, Wirtschaft/Einzelhandel und der Kulturakteure. Viele Veranstaltun-
gen werden Hand in Hand geplant ohne Zustandigkeiten in Frage zu stellen. Dieser Schulter-
schluss ist eine geeignete Ausgangslage um eine breit aufgestellte und langfristige Tragerstruk-
tur fUr die Unterstitzung landlichen Kulturengagements zu griinden. Eine Tragerstruktur kénnte
als Verein, Kulturgenossenschaft oder als gemeinniitzige GmbH angelegt werden.

Die Kulturentwicklungsplanung hat gezeigt, dass die Kulturlandschaft vornehmlich Unterstut-
zung in Form von Beratung, professioneller Kompetenzen und Qualifizierung in Form von direk-
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tem Coaching benétigt. Ressourcen in Form von Raumen und Geldmitteln sind nur sehr bedingt
von Interesse.

Um die hauptséachlich ehrenamtliche Kulturlandschaft zu unterstiitzen bedarf es zeitlicher Kapa-
zitaten und professioneller Kompetenzen, die bestenfalls im Gespréch oder der Zusammenar-
beit an die Kulturakteure vermittelt werden konnen. Auch Vernetzung und Kooperationen gelin-
gen meist, wenn sie von zentraler Stelle organisiert und begleitet werden.

Als stadtische MalRnahme ist es sinnvoll, eine Person mit entsprechend fachlichem Hintergrund
einzusetzen, die sowohl in der Lage ist, Beratungsangebot direkt bei den Vereinen vor Ort an-
zubieten als auch einen festen Ort und Zeiten hat, an dem sie aufgesucht werden kann. Dar-
Uber hinaus bedarf es eines Budgets, Uber das Fachpersonal fir verschiede Sparten eingesetzt
werden oder Equipment zur Verfligung gestellt werden kann.

Als Maflinahme im regionalen Kontext konnte die Mal3nahme von einem Beirat begleitet wer-
den, der aus allen beteiligten Kommunen und Bereichen Vertreter entsendet und so einen In-
formationsaustausch gewahrleistet und eine Steuerungsfunktion besitzt.

Zusammenarbeit / Kommunikation

MalRnahme 6:

Die Zusammenarbeit von Kultur und Tourismus sollte verstarkt werden, um dem wachsenden
Markt der Kulturtouristen begegnen zu kénnen. Hilfreich wére eine Untersuchung, welche und
wie viele Touristen zu einem kulturaffinen Publikum gehdren und welcher Typ Kulturtourist die-
se sind. In einem weiteren Schritt kdnnten Kulturakteure gezielt angesprochen werden, ihr An-
gebot hinsichtlich der Bedurfnisse der Kulturtouristen zu bearbeiten. In einem ersten Schritt soll-
ten die vorhandenen touristisch wirksamen Kulturangebote vernetzt und u.a. durch entspre-
chendes Marketing seitens der Tourismusorganisationen gestarkt werden.

Maflnahme 7:

Viele Veranstaltungskalender existieren parallel, tiber die Stadtgebiete hinaus gibt es kaum ei-
nen Austausch von Terminen. Eine gemeinsame Datenbank kann dieses Dilemma I6sen und
ertffnet zudem die Moglichkeit der Vernetzung uber die Stadtgebiete hinaus. Mit einer entspre-
chenden Filterfunktion kdnnten zudem zentrale Stellen auch Printversionen fir ein weniger In-
ternet-affines Publikum auslegen.

MalRRnahme 8:

Fir den Hochsauerlandkreis ware es hilfreich, eine Datenbank mit allen Kulturschaffenden an-
zulegen.

Aktuelle Datenbanken mit allen Kulturschaffenden und zusatzlichen Servicesparten sind eine
wichtige Hilfestellung fur Kulturarbeit und Vernetzung. Sie sollten daher fir alle innerlich zu-
sammenhangenden Bereiche zur Verfligung stehen.

Maflinahme 9:

Fur Kinder gibt es eine grol3e Anzahl an kulturellen Angeboten. Um Kindern die Mdglichkeit zu
geben, dieses Angebot entsprechend ihrer Wiinsche und Talente zu nutzen, ware es sinnvoll
eine Ubersicht aller Angebote anzulegen. Diese Ubersicht sollte vor allem fiir Eltern und GroRel-
tern zugénglich sein. Zudem sollten mobile Angebote, die auch die Ortschaften mit Versor-
gungsfunktion einbeziehen, besonders gestarkt werden.

Die Angebotsvielfalt fir Jugendliche ist weitaus untbersichtlicher und beinhaltet die Schwierig-
keit der adaquaten Aufbereitung bzw. die adaquate Nutzung von Ansprachekanélen.
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Um Angebote fiir Jugendliche zu kommunizieren und die kulturellen Interessen der Jugendli-
chen zu erforschen, sollten Dialogveranstaltungen mit Jugendlichen und Kulturvereinen ange-
setzt werden. Die Vereine kénnten so direkter Adressat der Wiinsche von Jugendlichen werden
und ggf. in ihrem Verein Angebote mit Jugendlichen fir Jugendliche entwickeln.

Maflnahme 10:

Um dem eher schlechten Image landlicher Kultur entgegenzuwirken und einen héheren Wie-
dererkennungswert fur Kultur zu schaffen, sollte ein Corporate Design fur Kultur eingefiihrt wer-
den. Uber die Erstellung von Vorlagen fiir Flyer, Plakate und andere Printprodukte kénnte so
auch den weniger computer- und grafikaffinenen Vereinen eine Mdglichkeit fur die Verbesse-
rung ihrer Offentlichkeitsarbeit zur Verfiigung gestellt werden.
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Offizieller Startschuss fiir das Projekt der Stidte Bad Berleburg und Schmallenberg fillt in Kiirze

Bad Laasphe/Schmallenberg. Pro-
jektbeauftragte aus Schmallenberg
und Bad Berleburg geben den Start-
schuss fur Kulturentwicklungspla-
nung Schmallenberg, Bad Berle-
burg. Wie konnen wir gemeinsam
mit den vielen kulturschaffenden
Personen, Vereinen und Institutio-
nen in Bad Berleburg und Schmal-
lenberg die Kulturarbeit weiter ver-
netzen, um angesichts des demo-
grafischen Wandels auch 2030 eine
blihende Kulturlandschaft zu ha-
ben?“ ist die zentrale Frage, die sich
die beiden Projektbeauftragten Na-
dine Rousseau und Christoph
Haupt fur ihre Arbeit stellen.

Das Moddlprojekt Kulturent-
wicklungsplanung im landlichen
Raum* liegt in ihren Handen. Nadi-
ne Rousseau ist das Gesicht in
Schmallenberg. Die gebiirtige Wen-
denernin studierte in Siegen und Hal-
le an der Saale Kulturwissenschaf-
ten und interkulturelle Studien. In
einer Vielzahl von Projekten lemte
sie groBe Teile Deutschlands und
deren Kulturlandschaft kennen und
freut sich nun, ihre Erfahrungen
dem Projekt zur Verfugung stellen
zu konnen.

In Bad Berleburg halt Christoph
Haupt die Projektfiden in der
Hand. Nach dem Kulturpadagogik-

Die Kulturbeauftragten Nadine Rousseau und Christoph Haupt.

oM SADT BAD BERITURCG

Studium arbeitete er viele Jahre als
Kulturpadagoge in der Klinik Witt-
genstemn, danach als Gastronom mit
eigener Kleinkunstbuhne. Daneben
ist er seit iber 20 Jahren in der ¢h-
renamtlichen Kultrarbeit in Bad
Berleburg titig und hat verschiede-
ne Kulturentwicklungsplanungen
mitgestaltet, wie beispiclsweise die
Projektierung der Kulturregion
Sudwestfalen.

Erster Schritt: Bestandsaufnahme

Bei ihrer Arbeitgeht es zunachstum
eine Bestandsaufnahme der Kultur
in beiden Stadten. Wir werden da-
bei sehr eng mit den Kulturschaffen-
den zusammenarbeiten, um ihre
Starken, Probleme und Wunsche
kennen zu lemen®, so die Projektbe-
auftragten. Nach der Bestandsauf-
nahme folgt die Planung der nachs-
ten Aktivitaten mit einzelnen Ver-
einen. Ihr Ziel wird es sein, vor dem
Hintergrund der demografischen
Entwicklung und der veranderten
Freizeitgewohnheiten Ideen zur Zu-
kunftssicherung der Kultur zu ent-
wickeln.

Der offizielle Startschuss fur das
Projekt falltam Montag, 15. Juli, um
18.30 Uhr auf der Grenze zwischen
Bad Berleburg und Schmallenberg.
Hier gibt es bei der Skulptur Kein

Zusammenarbeit
tber Kreisgrenzen

¥ Die Projektbeauftragten der
beiden Stadte stehen in dem auf
18 Monate angelegten Prazess
als Ansprechpartner und Beglei-
ter allen Interessierten mit Rat
und Tat zur Seite.

1 Die Stadte Schmallenberg und
Bad Berleburg wollen gemein-
sam diesen Weg begehen und er
halten for ihr Vorhaben mafigeb-
liche Forderung des Ministeriums
fur Familie, Kindes, Jugend, Kultur
und Sport des Landes NRW.
Denn hier arbeiten erstmals die
beiden flachengroften Kommu-
nen in NRW ober die Kreisgren-
zen hinweg sehr eng zusammen.

¥ Das Projekt beschreitet aber
auch in der Art der Arbeit beson-
dere, newe Wege in der Kultur-
entwicklungsplanung.

leichtes Spiel” von Ansgar Nierhoff
eine Auftaktveranstaltung mit Mu-
sik und Informationen, bei der sich
alle Kulturschaffenden niher uber
das Projekt informieren konnen.
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Uber den Berg Tiiren 6ffnen

Startschuss far Schmallenberger und Berleburger Projekt fallt

Schmallenberg/Bad Berle-
burg.

»Wie kiinnen wir mit den vie-
len kulturschaffenden Perso-
nen, Vereinen und Institutio-
nen in Bad Berleburg und
Schmallenberg die Kulturar-
beit weiter vernetzen, um an-
gesichts des demografischen
Wandels auch 2030 eine blii-
hende Kulturlandschaft zu
haben?“, ist die Frage, die
sich die Projektbeauftragten
Nadine Rousseau und Chris-
toph Haupt fiir ihre Arbeit
stellen. Das Modellprojekt
»Kulturentwicklungspla-
nung im lindlichen Raum*
liegt in ihren Hénden. Der
Startschuss féllt am 15. Juli.

Nadine Rousseau ist das
Gesicht in Schmallenberg. Die
gebiirtige Wendenerin stu-
dierte in Siegen und Halle an
der Saale Kulturwissenschaf-
ten und interkulturelle Studi-
en. In einer Vielzahl von Pro-
jekten lernte sie groRe Teile
Deutschlands und deren Kul-
turlandschaft kennen und
freut sich nun, ihre Erfahrun-
gen zur Verfiigung zu stellen.

In Bad Berleburg hélt Chris-
toph Haupt die Projektfiden
in der Hand. Nach dem Kul-
turpadagogik-Studium arbei-
tete er viele Jahre als Kultur-
pédagoge in der Klinik Witt-
genstein, danach als Gastro-
nom mit eigener Kleinkunst-

Nadine Rousseau und Chris-
toph Haupt sind Ansprech-
partner fiir das Projekt.

bithne. Daneben ist er seit
iiber 20 Jahren in der ehren-
amtlichen Kulturarbeit in Bad
Berleburg titig und hat ver-
schiedene Kulturentwick-
lungsplanungen mitgestaltet,
wie die Projektierung der Kul-
turregion Stidwestfalen.

Bei der Arbeit geht es zu-
nichst um eine Bestandsauf-
nahme der Kultur in beiden
Stadten. ,Wir werden dabei
sehr eng mit den Kulturschaf-
fenden zusammenarbeiten,
um ihre Stirken, Probleme
und Wiinsche kennenzuler-
nen“, so die Projektbeauftrag-
ten. Nach der Bestandsauf-
nahme folgt die Planung der
nachsten Aktivitdten mit ein-

zelnen Vereinen. Ziel wird
sein, vor dem Hintergrund der
demografischen Entwicklung
und der verdanderten Freizeit-
gewohnheiten Ideen zur Zu-
kunftssicherung der Kultur zu
entwickeln. Die Projektbeauf-
tragten stehen allen Interes-
sierten in dem auf 18 Monate
angelegten’ Prozess als An-
sprechpartner und Begleiter
mit Rat und Tat zur Seite.

Die Stidte Schmallenberg
und Bad Berleburg wollen ge-
meinsam diesen Weg bege-
hen und erhalten fiir ihr Vor-

. haben maRgebliche Forde-

rung des Ministeriums fiir Fa-
milie, Kinder, Jugend, Kultur
und Sport des Landes NRW.
Denn hier arbeiten erstmals
die beiden flichengroBten
Kommunen in NRW iiber die
Kreisgrenzen hinweg sehr eng
zusammen. Das Projekt be-
schreitet aber auch in der Art
der Arbeit besondere neue
Wege in der Kulturentwick-.
lungsplanung.

Der offizielle Startschuss fiir
das Projekt fdllt am Montag,
15. Juli, um 18.30 Uhr auf der
Grenze zwischen Bad Berle-
burg und Schmallenberg. Hier
gibt es bei der Skulptur ,Kein
leichtes Spiel® von Ansgar
Nierhoff eine Auftaktveran-
staltung mit Musik und Infor-
mationen, bei der sich alle
Kulturschaffenden iiber das
Projekt informieren konnen.
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Schmallenberg und Bad Berleburg vernetzen ihre Kulturarbeit miteinander

Schmallenberg. ,Wie konnen wir ge-
meinsam mit den vielen kultur-
schaffenden Personen, Vereinen
und Institutionen in Bad Berleburg
und Schmallenberg die Kulturar-
beit weiter vernetzen, um ange-
sichts des demografischen Wan-
dels auch 2030 eine bliihende Kul-
turlandschaft zu haben?“ Das ist
die zentrale Frage, die sich die bei-
den Projektbeauftragten Nadine
Rousseau und Christoph Haupt fiir
ihre Arbeit stellen. Das Modellpro-
jekt ,Kulturentwicklungsplanung
im lindlichen Raum® liegt in ihren
Handen.

Sie halten die Faden in der Hand

Nadine Rousseau ist das Gesichtin
Schmallenberg. Die gebiirtige
Wendenerin studierte in Siegen
und Halle an der Saale Kulturwis-
senschaften und interkulturelle
Studien. In einer Vielzahl von Pro-
jekten lernte sie groRe Teile
Deutschlands und deren Kultur-
landschaft kennen und freut sich
nun, ihre Erfahrungen dem Projekt
zur Verfiigung stellen zu konnen.

In Bad Berleburg héilt Christoph
Haupt die Projektfiden in der
Hand. Nach dem Kulturpddago-
gik-Studium arbeitete er viele Jahre
als Kulturpddagoge in der Klinik
Wittgenstein, danach als Gastro-
nom mit eigener Kleinkunstbiihne.
Daneben ist er seit {iber 20 Jahren
in der ehrenamtlichen Kulturarbeit
in Bad Berleburg tétig und hat ver-
schiedene  Kulturentwicklungs-
planungen mitgestaltet, wie bei-
spielsweise die Projektierung der
Kulturregion Siidwestfalen. Bei
ihrer Arbeit geht es zunidchst um
eine Bestandsaufnahme der Kultur
in beiden Stadten.

Auf 18 Monate angelegt

,Wir werden dabei sehr eng mit den
Kulturschaffenden  zusammen-
arbeiten, um ihre Stérken, Proble-
me und Wiinsche kennen zu ler-
nen“, so die Projektbeauftragten.
Nach der Bestandsaufnahme folgt

ten mit einzelnen Vereinen. Ihr
Ziel wird es sein, vor dem Hinter-
grund der demografischen Ent-
wicklungund der verdnderten Frei-
zeitgewohnheiten Ideen zur Zu-

Die beiden Projektbeauftragten: Nadine Rousseau und Christoph Haupt.

kunftssicherung der Kultur zu ent-
wickeln.

Die Projektbeauftragten der bei-
den Stidte stehen in dem auf 18
Monate angelegten Prozess als An-

: Offizieller Startschuss fallt an einem Kunstwerk

i W Der offizielle Startschuss fiir
i das Projekt zur Kulturzusammen-
: arbeit fallt am Montag, 15. Juli,
* um 18.30 Uhr auf der Grenze zwi-

¢ schen Bad Berleburg und

: Schmallenberg.

 Bei der Skulptur ,,Kein leichtes :
Spiel“ von Ansgar Nierhoff gibt
es eine Auftaktveranstaltung mit :
Musik und Informationen, bei der :
sich alle Kulturschaffenden naher :
informieren kénnen. -

FOTO: PRIVAT

sprechpartner und Begleiter allen
Interessierten mit Rat und Tat zur
Seite. Schmallenberg und Bad Ber-
leburg wollen gemeinsam diesen
Weg begehen und erhalten fiir ihr
Vorhaben maRgebliche Forderung
des Ministeriums fiir Familie, Kin-
der, Jugend, Kultur und Sport des
Landes NRW. Denn hier arbeiten
erstmals die beiden flichengrofiten
Kommunen in NRW iiber die
Kreisgrenzen hinweg sehr eng zu-
sammen. Das Projekt beschreitet
aber auch in der Art der Arbeit be-
sondere, neue Wege in der Kultur-

entwicklungsplanung.
—_—
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Symboltréichtiger Ort fiir Startschuss der Zusammenarbeit

Auf dem WaldSkulpturen

Von Lars - Peter Dickel

Bad Berleburg/Schmallenberg. D'
Skulptur ,Kein leichtes Sp 1’ m
ihren stihlernen Toren zu den Re-
gionen Wittgenstein und Sauerland
war ein mit Bedacht gewihlter Ort
~Der WaldSkulpturenWeg ist zum
Symbol  kultureller Zusammen-
arbeit von Bad Berleburg und

. Schmallenberg geworden. Wo, wenn
nicht hier, sollte der Startschuss fiir
dieses hochinteressante Projekt mit
Strahlkraft fiir ganz NRW fallen?“,
fragte Bad Berleburgs Biirgermeister
Bernd Fuhrmann am Montagabend
im Wald bei Kiihhude.

Trennendes und Verbindendes

Dorthin hatten die beiden Kommu-
nen und auch das NRW-Kultusmi-
nisterium Kulturschaffende aus bei-
den Stidten links und rechts des
Rothaarkamms eingeladen, um so-
wohl die historischen Landes-, Reli-
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dann jhre Notizen machen kBnnen.

symbolische Schiefertafeln auf denen sie

gions- und Sprachgrenzen zu iiber-
schreiten, um im Dialog Gemein-
samkeiten zu entdecken und ge-
meinsame kiinftige Probleme zu |-
sen. Dr. Jens Pyper aus dem Diissel-

Weg und an der Grenze zwischen Schmallenberg und Bad Berleburg beginnt ein Modellprojekt

dorfer Kultusministerium lud die
Menschen dieser Mittelgebirgsre-
gion ein, bei dem bundesweit einma-
ligen Projekt mitzumachen, sowohl
das Trennende als auch das Verbin-

SZ,16.07.2014

Die Bargermaister
wnd Chrastoph Houpt

Bermbard Hadbe (1) und Bernd Fuhrmans (3. v 1) bagriien goetern thre neven Midardeiter Nadine Rousseau

Fobe Martis Voles

Die Zielsetzung: Fragen stellen

K OM Mo e Startschuss fir Bad Berleburger und Schmallenberger Kulturprojekt fiel gestern Abend

Nadine Rouszseau und
Chriztoph Haupt sollen die
ehrenamtliche
Kudtwrarbeit vor Ort

d eede-

aber dust her

Bs Restarn
muu‘.:.chu Kaume Uterrsschend,. wie
vinle Chste doc Emladung sur Erofisongy-
varsastaltung in Kehhude pefolgt waren.
Pér den musikaliache Unterhalteng vor
prolem Pubbium tetchasts das kleme
Bisserensemble ,Cornetto Forte™ der Mu-

fir die Bewirtung sorglen & Helfor
."':W-.vm.m
Aufgubeniodeng dos- und mnsets dis
Rothsasrkesnms.

Auch Dr Joma Pypar aus dom NRW-Murss-
Serium fir Familie. Kinder. Jugend. Kul-
tur wad Sport berwus Bad Derloburg und
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dende zu betrachten und daraus
Schliisse fiir die Zukunft im demo-
grafischen Wandel zu ziehen: »Fast
anderthalb Jahre haben wir noch
Zeit. Ich bin mir sicher: Der Landes-

weite Bedarfan guten Antworten auf
die demografischen Veranderungen
im Kulturbereich und Ihr Engage-
ment fiir die Regionen wird uns
spannende, modellhafte Ergebnisse
liefern.«

Mut und Glfick »

Vom Land geférdert werden in den
ndchsten 18 Monaten Christoph
Haupt (Bad Berleburg) und Nadine
Rousseau (Schmallenberg) eine Be-
standsaufnahme des kulturellen An-
gebots machen und Ideen fiir die Zu
kunft mit Vereinen und Institutio-
nen entwickeln. Sorgen aber auch
Anregungen werden gesammelt.
Der Slogan laute »Miteinander die
Zukunft der Kultur gestalten“, so
Haupt. ,Aber lassen sie uns nicht zu
viel iber weitere Phasen des Projekts
sprechen, fuhr Nadine Rousseau
fort und zitierte den Philosophen
Demokrit: ,Mut steht am Anfang
des Handels und Gliick am Ende.“
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Bestandsaufnahme fiir die Zukunft

Bad Berleburg und Schmallenberg starten gemeinsamen Kulturentwicklungsplan

Von Monika Willer

8%« Berleburg/Schmallenberg.
Einen interkommunalen Kultur-
entwicklungsplan realisieren jetzt
die Stidte Bad Berleburg und
Schmallenberg. Ziel des vom
NRW-Kulturministerium geférder-
ten Pilotprojektes ist eine Be-
standsaufnahme der bestehenden
kulturellen Aktivititen mit Blick
auf ihre Zukunftsfahigkeit. Gleich-
zeitig steht der Gedanke im Vorder-
grund, Kultur regional intensiver
zu vernetzen. Ein dhnliches Pilot-
projekt gibt es unter dem Titel
»Oben an der Volme® bereits fiir
Halver, Kierspe, Meinerzhagen
und Schalksmiihle.

Kultur im landlichen Raum: Das
bedeutet hauptsichlich ehrenamt-
ﬂ Engagement. Chére, Musik-

ercine, Theatergruppen, Kunst-
vereine und Museumsvereine pra-
gen die kulturelle Landschaft. Es
gibt kaum hauptamtliche oder ins-
titutionell getragene Einrichtun-
gen. ,Kultur und Plan, das passt
schon mal nicht zusammen*, argu-
mentiert Georg Scheuerlein, Leiter
des HSK-Kulturbiiros, von dem die
Anregung zu der Initiative kommt.
»Gute Kultur ist kreativ, und es
kommt immer etwas Unerwartetes
dabei heraus, gute Kultur muss
trdumen diirfen.*

Mit Herzblut aktiv

Obwohl die Ehrenamtlichen mit
ungeheurem Herzblut aktiv sind,
stellen sich doch Fragen. Gibt es
den Nachwuchs, der die bestehen-
den Heimatmuseen oder Musik-
vereine fortfiihrt? Und lidsst sich
die bisherige Arbeit ohne Profes-
sionalisierung zukunftsfihig ge-

stalten? Scheuerlein: ,Deshalb
wollte ich ein Projekt haben, bei
dem das Zuhoren im Vordergrund
steht, wo jemand den Aktiven erst
einmal einfach nur zuhért und
dann sagt: Ich habe jetzt mit 60
oder 70 Leuten gesprocher}, undda
gibt es folgende Losungs-Schnitt-
mengen. Das darf nicht von oben
kommen.*

Nadine Rousseau fiir Schmallen-
berg und Christoph Haupt fiir Bad
Berleburg sind die beiden Projekt-
beauftragten, die zuhdreh konnen
und in den nichsten 18 Monaten
gemeinsam mit allen kulturell Akti-
ven beider Stidte eine Bestands-
aufnahme erarbeiten.

_ 14
»Sich als
begreifen, das ist

das Spannende.*
Bernd Fuhrmann, Bad Berleburg

»Das ist eine hervorragende Ge-
legenheit, den Briickenschlag iiber
den Rothaarsteig zu intensivieren,
freut sich Bad Berleburgs Biirger-
meister Bernd Fuhrmann. ,Bei
einem solchen Modell ist es nicht
zielfiihrend, im Vorfeld schon.L6-
sungsansitze zu formulieren, wir
gehen ergebnisoffen da rein.“ Als
Frage stellt sich, welche Bedeutung
Kultur unter dem Aspekt des de-
mographischen = Wandels ~ fiir
Standortqualitit und Tourismus

Region zu .

hat. '‘Besondere Hoffnung setzt
Fuhrmann in zukunftsgeméfe Ver-
netzungen. ,Man kann gut vonei-
nander lernen, wir Biirgermeister
haben die Offenheit, in diesen Pro-
zess konkurrenzfrei hineinzuge-
hen. Sich iiber die Stadtgrenzen hi-
naus als Region zu begreifen, dasist
das Spannende.“

Das sieht auch sein Kollege
Bernhard Halbe aus Schmallen-
berg so. ,Vernetzung ist unbedingt
notwendig, wir brauchen grbRere
Betrachtungsriume als eine Kom-
mune allein, analysiert er und er-
gianzt: ,Am Beispiel der Regionale
zeigt sich ja, wie positiv das sein
kann.“

Offener Prozess

Den Kulturentwicklungsplan be-
#Brtet Halbe als offenen Prozess.
,Ich erhoffe mir eine Einschétzung
der Stimmungslage der Akteure,
der Perspektiven fiir die Zukunft
und schlielich der Frage, welche
Effekte man mit 6ffentlicher Unter-
stiitzung bewirken kann.*

Den demographischen Wandel
sieht Halbe nicht als Schreckge-
spenst, sondern als Herausforde-
rung. ,Wenn man mal zwei Jahr-
zehnte vorausschaut, werden wir
viele Biirger zwischen 60 und 80
Jahren haben, die haben Zeit, Geld
und sind gebildet: Das sind klassi-
sche Trdger von Kultur. Daher glau-
be ich, dass wir in Sachen Kultur
Chancen auf einen Aufschwung
haben.

Neben den beiden vom Ministe-
rium geférderten interkommuna-
len Pilot-Projekten gibtes eine Rei-
he weiterer Kulturentwicklungs-
pline in Siidwestfalen, die vom
Landschaftsverband - Westfalen-

Lippe (LWL) im Rahmen der Kul
turagenda Westfalen getragen wet
den. So erarbeitet der Kreis Olp:
einen Kulturentwicklungsplan fii
Kinder und Jugendliche, weiter:
Projekte werden in Freudenberg
Lippstadt und Hagen realisiert.
Machen sich also LWL und Kul
turministerium Konkurrenz? Da
verneint Dr. Yasmine Freigang voi
der LWL-Kulturabteilung, Wi
freuen uns tiber jede Gemeinde, dis
strategische Kulturplanung be
treibt, egal wer es finanziert." Au
Rerdem fordert das Ministeriun
den Prozess ,, Kulturagenda Westfa

,yvernetzung ist
unbedingt notwen-
dig.”

Bernhard Halbe, Schmallenberg

len“. Dr. Jens Pyper vom Minist:
rium: ,Die ,Planungspiloten’ de
Kulturagenda zielen auf eine qual
fizierte Informationsgrundlage fi
kulturpolitische ' Entscheidunge
und ihre Evaluation. Die zwei lé1
gerfristigen Modellprojekte sin
beide interkommunale Projekte i
stidtischer Trigerschaft. Sie we
den vom Kulturministerium unte
stiitzt, sind aber keine Minist
riums-Projekte und zielen dariibe
hinaus auch auf eine Erprobung

_phase in der Umsetzung von zu e

arbeitenden Planungen.”
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Bereit fiir ungewohnliche Losungen

Gelungener Auftakt des Kultur-Modellprojektes. Bad Berleburger und Schm

Von Ute Tolksdorf

Schmallenberg. Vielleicht wird es

| kein leichtes Spiel - doch die ersten

Reaktionen haben die Erwartungen
weit iibertroffen. Mehr als 100 Kul-

| turschaffende aus Bad Berleburg

und Schmallenberg sind zur Auf-
taktveranstaltung des Projektes
Kulturentwicklungsplanung  im
lindlichen Raum® gekommen. Sie
trafen sich an der Grenze zwischen
Kithhude und Schanze, an der Rot-
haarsteig-Installation ,Kein leichtes
Spiel“.

Demografischer Wandel

Das Modellprojekt des Landes
NRW soll im Zeichen des demo-
grafischen Wandels Ideen fiir die Zu-
Junft der Kultur entwickeln und da-
bei vor allem die Zusammenarbeit
iiber Stadtgrenzen in den Blick neh-
men. Biirgermeister Bernhard Hal-
be erliuterte gemeinsam mit seinem
Bad Berleburger Kollegen Bernd

' Fuhrmann den Grund fiir dieser Zu-

sammenarbeit; Beide Stadte hétten

BT 1T i

'S

vergleichbare ~ Strukturen. HIn
Schmallenberg und Bad Berleburg
als grofte Flichengemeinden NRWs
steht die kulturelle Arbeit weitge-
hend auf ehrenamtlichen Fiiflen.”
Gemeinsam konne man auf eine
Menge von Aktivititen und Erfah-
rungen zuriickgreifen.

Dr.Jens Pyper vom Kulturministe-
rium des Landes, der die Grufiworte
sprach, war zuversichtlich: ,Hier ist

Ty

BeldetAuftallvelhu erhielten Nadine Rousseau und Christoph Haupt von
Bernhard Halbe und Bernd Fuhrmann eine Schiefertafel.
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eine Region nicht einfach vom de-
mografischen Wandel betroffen.
Hier wollen die Biirger etwas unter-
nehmen und sind bereit, auch unge-
wohnliche Losungen auszuprobie-
ren, um weiterhin in einer aktiven
Stadt zu leben.“

Das zeigte sich auch schon beim
anschlieRenden Austausch. Nadine
Rousseau, die das auf 18 Monate an-
gelegt Projekt auf Schmallenberger

allenberger im Gesprich

Seite betreut, war hoch zufrieden.
Sie hatte gemeinsam mit ihrem Pro-
jektpartner Christoph Haupt auf
Bad Berleburger Seite die Veranstal-
tung organisiert. ,Wir wollten mit
den Kulturschaffenden ins Ge-
spriich kommen und erreichen, dass
sie sich auch untereinander kennen
lernen.“ Das sei gelungen.

Alle Teilnehmer erhielten Karten,
auf denen sie Ideen notieren konn-
ten. Wir sind mit einem ganzen Sta-
pel an Anregungen zuriickgekchrt®,
freute sie sich. Nach einer ersten Be-
standsaufnahme, die zeigen soll,
welche kulturellen Projekte und Ini-
tiativen esiiberhaupt gibt, sehen sich
die beiden Projektmanager als ,,Mo-
deratoren und Katalysatoren®, die
die Strategien und Konzepte, die aus
den Reihen der Verantwortlichen
kommen, aufnehmen und zusam-
menfassen. Nadine Rousseau: ,Wir
haben durch dieses spannende Pro-
jekt die Chance, gemeinsam daran
zu arbeiten, dass die Zukunft unse-
rer Kulturszene so aussieht, wie wir
sie uns vorstellen und wiinschen.”
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Gemeinsam Kultur gestalten b

Interkommunales Projekt feiert Auftakt

Schmallenberg.

Miteinander die Zukunft der
Kultur gestalten - dieses
Motto gibt sich das vom Mi-
nisterium fiir Familie, Kin-
der, lllgel’ld, Kultur und
Sport geforderte Modellpro-
jekt zur Kulturentwicklungs-
planung im kindlichen Raum
der Stiidte Bad Berleburg
und Schmallenberg. Dieses
Miteinander war auch Inhalt
der Auftaktveranstaltung auf
der Grenze zwischen den
Kommunen bei der Skulptur
,Kein leichtes Spiel“ von Ans-
gar Nierhoff, zu dem die bei-
den Biirgermelster iiber 100
Kulturinteressierte und Kul-
turschaffende begriifte.

Dr. Jens Pyper vom fordern-
den Ministerium brachte es in
seinem GruBwort auf den
Punkt: ,Dieses Projekt ist ein
Modell fiir die direkte und in-
tensive Beteiligung der Akti-
ven in der lebendigen, vorwie-
gend ehrenamtlichen Kultur-
szene. Es soll Neues, Unbe-
kanntes herausfinden und
nicht einige kurzlebige Events

wird einiges ausprobiert wer-
den, und wer etwas Neues

Ny |

ffen, die im Bereich der
im Hoch- und Tiefbau

probieren méchte, muss sich
auch Fehler erlauben.” Die
Biirgermeister. von Schmal-
lenberg, Bernhard Halbe, und
Bad Berleburg, Bernd Fuhr-
mann, stellten die gemeinsa-
me Arbeit an einem neuen
Projekt dar, das die Kulturak-
teure in den Mittelpunkt stellt
und mit ihrem Wissen und ih-
rer Mitarbeit Formen und We-
ge fiir eine erfolgreiche Zu-
kunft der Kultur im ldndlichen
Raum schafft.

Symbolisch iibergaben sie
daher den Projektleitern Na-
dine Rousseau fiir Schmallen-
berg und Christoph Haupt fiir
Bad Berleburg zwei Schiefer-
tafeln, auf denen die Gedan-
ken aller Beteiligten aufge-
nommen werden sollen, um
nicht in Vergessenheit zu ge-
raten. Rousseau und Haupt
machten in ihrem Beitrag

‘ 4 A 4

produzieren. Auf diesem Weg | o

o

Vertreter aus Schmallenberg und

deutlich, dass sie sich als Ka-
talysatoren verstehen, die mit
ihren Fragen und Anregungen
den Kulturverantwortlichen
helfen méochten, die Anforde-
rungen der Zukunft durch den
demografischen Wandel oder
verindertes Freizeitverhalten
meistern zu kénnen.

Die Giste nutzten die Gele-
genheit, sich mit den Verant-
wortlichen des Projekts in in-
tensiven Gesprichen zu infor-
mieren, auseinander zu set-
zen, aber auch Wiinsche zu
formulieren. Musikalisch um-
rahmt wurde die Veranstal-
tung durch die Schmallenber-
ger Blaserformation ,Cornet-
to forte". Die Bewirtung er-
folgte durch den Verein ,Ru-
milingene — 1200 Jahre Raum-
land“ aus Bad Berleburg.
Auch hier eine reife Leistung
interkommunalen Handelns.
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.
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Bad Berleburg feierten

jetzt die Auftaktveranstaltung ihres gemeinsamen Projekts.
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SCHMALLENBERG UND BAD BERLEBURG STARTEN
KULTURENTWICKLUNGSPLAN FUR DIE ZUKUNFT

VON TINY BROUWERS

ch hoffe, dass viele Kulturschaffende und Kulturermdglicher mitmachen und dass
y5 ™ wir nach 18 Monaten wissen, wo wir stehen, wenn es um die Zukunft der Kultur
geht. Wir wollen einen guten Uberblick dariiber erhalten, was die Kultur hier in
Schmallenberg und Bad Berleburg bewegt. Wir wollen herausfinden, ob es Probleme
gibt oder Befiirchtungen fiir die Zukunft, die wir gemeinschaftlich aus dem ch rau-
men konnen. Wir mochten gemeinsam mit ; ‘
Threm Wissen und IThren Ideen cine Zukunft
der Kultur gestalten. Wir wollen Sie darin
unterstiizen und bestirken, um gemeinsam
mit anderen Kulturtreibenden die Zukunft in £

die Hand zu nehmen.”

Auf diese Art und Weise fasste der
Schmallenberger Biirgermeister Bernhard
Halbe 15. Juli 2013 auf dem Waldskulp-
turenweg zwischen Bad Berleburg und
Schanze das Projekt ,Kulturentwicklungs-
planung im lindlichen Raum® zusammen.

Zuvor waren Halbe und der Bad Berleburger

Biirgermeister Bernd Fuhrmann von Schanze : o
und Kiihhude aus mit circa 90 Kulturschaffenden wie in einem Schnadegang zur
Skulprur ,Kein leichtes Spiel“ gewandert.

Spannendes Projekt

An dieser Skulptur konnte an diesem Tag im Juli — andern als in der Geschichte — iibri-
gens keine Feindlichkeit zwischen Bad Berleburger und Schmallenberger festgestellt
werden. Im Gegenteil, der Waldskulpturenweg ist zum Symbol kultureller
Zusammenarbeit beider Kommunen geworden. Und diese Zusammenarbeit wurde
hier nochmals erweitert. Schmallenberg und Bad Berleburg sind Kern eines der beiden
Modelprojekte des Landes Nordrhein-Westfalen zu den Auswirkungen des demogra-
phischen Wandels auf die Kulturarbeit. Dr. Jens Pyper, Referent fiir regionale
Kulturpolitik des Ministeriums fir Familie, Kinder, Jugend, Sport und Kultur in
Diisseldorf, betonte, dass diese Auswirkungen ein wichtiges Schwerpunktthema im
Forderprogramm ,Regionale Kulturpolitik® sind. Nach einer zweijhrigen sorgfiltigen
Diskussion und Vorbereitung des Zuwendungsbescheids des Landes von der
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Bezirksregierung in Arnsberg fliefen fir dieses Projeke 61.000
Euro nach Schmallenberg und 61.000 Euro nach Bad Berleburg,
Beide Kommunen miissen selbst noch 20 Prozent von diesem

Betrag zuftigen.

Vorhaben begleiten und koordinieren

Um die Ziele zu erreichen, haben beide Kommunen qualifizierte
Personen eingestellt, die dieses Vorhaben begleiten und koordi-
nieren. Das ist in Schmallenberg Frau Nadine Rousseau und in
Bad Berleburg Herr Christoph Haupt. Frau Rousseau zum Ablauf
des Projektes im Zeitraum der nichsten 18 Monate: ,Wir begin-
nen zunichst mit einer Bestandsaufnahme. Dafiir befragen wir
die Kulturschaffenden, wie sie die derzeitige Lage ihres kulturellen
Tuns sehen und bewerten. Wir fragen nach Chancen, Stirken
und Befiirchtungen fiir die Zukunft. In einem weiteren Schritt
werden wir auf Grundlage der beschriebenen Situation versu-
chen, im Gesprich Ideen zu erarbeiten. In dieser Phase kénnen
cinzelne Projektc, aber auch langfristig angelegte Strategien ent-
stehen. Aber wir brauchen jetzt noch nicht viel iiber die weitcren
Phasen des Projektes zu sprechen. Am Anfang steht erst mal der

Mut, den Problemen im Kulturbercich, die sich aus der demogra-

phischen Entwicklung ergeben, ins Auge zu sehen.” M




Westfalium, edition Sauerland

Kultur Verindet

Der Rothaarkamm trennt das Sawerland geografisch von Wittgenstein.
Kulturell aber soll er die beiden Regionen kiinftig verbinden. I Juli hat
Schmallenbergs Biirgermeister Bernhard Halbe ein Kulturprojeks mit

Vorreiterfunktion vorgestellt,
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Gemeinsam gestalten

Berleburg und Schmallenberg mit gemei

Die Stddte Bad Berleburg und Schmallenberg beschreiten neue Wege

Bad Berleburg/Schmallen-
berg. Miteinander die Zukunft
der Kultur gestalten — dieses
Motto gibt sich das vom Minis-
terium fiir Familie, Kinder, Ju-
gend, Kultur und Sport gefor-
derte Modellprojekr zur Kultur-
entwicklungsplanung im lind-
lichen Raum der Stadte Bad
Berleburg und Schmallenberg.
Und dieses Miteinander war
auch Inhalt der Auftakeveran-
staltung auf der Gremze wi-
schen den befden Kommunen
bei der Skulprur Kein leichtes
Spiel" von Ansgar Nierhoff, zu
dem die beiden Biirgermeister
gber 100 Kulturinteressierte
und Kulrurschaffende begrit-
ten. Dr. Jens Pyper vom fr-
dermden Ministerium brachte

es in seinem Grubwort auf den
Punkt: ,Dieses Projekr ist ein
Modell far die direkee und in-
tensive Bereiligung der Akti-
ven in der lebendigen, vorwie-
gend ehrenamdlichen Kulrur-
sene. Es soll Neues, Unbe-
kanntes herausfinden und
nicht einige kurzlebige Events
produrieren. Auf diesem Weg
wird einiges ausprobiert wes-
den, und wer etwas Neues pro-
bieren méschte, muss sich auch
Fehler edauben.”

Die Burgermeister Bemhard
Halbe (Schmallenberg) und
Bernd Fuhrmann (Bad Berle-
burg) stellten in ihrem Beitrag
die gemeinsame Arbeit an el-
nem neuen Projekt dar, das die
Kulturakteure in den Mitrel-

und nehmen

—

“Ta

Wissen und ihrer Mitarbeit
Formen und Wege firr eine er-
folgreiche Zukunft der Kultur
im landlichen Raum schafft.

eine gemeinsarme Kuhrmmicﬂu»yphnung in Angriff.
punkt stellt und mit threm

Symbolisch abergaben sie da-
her den Projektleitern Nadine
Rousseau fiir Schmallenberg
und Christoph Haupt fur Bad
Berleburg wei Schiefertafeln,

2Bl
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nsamer Kulturentwicklungsplanung

auf denen die Gedanken aller
Beteiligten aufgenommen wer-
den sollen.

Rousseau und Haupt mach-
ten in ihrem Beitrag deutlich,
dass sie sich als Katalysatoren
verstehen, die mit ihren Fragen
und Anregungen den Kultur-
verantwortlichen helfen
michten, die Anforderungen
der Zukunft — beispielsweise
durch den demografischen.
Wandel oder verindertes Frei-
zeitverhalten — meistern
konnen.

Bei schénstem Sommerwet-
ter nutzten die Giiste die Gele-
genheit, sich bei den Verant-
wortlichen des Projekts 2u in-
formieren, aber auch, um Wun-
sche m formulieren. Musika-
lisch umrahmt wurde die Ver-
anstaltung durch die Schmal-
lenberger Blaserformation
Cometo forte". Die Bewir-
tung erfolgre durch den Verein
JRumilingene -- 1200 Jahre
Raumland" aus Bad Berleburg:

Freven Sie sich auf persdnlich

Beratertage bei Mobel Bald

Beratung und individuelle Planung!
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| UWG beantragt
 ersten Bericht

| Fragen zum Projekt
'l Kultur-Entwicklung

| Bad Bereburg. Wie laufen die gemein-
| samen Planungen Bad Berleburgs
| und Schmallenbergs zut Kultur-Ent-
l wicklung im lindiichen Raum? Das
méchte die UWG-Fraktion im Berle-
‘7 burger Rat wissen - und beantragt,
| dazu im Ausschuss fiir Biirgerdiens-
te (Sitzung am Mittwoch, 9. 'Okto-
' ber, 18 Uhr, Biirgerhaus) Chnstpph
| Haupt zu héren, wisseqschaftlgche
Fachkraft in dem kreisiibergreifen-
| den Modellprojekt. Insbesondere
| solle Haupt — als eine der beiden
| Pachkriifte im Projektauf 18 Monate
| befristet aktiv - iiber ,AkﬁVltm:an,
| Planungen und Schwierigkeiten" in
| den ersten. sechs Monaten fles Pro-
| jektes berichten, so Fraktionschef
einz Dietze. :
l HZentrale Fragen der UWG dabei:
| Welche Erfolge gibt es bislang? Wie
und in welchem Umfang ist Offent-
| lichkeitsarbeit gelaufen? Und: Ha-
| ben die beiden wissenschaftlichen
‘i Fachkrifte aus Bad Berleburg und
. Schmallenberg eigentlich schon_zu-
| sammengearbeitet? Oder geschieht
; das erst in der Schlussphase?

|

Politische Begleitung erwiinscht

BAD BERLEBURG Wieist der Sachstand im 18-monatigen Kulturprojekt mit Schmallenberg?

UWG-Fraktion méchte
Informationen im
Ausschuss: ,Welche

konkreten Erfolge hat das
Projekt bisher gezeigt?*

vd W Mit grofien Vorschusslorbeeren
ist im Frithsommer das zunéchst 18-mona-
tige kreisiibergreifende Modellprojekt
.Kulturentwicklungsplanung im lindli-
chen Raum"® an den Start gegangen. Zwei
Ziele der beteiligten Stédte Schmallenberg
und Bad Berleburg: die Unterstiitzung der
zumeist ehrenamtlichen Kulturarbeit in
der Region und die Erstellung einer Ana-
lyse des vorhandenen Potenzials. Mit Na-
dine Rousseau (Schmallenberg) und Chris-
toph Haupt (Bad Berleburg) wurden zwei
hauptamtliche Mitarbeiter eingestellt, die
das Projekt in insgesamt 18 Monaten wei-
ter entwickeln sollen.

Die Fraktion der Unabhangigen Wah-
lergemeinschaft (UWG) in Bad Berleburg
wilnscht sich allerdings eine intensivere
politische Begleitung des Projektes und
stellt daher den Antrag, Christoph Haupt
in die néchste Sitzung des Ausschusses fiir
Biirgerdienste einzuladen, ,um ihn dort
tiber bisherige Aktivititen, Planungen und
Schwierigkeiten vortragen zu lassen*. Das
vom Land Nordrhein-Westfalen erheblich

g
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Das Kunstwerk .Kein leichtes Spiel" auf dem Waldskulpturenweg steht sinnbildlich fiir
die kulturelle Zusammenarbeit der Stidte Bad Berleburg und Schmallenberg. Die UWG-
Fraktion macht das aktuell laufende Projekt zum Gegenstand eines Antrages zur Sit-

zung des Ausschusses fiir Bilrgerdienste.

geforderte Projekt zwischen den Stédten
Bad Berleburg und Schmallenberg mit auf
18 Monate befristeter Einstellung von zwei
wissenschaftlichen Fachkréften laufe nun
schon fast ein halbes Jahr, argumentiert
die UWG-Fraktion: ,Da dafiir erhebliche
Fordergelder und auch Eigenmittel der
Stadt Bad Berleburg flieflen, sollte nicht
nur die Verwaltung, sondern auch die Poli-
tik das Projekt verantwortungsvoll beglei-
ten.*

Die Wihlergemeinschaft interessiert
sich vor allem dafiir, wie sich die fast been-
dete sechsmonatige Phase 1 mit der ,Erhe-
bung der Basisdaten und Auswertung® ge-
staltet habe, inwieweit sie reibungslos und
erfolgreich gelaufen sei sowie ob und wel-

Foto: Archiv

che Schwierigkeiten es gegeben habe. Zu-
dem wird die Frage aufgeworfen, in wel-
chem Umfang und auf welche Weise bisher
Offentlichkeitsarbeit erfolgt sei.

Dartber hinaus fragt die UWG, ob die
neunmonatige Phase 2 mit der ,Erarbei-
tung von Modellprojekten® in den beiden
Stidten getrennt erfolge und die Ergeb-
nisse aus beiden Stéidten - wie dargestellt -
erst in der dreimonatigen Schlussphase 3
zusammengefiihrt wiirden oder ob bereits
in Phase 2 eine Kooperation zwischen den
beiden wissenschaftlichen Fachkriften in
Bad Berleburg und Schmallenberg erfolge.

Und abschlieflend: .Besonders interes-
siert uns, ob und welche konkreten Erfolge
das Projekt bisher gezeigt hat.*
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Amschmallenbazhueinelebhai-
te Kulturlandschaft. Wo liegen die
Stirken, Probleme und Wiinsche
der Kulturschaffenden und wie kin-
nen Synergien, eventuell auch tiber
Stiidtegrenzen hinweg, genutzt wer-
den. Das alles sind Fragen, mit
denen sich zurzeit Nadine Rousseau

Das Projekt ist angelegt auf 18 Mo-
nate, Ziel ist es, gemeinsam mit den
vor Ort in ihrer

Vielfiltigkeit nach passenden 15-
wngmundsumegienmsuclm\,
um auch in Zukunft ein vitales und
i kulturelles Leben zu er-
halten. , Dabei geht es darum, sichzu
Gfinen, eventuell umzudenken, neue
| Formen des gemeinsamen Wirkens

Kulturelles Leben soll

Nadine Rousseau beschiftigt sich mit Stirken und Problemen der Schmallen

u-m-amngnunammnp FOTO: PRIVAT

zu finden und moglicherweise auch und den unterschiedlichen Sparten
seinen ich auszuwei- identifiziert werden. Alle, die Inte-
m',aoNadineRouueau...hnMit— resse haben mitzuwirken, sind ein-
telpunkt sollen die Probleme stehen, geladen * Die geblirtige Wendenerin
die in den Gesprachen mit Vereinen iltaeix]uni‘l‘eildul(ulnnbﬁmder

weiterhin erhalten bleiben
berger Kulturlandschaft

sein, erfiillte ihr kiirzlich der Ge-
mischte Chor ,Cécilia® Arpe. Die
Kulturbeauftragte genoss die locke-
re Atmosphére und zeigte sich beein-
druckt von den vielen Aktivititen,
die der Chor auf seinem Terminplan
stehen hat.

Besonderes Ereignis im November

Der Gemischte Chor, unter Leitung
von Gundel Runge, der sich aus dem
MGV ,Cécilia" Arpe und dem Frau-
enchor Missklang” zusammenge-
fundert hat, probt zurzeit fiir einige
Veranstaltungen. Der Chor freut
sich schon auf ein besonderes Ereig-
nis: Am 23. November um 19.30 Uhr
heilt es . Kultur pur® in Arpe. Dann
istdieArperBﬁlmeﬁeiﬁirieden.dcr
ein Instrument spielt, singen oder et-
was vortragen méchte. Auch Sket-
che oder Comedy sind willkommen.

Anmeldungen filr die Veranstal-

tung am 23, November bei Hu-
. bertus Schauerte unter = 02971/
86967.

e mHATAR 2RY NG
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Schmallenberg
und Berleburg
arbeiten daran

Kultur auf dem Land
erhalten und pflegen

Bad Berleburg. Nach nur vier Mona-
ten hat das Projekt mit dem sperri-
gen Titel ,Kulturentwicklungspla-
nung im landlichen Raum* schon
michtig Fahrt aufgenommen. Gefor-
dert mit Geldern der Landesregie-
rung sollen in den beiden nach Fli-
che groRten Stadten in NRW Lasun-
gen gefunden werden, wie das stark
ehrenamtlich geprégte kulturelle
Angebot trotz demografischem
Wandel gestérkt und langfristig auf-
recht erhalten werden kann.

Im Bad Berleburger Ausschuss fiir
Biirgerdienste berichtet Projektmit-
arbeiter Christoph Haupt am Mitt-
wochabend iiber die Arbeit, die er als
Vertreter Bad Berleburgs gemein-
sam mit der Vertreterin Schmallen-
bergs, Nadine Rousseau, bereits ge-
leistet hat.

In Berleburg allein hat Haupt 83
Vereine, 21 Institutionen und auch
ein Dutzend Einzelpersonen erfasst,
die sich mit Kultur befassen. Da sta-
tistisch gesehen jeder Einwohner
mit einer solchen Institution zu tun
hat oder Vereinsmitglied ist, ,,ist das
Projekt mitten in der Gesellschaft
verortet’. In Schmallenberg sei die
Situation auch zahlenméRig im
Grunde identisch. Jetzt gehe es da-
rum, sowohl von Machern als auch
von Nutzern kultureller Angebote
zu erfahren, wo beispielsweise Ver-
besserungsbedarfe bestehen.

Briickenschiag iiber Rothaarkamm
Dies funktioniert tiber speziell kon-
zipierte Fragebdgen oder iiber Ge-
spriiche. Allein 48 solcher Gespri-
che hat Haupt inzwischen gefiihrt.
Der Tenor sei in Bad Berleburg und
in Schmallenberg ahnlich. Die Verei-
ne oder Personen &uRerten vor al-
lem: ,Schon, dass Sie da sind, dass
Sie uns wahrgenommen haben.”
Nach dieser insgesamt sechs Mo-
nate dauernden Schaffung einer
Arbeitsbasis sollen die Erkenntnisse
iiber Probleme und deren Losungen
gebiindelt und in Workshops und
Fachgespriichen iiber den Rothaar-
kamm ausgetauscht werden. Diese
Phase wird wohl im neuen Jahr be-
ginnen, so Haupt. Ipd
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»<1as Projekt ist mitten in
der Gesellschaft verortet*

Kultur-Koordinator Christoph Haupt im Ausschuss / Kritik an UWG

v Bad Berleburg. Dem Ausschussvor-
sitzenden Bernd Weide (SPD) war es ges-
tern Abend im Ausschuss fir Biirger-
dienste eine Sitzungsunterbrechung
wert: Der Sozialdemokrat richtete sich
an den UWG-Fraktionsvorsitzenden
Heinz Dietze im Zuschauerbereich, weil
die Wahlergemeinschaft zum zweiten
Mal in Folge durch Abwesenheit glianzte.
Er wundere sich, so der Sozialdemokrat,
dass die UWG einen Antrag stelle, dass
der verantwortliche Mitarbeiter Chris-
toph Haupt das Kommunen ubergrei-
fende Kulturprojekt mit Schmallenberg
in dem Gremium vorstelle.

Die Verwunderung deshalb, weil ge-
nau diese Vorgehensweise in der voran-
gegangenen Sitzung so vereinbart wor-
den sei. Vielleicht liege es daran, dass die
UWG die Sitzungen nicht besuche, ver-
mutete Weide, oder auch daran, dass die
Protokolle nicht gelesen wiirden. Und
wenn die Wahlergemeinschaft argumen-
tiere, dass das Projekt fast ein halbes
Jahr laufe, dann sei auch das falsch: Vier
Monate seien seit dem Projektstart ver-
gangen. Den Seitenhieb musste Heinz
Dietze schlucken, nachdem sich die UWG
mit ihren jiingsten Antrigen ja weit aus
dem Fenster gelehnt hatte.

Danach ging es zuriick zur Tagesord-
nung und somit zur Arbeit von Christoph
Haupt und seiner §chma|]enberger Kol-
legin Nadine Rousseau. ,Dieses Modell-
projekt muss so lebendig sein wie die
Kultur selber®, unterstrich Haupt. Er

habe fiir Bad Berleburg in den vergange-
nen Monaten 83 Vereine, 21 Institutionen
und zwolf Einzelakteure kontaktiert, ver-
riet der Projektverantwortliche. Das sei
fiir die Odebornstadt eine beachtliche
Zahl. Anders ausgedriickt Rein statis-
tisch sei jeder Biirger mindestens einmal
als Mitglied oder Akteur eines Vereins
oder einer Institution betroffen - iiber-
dies natiirlich auch als Leser in der Bi-
bliothek oder Besucher des Literatur-
pflasters: ,.Damit ist das Projekt mitten in
der Gesellschaft verortet.”

Mitte August habe man, so Haupt, mit
der Bestandserhebung begonnen, der
Riicklauf der insgesamt vier Fragebo-
gen seimit rund 50 Prozent sehr ordent-
lich. Bis Ende des Jahres gehe es in die
Auswertungsphase. Der Kulturschaf-
fende ging zwar noch nicht ins Detail,
nannte aber einzelne Eckpinkte ,Si-
cherlich geht es auch um die Frage, wie
wir Heimathéuser oder Museen sichtba-
rer machen kénnen.“ Alle kommenden
Veranstaltungen seien auf jeden Fall
darauf aufgebaut, was bisher passiert
sel.

Interessant auch: Die Gespriiche hét-
ten durchaus andere Ergebnisse hervor-
gebracht als im Vorfeld vermutet. Zwi-
schenfazit des Referenten: ,Der Erfolg
des Projektes bisher ist, dass es wahrge-
nommen wird, dass es in der Bevilke-
rung und vor allem bei den Akteuren
Aufmerksamkeit und Akzeptanz er-
fahrt.“
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~Kultur wird hier selbst gemacht*

Nadine Rousseau arbeitet seit Juni im Kulturbiiro. Eine erste Zwischenbilanz

e

Schmallenberg. Seit fiinf Monaten
arbeitet Nadine Rousseau im Kul-
turbiiro der Stadt Schmallenberg.
Sie ist auf Schmallenberger Seite
verantwortlich fiir das vom Land
geforderte Projekt , Kulturentwick-
lungsplanung im  léndlichen
Raum®, das zusammen mit der
Nachbarkommune Bad Berleburg
umgesetzt wird. Uber Ziele, den
aktuellen Stand und das weitere
Vorgehen hat unsere Zeitung mit
ihr gesprochen.

Frage: Auf dem Land ist nichts los.
Mit diesem Vorurteil haben Stidte
wie Schmallenberg im Standort-
wetthbewerb zu kimpfen. Wie se-
hen Sie das als neu Zugezogene?
Nadine Rousseau: Schmallenberg
hat eine unglaubliche Vielfalt an
Kultur. Alle Sparten sind gut vertre-
ten. Die Kultur in Schmallenberg
zeichnet sich vor allem durch den
Charakter aus, mit dem sie betrie-
ben wird: Kultur wird hier selbst ge-
macht und nicht nur konsumiert.
Ich war vorher im Ruhrgebiet tétig.
In GroRstiddten bemiiht man sich
riesig, Leute zu finden, die sich en-
gagieren. Dass es hier bereits eine
solche Struktur gibt, die gut funk-
tioniert, das wird vielleicht zu we-
nig Wert geschiitzt.

HKulturentwicklungsplanung®, das
klingt erst einmal sperrig ~ worum
geht es bei dem Projekt?

Gemeinsam mit allen Kulturakteu-
ren erarbeiten wir, was Kultur in
Schmallenberg ist, und wie Kultur
in Schmallenberg in Zukunft sein
soll. Mein Kollege, Herr Haupt,
macht das auf der Bad Berleburger
Seite genauso, wir stehen perma-
nent im Kontakt. Wir haben natiir-
lich nicht die Losungen fiir alle
Probleme parat und wollen nie-
mandem etwas iiberstiilpen. Das
Expertenwissen liegt bei den Kul-
turschaffenden vor Ort - wir haben

| aber die Zeit, dieses Wissen zu

schopfen, wir moderieren und gu-
cken wo Synergieeffekte liegen. So
verstehe ich meine Rolle.

Was sind denn Probleme, fiir die
man Lasungen finden muss?

An erster Stelle steht das Nach-
wuchsproblem. Wie begeistern wir
neue Leute fiir unser Vorhaben?
Das ist eine ganz zentrale Frage.
Weiterhin gibt es eine Vielzahl an
Problemen, die sich unter dem

PR ! %

JHutturentwickiungsplanung im tndlichen Raum™ verantwortlich.

Im Juni ist das Projekt gestartet.
Was ist schon passiert?

Die erste Phase, die Bestandsauf-
nahme, ist so gut wie abgeschlos-
sen. Jetzt sind wir an einem Punkt,
an dem wir einen Schnitt machen
und gucken, welche Informationen
uns noch fehlen. Das heift aber
nicht, dass wir aufhéren, Gespri-
che mit Vereinen und anderen
Gruppen zu fiihren. Das Gespréach
ist essenzieller Bestandteil des Pro-
jekts. In Phase zwei kommen wir
dann vom Reden ins Tun.

Wie genau soll das aussehen?
Anfang néchsten Jahres soll die
Umsetzung beginnen. Das Format

steht aber noch nicht fest. Ich

konnte mir vorstellen, dass wir ein
groRes Arbeitstreffen anbieten
oder in kleineren Gruppen an ein-

zelnen Themen weiterarbeiten.
Das macht ja schlieRlich den Reiz
des Projekts aus. Wenn sich Grup-
pen bilden, kommen ganz unter-
schiedliche Menschen zusammen.
Je unterschiedlicher die Gruppe,
desto kreativer sind die Ideen. Je-
der Verein fiir sich hat sich sicher-
lich schon mal Gedanken ge-
macht. Durch unser Projekt soll
aber Genre-und Ortsgrenzen iiber-
greifend zusammen gearbeitet wer-
den.

Wohin kdante sich die Kultur in
Schmallenberg entwickeln?

Das zu sagen, ist zu diesem friihen
Zeitpunkt schwierig. Ein Ansatz st
zum Beispiel, neue Veranstaltungs-
formate zu entwickeln. Wir kénn-
ten zum Beispiel iiberlegen, wie

kann man mit weniger Menschen

Schmallenberger Projekt hat Modellcharakter

M Das Projekt ,,Kulturentwick-
lungsplanung im landlichen
Raum* ist auf 18 Monate be-
grenzt, Gefdrdert wird es vom
Land NRW.

M Im Juni dieses Jahres hat Nadi-
_ne Rousseau ihre Stelle in
Schmallenberg angetreten. Sie

Siegen und Halle an der Saale
Kulturwissenschaften studiert.

B Das Projekt hat Modellcharak-
ter fiir ganz NRW. 4

M Fiir das Gesamtkonzept ,Kultu-
relle Bildung* hat Schmallenberg
kiirzlich einen Preis des Kultur-
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tolle Sachen auf die Beine stellen
kann. Der Netzwerkgedanke - um
Synergieeffekte zu nutzen - kann
sich verstirken. Ein anderes The-
ma ist die Offentlichkeitsarbeit.
Man muss in Schmallenberg schon
sehr interessiert an Kultur sein, um
zu wissen, was alles losist. Ein Kul-
turkalender ist zum Beispiel eine
Idee, um Termine zu biindeln und
sie der Offentlichkeit zugéinglich
zumachen.

Sie haben mittierweile zahireiche
Kutturschaffende besucht. Wie ist
denn die Resonanz?

Der Titel , Kulturentwicklungspla-
nung® macht es mir nicht gerade
leicht. Wenn ich aber erst einmal
deutlich gemacht habe, dass es sich
nicht um ein Forschungsprojekt,
sondern um ein Angebot handelt,
ist die Resonanz ziemlich gut. Eine
Schwierigkeit ist, dass bei einigen
die Frustration iiber die negativen
Folgen der demografischen Ent-
wicklung schon sehr grof ist - da-
raus motiviert etwas Neues zu ent-
wickeln, ist natiirlich schwierig.
Umso wichtiger ist es, fiir die anste-
henden Treffen ein reizvolles For-
mat zu finden. Die Projektarbeit
soll schlieRlich Spall machen.

D N L e




WP, 04.01.2014

Neue Internetseite soll

Kulturschaffende konnen eigene Ange

Schmallenberg/Bad Berleburg. Das
Projekt Kulturentwicklungspla-
nung im lindlichen Raum® nimmt
weiter Form an. Nadine Rousseau,
Projektleiterin filr Schmallenberg, |
stellt eine der ersten Mafnahmen
vor, mit der die hiesigen Kultur-
schaffenden unterstiitzt werden sol-
len. Mit der Website www.kultur-
ausblick.de bekommen alle Kultur-
schaffenden unserer Stidte die
Mbglichkeit, sich und ihr Angebot
zu prisenti gich miteinand
auszutauschen und sich iiber das
Projekt, zu anstchenden Work-
shops und Qualifizierungsangebo-

ten zu informieren”, so Rousseaw.

Kooperationen

Kulturinteressierte kénnten  sich
auf der Internetseite zudem tiber die
Mitmach-Angebote der Vereine und
die anstehenden Veranstaltungen

Austausch fordern

bote prisentieren und sich tiber Veranstaltungen informieren

mmuﬁmmhm FOTO: LNURA MOCK

tionen soll die Verbreitung der aktu-
ellen Angebote unterstiitzen, die
Moglichkeit geben, das eigene kul-

Schaffen zu priisentieren,

nen beteiligen konnen oder aber
eigene Inhalte in diese Website ein-
pllegen kénnen, heillt es in der
Pressemitteilung.

Und weiter: ,Unter der Register-

gebote fir Informationsveranstal-
tungen und Workshops im Rahmen :
des Projekts prisentieren, Eslohnt

Auf dem Marktplatz kénnen Kul- :

turschaffende zudem mit anderen !
¢ zu finden, um die Vielfalt des

: kulturellen Schaffens zu unter-

in Kontakt treten und um Hilfe be-
et — wenn zum Beispiel ein Raum

fir einen Auftritt oder eine Ausstel- :
¢ frage nach kulturellen Angeboten :

: Rechnung zu tragen und Raum

lung, Requisiten fiir eine Theater-
auffiihrung oder ein Partner fiir ein
Projekt gesucht werden.

,Im Download stellen wir Ihnen
niitzliche und wichtige Informatio-
nen sowie Presseartikel und Work-

naus nmheﬁ." : :
An dieser Stelle mbchten die Pro-  : Gemeinsames Projektist :
jektverantwortlichen aber auch An- : im Juni 2013 gestartet :

W Seit Juni 2013 arbeiten die  :
Stadte Schmallenberg und Bad

“ sichalso, regelmaRigeinen Blickauf : Berleburg imMo-
die Seite zu werfen.” i dellprojekt Kulturentwicklungs- ]
i planung im landlichen Raum®.
Workshop-Ergebaisse g :
© 1 Ziel und Inhalt des Projektes !

ist es, Konzepte und Strategien  :
stiltzen, derverinderten Nach-

i fir neue Kunst- und Kulturformen §
¢ zufinden. -

© 1 Dabei wird laut Nadine Rous-
i seau nicht auf vorgefertigte L6~ :

und Raum fiir Austausch und An-
kniipfungspunkte fiir Kooperatio- karte Kulturschaffende konnen Sie  shop-Ergebnisse zur Verfiigung®, so  :
die Proj rtlichen. Wenn : sungen zuriickgegriffen, sondern :
einsam mit interessierten

nen bieten.
_Uber Mitmachen' kinnen Sie

Projektverantwo n
Sie ' Schwierigkeiten haben, die : gem:

Funktionen ohne Einfiihrung zu be-

¢ Kulturschaffenden nach kreati-

informieren. , Die Seite lebt von den it v
Aktivititen jedes Einzeinen!", be- cin Passwortanfordern, mitdem Sie  présentieren. Bei Veranstaltungen : :
tont die Projektleiterin. Dateien downloaden, sich auf dem konnen Sie Werbung fiir Thre Veran- dienen, konnen Sie gerne Kontakt : ven Losungen gesucht.
Die neue Website mit ihren Funk-  Marktplatz an aktuellen Diskussio- staltungen iiber die Stadtgrenzenhi- mit dem Projektteam AUMMERMEN.®  ..iiciriiceciinninmsessraninnesssnanest
s i -
auerland Kurier, M tel d
nander gestalten
N -
eue Website soll Kulturschaffende unterstitzen
Schmallenberg. —
Im Zuge des interkommuna dltere Nutzer sind di
len Modellprojektes Kultur- forderungen duile sy
” - ' sich i
SCHMALLENBERG entwicklungsplanung im ' bemerkbar machen. Il:::;::
Bine neue Website .ist Smtﬂdtem Raum‘ derbeiden * der Mobilitdt und Finanzie-
jetzt ins Leben gerufen Bad und ~ Tung stellen sich, der Aufbau
worden, um gl(ultur der m‘nb‘“M mmmmd” :zrnd Kooperationsstrukturen
’ - in zunehm ichti
schaffende zu unterstiit- Leben gerufen worden, e Das MOdequ?:k‘: m‘gcclllltt;s;it
zen. B SEITE 3 :l; hzlum:mmam_ flll%r;zhnaﬁendenvown un-
tzen ers| ,» Losun glich-
; keiten und SUateglisnmzx ent-
s e v ks e
X ¢ bekommen Nadine Ro 7 e nach kulturellen
alle Kulturschaffenden der Projekt in Sdlm:II::t;::g das Angeboten Rechnung zu tra-

beiden Stidte die Mg
» . d]-
keit, sich und ihr Angebgoli zZu
gzisentieren. sich miteinan-
I auszutauschen und sich
Uber das Projekt, zu anstehen-
den Workshops und Qualifi-

gen und Raum zu geben fiir

neue Kunst- und Kulturfor-

struktur vor Ort zu erheben men. 2

und strategisch weiterzuent-
I gefor-
dert wird das Modellvorhaben
vom NRW-Ministerium fiir sierten

wickeln. MaRgeblich

Qabei wird nicht auf vorge-
fertigte Losungen zuriickge-
griffen, sondern alle interes-
und engagierten Kul-

zierungsangeboten infor-

B R Kb it St A,

die Mitmach-Augebote dg | Zukuh dee Kaltes o i

Vereine und die anstehend;: .vera"demngen ten. tur zu gestal-

gt_!ranstalamgen informieren, M Kulturbereich Erfolgreiche Ansitze - kéin-

talt‘;ns?e:iee]se;tnvuorndm etb}: o ,anuﬁCh fiur andere Regionen
ot Prognosen zu Folge wird in werden WS(:hmallmsend erigi:rg -unsg

Seit Juni 2013 i i
Stadte Schmalle:rl?eerl;enu(rillg
Bad Berleburg gemeinsam im vierenden
Modellprojekt ~ ,Kulturent- fishren, Der K
wicklungsplanung im léndli- ;
chen Raum*“, Ziel und Inhalt
des Projektes ist es, die um-
fingliche kulturelle Infra-

mi

landlichen Regionen der d
e-
ografische Wandel zu gra-
Verénderungen
ulturbereich ist
_davop nicht ausgeschlossen.
Weniger Nachwuchs, geringe-
re Mitgliederzahlen in Verei-
nen, aber auch weniger und

Bad Berleburg zum M

und zur Marke fiir eine ku?g.;l—l
starke Zukunft im lindlichen
Raum. In Schmallenberg be-
gleitet den Prozess Nadine
Rousseau. Sie steht mit Rat
und Tat zur Seite und beant-
wortet Fragen zum Projekt. |



WP, 10.02.2014

N

fmpulsworkshop |
fiir Kulturakteure in
" der Besteckfabrik

Fleckenberg. Die erste Phase der
_Kulturentwicklungsplanung ~ im -
landlichen Raum* ist abgeschlossen.
In einer umfangreichen und intensi-
ven Bestandsaufnahme konnten In-
formationen iiber Aktivititen und
Anliegen von mehr als 150 Kultur-
akteuren in Schmallenberg und Bad
Berleburg mit Fragebdgen und in
Gesprichen erhoben werden. In-
zwischen sind die Daten ausgewer-
tet und sollen im Rahmen eines von
Sven Pistor (WDR) moderierten Im-
pulsworkshops am Sonntag, 16. Feb-
ruar, von 15.30 bis 18.30 Uhr den Be-
texhgten und allen anderen Interes-
sierten in der Besteckfabrik in Fle-
ckenberg vorgestellt werden. Neben
einem Blick in die kulturelle Land-
schaft ua. mit dem Kabarett Wei-
gand & Genihr sowie Chansons von
Ulrike Wesely und Wolfgang NieR
sollen an drei Themen-Tischen mit
den Teilnehmemn Pléne fiir die
niichsten Schritte des Projekts ge-
schmiedet werden.



WP, 17.02.2014

,Kultur kann Berge iiberwinden”

lach Gesprichen mit 152 Aktiven: Jetzt gemeinsame Projekte angehen

on Anike Engels

eckenberg. In der historischen Be-
eckfabrik Hesse in Fleckenberg
afen sich am Sonntag Kulturak-
wre aus Schmallenberg und Bad
erleburg, um die , Kulturentwick-
mgsplanung im  lindlichen
aum“ weiter voranzutreiben.
lehr als doppelt so viele Work-
10p-Anmeldungen als erwartet,
berraschten dabei die Organisato-
:n. Zusammen besprachen sie die
rgebnisse einer ersten, intensiven
estandsaufnahme und schmiede-
n in dem anschlieRenden Impuls-
orkshop Pléne fiir die néchsten
chritte des Projekts.

[Es gibt bei uns
)ereits eine groBe

fielfalt.”
hristoph Haupt, Kulturschaffender

»Die hohe Teilnehmerzahl zeigt
ns, dass die Menschen bereit sind,
nsammenzuarbeiten. Das macht
ns Mut“, freut sich Projektbeauf-
-agter Christoph Haupt aus Bad
erleburg. Mehr als 80 Kulturak-
:ure nahmen an drei groRen Ti-
then Platz, um jeweils ein Thema
reativ zu diskutieren: Menschen
ewinnen, Wissen und Konnen,
nd Zusammenarbeiten. Diese
chwerpunkte hatten Nadine
‘ousseau vom Kulturbiiro Schmal-
:nberg zusammen mit Christoph
laupt in Gesprichen und Frage-
6gen mit 152 Kulturaktiven he-
ausgefiltert. ,,Das sind die Proble-
1e und Wiinsche, aber auch die
tirken, die unsere Vereine und
‘unstschaffenden beschiftigen®,
rklart Rousseau. Es gehe vor allem
m die Fragen, wie neue Mitglieder
u gewinnen seien, man fehlende
lessourcen ausgleichen, und die
usammenarbeit unter den Ver-

Gestern bei der Pressekonferenz in Fleckenberg: Von links Christoph Haupt, Bernd Fuhrmann, Benhard Halbe und Nadine

Rousseau.

einen stirken konne.

Seit Juni 2013 beschiftigen sich
Rousseau und Haupt mit dem Pro-
jekt ,Kulturentwicklungsplanung
im léndlichen Raum*“, welches fiir
18 Monate vom Land Nordrhein-
Westfalen gefordert wird. Das Pro-
jekt hat Modellcharakter fiir ganz
NRW und soll verhindern, dass die
kulturelle Entwicklung durch den
demografischen Wandel zum Erlie-

gen kommt. Dazu sprach man auf
der Bad Berleburger und der
Schmallenberger Seite mit Kultur-
akteuren, Vereinen und anderen
Gruppen um herauszufinden, wo
genau im kulturellen Bereich
Handlungsbedarf besteht, wohin
sich Kultur im lindlichen Raum
entwickeln kénnte.

Die Bestandsaufnahme brachte
zunéchst keine neuen Informatio-

 Solch eine Kulturvielfalt in zwei Stidten

: M Erreichte Akteure in Bad Ber-
¢ leburg: 73 (68,2 Prozent)

@ Erreichte Akteure in Schmal-
: lenberg: 79 (62,7 Prozent)

{8 So sieht die Vietfalt der Kul-
: turlandschaft aus:

: M Bad Berleburg: 23 Chére, 17

................................................

Heimatvereine, 12 Dorfvereine, 8 :
Museen, 10 kulturelle Bildung,
10 Musikvereine, 3 Literatur, 3

Theatergruppen, 5 Kunst.

-

B Schmallenberg: 22 Chére, 10
Heimatvereine, 4 Verbédnde, 5 ;
Museen, 7 kulturelle Bildung, 19 :
Musikvereine, 8 Literatur, 6 Thea- :
tergruppen, 13 Kunst.

FOTO: ANIKE ENGELS

nen. Die Folgen des demografi-
schen Wandels sind ja bekannt:
Wir werden weniger und wir wer-
den dlter und es iibernehmen meis-
tens dieselben Menschen ehren- -
amtlichen Titigkeiten in Ver-
einen“, weiR Bernd Fuhrmann,
Biirgermeister von Bad Berleburg.
Dabei ergaben die Untersuchun-
gen auch, dass der kulturelle An-
spruch bei uns auf dem Land dem
Durchschnitt in NRW entspricht.
»Es gibt bei uns bereits eine groRe
Vielfalt an Angeboten. Chire, Hei-
mat- und Musikvereine, Museen,
Literatur- und Theatergruppen®,
erzihlt Christoph Haupt. Jetzt ge-
he es darum, die Kulturaktiven von
beiden Seiten des Berges zusam-
menzubringen und gemeinschaft-
lich Projekte anzugehen: ,Dem de-
mografischen Wandel konnen wir
entgegenwirken. Wir haben eine
attraktive Heimat - und Kultur
kann Berge iiberwinden®, sagt
Bernd Fuhrmann zuversichtlich.
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/weite Phase startet

FLECKENBERG Kulturprojekt geht voran / GroBes Interesse

107 Akteure in Sachen
Kulturarbeit wurden
allein auf Berleburger

Seite kontaktiert.

mst @ Anfang Juni 2013 hatten Chris-
toph Haupt und Nadine Rousseau ihre
Stellen bei der Bad Berleburger bzw.
Schmallenberger Stadtverwaltung ange-
treten, um das von der Landesregierung
geforderte Modellprojekt der ,Kulturent-
wicklungsplanung im lindlichen Raum®
mit Leben zu fiillen. Die erste fiir etwa
ein halbes Jahr angesetzte Arbeitsphase
stand unter dem Motto der Bestandser-
hebung iiber die Kulturschaffenden der
beiden flichengroSten  NRW-Kommu-
nen. Am Sonntag sollte in der heute als
technischem Museum fungierenden al-
ten Besteckfabrik Hesse in Fleckenberg
ein Impulsworkshop unter dem Motto
-Miteinander die Zukunft der Kultur ge-
stalten” stattfinden, der sowohl als Ab-
schluss der ersten, aber auch gleichzeitig
als Startschuss der zweiten, praktischen
Phase des interkommunalen Projekts
diente (siehe Extra-Bericht).

Im Vorfeld hatten Christoph Haupt
und Nadine Rousseau zusammen mit den
beiden Biirgermeistern Bernd Fuhrmann
und Bernhard Halbe zu einem Presse-
gesprach eingeladen. Halbe zeigte sich
gespannt, ,was da heute passieren wird”,
wihrend sein Berleburger Amtskollege
Fuhrmann erlduterte, dass es vor dem
bekannten Hintergrund des demografi-
schen Wandels um eine ,authentische,
ehrliche und umfassende” Bestandsauf-
nahme der heimischen Kulturlandschaft
gegangen sei. Die meisten Ergebnisse
habe man zwar auch so etwa gefiihlt, ge-
druckte Fakten seien jedoch immer noch
etwas anderes und kénnten nun als Basis
dienen, um gemeinsam mit den Kultur-
schaffenden im Ehrenamt sprichwortli-
che Berge, aber auch den ganz realen
Rothaarkamm zu iiberwinden.

Christoph Haupt und Nadine Rous-
seau gaben einen Einblick in die Inhalte
der Bestandsaufnahme, wie sie auch an-
schlieBend den Teilnehmern des Work-
shops présentiert werden sollten. Auf
Berleburger Seite habe man 107 Akteure
von Dorf- und Heimatvereinen iiber Mu-
seen und Veranstaiter bis zur groften
Gruppe der Chore kontaktiert. Den
Ricklauf bezeichnete Haupt mit 63 Fra-

gebogen und 60 gefiihrten Gesprichen
als .ziemlich gut®, lag die Quote der ins-
gesamt erreichten Akteure so doch bei
knapp 70 Prozent. Insgesamt sei festzu-
stellen, dass sich die heimische Kultur-
landschaft mit einer .durchaus nicht un-
erheblichen Vielfalt” zum einen mitten in
der Bevolkerung, zum anderen aber auch
im bundesdeutschen Schnitt bewege, wo-
bei Haupt auch an die wohl etwas zu auf-
geregt diskutierte Prognos-Studie mit
dem Artikel im Handelsblatt erinnerte.

Unterschiede zwischen Bad Ber]eburg
und Schmallenberg hatten Haupt und
Rousseau vor allem in der groReren An-
zahl der Dorf- oder Heimatvereine auf
Berleburger Seite und den zahireichen
Musikvereinen im Sauerldnder Beritt
ausgemacht. Es sei wohl deren Nach-
wuchsférderung, die auf Schmallenber-
ger Seite zu einem sieben Jahre geringe-
ren Durchschnittsalter (53 vs. 60 Jahre)
aller Kulturakteure fithre. Ein besonde-
res Augenmerk miisse den Chéren gel-
ten, die auf beiden Seiten des Rothaar-
kamms mit einem hohen Altersdurch-
schnitt bei gleichzeitigem Mitglieder-
rickgang kampfen.

Wenngleich es sich bei den Gesamt-
zahlen um eine Hochrechnung handele,
konne man wohl festhalten, dass ein
Drittel der Einwohner zu den Kulturak-
teuren ziihle. Uber die Zahlen hinaus
habe man drei grofe Felder bzw. Pro-
blemlagen ermitteln kénnen, ,an denen
wir heute arbeiten®, wie Nadine Rous-
seau in Vorausschau auf den Workshop
erlduterte. Neben der Thematik der Ziel-
gruppe, sowohl fiir die eigene Vereinsar-
beit als auch fiir Besucher, seien dies die
Fragen der Qualifikation und der zur
Verfiigung stehenden Ressourcen sowie
der Aspekt der Zusammenarbeit.

Auf dieser Grundlage starte man nun
in die zweite, praktische Arbeitsphase,
die den Kulturschaffenden konkrete Hil-
festellungen, aber vor allem auch ,An-
lasse, sich zu treffen”, liefern solle. Man
habe deutlich festgestellt, dass die Ak-
teure bereit seien, an der Erhaltung und
Weiterentwicklung der schon heute at-
traktiven heimischen Kulturlandschaft
zu arbeiten. i

Bernd Fuhrmann skizzierte vor allem
drei Berefche, an denen gearbeitet wer-
den konne: Neben der Netzwerkabbil-
dung miisse man bei Fragen der Infra-
struktur die Ressourcen biindeln und
schlieflich .aus den Unterschiedlichkei-
ten Starke herausziehen”.
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Kultur kann Berge iiberwinden

Impulsworkshop in Fleckenberg — guter Start in gemelnsame Zukunft

Sportmoderator Sven Pistor
filhrte gekonnt locker durch
einen informativen und ide-
enreichen Nachmittag, der

mit lustigen Kabaretteinlagen
des Duos Weigand und Ge:
nihr aus Siegen und Chan-
sons von Ulrike Wesely und
Wolfgang. Nief (Mut Sauer-
land, Silberg) angereichert
war.

Bereits im vergangenen Jahr
fiel der Startschuss zum inter-

'kommunalen Modellprojekt

JKulturentwicklungsplanung
im lindlichen Raum" - eine
Kooperation zwischen
Schmallenberg und Bad Ber-
leburg. Die ve sie-
ben Monate wurden von Na-

Christoph Haupt (Projektbeauftragter aus Bad Berleburg),
Bernd Fuhrmann (Biirgermeister Bad Berleburg), Bernhard
Halbe (Biirgermeister Schmallenberg) und Nadine Rousseau

(Kuhlrbﬂro Schmallenberg, v.1.).

Foto: Angela Wied

dine Rousseau vom Kulturbii- it ﬁ
ro Schmallenberg und Chris- -
toph Haupt, Projektbeaut- xﬁ
tragter aus Bad Berleburg, ge- =~

nutzt, um eine erste Bestands-

aufnahme in beiden Stidten |

zu erheben. Dazu wurden
mehr als 150 Kulturakteure
beider Kommunen befragt
und die Ergebnisse ausgewer-
tet. ,Wir werden alter, wir
werden weniger und meistens
iibernehmen dieselben Leute
ehrenamdliche Tatigkeiten in
Vereinen®, so Bernd Fuhr-
mann, Biirgermeister von Bad

Berleburg. Aber die Befragun-.

gen ergaben auch, dass der

- kulturelle Anspruch in der Re-

gion dem Bundesdurch-

- schnitt entspricht.

Damit die kulturelle Ent-
wicklung und das Vereinsle-
ben durch den demographi-
schen Wandel nicht giinzlich
zum Erliegen kommt, haben
Nadine Rousseau und Chris-
toph Haupt Schwerpunkie er-
arbeitet, die am Sonntag von
den Kulturakteuren aus Bad ze
Berleburg und Schmallenberg
in einem Impulsworkshop in
der Besteckfabrik Hesse in
Fleckenberg Grundstock wa-
ren fiir den Workshop und

In kleinen Gruppen wurden die Schwerpunktthemen bear-

beitet.

dort weiter ausgearbeitet wur-
den: Menschen
Wissen und Kénnen und Zu-
sammenarbeiten. .Das sind
die Angste und Wiinsche, aber
auch die Stirken unserer Kul-
turschaffenden”, erkliirt Nadi-
ne Rousseau vom Kulturbiiro
Schmallenberg.
Dass das Interesse auf bei-
den Seiten des Berges gro8 ist,
zeigen die Anmeldezahlen filr
den Workshop in der Besteck-
fabrik. ,Wir sind von etwa 50
Teilnehmern  ausgegangen;
nun haben etwa doppelt so
viele zugesagt”, freut sich

Foto: Marita Sapp

Christoph Haupt aus Bad Ber-
leburg, .Das zeigt die grofe
Bereitschaft der Menschen
zusammenzuarbeiten.  Und
das macht uns Mut."

Der erste Schritt zur Zusam-
menarbeit von Vereinen und
Kiinstlern aus Siegen-Witt-
genstein und dem Hochsau-
erlandkreis ist also gemacht.
erleben in einer attraktiven

.r e’m“ Bel'nhald
Halbe, Biirgermeister in
Schmallenberg und sein Kol-



shops prasentiert werden sollten. Aut
Berleburger Seite habe man 107 Akteure
von Dorf- und Heimatvereinen iber Mu-
seen und Veranstalter bis zur gréften
Gruppe der Chore kontaktiert. Den
Riicklauf bezeichnete Haupt mit 63 Fra-

Die beiden Biirgermeister Bernd Fuhrman
von ihren Mitarbeitern Christoph Haupt un
Fleckenberg beim gemeinsamen Foto flankieren.

drel Beréiche, an denen gearbeitet wer-
den konne: Neben der Netzwerkabbil-
dung miisse man bei Fragen der Infra-
struktur die Ressourcen biindeln und
schlieBlich ,aus den Unterschiedlichkei-
ten Stirke herausziehen”.

G

n (2. v. 1) und Bernhard Halbe liefen sich
d Nadine Rousseau vor dem Workshop in

Foto: mst

Kooperation von Museen?

Sehr gut besuchter Kultur-Impulsworkshop mit drei Thementischen

mst Fleckenberg. Nach dem Presse-
gesprach (siehe Bericht auf dieser Seite)
ging es fiir Christoph Haupt und Nadine
Rousseau nahtlos zum Workshop iiber.
Man habe urspriinglich mit etwa 50 Per-
sonen geplant, sei aber bei fast 100 An-
meldungen aus deutlich mehr Bereichen
als gedacht gelandet, was auch eine Er-
weiterung des Themenspektrums ermog-
liche. Fur die drei Problemfelder sehe
man unter den Titeln ,Menschen gewin-
nen..", ,Wissen und Konnen verbes-
sern...” und .Zusammenarbeiten...” drei
moderierte Thementische vor,

Dies sei der Auftakt der neuen Ar-
beitsphase, die weitere Workshops zum
Beispiel zur Vereinsarbeit oder auch ge-
meinsame Projekte der Kulturschaffen-
den enthalten soll. Diese seien bisher die
Ausnahme gewesen und zwischen Bad
Berleburg und Schmallenberg mit Aus-
nahme einiger personeller Uberschnei-
dungen zum Beispie] beim Kammerchor
nicht vorgekommen. Bernd Fuhrmann

konnte sich zum Beispiel eine Zusam-
menarbeit der Museen gut vorstellen,
was natiirlich auch unter touristischen
Aspekten sehr zu begriilen ware. Natiir-
lich gebe es ganz praktische Probleme,
wie Christoph Haupt an Hand der unter-
schiedlichen Presselandschaft und somit
oftmals auf der jeweils anderen Seite des
Rothaarkamms nicht existierenden Ter-
minankiindigungen verdeutlichte Hier
soll die neue Internetseite www.kultur-
ausblick.de Abhilfe schaffen.

Neben der Ergebnisprasentation der
Bestandsaufnahme und den Thementi-
schen hatte man am Sonntag fiir ganz
praktischen kulturellen Input gesorgt.
Wahrend das bekannte Siegerlander Ka-
barettduo Weigand & Genahr einen hu-
morigen Einstieg lieferte, sorgten Singe-
rin Ulrike Wesely und Pianist Wolfgang
NieR fiir den entspannten Ausklang mit
Chansons. Am 11. Mirz geht es in der
Girkhiuser Drehkoite mit der nachsten
Informationsveranstaltung weiter.
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KULTUR@usblick in Schmallenberg und Bad Berleburg

MITEINANDER DIE ZUKUNFT DER KULTUR GESTALTEN

ultur zihle in den lindlichen

Regionen hiufig niche zu den
bevorzugren Themen und Aufgaben-
gebieten. Scit Sommer letzten Jahres
wollen die benachbarten Stidte
Schmallenberg und Bad Berdeburg in
cinem Modellprojeke diesem weit ver-
breiteten Vorurteil entgegenarbeiten,
Unter dem Arbeitstitel |, Kulturent-
wicklungsplanung im  lindlichen
Raum" soll die umfingliche kulturelle Infrascrukeur in den bei-
den Stidren aufgezeigt und einc strategische Entwicklung aufge-
zeigt werden. Gefordert wird das Projeke maflgeblich vom
NRW-Ministerium fir Familie, Kindes, Jugend, Kultur und

Sport.

Mit der Vorstellung ciner Bestandsaufnahme informierten dic
Verantwordichen des Projelas Mine Februar auf cinem
Impulsworkshop in der Besteckfabrik Hesse in Fleckenberg dibee
die Rahmenbedingungen und vorhandenen Maglichkeiten. Die
ermittelte Ubersicht @iber die Kultudandschaft in den beiden

Stidten imponiert auf den ersten Blick.

Vielfalt der Kulturlandschaft

Bad Berleburg

23 (thi_rc‘__ e
17 Heimarvercine

L2790rf\'rrcinr

10 Heimarvereine___
4 Verbinde _

8 Muscen 5 Museen
6 Venansualrer 8 Veranstalter
5 Kunst 13 Kunst

10 Kulturelle Bildung i &
77;!(£\1u_sil—w:r:ln_cl(i_rumm1 19 Musikvereine
3 Litcraur 8 Literatur
3 Theatergruppen _brlfhcqlgr_grgppcn

10 Sonstige 24 Sonstige

30 - wo.LL Frityslr 2014

7 Kulturelle Bildung

Auf den zweiten Blick zeigten sich
allerdings auch dic Probleme und
zukiinfigen Aufgaben, um der
Kulrurabeit im lindlichen Raum
neue und bessere Chancen zu geben
Dic gut 100 Kulraktven héreen
gespannt zu, was die Projekimit-
atbeiter Nadine Rousseau und
Chriscoph Haupe iiber ihre Aktivi-

diten und die ihres Vereins im ver-

gangenen halben Jahr zusammengetragen hatten. Im Anschluss

an dic Prisentation der Befragungsergebnisse wurden an

Thementischen zu den Themen ,Menschen gewinnen®, \Wissen

und Kénnen verbessern” sowie ,Zusammenarbeiten” intensiv Ideen und Wiinsche

fiir die niichste Phase des Projekees zusammengertragen.

Der Moderator des kreativen Kultur-Nachmireags, Sven Pistor, besser bekannt als
Moder:tor der WDR2-LigaLive-Sendung, zeigte sich von der Veranstalrung und
dem Engagement der Kulturschaffenden der beiden Stidre beeindrucke: ,Auf den
Dérfern passiert kulturell so viel, Aber ich habe manchmal den Eindruck, dass man
sich bei der Vorstellung der Veranstalrungen fast entschuldige. So nach dem Motro:

Schaur mal, wir haben Kultur gemacht! Aber das ist wirklich nichr natig,”

Von den Teilnchmern der Veranstaltung wurde cinstimmig cin gemeinsamer
Veransialwungskalender gewiinsche, damit man erst cinmal erfahren kann, was in der
anderer: Stade iiberhaupt los ist, Und die beiden Biirgermeister Bernhard Halbe
(Schmzilenberg) und Bemnd Fuhrmann (Bad Berlcburg) verkiindeten: , Diese
Veranstaltung macht Lust auf Zusammenarbeit.® Weitere Infos unter
www.kiiltur-ausblick.de Wl

Hinte grund

Prognsen zufolge, wird in lindlichen Regionen der demografische Wandel zu gravieren-
den Verinderungen fihren, Der Kulturbereich ist davon niche ausgeschlossen. Das
Madel!projeks méchte die Kulturschaffenden vor Ort unterstiiezen, Losungsmoglichkeiten
und Sirategien zu entwickeln, der verinderten Nachfrage nach kulturellen Angeboten
Rechi ung zu tragen und Raum zu geben fiir neue Kunst- und Kulturformen. Dabei wird
nicht 2..f vorgefertigre Lisungen zuriickgegriffen, sondern alle interessierten und engagier-
ten Kilrurtriger sind gefrage, sich einzubringen, mitcinander dic Zukunfi der Kultur zu
Bestalin. Erfolgreiche Ansiitze kiinnen auch fiir andere Regionen zukunftsweisend scin —
%0 e den Schmallenberg und Bad Berleburg zum Modell und zur Marke fir eine kuluur-
starke Zukunft im Eindlichen Raum.
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Erste Nacht der Museen

ZeP_n Einrichtungen in Bad Berleburg locken die Besucher

Von sz(stuph Vetter
Bad Berleburg. Wie viele Museen
und Heimatstuben gibt es eigent-
lich in Bad Berleburg? In der Tat:
Es sind zehn Einrichtungen, und
die laden erstmals gemeinsam zu
einer Nacht der Museen. Am
Samstag, 13. September, méchten
sie in der Zeit von 18 bis 22 Uhr
prasentieren, was sie stéindig in
ihren Rdumlichkeiten zu bieten ha-
ben; andererseits werden aus dem
auBergewShnlichen Anlass beson-
dere Aktionen angeboten.

Adel und historischer Schlachttag

Unsere Zeitung erfuhr von Beteilig-
ten bereits einige Beispiele. So kin-
nen Besucher in der Arfelder
Schmiede selbst versuchen, das
Eisen glithen zu lassen; das Hei-
mathaus Diedenshausen bietet
zwei abendliche Dorffiihrungen
an, und das Landwirtschaftsmu-
seumn Hof Espe richtet einen histo-
rischen Schlachttag aus. Spannend
diirfte es in im Alexander-Mack-
Museum in Schwarzenau werden:
Dort erwarten Henrich Albert
Graf zu Sayn-Wittgenstein-Hohen-
steimmdseine Magd Johanna Ren-

ich die Géste, die
s:ch als Grifin oder Graf fotogra-
fieren lassen kénnen.

mmnm:ummunmm

abendliche Dorffilhrungen mit dem Heimatverein,

An vielen Museumsorten diirfen
sich die Besucher neben kulinari-
schen Angeboten auch auf musika-
lische Leckerbissen freuen.

Viele Unterstiitzer filr das Projekt

An der Nacht der Museen beteiligt
sind: das Alexander-MackMi-
seum in Schwarzenau, die Arfelder
Schmiede, die Drehkoite Girkhau-
sen, das Heimathaus Diedenshau-
sen, das Landwirtschaftsmuseum
Hof Espe, die Modellbahnfrcunde
Arfeld, das Mopedwerk Aue, der
Museumsverein fiir die Bad Berle-
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burger Stadtgeschichte, das Schie-
ferschaubergwerk Raumland und
das Schloss Berleburg.
Veranstaltet wird die 1. Bad Ber-
leburger Museumsnacht von den
beteiligten Einrichfungen mit Be-
gleitung der Kulturentwicklungs-
planung Schmailenberg - Bad Ber-
leburg. Unterstiitzung findet die
Museumsnacht auch durch den
Verein ,Markt & Tourismus®, die
Sparkasse Wittgenstein und alle
Vereine, die Shuttlebusse von
einem zum anderen Veranstal-

tungsort zur Verfiigung stellen.
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Museumsnacht

Zehn Museen und Heimatstuben dffnen zu ungewohnter Zeit

Bad Berleburg. Das hat man
auch néchr alle Tage: efnen Ter-
min, bei d&m es drinnen kalter
ist als drauBen, wo es leise tropft
und ein Helm dfe Haarpracht
werdruckt. utta Plaschke be-
griBee die Giste im Schiefer
schauberkwerk Raumland mit
einem kraftigen ,Glick mf'"
wm Pressegespriich vor der 1.
Bad Berlkeburger Museumsnache.

Am Samstag, 13. Sepcem ter,
18 bis 22 Uhr, wollen die Stadt
und thre Dorfer zeigen, was sie
haben. Aysklamimsert wurde das
im Rahmen des interkommuna-
kn Modellprojekts , Kulturent-
wicklungsplanung im landlichen
Raum®. Zehn Bad Berleburger
Museen und Heimatstuben tun
sich daher :usammen, um 2u 2i-
gen, was sie zu bicten haben und
mit Aktonen zu tOberraschen.

Der 13. September wurde dabei
mit Bedacht gewshlt, um eine

Briicke zum einen Tag spiiter
stattfindenden Tag des offenen
Denkmals zu schlagen

» Das Schieferschaubergwerk
Raumband phnt eine musikabische
Eréffnung mit dem Gemisc heen Chor
JSingerbund” Raumbnd, auBerdem
spiek dse Mundart- Band Hewe Deeg.
Die Besucher erfahren viel uber Ab-
b und Verarbeitung won Schiefer
und kiinnen selbst Hand anlegen.

> Das  AbxanderMack-Museum
Sclwarenau Bide ma einem Barock-
und Pletizenfest ein, Magd Johanna
Reno stellr erstmals thren Chef, den
Grafen Heinrich Albert zu Sayn-
Wittgenstein- Hohenstein, wor, au-
Berdem witd ciniges fur Kinder gebo-
ten Serviers werden Wildschweingu-
lasch und Bratwurst.

» In der Arfelder Schmicde deehe
sich das Wasserrad, es gibe Schmiede-
worfihnngen, und auch hier kiinnen
die Gaste sich selbst an diesem Hand -
werk versuchen. Damu gibt es heilie
Fleischwurse, wAn det Mussknummer
arbeiten wir noch, wesprach An-
dreas Becker

Vertreter der beteiligten Museen und Heimatstuben fanden sich im
Schieferschaubergwerk Raumland ein, um das Programm der 1. Mu-

seumsnacht vorzustellen.

P In der Drehkoite wird Rolf Treude
die Besucher in die Geheimnisse des
Drechselns einweihen, der Museums-
shop ist geoffner, es gibt Wurst und
Schnitten und vielleiche wird auch
gerewwelt,

» Im Hemathaus Diedenshausen
findet ein kleines Museumsfest statt,
auBerdem ist die Sonderausstellung
mit 300 verschiedenen Postkarten
vom Schloss Bad Berleburg su sehen.
Fur 19 und 21 Uhr sind Darffihrun-
gn mit Anckdoten geplant, es gibt
Grillwirrstchen und Steaks.

P Deftig 2ur Sache gehtes im Land-
wirtschaftsmuseum Hof Espe: histori-
scher Schhchrmag! Die Besucher kén-
nen die einzelnen Arbeitsschritte bis
wum fertigen  Produke  verfolgen,
Fleisch und Wurst eswetben und ent-
sprechende Gerichre verkosten,

» Auch die Modellbahnfreunde Ar-
feld sind dabei, ynd rwar mit Tag- und
Nachtvorfihrungen ihrer detailver-
licheery Bahnan lage -

» Das Mopedwerk Aue prisentiert
sich, unterstutzt vom Dosfverein Ave,
erstmals der Offenthichkeir. Gezeigr
werden NSU-Mopeds, alte Mopedit-
teratur und ein besonderer Faherads-
hlom Udo Schenite stellte mudem ein
Nachtgrillen In Aussichr sowie 70er-
Jahre-Soundrrack.

» Der Muscumsverein fur die Bad
Berleburger Seadegeschichte st zwar
noch ohne cigenes Haus, beteiligt
sich aber mit swei historischen Seadt-
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fohrungen mit UIf Hackler. Treff-
punkt istum 1830 und um 22 Uhram
Schlosshof. Am Folgetag bicten Hart-
mut Weidt und UM Hackler eine Fah-
rung uber den Markrplaez unter Ein-
beriehung histwrischer Beschseibun.
gen durch Johann Ginsberg an, Treff-
punkt Goetheplaz, 15 Uhr.

» Apropos Schloss: Das beteilige
sich mit einer sweistindigen histori-
schen  Uberraschungsfohrung  bei
Dunke lheit, die um 20.30 Uhr be-
ginnt. Gabriele Rahrbach-Reinhold
versprach eine besondere Auflenbe-
kuchtung, Dasternis im Barockeeil,
Sekr und ,prominente Giste, die alle
nicht mehr leben: Alkes anders als
sonst ™

AuBerdem kommt ein kos-
tenloser Bus-Pendelverkehr zum
Einsarz, der die Museen verbin-
det. Diesen Service organisieren
die beteiligten Vereine in Eigen-
regie, wollten teils nicht einmal
Spritgeld. Doch ohne Untersriit-
2ung ist so ein Projekt nicht zu
stemmen, weshalb sich die Spar-
kasse Wittgenstein gern ein-
brachte:  Richrungsweisend"
findet Holger SaBmannshausen
die Museumsnacht. Auch Bad
Berkeburg Markt und Tourismus
trige seinen Teil zum Gelingen
bei. y nik
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Angebot besser vermarkten

Premiere fir die Berleburger Museumsnacht mit vielen Attraktionen

sz Bad Berleburg. Zehn Berleburger
Museen und' Heimatstuben tun sich am
Samstag zusammen, um einerseits das zu

zeigen, was sie auch bei Tageslicht zu bie-

ten haben, andererseits, um mit kulinari-
schen, musikalischen und sonstigen
Aktionen zu iiberraschen. Das Signal ,Ge-
meinsam sind wir stark® soll gesendet, zu-
gleich im Hinblick auf den touristischen
Wert der Museen lauter getrommelt wer-
den als bisher. Oder wie Bernd Fuhrmann
es ausdriickte: .Eine lebendige Landschaft
nach Auflen besser vermarkten.”

Der 13. September wurde dabei mit Be-
dacht gewihit, um eine Briicke zum einen
Tag spater stattfindenden Tag des offenen
Denkmals zu schlagen. Neben dem Ale-
xander-Mack-Museum in Schwarzenau
(vgl. Extra-Bericht auf dieser Seite) geho-
ren folgende Schauplitze zur 1. bad Berle-
burger Museumsnacht:

' » Das Schieferschaubergwerk Raumland

-

macht dabei mit: Geplant ist eine musikali-
sche Eroffnung mit dem Gemischten Chor
.Sangerbund” Raumland, auerdem spielt
die Mundart-Band Hewe Deeg (ohne
Gage). Jeannette Haas bringt ihren
Pommes-Wagen mit, dazu gibt es Stollen-
bier. Die Besucher erfahren viel iiber Ab-
bau und Verarbeitung von ‘Schiefer und
konnen selbst Hand anlegen.

» In der Arfelder Schmiede dreht sich das
Wasserrad, es gibt Schmiedevorfithrun-
gen, und auch hier konnen die Gaste sich
selbst an diesem Handwerk versuchen.
Dazu gibt es heie Fleischwurst aus dem
Ofen. \ 4

» In der Drehkoite Girkhausen wird Rolf
Treude die Besucher in die Geheimnisse
des Drechselns einweihen, der Museums-
shop ist gedffnet, es gibt Wiirstchen und
Schnittchen, und vielleicht wird auch ge-
rewwelt. '

» Im Heimathaus Diedenshausen findet
ein kleines Museumsfest statt, auferdem
ist die Sonderausstellung mit 300 verschie-
denen Postkarten vom Schloss Bad Berle-
burg zu sehen. Fir 19 Uhr und 21 Uhr sind
Dorffilhrungen mit allerhand Anekdoten
geplant; es gibt Grillwiirstchen und Steaks.
» Deftig zur Sache geht es im Landwirt-
schaftsmuseum Hof Espe in Bad Berle-

burg: historischer Schlachttag! Die Be-
sucher konnen die einzelnen Arbeits-
schritte bis zum fertigen Produkt verfol-
gen, Fleisch und Wurst erwerben und ent-
sprechende Gerichte verkosten. Dazu er-.
klingt Musik mit dem Schifferklavier.

» Auch die Modellbahnfreunde Arfeld
sind dabei, und zwar mit Tag- und Nacht-
vorfiihrungen ihrer detailverliebten Bahn-
anlage, die unter anderem das historische
Arfeld zeigt.

» Das Mopedwerk Aue prasentiert sich,
unterstiitzt vom Dorfverein Aue, erstmals
der Offentlichkeit. Gezeigt werden NSU-
Mopeds, alte Mopedliteratur und ein be-
sonderer Fahrradslalom. Udo Schmitt
stellte zudem éin Nachtgrillen in Aussicht
sowie einen 70er-jahre-Soundtrack pas-
send zu den rollenden Schitzchen.

» Der Museumsverein fiir die Bad Berle-
burger Stadtgeschichte ist zwar noch ohne
eigenes Haus, beteiligt sich aber mit zwei
historischen Stadtfithrungen mit Ulf Hack-
ler. Treffpunkt ist um 18.30 und um 22 Uhr
am Schlosshof. Am folgenden Tag des offe-
nes Denkmals bieten Hartmut Weidt und
Ulf Hackler eine Fiihrung iiber den Alten
Marktplatz unter Einbeziehung histori-
scher Beschreibungen durch Johann Gins-
berg an, Treffpunkt ist dann am Goethe-
platz um 15 Uhr. Fiir die Abendveranstal-
tungen sind dem Wetter angemessene
Kleidung und Taschenlampen zu emp-
fehlen.

» Apropos Schloss: Das beteiligt sich mit
einer zweistiindigen historischen Uberra-
schungsfilhrung bei Dunkelheit, die um
2030 Uhr beginnt. Gabriele Rahrbach-
Reinhold versprach bei der Programmvor-
stellung eine besondere AuBenbeleuch-
tung, Diisternis im Barockteil, Sekt und
Jprominente Giste, die alle nicht mehr
leben: Allesanders als sonst.”

Weil es entspannt zugehen soll und hier
und da Alkohol im Ausschank ist, kommt
auch ein kostenloser Bus-Pendelverkehr
zum Einsatz, der die Museen miteinander
verbindet. In Bad Berleburg ist Hof Espe
der zentrale Abfahrtspunkt, um in ver-
schiedene Richtungen zu starten, an jedem
anderen Museum ist der Zustieg ebenfalls
moglich.
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Wenn es Nacht wird in
Bad Berleburgs Museen

Heimatverein Schwarzenau hat sich fiir Samstag viel einfallen lassen

sz Schwarzenau. In einem besonderen
Licht wird das Alexander-Mack-Museum
im Hiittental oberhalb von Schwarzenau
anlasslich der 1. Berleburger Museums-
nacht (vgl. Extra-Bericht) am kommenden
Samstag, 13. September, erstrahlen. Einen
Glanzpunkt setzt hier das Barock- und
Pietistenfest des ortlichen Heimatvereins,
der alle interessierten Giste aus Nah und
Fern zu einem auBergewohnlichen Muse-
umsbesuch einlddt. Beginn ist um 18 Uhr.

Beleuchtet wird hier oben im Hiittental
im Haus von Familie Milde (.Zur Eiche")
vor allem die Historie von Alexander
Mack, der in der ersten Hilfte des 18. Jahr-
hunderts als Glaubensfliichtling nach
Wittgenstein kam. Im Jahr 1807 begriin-
dete Mack in Schwarzenau mit seiner
Taufe von sieben Glaubigen in der Eder
den Beginn einer Bewegung, die heute als
.Kirche der Briider” eine der altesten Kir-
chen mit freikirchlicher Tradition ist. Da-
riber hinaus ist im Museum die weitere
Geschichte der Ortschaft dokumentiert.

Die Schwarzenauer nehmen ihre Be-
sucher gerne mit auf eine kleine Reise ins
Barockzeitalter. Zugegen sein werden da-
bei Graf Henrich Albrecht zu Sayn-Witt-

genstein-Hohenstein und die Magd Jo-
hanna Renno sowie eine Gruppe von Pie-
tisten. Kostiime stehen auch den Be-
suchern zur Verfugung, die mit diesem
Kapitel Heimatgeschichte auf ,Tuchfiih-
lung” gehen mochten. Fotografin Margot
Hiibner wird die Eindriicke vor hi
scher Kulisse festhalten.

Wer mochte, kann sich mit den Pietis-
ten, der Magd oder dem Grafen fotografie-
ren lassen und das Bild als Erinnerung mit
nach Hause nehmen. Mit englischen Tin-
zen von John Playford auf der Gitarre wird
Hans-Jiirgen Niediek den Abend musika-
lisch umrahmen. Auch an die kleinen
Giste ist gedacht: Mit Glitzersteinen kon-
nen sie Grafenkronen und Masken basteln
und sich im Murmelspiel iiben.

So wird hier einiges geboten, das Leib
und Seele zusammenhalt. Dazu zihlen un-
ter anderem auch Spezialititen wie das
Wildschweingulasch 2 la Grafenkiiche so-
wie naturtriibes Bier und Wein im Stein-
krug. Letzteres bietet vielleicht gebiihren-
den Anlass, den kostenlosen Bus-Shuttle
Zu nutzen, der die Giste von Ort zu Ort
durch die Bad Berleburger Museumsnacht
begleitet.

30 '\""

Gabriele Rahrbach (1) und Karin Zacharias, 1. und 2. Vorsitzende des Heimatvereins
Schwarzenau, freuen sich auf viele Géste beim barocken Abend mit Fackel- und Kerzen-

schein.

Foto: Verein
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Wittgenstein

Auf Tuchfihlung mit der Heimétgeschichte

Im Alexander-Mack - Museum kénnen Giste bei der Museumsnacht historische Kostiime anprobieren

Schwarzenau. Spot on: In einem be-
sonderen Licht wird das Alexander-
Mack Museum im Hiittental ober-
halb von Schwarzenau anlisslich
der 1. Berleburger Museumsnacht
am Samstag, 13. September, erstrah-
len. Einen Glanzpunkt setzt hier
das Barock- und Pietistenfest des
ortlichen Heimatvereins, der alle in-
teressierten Giiste aus Nah und
Femn zu einem auBergewthnlicher
Museumsbesuch einlédt. Beginn ist
um 18 Uhr.

Beleuchtet wird hier oben im
Hiittental im Haus von Familie Mil-
de (Zur Eiche) vor allem die Histo-
rie von Alexander Mack, der in der
ersten Hilfte des 18. Jahrhunderts
als Glaubensfliichtling nach Witt-
genstein kam. Im Jahr 1708 begriin-
dete Mack in Schwarzenau mit sei-
ner Taufe von sieben Gliubigen in
der Eder den Beginn einer Bewe-
gung, die heute als , Kirche der Brii-
der” eine der iltesten Kirchen mit
freikirchlicher Tradition ist. AuRer-
dem ist im Museum die weitere Ge-

schichte der Ortschaft dokumen:

tiert,

Reise ins Barodizeitaiter
Die Schwarzenauer nehmen ihre
Besucher gern mit auf eine kleine
Reise ins Barockzeitalter. Zugegen

Was steckt hinter dem
Begriff Pletismus?

M Der Pietismus ist nach der Re-
formation die Reform-
bewegung im Protestantismus.

M Theologisch versteht er sich
als Riickbesinnung auf zentrale

Anliegen der Reformation.

W Aus dem klassischen Pietis-
mus der Barockzeit haben sich
kirchenkritische

Strémungen und Erweckungsbe-
wegungen entwickelt.

sein werden Graf Henrich Albrecht
zu Sayn-Wittgenstein-Hohenstein
und Magd Johanna Renno sowie
eine Gruppe von Pietisten, Kostiime
stehen auch den Besuchemn zur Ver-
fiigung, die mit diesem Kapitel Hei-
matgeschichte auf Tuchfiihlung®
gehen méchten. Fotografin Margot
Hiibner wird die Eindriicke vor his-
torischer Kulisse festhalten. Wer
méchte, kann sichmit den Pietisten,
der Magd oder dem Grafen fotogra-
fieren lassen und das Bild als Erin-
nerung mit nach Hause nehmen.
Mit Englischen Tanzen von John

.
o

Playford auf der Gitarre wird Hans-
Jiirgen Niediek den Abend musika-
lisch umrahmen. Auch an die klei-
nen Giiste ist gedacht: Mit Glitzer-
steinen kiinnen sie Grafenkronen
und Masken basteln und sich im

= e ! = e
Die Vorfreude steigt: Gabriele Rahwbach (L) und Karin Zachartas, Vorsitzende des Heimatverelns. roro- HEMATVEREN SCHWAIZENA

Murmelspiel fiben.

So wird hier einiges geboten, das
Leib und Seele zusammenhilt. Da-
zu zihlen auch Spezialititen wie
das Wildschweingulasch 2 la Gra-
fenkiiche sowie naturtribes Bier

und Wein im Steinkrug. Letztéres
bietet vielleicht gebiihrenden An-
lass, den kostenlosen Bus-Shuttle zu
nutzen, der die Gaste von Ort zuOrt
durch die Berleburger Museums-
nacht begleitet.

Schieferschauberg fir Museumsnacht am Samstag gerustet

Brabant Expres aus Winterberg steuert die Grube Delle regelmiRig in der Sommersaison an. Niederlinder fithlen sich wohl

Von Heiner Lenze

Raumland. Auch beim Heimatverein
Schieferschaubergwerk Raumland
laufen die Vorbereitungen zur 1. Mu-
seumsnacht auf vollen Touren. Die
Besucher diirfen sich am Samstag ab
18 Uhr unter anderem auf die Band
Hewe freuen.

oFir das leibliche Wohl konnte
Jeanette Haase-Will mit ihrer rollen-
den Pommesbude gewonnen wer-
den®, so Jutta Plaschke am Mitt-
wochmorgen vor der Grube Delle.

/e

36 Niederlinder folgen hier den Ausfilh-
rungen von jutta Plaschie..  o10: LENzEN

Sie und Hermann Franz vom Fiih-
rerteam konnten dabei auch einen
alten Bekannten begriiRen, der das
Schaubergwerk wiihrend der Saison
regelmiiRig ansteuert - René Tys, der
sich selbst als , Best driver* bezeich-
net. Er steuert niimlich den Brabant
Expres, der die niederlindischen
Hotelgiste aus dem Winterberger
Hotel ,Der Brabander” zu den Se-
henswiirdigkeiten der Region chauf-
fiert. Neben dem Bergwerk zihlt da-
zu Schloss Wittgenstein und die Ber-
leburger Altstadt, den historischen

WP, 09.09.2014

Gespannt auf erste

schungen gesorgt.

Museumsnacht

Girkhausen, Das Team der Drehkoi-
te freut sich zur Ersten Berleburger
Museumsnacht auf zahireiche I_Sesu-
cher. Wahrend der Offnungszeit am
Samstag, 13. September, von 18 bis
29, Uhr, wird das alte Handwerk des
.Schiisseldrehens und vieles anc!erg
zur Auswahl stehen. Fiir das leibli-
che Wohl ist mit kleinen

Uberra-

sl

W

Ortskern von Frankenberg, das
Dampflokmuseum in Eslohe oder
die Stadt Brilon. Was aber schiitzen
die hollindischen Nachbamn beson-
ders an Sauerland und Wittgen-
stein? Die Schlagworter Natur, Ge-
miitlichkeit, Verpflegung und die
schonen Stadte fallen dabei dfters.
Wirkommen aufjeden Fall wieder",
verspricht Annie van Estrick, die
gleichzeitig noch die Sauberkeit in
allen Bereichen hervorhebt. Einige
der 36 Reisenden haben aber auch
noch Verbesserungspotential anzu-

bringen. ,Die Deutschen sollen
mehr niederliindisch lemen®, regt
beispielsweise Cruuns Exter an. Kei-
ne schlechte Idee. Jutta Plaschke
hatte sich auf die Fithrung besonders
vorbereitet.

Die Erklirungen auf Deutsch trug
sie sehr, sehr, langsam vor. Esist aber
durchaus moglich, dass sie sich wiih-

rend der Wintermonate mit Nieder-
lindisch befagst. Jetzt steht aller- |

dings erst einmal die Museumsnacht
an, mit dabei ist dann auch der Gem.
Chor Séingerbund Raumland.

{KompaKT]

Drei Fiihrungen zur

Stadtgeschichte

Badd Berleburg. Die Berteburger Mu-
seumsnacht am 13. September
ldutet den ,,Tag des offenen Denk-
mals“ am Sonntag ein. Der ,,Mu-
seumsverein fir die Berleburger
Stadtgeschichte l4dt zu zwei
Stadtfiihrungen am Samstagabend
mit UIf Hackler (28.30 und 22 Uhp
sowie am Sonntag um 15 Uhr zu
einer Begehung des Alten Markt-
platzes (Fithrung Hartmut Weidt
und UIf Hackler) mit Auszligen aus
den Beschreibungen des fritheren
Pfarrers Johann Georg Hinsberg
ein. Treffpunkt der Teilnehmer ist
jeweils am Goetheplatz. Fiir die
Abendveranstaltungen empfehlen
die Organisatoren dem Wetter an-
gemessene Kleidung und die Mit-
nahme von Taschenlampen. A




WP, 13.09.2014

Nach alter Viter Sitte Schwein geschlachtet

Wihrend der Museumsnacht konnen die verschiedenen Fleischs

Von Heiner Lenze

Bad Berleburg. Offiziell beginnt die
mit Spannung erwartete 1. Bad Ber-
leburger Museumsnacht zwar erst
heuteum 18 Uhr,doch das Team des
Heimatvereins Landwirtschaft und
Brauchtum um den 1. Vorsitzenden
Klaus Daum und Kassierer Karl-
Heinrich Winter haben den grolen
Fleischkessel bereits am Freit gmit-
tag aul die erforderliche Betriebs-
temperatur gebracht. Denn: Dije
Heimatfreunde wollen den Besu-
chem ab heute im Rahmen eines
historischen Schlachttages den Weg
vom Schwein zum fertigen Produkt
wie Blut-, Leber- oder Bauernmett-
wurst anschaulich darstelien.

Fir diese Veranstaltung konnte
mit Kurt Dickel ein waschechter
Hausmetzger gewonnen werden,
Die beiden Schweine stammen von
einem hessischen Bauemnhof, sind
dort auch geschlachtet worden. Al
les andere allerdings prasentiert der
Birkefehler Kurt Dickel .nach alter
Viiter Sitte", wic es Karl-Heinrich
Winter vom Burghof ankiindigt.

Alktion baid vielleicht regelm:iBig
Soll heiRen: Es konnte keine Band-
sage zum Einsatz, sondem die gute
alte Handséige. Und ab und zu das
dicke Beil. Noch etwas ist mehr als
traditionell. Die passenden Gewiir-
ze werden ohne Abwiegen zugege-
ben. Bei der Verarbeitung der Wiirs-
te oder des Schwartemagens
schmeckt der Hausmetzger jede
Masse separat ab - und entscheidet
dann, welche Gewiirze noch 2uge-

pezialitaten schon verkostet werden

MWM:)IHKMM(M)IIIMM‘W“mwmmm&llmm:m LENZE

geben werden miissen.

Der frithe Arbeitseinsatz am Frej-
tag hat natiirlich einen Hinter-
grund: Alle Spezialititen, die ges
tem auf Hof Espe kreiert wurden,
sind bereits heute kiuflich zu erwer-
ben oder im Aufenthaitsraum zu
verkbstigen - , beispielsweise Bra-
ten oder Koteletts”, freut sich Klaus
Daum suf die 1. Museumsnacht...
Ein Schwein wurde fachman-

nisch bereits verarbeitet. Wenn
Kurt Dickel heute Abend wieder die
Messer wetzt, sind Interessierte na-
tiirlich gen gesehen. Vorsitzender
Daum denkt iibrigens schon einen
Schritt weiter. Der Heimatverein
zieht mit seinem Equipment in
Richtung Kriegerplatz. Dort kénnte
eine Infrostruktur geschaffen wer-
«den, die es erlaubt, regelmaRig ein
Schlachtfest zu veranstalten.

: M Die 1, Museumsnacht bietet

i zahlreiche Kontraste und deshalb
i viel Abwechslung fir alle Genera-
: tionen, Deftiges wartet auf die Be-
i sucher von Hof Espe, vor der Anla-
¢ ge der Modellbahnfreunde Arfeld

: werden wohl nicht nur die Herzen:

Zehn Museen und Heimatstuben 6ffnen jhre Tore

der kleinen, sondern auch die der
grofien Jungen schneller schlagen. :

Wiim Alexander-Mack-Haus kann :
man sich als Graf fotografieren  :
lassen. Insgesamt 8ffnen zehn
Museen und Heimatstuben,
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anbphwathmuhw
Beriwburg  Kulturentwickiungspia-
net, ging die Idee der ersten Berle-
barper Mussumsnacht aus.

Und @ steB auf helle Bogesste.
rung. Ale Museen im Stadegebiet
hatten binnen lourzer Zyit zugesagt,
e swar tberwiti gnd. Auch kleinere
Untemehmungen wip die Modell-
bahnbetraber in Arfeld meldeten
sich aus Eigendcatistive” | freute sich
Haupt zum Aufiaict im Schiefer-
schaupergweck  Raumland  Wir
brawchten gar micht mehr viel xu oc-
ganisieren, die Muscen haben da
rauthin alle ihr eigenes Programm
mit Musik, Speisen, Getrinken und

erstellt, Dos hat uns

Usserhalturg
orwilng” soChinsoph | awpt

:a-u-ua-u*-a--.-uwumnmu* T AT W b1

OFFENE MUSEEN in Berleburg

Vier Stunden sind fir eine Museumsnacht zu wenig

Offnung von zehn kulturellen Einrichtungen in Bad Berleburg erweist sich als Volltreffer und ruft nach Wiederholung 2015

Sehioferse hauhergwork

mathaus  Diedenshawen, Alexan
Asfelder

kamplett ,ramde Sache” und gab se-
ne Eindriicke subr beschwingt wie
der Vier Stunden nachitliche Mu-
seumstifinung sind mchl genug”,
dieses Bedsuem hiirie er lich
allerorts wod wei nun, dass in der

mnmmmwmm-
planmiltyy In Diedenshausen eine
Ortsfuhrang stattfand, die dortige

Untter Tage: Alle Tednebmer dee 1, Beriaburgsr wbmuﬂ“di—ﬂd-ﬂhmbu.m Kirche rundgedtllt war und higior-
Mewe Deeg” usd auf die klssse Bewirtang vor dem Stallen.

Auch Jutts Pleschke als Veest- s einfach nur schiin, dass sich so
wiele M enschen auch im Stollen an-

worthche fur das Schieferschauberg:
wirk comghe b rnhlond und fand  fanden am Sound der Formasion

Glihendes Eisen und irische Musik

Schmiedemuseum Arfeld dient der Stadt Berleburg auch als Trauzimmer

Arteld. Party in der Schmiede Wo in
fritheren Jahrzehnten der Hammer
auf den Ambass trad, wird seit 1991
ein  Schmiedem Yadehk

und seit geraumes Zeit stehe der
Raum auch der Stadt Bad Berkeburg
als Trauzimmes, zur Verfugung. Die
erste  Berleburger Muscumspache
war em tolles Unterfangen far die
Arfelder, fiir viele Freunde und Besu-

cher mit Deftigem und Musik. Einen
Abend mit Schmiededemonstratio-
nen durch Christoph Zoll und Erdd.
rungen von Andress Beckes, Vorsit
2nder des Hematvereins Arfeld,
war ¢in micht altsght hes Edlebnis.
Gemiltlich wurde s mit den Dred
van  Peclsound*. Die Wittpenstei.
ner Formation mit Ursela Pacsler

mit i die Schmbede und im Nu war

die Stimmung nicht nur derch das H

Pever i Xamin 1. Beson- ©
ders gem mochtes Kinder wie Flo-
rian, Emilie und Max selbst Hand
anlegen und gluhendem Metall mit

egener Bearbeitung 2ur Form wr- ©
(Gelge! FiddW), Iego Hackler {Gi-  helien. @l

Auch Pletisten verstehen zu feiern

Landesherr zu Besuch im Alexander-Mack-Museum in Schwarzenau

scwarzesau. Echie istorische M- Zugepen war Landesberr Gral Hen.
socen mit cbenso starken wie wahe-  rich Albrecht zu Sayn-Wittgenstein-

haften Geschichten haben ctwa 120
Gilste im Alexander-Mack-Museum

Hobensiein, im Gefolge Magd Jo-
Banna Renno und eine ganze Schar

in Schwarzenaw erleben kidoewn. vom Pietisten

m-
wusste Gritfin Marie Esther Poboxena von Wurmbeand-Stuppach sles Gabriele Rahr-
bach, die rweite Ehefras von Geaf Casimir zu Sayn-Wittgenstele. rom 27 e 2 assnt

Vo historischer Kulise im wnd -
Tund um das Museum, dasim  Haus

Hginemann® oben @ Hiittental :
uniergebeschi ist, hatte der Heimat-
vereln Schwarsensu zum Barock |
und Pletistenfest eingeladen. Fockel

lcht und Kerzonschein, Gitsrwe :

msik aus der Barockzeit und heez-
hafte  Spedialraten wie Wad :
schweingulsch wnd tribes Bier ©
sargten hier fiur ¢in ganz besonderes -
Ambiente, des den Besuchem beste
Gelegenhelt bot, sich sowoh| iiber
die Ortsgeschichee als auch liber e
Geburtsstunde der Schwsrmnsver
Newdufer informieren, als Alexan:
der Mack im August 1708 acht Per-
sonen in der Eder taudte.

Grofee Kirche der Schwarmmnis
Brethren ist heute die Chupch of the
von

stef

Hewe Deeg, dem Gesang des Rswn-
ldnder Chores unter Leiteng voo

TOFD SENERI CTAT LD

L Bt eschmae ke Fir die sehr zabl-
reichen Besucher stand on Busse 1u

Christoph Haupt ais stiBen musea-  den Anlaufstationen Hof Espe, Hei-

sche Gelster® ihr Unwesen trichen.
An 2015 sind wir wiedur dabei, das
Ist 8 mich personlich jtxt schoa si-
cher*, zieht Christoph Haupt eine
Ubernus génstige Prognose.

Arfeld im Miniatur-MaBstab

Modellbahnfreunde stellen sich als eingetragener Verein vor

- prdiche .
Ardeld, die seit einem Jahr  ringetra

gemer Virein® sind, zeigeen ihr go-

+ Bes Mnddbdm-nl mittendrin

'dmd:eunduu.ﬂumm

thwmmu
cinen Teil des Schywarzwaldes, der

: Alpzn und die Altstadt von Rothen-
. burg ob der Tauber. Zahlreichs Zig-
 srecken mit 1CEs und GUterzitgen
- gakt e3 zu bestaunen, auch Liw und

Die Modelibehefreunde Arfed rutzen die erste Musesmsnacht in Bad Beriebur, un

ihve Artage vorzustelien

amt sind nur einige dovon.
- Besuchen kann man dic Modell
bahnasdage wicder b dem 1 Olkto-

TR spencvdasol

Ber Fur den Vireln sseht aber inden
nachsen ahren ein Umzug an, im
mwgebauten  Vie-Adrina-Zentrum
werden  die  Modellbahnfreunds
dann ginen Onhtmﬂodtﬂbdn
haben.

ic—ﬂ-.o”-nMMMdWI—*-hmu O N |

Die Kunst des Schisselmachens

40 Interessierte erleben altes Handwerk bei Heimatfreunden Girkhausen

Girkhausen. Auch die Heimatfreunde
in Girkhausen haben die Museums.
macht dizu geoutzt, Werbung im eige.
mer Sache ru machen. Bemeits gogrn

22030 Uhr sprach Ortsvocsicher

: Ebethard Lauber wihrend des ge-

: mitlichen Teils bei Wiirstchen und

: Schnittchen von einem groBen En

i folg fiir den Ort™,

Brethren in den Vesyamigten Stasten :
Amerika. : Helferschar  gerichiet aber wohl

Dieses Kompliment war an die

gz besonders an Rolf Troude, der
am Samstig it selsen 2wel Vocfith-
rungen rund 40 [nseressierte in die
Kurst des Drochsedns und dos
Schusselmachens elnfilhrte. Zws
emen war es eine Gruppe aus Birkel-
bach, aber auch immer mehr Giste
was dem Mochsawerlanckrds stew-
em regeimiBig die Drehkodte an, die
auch uber einen Musesmsshop ver-
fugt Dart in Erdas Holzlidchen Ist

1530 Uhr besichtigt wesden, in der
Zoit von November bis Mirz aller-
dings nur nach telefonischer Abspea-
¢he mit Rolf Treude unier
= (2758/515, hat



#ad Berleburg. Gundel HoBfeld fuhrt
seit 15 Jaheen Kunstheflissene, Gis-
te der Stadt und historisch [nteres-
sierte durch das  Berleburger
Schloss Dech eine Flihrung mit
Uberraschungen hatte sie noch mie.
JNicht die Jahreszahlen werden
Bier wicheig sein, es sind e Fakten
wnd Kleinen Anekdosen, die sonst
micht oder kKaum bekannt wenden,
o micht niederpeschricben sind, al-
lenfslis von Mand 2u Mund weiter-
geben wurden, die hewte Abund
erfreven sollen®, kiindigt Gurdel
Holfeld den 30 Glisten, die sch eine
Elneritesdcarte zur Fibsung egattem
:cuhmuuddemmh-
ich Auergewohnliches.

Lebend g Geschichta(n)

Von  Minlergrendgeschichten  zur
frulveren; Fuestin Margascta und ihre
unkoavotimdle, Uboses grofe
Mensghgdgamdichkes hin xum

Lrbsuor dhes Schiasass, Graf Casimir

darch das Hous, was sigentiich kein
Museum ist, sandem eine b

Menge
bumb:bud-:hum)uiduhu n-muuuu—*au—mmmumu—-mm

OFFENE MUSERN in Dedebirg

Walzer tanzende Paare machen das Schloss zum Ballsaal

Als Uberraschung geben sich Graf und Gréfin hochstpersénlich die Ehre, und Kammerdirektor Rohl blst ins Horn

Historisches vom Goetheplatz

Muszumsvéréin macht die Nacht zum ,, Tag des offenen Denkmals*

Bad Barleberg. Bis zum 1ag des uffe
verlingert

achichtlichen Entwicklung und des
Kirchengebiiude Im siten Besleburg
gewidmit. Durch den Nachmittag
fihries mit fundiesten Wissen Obey

d Kirch

Wis
von Ulf Hackler und Hartmut Weidt vom Museumsverein.  f0i0: CHRSTIANE SANDKURL

rieburgs gab es zu sehen und zu hiren

The besondirs Avgenmerk agauf
~ gein
berg, bekannt B seire literurische
Aktivith i Fragen Kirche und Stad!, -

dem Kilheren Pfarrer Geoeg Hine

Den Zuhdeem aus Wistgensiein, Pa-

derbom, Aachen, Boam und der -
mmmum—auaud:
Himsbergs

. chen’, erklint Udo Schamide 120 Ex-
| ponete siehen & Ave. I der Mehr-
- zahl sind es NSU-Maschinen, die A-
; teste 24hit 75 Lenze und dicese der

O D TG asost

Rost und Olflecken geh&ren dazu

Mopedmuseum Aue erlebt Uberraschung von einer Besucherin

im ehemaligen
Gotteshaus xweimal im Moeat &
nen. Einem ganz kiaren Plan habe
#h noch nicht, doch die Museums-
acht ist far meine Partnenn Sandr
Fliege und mich eme Art Sprung:
beett, um diesen Plan zu verwirkh:

* derten und lieflen die eigene Jugend
: Revue passiren  Moped-Freak®

hmidt gab St und kielne

auch Infarms ionen Tum

tember
Sie konnten sich anhand von Bil-

dern zu Georg Hinsberg und seinem :
gdenn so ein bisschen Patina lisst
einen tieferen Blick in die Verkehrs-

Umfeld schlieRlich selbst ein Bild zu
ihm, seiner Tétigkeit und zu seinen
Forschungen in der Berleb

| Anekdoten zu semen

Thi der Krowzechdhune am 14, Seo- © _Die milssten eientlich mal
erfuhren. : Hochglanz poliert werden*, so eine

: Stimme aus dem Publikum. :

lll:.i

Doch das vermeidet Udo Schmidt,

cs

Stadtgeschichte machen.

Schaurig-schone Dorfgeschichten

Wein aus Diedenshausen bereichert das Geschehen am Heimathaus

Diedenshausen. Die Diedenshiuser
haben Nigel mit Képpen und die
ht zu einem
nen Dorffest gemacht Die Besucher
konnten zunachst im Heimathaus
300 alte Postkarten von Schloss Ber-
leburg besichtigen und sich dann
dem Hobby-Historiker Klaus Hom-
righausen anschlieRen. Seine schau-

rig-schonen Fi durchs Dorf
kamen bei Jung und Alt gleicherma-
Ren gutan. Zudem waren Bareleerer
unterwegs, es wurde Akkordeon ge-
spielt, die Akteure der Jagdhornbla-
ser uben ebenfalls ihr Bestes, und
die mit kulinari

Spemln&en funktionierte ebenfalls

vorziiglich.

Zum Wohl! Am Heimathaus in Diedenhausen schmeckt der Wein.  roro. nener ene

Sichtlich zufrieden mit dem An-
drang zeigte sich neben Ortsvorste-
her Ulrich Dienst auch der Vorsit-
zende des Heimat- und Verkehrsver-

eins, Erich RéRe, der auch auf die ;
+ lebt und gearbeitet haben - vorallem
: aberwie einesihrer.

#Feinheiten" verwies.
In der so genannten Weinlaube

waren nicht nur FederweiRer und :
Zwiebelkuchen erhltlich, starken
: Schweine wurden im Laufe des
: Abends zuallerlei Leckerein wie Le-
: berwurst, Mettwurst und Blutwurst
: verarbeitet - und anders als in den
: gewerblichen Metzgereien konnten
AR TR dis

konnten sich die Gste auch an ech-
ten Diedenhduser Weintrauben,
freute sich Erich RoRe iiber das brei-
te Angebot. Die Trauben stammen
allerdings nicht aus den Weinbergen

Das @este Stck im Mepedmisseuss: [in sltes Zwei-ad dor Webrmacht aus dem

Zweiten Welthring.

llulndl m tr wn der
lebtos Laden wird
doch m.it ein bmchen Staub, Rost

und Olflecken erstdeutlichsichtbar.
Eine besondere Freude ¢

M A Cvo o

v i der Hinterl ot
der Flterm pintn alen Manedreoen.
mantel thres Vaters. , Normalerweise

wiire das gute Stiick als unbrauchbar
im Miill gelandet, aber mir fiel ein,

die Berleburgerin Helga Imhof im
Mopedmuseum. Sie fand beim Auf-

ich schenke es den Mopedfmtmden
in Aue®.

Museumswurst war der Renner

Auf Hof Espe reisen die meisten Besucher mit dem Shuttle-Bus an

: Bad Berleburg. Im Landwirtschaftli-
: chen Museum Hof Espe konnten
: sich die iiberwiegend mit dem krei-
: senden Bus angereisten Giiste auf
: dem fritheren ehemaligen Bauern-
* hof ein Bild davon machen, wie die

Menschen frither auf dem Land ge-

mittel hergestellt wurde: Fleisch.
Zwei am Vortag geschlachtete

die Besucher live dabei

des Rothaargebirges,

wachsen am Haus von Achim :

Dienst.

Die Veranstaltung an der Johan-
nes-Althusius-Strae war schon phi-
nomenal und Erich R6Re konnte
unserer Zeitung auch den Hinter-
grund erkléren: , Unser eigentliches
Museumsfest ist seinerzeit ausgefal-

gels. Das haben wir jetzt nachge-
holt.* Mit groBem Erfolg.

hal @

Die eigens filr dieses Ereignis pro-

: wurst“ war sehr gefragt und von den
: meisten gleich an Ort und Stelle ge-
: nauso wie die ,Wurstplatte* und die
i Wurstsuppe* verzehrt. Feine Unter-
i haltung
: tag“ gab es von Vereinsmitglied Gerd
len - und zwar wegen Personalman- : :
: mit dem Schifferklavier mit auf eine mmmummmumwmu

zum ,historischen Schlacht-
Langenbach. Er nahm die Besucher
musikalische Zeitreise.

bens auf Hof Espe.

FOTO: CHRISTIANE SANDKUHL
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Gesany im der Grube Delie: Der Gemischie Chor, Sangerdund™ Raumiand anter der Leitung von Christopk Houpé unterhielt die Giate des
Schicferschoubergwerks bei der ersten Bad Berfeburger Museumsnacht mwsikalisch,

Wahrhaft lebendige Geschichte

BEAD BERLEBURG Premiere der Museumsnacht war ein Erfolg — und schreit nach Wiederholung

+E2 gab Leute, dic zu mir
gesagt haben, das: wir das
unbedingt nochmalmachen
miissen, weil sie gar nicht
alle zehn Stationen an
diesem Abend geschafft
haben®, meinte Christoph

bund” Raussand sowse von der Mundart-
m.&mw.mmmmwm
wir ebenfalls bestens gesorgt J

Porws: akee

Allerdings bim sch mér gerade nicht sicher.
ob ich micht doch noch Vegetarier werde”,
- eis Besuchér aus Disseddort.

Haxs bewirtate die Géste mit frischen
Pommes, dazs schenkten die Raumlinder
ir Seollenbtier aws, sodass ni Hun-

Zeigen wie os friher war, das wollle
Mhdzrmmrmsa'mh

ger lelden musste, Kein Wunder, dass sich
die Besucher beiso einem schon
var der offiziellen Erdffnung wm 18 Uhs
wvor der Grube Delle dringelten

Aprovos Essen. Das stand betm Land.

T P ——

nudlkr

Mack wurde  Ge-
ndlh:hbe an diesem Abend im wahrsten
Sinne des Wortes Jebendiz Dhe Besucher
unternahmen eing Reise in de Barockeeit
und begegneten dem Grafen Hennch Al-
brocht 7o Seve Witeenstsin. Haksnetrin

e g Jmnasitis Svisbiets sash MM ¥ AW

;nhl-onﬁmun Wer wollte, konnte

akm W 1) 7 Voa hmneiummmn auch selbst mal in emes der schmucken
wegen! Wie reichhaltig und fa Idun Metzger Kostime schiipfen und vor der histori-
mmmmmumm Kurt Dickel demanstrierse, wie var 70 Jah- schon Kullsse des Museums wandeln. Die
barg ist, daven ren dioe typische With Haus- ¥ Margot Hébner machte devon
bei der ersten Bad Berl ‘hlachtung . Die Besucher  gern e paar Erinnerungsbdider.
macht Gberzeugen, Zehn Museen und Hei- K die einzeinen Arb bis Dunpbo-mumnmuuk-wﬂm
matstuben sus der Kernstadt und den um-  zum Endpeodult verfolgen und die fri- Jam ssch und
Begondun Orts chaften hattes am Sasstag - Schon Wurst - und Fleis drwaren satirtich Muﬁemmm |
abond ihre Turen fir eine Besich prob uad . Sedichl worden: Se_ rlebie 5 cleen baro-
geodfnet. Und nicht nur das Uberall warte- Wir wollen prisentieren, wie dye Mon - ckens Mins Karneval konnten Grafenhiite

ten noch kulinarische, musikahsche und
sonstige Lockerbisses aul die Giste, die
diese sbendlichen Muscumsbesuche xu oi-
u:nognn‘lﬂabn_l‘nrr‘dm)den

erfulr man belspielswinse most nur etwas
bt din Abhan und die Verarbeitang von
Sehisr Diesmal gab e cont auch Musik
m hdton. wm Gemsschiten Char Skager -

schen boer friber gelebt und geard ha-

ben. Wer welll denn schon noch, wie das
damals wir? Dée me steft holen sich ihre
Wrst und das Fim ich heiste in der Metz-
gerei”, erklirte Hemnch Knebel, 2 Vorsit-
zender des Helmatvereiss. Der Plan ging
auf. dve Gaste zeigten ssch von dieser Vor-
stedung beeindruckt. Soemshabe:h
moch me hen, das &5t sehr

wmummmm“mm*mmmrmmmmm

auf Hof Espe im Rakmen der ersten Bod Be

/) s die inder-

essierten Besucher von Metzger Kurt Dickgl (2 v U

etwas trocken oder verstaubt, daher woll -
ten wir sie anschaulch, styg und schnll

varsitzende Gabriele Rabrbach im §Z-Ge-
sprack. Die Giste waren begeistert. Die
haben sich echt etwas elnfallen lassen und
eine tolle Show hingelegt”, schwirmte etne
Besuacherin.

Auch die anderen Teilnehmer, das Hei-
mathaus in Deedenshawsen. die Modell -
bahnfreunde aus Arfeld, das Moped-Werk
0 Awe und der Museumsverein filr die B
Berleburger Stadigeschichite freuten sich

Schatze auf zwei Riadern

Moped-Museum in Aue gelang ein viel versprechender Startschuss

w0 Aue. Es war vielleicht der Jetxte
kleine Anstol der Udo Schmitt und sed-
nem klemen Team noch gefehit hatte:

gen Auver Kirche. Viele Dutzend Be-
sucher warfes einen Bick auf die selte-

nen N von deeen Udo
Schunift gut und gerne 120 in dem eamsti-
gen Xerche prisentbert Lm Mit-

telpunks standen die Modede des logon-
diren Herstellers NSU, die einen Grod-
tedl der Sammellesdenschaft von Ude
Schmitt susmachen Zu den Gisten In
Munomwenhﬁmwmhlmk

als auch Giste
lumthemdmm
vom uniingst fertiggesteiiten Barfulpfad
beeindruckt

zeigten.

Unterstitzt wurde Udo Schmnt am
Samstagabend voo den H dfers des Dot
verelns Aue-Wingeshausen, die die He-
muncl.nnr- von kithlen Getranken

vom Grill
Der freute sich mm
SZ-Gesprich Aber die Idee 2ar Muse-
umsnacht Letzlich baben alle Musesn
im Stadigebiet Bhobiche Sorgen Es fehlt
an Nachwucks und aktives Helfern, die
die pilegen und .
wickeln " Br s#i frob. dass er den Dorf-
verein mit ins Boot gebolt habe: JAllein
31 das micit zu schaffen.* Man sed aktuell
dabel, aus dem Dorfverein hersus eine

die sxch um das Museum kimmere. Denn
a3 Projekt solle dazs beitragen, so Udo
Schunitt, dass Awe und Wingeshausen
noch attraktrver wirden: ,Das st fr
mich e refnes Hobby. das mir grofen

n:he.duamdmllmnmppcn.
hier durch

gen blésben kinate Wer dez Benzingo-
ruch mag. ist hier nolaﬂdwg‘. unter-
strich der die Maschinen in
wako]ahnnmm-hn

Udo Schasitt hofft dis Musewmn kilnd-
tig xeeimal im Monat zu dffnen, o5 gebe
wuch Jdeen fiir eine Art Bewirtung, ,aber
das 15t alles noch Zakunfissssik™ Insge-
samt sei es dem Dorfvereln In den ver-
gazgenen Jahren gelungen, Aue und
Wingeshausen noch viel niher zusam-
mén ricken tu lassen. Bine Hand wasche
die andere. Das treffe b iibrigen such
auf seine Mopeds zu. Wer mit einer auf-
berviteten Maschine eine Runde drehen
wolle, der bekomme selbstverstindbch
die dazu.

Und wie steit €3 mit dem Verkauf be-
sonders begehrter Sammierstdcke? JIch
babe in all den Jahren nie eine Maschine
verkauft. Das soll auch 30 bleiben ® Ob-
wobl &5 schom bel der Musewmsnacht

riockende Angeb ben habe.

Fiir Zweirad- und Oldrimer-Freunde: Udo Schmitt p

Kirche eine Sammlung von rund 120 betagten Mopeds.

i der eh ligem Auer
Foka Martin Veikel

Spal} auch ohne Bike-Tour

Verein ,Wir in Schwarzenau® richtete groBeres Kartoffelbraten aus

Iisa Schwarzenau. Ob mit dem Fahr-
rad an der Bler entlang mst den Wan -
derschuhen auf der Via Adnina umter-
wegs odér mit dem Auto - wie auch die
Anreise gewesen soln mag. gestern war

reflen und Keinen Spéeichen. Kard-Heinz
Bender baute fiir die Kleinen ela Glucks-
spiel auf, bel dem das Zichen eines Fa.
dens Giber Sufigkeiten oder Niete ent-
schied. Die Alteren tobten mit den Klei-

am-pmum mmmmm jeder Gast in Schwarzenaw herzlich will-  nen beim ,Gagaball” - ein Spiel bel dem
uuder“ *h Dot G hafe LW man sich pegenseitig 2us einem begres-
herrsch imdij in S das tradi-  ten Bereich eliminert Wind ein Specler
Ub h ung durchs tionalle Kar an der B von dem rollenden Ball auf dems Boden
Scnhuwxhon‘lmnmmehucu Der Tag war gt Bedacht gewihit, denn  getroffes. hat er verloren.
b Haupt fiir gestern war eigentlich die Zder-Bike- Aber auch filr die Erwachssnen boten
mmm.ndmmvuk}uuwhm; Tour geplant. Allerdings sagte der Krels  die Sch em folles Rah

mmﬂdllcbe Lvnmem der vndnr
25 war wilg grandios. Alle waren gleich
yom ersten Moment an vell dabei und hat-
ten wabnsinmig Lust darauf Jeder Vervin
sprithte vor Jdeen und zeigte viel Initiative.
Die Giste haben mir gesagt, dass sie be -
eindruckt waren, wie viel Unterschiodli-
ches sich die Museen haben einfullen las-
sen.” Wenn es auch an em, zwel Stellen

dese Veran galtang ab, dennoch wollien

~alles im und vaf dem Feuer

In der Zwischenzeit gab es Musik \'o.
Band, die filr gute Stisumung sargte. Bthi-

lockten sie vicle Giste, n:hmnk
halb, an. Fir das , Wittgenstelner Zobe-
hiir” messte jeder Gast jedoch selbst sor-
gen: Es war allen Besuchern freigestellt,
o €5 Salz oder Butter zu den Xartoffeln

noch etwas an der Organisation gehapert |  etn sollte, Nachmittags gab es Watfeln

habe, falle das Fazt vom beiden Seiten m&mn:mmw

Aoch liberass positiv aes, sagte Haupt t dieser Tag sollte nur zur
So viele gute Ruckmeld chrei Vi 2 dienen, fiir die Keinen gab

doch nach einer Wisderhobung, oder? Die C!vhll)nkrhltn‘n'mml’wy

Organisatoren jedenfalls whnschen sich

Chnstoph
Haupt Otbdeklahxbadncmdoulin
nung. Sle gab o Jch finde es schéa
wenn wir den runden T sch der Museums-
aktiven aufrecht erhalten wiirden.”
Auch die Gaste scheinen einer Wisder-
holung gane und gar nicht abgeneigt zu
semn. Es gab Leute, die zu mir gesagt ha-

ben”, so Haupt. Und ¢4n Ehepaar aus Bad
Berleburg vernet der SZ- Das st sehr
imteressant. Wir sind vorber noch in kei-
et der Museen gewesen. Die Vereine ha-
ben sich wahnsinmg ins Zeug gelegt. Wire
schin, wenn sich das ota Hieren wiirde.”

che s gab es auch bedm Brot-
verkauf. Die Hobbybicker Marc Huster,
Dieter Althaus, Uwe Marburger, Martin
Miller und Xlaus Welker boten ihre
Brote an. Zum Probieren standen fische
Schmalzbrote berelt.

DummWeuummgm-mm
gute B und eing
sene

Derhibidnm

Stmmung.
Tages soll Qbrigens der Verschénerung
der dorfeigenen Mehrzweckhalle dienen.

Kari-Heinz Bender baute gestern in sznwm:fbmm Mrmcﬂth
Safigkeiten.

spiel auf. Theresa Relecker freute sich dber den Gewinn von

Fosa: lva
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Gelebte Gesehlchte

Al BUE

Lebendige Geschichte

Die Museumsnacht war ein schoner Erfolg

Bad Berlebutger “Kultirwiste
Wittgenstemn? Von wegén! Wik
reichhaltig und facettenreich
das kulrurelle Angebot allein in
Bad Berleburg ist, davon konn-
ten sich Interessierte béi der ers-
ten Bad Berleburger Museums-
nacht iberzeugen. Zehn Museen
und Heimatstuben aus der Kem-
stadt und den umliegenden Ort-
schaften hatten am Samstag-
abend ihre Tiiren fiir eine Be-
sichtigung gedffinet. Und niche
nur das: Uberall warteten noch
kulinarische, musikalische und
sonstige Leckerbissen auf die
Giste, die diese abendlichen
Museumsbesuche zu einem ech-
ten Erlebnis werden lieflen.

Im Raumlinder Schiefer-
schaubergwerk erfuhr man bei-
spielsweise nicht nur etwas ober

" den Abbau und die Verarbei-

* tung von Schiefer. Diesmal gab
es dort auch Musik u héren,
vom Gemischten Chor ..Sanger-
bund” Raumland sowie von der
Mundart-Band ,Hewe Deeg".
Fir das leibliche Wohl war
ebenfalls bestens gesorgt; Jean-

, ette Haas bewirtete die Giste.

" Aprdpos Essen: Das stand
beim  Landwirtschaftsmuseum
Hof Espe im Vordergrund. Der
Heimatverein ,Landwirtschaft
und Brauchtm" hatte zu einem
historischen Schlachttag ein-
geladen. Metzger Kurt Dickel
demonstrierte, wie vor 70 Jahren
eine typische Witgensteiner
Hausschlachtung  vonstatten
ging. Zeigen wie es frither war,
das wollte auch der Heimatver-
ein Schwarzenau. Im Alexan-
der-Mack-Museum wurde Ge-
schichte an diesem Abend im
wahrsten  Sinne des  Wortes
lebendig: ‘Die Besucher unter-
nahmen eine Reise in die Ba-
rockzeit und begegneten dem
Grafen Henrich Albrecht zu
Sayn-Wittgenstein-Hohen-
stein, der Magd Johanna Renno
und einer Vielzahl von Pietis-
ten. Wer wollte, konnte auch
selbst mal in eines der schmu-
cken Kostiime schliipfen. Dazm
gab es Gitarrenmassik von Hans-
Jurgen Niediek, Wildschwein-
gulasch und Bier. Auch die an-
deren Teilnehmer, das Heimat-
havs in Diedenshausen, die Mo-
dellbahnfreunde aus Arfeld, das

Moped-Werk in Aue und der
Museumsverein fur die Bad
Berleburger  Stadtgeschichte
freuten sich iber positive Reso-
nanz. In der Arfelder Schmiede
und der Girkhéuser Drehkoite
herrschte Hochbetrieb, die zwei-
stiindige, historische  Uberra-
schungsfihrung durchs Schloss
war schon Tage zuvor ausge-

bucht gewesen.
Koordinator Christoph
Haupt vom Projekt ,Kulturent-

wicklungsplanung im Lindlichen
Raum" lobte mehrmals das uner-
mikdliche Enqagement der Ver-
eine: ,Es war vollig grandios.
Alle waren gleich vom ersten
Moment an voll dabei und hat-

mar voller Erfolg

) Wiy l"f nc,’.l uiw

IR e P

ten wahnsinnig Lust darauf, Je- |

der Verein spriihte vor Ideen
und zeigte viel Initiative. Die
Gaiste haben mir gesagt, dass sie
beeindrucke waren, wie viel Un-
terschiedliches sich die Museen
haben einfallen lassen.”

Wenn es auch an ein, wei
Stellen noch etwas an der Orga-
nisation gehapert habe, falle das
Fazit von beiden Seiten doch
Oberaus positiv  aus, sagte
Haupt. akm

-
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Die Schwarzenauer feierten rund um das Alexander-Mack-Museum ein tolles Pietisten- und Barockfest. Es spricht nichts dagegen. dass

sich die Muscumsnacht im Bad Berleburger Stadtgebiet fest etabliert.

Wiederholung so gut wie sicher

BAD BERLEBURG Helfer der Museumsnacht-Premiere zogen ein Uberaus positives Fazit

Bernd Fuhrmann: ,Die
' Veranstaltung war nicht
nur rund, sondern spiegelt
unser Motto wider -
namlich, dass wir die Stadt
der Dorfer sind.®

vO B Den Kernpunkt einer gelungenen
Museumsnacht in Bad Berleburg am
13. September (die Siegener Zeitung be-
richtete ausfithrlich) stellte Christoph
Haupt, Kultur-Mitarbeiter der Stadt Bad
Berleburg, am Sonntagabend auf Hof Espe
treffend heraus: ,Alle Museen haben sich
professionell priasentiert, und dies allein
auf der Basis ehrenamtlicher Arbeit, Es ist
ja kein Geld geflossen. AuBergewthnlich,
was hier auf die Beine gestellt wurde.”

Gut eine Woche nach der erfolgreichen
Premiere der Museumsnacht mit mehre-
ren Hundert Besuchern zogen die Muse-
ums-Verantwortlichen vorgestern ein sehr
gutes Fazit - bei Mettwurst und paturtru-
bem Bier im Bad Berleburger Heimat-
museum Hof Espe. Christian Womelsdorf
hatte anldsslich seines 40. Geburtstages

ein paar deftige Spezialititen mitgebracht.
Eines wurde bei dieser Gelegenheit mehr
als deutlich: Die Museumsnacht diirfte
keine Eintagsfliege bleiben, sondern be-
reits im kommenden jahr wiederholt wer-
den Die genaue Besucherzahl ist nur sehr
schwer zu ermitteln, zumal ja keine Ein-
trittskarten verkauft wurden.

Der Gastgeber des Helfer-Abends, der
Heimatverein . Landwirtschaft  und
Brauchtum®, hatte am 13. September
ebenso zum Gelingen des neuen Veran-
staltungsformats beigetragen wie das
Berleburger Schloss, die Schmiede und
Modelleisenbahnfreunde  Arfeld, das
Raumldnder Schieferschaubergwerk, das
Heimathaus Diedenshausen, das Alexan-
der-Mack-Museum in Schwarzenau, die
Drehkoite in Girkhausen oder das Moped-
Werk in Aue. .Der Erfolg ist ein Erfolg al-
ler Beteiligten, Die Veranstaltung war
nicht nur rund, sondern spiegelt unser
Motto wider - nimlich, dass wir die Stadt
der Dorfer sind®, betonte Burgermeister
Bernd Fuhrmann.

Aus Sicht der Stadt sei durch Engage-
ment und persénlichen Einsatz viel bewegt
worden . Mit dem Resultat, dass nicht nur
Einheimische der Einladung gefolgt seien,
sondern dass die Museen auch viele aus-

Fota: Archiv

wiirtige Giiste begriifen konnten. Beispiel
Schloss: Dort hatte Heidi Dickel unter den
Besuchern zahlreiche Siegerlander und
Sauerlinder ausgemacht; .Und wir alle
hoffen auf eine Fortsetzung im nachsten
Jahr.” Oder das Heimathaus Diedenshau-
sen, wo Gaste aus nah und fern insbeson-
dere von den Fihrungen Klaus Homrig-
hausens begeistert waren. Gabi Rahrbach-
Reinhold, die Vorsitzende des Heimatver-
eins Schwarzenau, fand den Abend .ge-
miitlich, unterhaltsam und spa8ig”, zumal
es auch gelungen sei, viele Kinder aktiv in
das Geschehen einzubinden.

Optimierungsbedarf sahen alle Betei-
ligten noch beim Thema Shuttle-Service,
Der Fahrdienst miisse mehr auf den tat-
sichlichen Bedarf abgestimmt werden,
Und auch die Terminabstimmung konnte
noch fiir Diskussionen sorgen. Aus der ge-
miitlichen Runde kam der Vorschlag, mit
der Museumsnacht im Jahr weiter nach
vorn zu riicken - allerdings, so eine andere
Stimme, wolle man den Schiitzenvereinen
nicht in die Quere kommen. Keine einfa-
che Aufgabe, zumal Biirgermeister Bernd
Fuhrmann zu folgender Feststellung kam:
.Wir werden kein Wochenende finden, an
dem es keme parallelen Veranstaltungen
gibt.*
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Fazit zur Museumsnacht: Shuttle-Service noch verbessern

Initiatoren blicken auf eine erfolgreiche Veranstaltung zuriick. Auch Besucher von weiter her

Von Heiner Lenze

Bad Berieburg. Der unbekannte
Ideengeber ist weiterhin noch nicht
ermittelt - auch nicht nach dem ab-

schlieRenden gemiitlichen Beisam-

mensein auf Hof Espe. Die Innova-
tion mit der Museumsnacht war
eigentlich Christoph Haupt zuge-
schrieben worden, er wollte sich auf
der Zusammenkunft aber nicht mit
fremden Federn schmiicken. ,Von
der Idee habe ich auch nur gehort”,
lieR er durchblicken.

Nur ein halbes jahr Vorbereitung

Im Beisein von Rikarde Riedesel
zeigte er sich dennoch von der orga-
nisatorischen Leistung der zehn
Heimatstuben und Museen beein-
druckt. Die besagte Nacht konnte
nach nur einem halben Jahr Vorbe-
reitungszeit durchgefiihrt werden,
und das sogar noch ohne irgendwel-
che Fordergelder. Das sei schon
aulergewthnlich, so Kulturexperte
Haupt.

Zuvor hatte noch der Vorsitzende
des Heimatvereins Landwirtschaft
und Brauchtum fiir eine Uberra-
schung gesorgt. Dass die Heimat-
freunde das Landwirtschaftsmu-
seum in absehbarer Zeit aufgrund
von Eigenbedarf des Besitzers ver-
lassen miissen ist bekannt. Bekannt
ist auch der anvisierte Neubau am

Kriegerplatz. Aber was bis dato noch
nicht so viele wussten: Klaus Daum
und seine Mitstreiter mochten die
Immobilie auf keinen Fall alleine
nutzen. Er appellierte deshalb ans
Mitmachen. Es ist durchaus denk-
bar, dass die Heimatvereine dadurch
noch mehr zusammenriicken.

Aber nicht nur Berleburgs Biirger-

o

wummwmm-mmmmuammwum.
die an der Museumsnacht beteiligt waren.

FOTO: HEINER LENZE

meister Bernd Fuhrmann sprach in
Sachen 1. Museumsnacht von einem
groRen Erfolg, auch die involvierten
Vereinsvertreter wie Gabi Rahrbach-
Reinhold. Rund 160 Géste konnten
in Schwarzenau begriiRt werden,
darunter mehr als 20 Kinder. ,Die
Leute kamen auch von weiter her”,
so die Vorsitzende, die dann doch

burg gab es aber eine Lokalitat,
der Andrang groRer war als die
Verfiigung stehenden Plitze.

absagen®, so Heidi Dickel am So!
tag auf Hof Espe.

Von der Girkhéuser Drehkoite tibg
das Heimathaus in Diedenshause
bisin die Grube Delle, wo die Mund-
art-Gruppe Hewe Deeg mit der Kilte
kdmpfen musste, kamen nur positive
Riickmeldungen.

Das nichste Mal wollen Michag
Trapp und seine Musikanten vor[T]
dem Schieferschaubergwerk auf-
spielen. Die Museumsnacht wo:
lich genommen haben iibrigens dig
Heimatfreunde in Arfeld. Laut An
reas Becker haben sie die Schmiedg ™
erst um 1.45 Uhr abgeschlossen.

‘Al
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Stadt richtet Bufdi-Stelle
im Bereich Kultur ein

Schmallenberg. Das Kulturbiiro der
Stadt Schmallenberg michte vo-
raussichtlich ab Anfang 2015 eine
halbe Stelle im Bundesfreiwilligen-
dienst Kultur und Biidung einrich-
ten. Bewerben kdnnen sich Men-
schen ab 27 Jahren fir einen Zeit-
raum bis zu maximal 18 Monaten.
Die Aufgaben werden, in gemein-

samer Absprache, rund um die Ak-

| tivititen des Kulturbiiros angesie-
delt sein. Zu gegebener Zeit wird
die Stellenanzeige mit méglichem
Antrittsdatum verffentlicht.

WP, 17.09.2014
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Botschafter fir den Austausch

Zu wenig Jugendliche begeistern sich fiir Wimereux. ,,French Affairs* soll helfen

Von Lawra Nowicki

Schmallenberg. Scit mittlerweile 40
Jahren wird die Stidtepartner
schaft zwischen Schmallenberg
und Wimereux von beiden Seiten
gepflegt. Vor allem persdnliche Be-
kanntschafien stitzen die Verbin-
dung Sowoh] in Wimereux als
auch in Schmallenberg haben sich
feste Gruppen etabliert, allerdings
riicken nur wenige junge Men-
schen nach. Um den Jugendaus-
tansch zwischen Schmallenberg
und Wimereux in Schwung zu
bringen, hat sich der Freundeskreis
Wimereux zusammen mit der
Stadtverwaltung  Schmallenberg
jetzt etwas lberlegt: das Pilotpro-
jekt French Affairs*.

Vir haben schon Linger iiber-
legt, wie wir junge Leute anspre-
chen und fiir die Stédtepartner-
schaft begeistern kéinnen®, sagt Ju-
liane Willlner-Bigges vom Freun-
deskreis Wimereux. ,Zusammen
mit Nadine Rousseau und Diana
Senger von der
sind wir dann auf das Projekt
JFrench Affairs' gestoRen

»Wir haben iiber-
legt, wie wir junge

Leute fiir die Stsdte. mmwmﬁﬂmdhmmmm FOTO: LAURA NOWIOD

partnerschaft

begeistern kénnen.“
Juliane Williner-Bigges,

Freundeskrels

Was finden junge Menschen an
einer S attrak-
tiv? Wie kann dic Freude am Ken-
nenlernen der Partnerstadt, an
Austausch und  interkultureller
Kommunikation wieder geweckt
werden? Um den Wiinschen der
jungen Generation gerecht werden
zu konnen, méchte der Freundes-
kreis Wimereux dic Neukonzep-
tion unter der Beteiligung von Ju-
gendlichen und jungen Erwachse-
nen umsetzen,

Datfiir reist eine kleine Projekt-
gruppe, bestehend aus acht Jugend-
lichen und vier Betreuern, im Sep-
tember flir vier Tage nach Wime-
reux. Wir haben das Projekt an
den weiterfiihrenden Schulen vor-
gestellt und Flyer vérteilt”, erzshlt
Diana Senger, ,Mit der groSen Re-
sonanz haben wir nicht gerech-
net.” Urspriinglich war die Reise
filr vier Jugendliche geplant. Ange-

nur Miidchen - hat den Auftrag, he-
rauszufinden, welche Aktivititen
und Angebote, die ihrer Alters-
gruppe gefallen, es in Wimereux
gibt und wie diese zu erreichen

und kurze Videosequenzen anzu-
fertigen, die im Nachgang das ge.
sammelte Recherche-Material als
kleinen Image-Film visuell unter-
stiitzen und zur Anwerbung einer

stadt Wimereux regelmaRig - even-
tuell in einem ZweiJahres-Rhyth-
mus - anzubieten. Das zusammen
mit den Jugendlichen erstellte Pro-
gramm soll dann wieder iber die

oder zu buchen sind. Die Recher- neuen Gruppe beitragen. Beidem  weiterfithrenden Schulen bewor-
che-Ergebnisse sollen nach der Filmprojekt unterstiitzt uns dic Ju-  ben werden. Bel Interesse stellt das
Riick- - gendkunstschule”, erglinzt Diana  Pilotteam die Reise gem auch per-
kehr fiir Z . Senger sonlich in den Schulen vor - ausge-
o Wimereux Ziel ist es, dic Rei-  stattct mit Kurafilm und Fiyern von
zeption .m}.? - sen in die Partner-  Jugendlichen fiir Jugendliche. _Ir.
cines 1 R gendwann kénnte man auch ge-
neuen S s zielt Femilien mit Kinder anspre-
Jugendaus- SR ! TG ¢ SEede a3 ower  chen", sagt Juliane Wiillner. Ideen
tauschs zu- - S0l 5 “W e hat der Freundeskreis noch vicle
ol e Dl ‘Mﬁ ol mﬂ#"lfﬁpﬁ
Jugendlichen erhal- T BEEEEEE yiale unterstiitzen das Projekt
ten auBerdem ein Zerti- A o
fikat fr die Mitarbeiteim WSS mGefdr- (Eine Aufgabe des Tages kannte
ointerkulturellen  Pro- S dertwind  sein, ein franzbsisches Rezept 2u
jektmanagement®, Tl St dasPro-  kochen).

jekt
Film wird gedreht «French Al- M Die Gruppe wird unter ande-
Zusitzlich bereitet der fairs “vom Deutsch-  rem von einer
Freundeskreis Wimereux mit sei- franzBsischen Jugendwerk,  Fachkraft begleitet, die flieBend
nem Wissen tber Stadt und Men-  dem Freundeskreis Wimereux franztisisch spricht.
schen eine Stadtrallye filr die Pilot-  und der Stadt Schmallenberg,
gruppe vor. Mit der Stadtrallye er- W Mitglieder des Partnerfreun-

halten die Tnesndlichen fialickh

L L L LR T L B
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»2Haus und Hof besonders wichtig“

Milieu-Studie fiir Schmallenberg: Viele Menschen sind an Kultur interessiert

Schmallenberg. ,Wir sind absoluter
Durchschnitt® - so das Ergebnis
der Sinus-Studie fiir Schmallen-
berg. Dabei handelt és sich um eine
in der Fachwelt hoch anerkannte
Milieu-Studie, die die unterschied-
lichen Lebenswelten innerhalb
unseres Stadtgebiets aufzeigt. Na-
dine Rousseau vom stidtischen

Kulturbiiro spricht im Interview |

dariiber, warum die Ergebnisse auf-
schlussreich sind - und warum es
positiv  ist, dass wir so durch-
schnittlich sind.

Frage: Das zundchst nicht sonder-
lich aufregend klingende Ergebnis
war die eigentliche Uberraschung
fiir Sie. Warum?

Nadine Rousseau: Weil wir vergh
chen mit den Daten fiir ganz
Deutschland eben genau im
Durchschnitt liegen - und das trotz
des lindlichen Raums. In elmgen
Bereichen liegen wir in
Schmallenberg sogar iiber
dem Durchschnitt.

Welche sind das?
Die sehr an Kultur interes- "
sierten Gruppen sind bei ©

‘uns zum Beispiel groRer Nadine

als im Bundesschnitt, Das %%
sind das konservativ-etablierte Mi-
lieu, das liberal-intellektuelle Mi-
lieu, das Milieu der Performer und
das sozialokologische Milieu. Das
Sinus-Institut in Heidelberg, das
dieses Verfahren entwickelt hat,
hat diese Milieu-Begriffe fiir be-
stimmte Gruppen festgelegt. Diese
vier genannten Gruppen zdhlen
{ibrigens alle zur Oberschicht oder
zur oberen Mittelschicht.

Das heiBt, dass die Schmallen-:

berger sogar ein wenig mehr an
Kultur interessiert sind als der
deutsche Durchschnitt?

Nicht ganz. Auf der anderen Seite
ist das traditionelle Milieu zum Bei-
spiel etwas stiéirker vertreten als
durchschnittlich in Deutschland.
Dieses kennzeichnet sich unter an-
derem durch Sparsamkeit. Haus
und Hof sind fiir diese Menschen

~ .5
ol
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berg: Wir sind bester Durchschnitt.

besonders wichtig. Uber-
raschend war auch, dass
dagegen die biirgerliche
Mitte mit zehn Prozent in
Schmallenberg im Ver-
gleich zum deutschen
Durchschnitt (14 Prozent)
relativ gering ausgepragt
ist. Beide Gruppen sind
kein klassisches Kulturpublikum.
Wobei ich davon ausgehe, dass vie-
len Menschen dieses Milieus in
Kulturvereinen mitwirken, sei es
aufgrund der Geselligkeit oder

.

Warum wurde die Milieu-Studie

- iberhaupt in Auftrag gegeben?

Die Studie ist im Rahmen des Kul-
turentwicklungsplans erstellt wor-
den, der aktuell als Modellprojekt
fiir Schmallenberg und Bad Berle-
burg erarbeitet wird. Sie gibt Auf-
schluss dariiber, wie viel Prozent
kulturinteressierte Menschen wir
iiberhaupt haben, welche Gruppen
vertreten sind und was diese su-
chen. Die Studie macht uns auch
deutlich, welche Vorstellungen
iibersteigert sind. Fiir Bad Berle-

dem SpaR am Tun. burg hat die Sinus-Milieu-Studie
: Gesucht werden Ldsung tze mit Modellcharakter
I Der , Kulturentwicklungsplan  gierten getragen.

: im landlichen Raum* ist eine Re-
: aktion auf die Auswirkungen der
: Demografie.

i W Dass die Bevélkerungszahlen

: sinken und die Menschen zu-

i kiinftig im Schnitt dlter sein wer-

: den, hat auch Folgen fiir das drt-
¢ liche Kulturangebot. Dieses wird
i gerade in landlichen Regionen

: vor allem von ehrenamtlich Enga-

¥ Gesucht werden iiber das Pro-
jekt, das noch bis Ende des Jah- :

res geht, Lisungsansitze mit

'Modelicharakter fir Siidwestfa- |

len.

¥ Ininterkommunaler Zusam-  :
menarbeit mit der Stadt Bad Ber- :

leburg dauert das Pilotprojekt

insgesamt eineinhalb Jahre.

FOTO: PETER BEIL

tibrigens ein #hnliches Gesamt-
ergebnis wie fiir Schmallenberg ge-
geben - das zeigt uns, dass die bei-
den Kulturregionen gut zueinan-
der passen und zu Recht in einem
gemeinsamen Projekt betrachtet

“werden.

Wie zuverlassig sind die Ergebnis-
se?

Das Verfahren ist in der Soziologie
hoch anerkannt. Die Interviews,
auf denen die Daten basieren, wer-
den von sehr geschulten Intervie-
wern gefiihrt. Die Personen wer-
den zu Hause besucht, denn auch
Gewohnheiten und Geschmécker
flieBen in die Erhebung mit ein.
Fast alles Marketing beruht auf die-
sen Ergebnissen. Wiirden sie nicht
stimmen und Marketingstrategien
folglich nicht funktionieren, wire-
das schnell aufgefallen. Die Wirt-
schaft hat den Nutzen der Sinus-
Studie schon sehr friih fiir sich ent-
deckt, auch die Kirchen haben friih
damit begonnen. Dann kam der so-
ziale Bereich und jetzt folgt auch
der kulturelle Bereich.

Mit Nadine Rousseau
sprach Laura Nowicki,
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