Werbesatzung
der Stadt Ludenscheid Gber ortliche Bauvorschriften
fur den Sternplatz und Rathausplatz
sowie deren umliegende innerstadtische Bereiche
vom 10.01.2013

GeméanB § 7 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW), § 86 der
Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der zur Zeit geltenden Fas-
sung hat der Rat der Stadt Lidenscheid in seiner Sitzung am 10.12.2012 die folgende Sat-
zung beschlossen.

§1
Sinn und Zweck der Satzung

Diese Satzung regelt gem. § 86 Absatz (Abs.) 1 Nummer (Nr.) 1 und Nummer (Nr.) 2 der
BauO NRW die duBere Gestalt von Werbeanlagen sowie die Zulassigkeit von Werbeanlagen
an baulichen Anlagen hinsichtlich baugestalterischer Ziele im Geltungsbereich dieser Sat-
zung. Die Werbeanlagen sollen sich in ihrer Ausbildung, Anzahl, Lage, Farbwahl und Propor-
tion in das Stadtbild einfligen. Dabei sollen Werbeanlagen, die das Stadtbild stéren, ausge-
schlossen werden. Zulassige Werbeanlagen sollen auf Teile baulicher Anlagen beschrankt
werden. Es gelten daher gemaB § 86 Abs. 1 Nr. 2 der BauO NRW besondere Anforderungen
an bauliche Anlagen und Werbeanlagen zum Schutz bestimmter Bauten, StraBen, Platze
von stadtebaulicher Bedeutung und zum Schutz von Denkmaélern.

§2
Geltungsbereich und Bestandteile der Satzung

(1) Diese Satzung gilt fir den im folgenden Plan gekennzeichneten Geltungsbereich.
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(2) Die Gestaltungsfibel als Begriindung (Anlage 1) und die Bestandsaufnahme (Anlage
2) sind Bestandteil dieser Satzung.

(3) Diese Satzung gilt fiir die Errichtung, Anderung und Beseitigung von Werbeanlagen
im radumlichen Geltungsbereich gemaB § 2 Abs. 1 dieser Satzung.

Allgemeine Bestimmungen

§3

Umfang des Genehmigungsvorbehaltes und das Verhaltnis zu anderen 6ffentlich-
rechtlichen Regelungen

(1) Die Satzung qilt fur alle Anlagen der AuBenwerbung im Sinne des § 13 BauO NRW
im Geltungsbereich dieser Satzung. Als Werbeanlagen gelten alle ortsfesten Anla-
gen, die der Ankundigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und vom o6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbe-
sondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen und Schaukésten.

(2) Im Geltungsbereich dieser Satzung ist nach § 86 BauO NRW Abs. 2 Nr. 1 die Anbrin-
gung auch solcher Werbeanlagen genehmigungspflichtig, die nach § 65 Abs. 1 Nr. 33
und 33b BauO NRW genehmigungsfrei waren.

(3) Werbeanlagen an Baudenkmalern beziehungsweise in deren unmitteloaren Umge-
bung unterliegen den speziellen Vorschriften des Gesetzes zum Schutz und zur Pfle-
ge der Denkmaler im Lande NRW (Denkmalschutzgesetz DSchG) und bedurfen zu-
satzlich einer Erlaubnis gemaB § 9 Abs. 1a beziehungsweise Abs. 1b DSchG in der
jeweils geltenden Fassung.

(4) Regelungen aufgrund bestehender stadtebaulicher und anderer Vertrage bleiben
unberthrt.

(5) Die Regelungen der Sondernutzungssatzung bleiben von dieser Satzung unberihrt.

§4
Begriffsbestimmungen

(1) Werbeanlagen umfassen neben den Elementen der Werbebotschaft auch die Unter-
und Tragkonstruktionen.

(2) Zur Flachenermittlung einer Werbung aus Einzelbuchstaben wird eine entsprechende
rechteckige Form um die Werbeanlage gelegt, um dessen Gesamtflache zu ermitteln.
Ober- und Unterlangen kénnen bei der Berechnung unberlcksichtigt bleiben.

(3) Die Leuchtdichte (cd/m?) kennzeichnet das von einer leuchtenden oder beleuchteten
Flache in eine Richtung abgestrahlte Licht. Sie ist ein MaB fir den Helligkeitsein-
druck, den das Auge von der Flache hat. Sie ist definiert als das Verhaltnis der Licht-
starke zur GrdBe der Flache. Die Leuchtdichte stellt die maBgebliche Beurteilungs-
gr6éBe fur die Beurteilung der Blendung dar.



§5
Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen mussen sich in Ausbildung, Anzahl, Lage, Farbgebung und Proportion
der Gebaudearchitektur unterordnen. Dabei dirfen wesentliche architektonische
Gliederungselemente wie Bristungsbander, Pfeiler, Stiitzen, Gesimsbander, Lisenen
und Stuckarbeiten nicht Uberdeckt oder in ihrer Wirkung beeintrachtigt werden. Wer-
beanlagen missen sich in Materialwahl, Farbe und Gestaltung dem Bauwerk anpas-
sen.

Mehrere Werbeanlagen an einem Gebd&ude sind in Ausbildung, Lage, Beleuchtung,
Farbe und Materialwahl aufeinander abzustimmen.

Fir jede Gewerbeeinheit sind maximal eine, bei Eckgeb&uden zwei Werbeanlagen in
Einzelbuchstaben und ein Werbeausleger zulassig. Ausnahmen kénnen aufgrund ei-
ner besonderen raumlichen GréBe, Ausbildung und Lage eines Betriebes gestattet
werden.

Werbeanlagen dirfen nur im Erdgeschossbereich, bezogen auf das jeweilige Niveau
der o6ffentlichen Verkehrsflache, einschlieBlich der Bristung des 1. Obergeschosses
(OG), héchstens jedoch 1,00 m Gber Oberkante FuBboden des 1. OG, angebracht
werden.

Ausnahmsweise kann eine Webeanlage (z.B. als Gebaudebezeichnung) mit einer
maximalen H6he von 1,00 m gestattet werden, wenn gestalterische Griinde oder eine
entsprechende GréBendimension des Gebaudes dies rechtfertigen. Diese darf auch
oberhalb der Briistung des 1. OG angebracht werden.

Mit Aufgabe der auf die Werbeanlage bezogenen Nutzungsart ist die Werbeanlage zu
beseitigen.

Neben den Werbeanlagen ist nur eine untergeordnete Produktwerbung (Fremdwer-
bung) zulassig, die sich hinsichtlich der GréBe der Eigenwerbung deutlich den
Hauptwerbeanlagen unterordnet.

Schaufensterflachen dirfen nicht dauerhaft vollstandig beklebt, zugehangen oder
zugestrichen werden.

Durch beleuchtete Werbeanlagen durfen keine stérenden Wirkungen auf lichtgestal-
terische MaBnahmen in der Umgebung oder &éffentliche Bereiche ausgehen.

Bei beleuchteten Werbeanlagen ist eine unmittelbare Sicht auf das Leuchtmittel be-
ziehungsweise die Lichtquelle auszuschlieBen. Unzuldssig ist die sichtbare Flihrung
von Kabeln und technischem Zubehor.

Ausnahmsweise gilt fir Geschéaftsgebaude mit mehreren Nutzern, bei denen sich die
Gesamtheit der Einzelhandelsgeschéfte zusatzlich in einer Werbeanlage zusammen-
gefasst darstellt:

e Die GroBe, die Ausbildung und der Anbringungsort des Werbefeldes ist ab-
hangig von der Dimension des Gesamtbaukdrpers und kann abweichend der
§ 5 Abs. 3 und 4 dieser Satzung ausgefiihrt werden.

e Auf den Gebaudeseiten zu den 6ffentlichen Platzen und StraBen ist je Ge-
b&ude nur ein Werbefeld zul&ssig.



(1)

e Zusatzlich sind einzelne Werbeanlagen Uber den Eingangsbereichen der La-
denlokale gemaB den Bestimmungen dieser Satzung zulassig.

Werbeanlagen

§6

Nicht genehmigungsfahige Werbeanlagen

Unzulassig sind Werbeanlagen an:

a. Erkern, Balkonen, Loggien, Kanzeln und anderen gliedernden Fassaden-
elementen,

Einfriedungen und Toren,

Fensterladen und Rolladen,

Markisenoberseiten,

Dachern und Dachteilen oberhalb der Trauflinie beziehungsweise des Attika-
abschlusses,

Giebelflachen oberhalb der Trauflinie.

coooT

—

Nicht zuldssig sind Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht wie Lauf-
schriften, periodische Wechselwerbung sowie Skybeamer und Anlagen mit &hnlicher
Wirkung.

§7
Horizontale Werbeanlagen

Zulassig sind horizontale Werbeanlagen, die in Einzelbuchstaben ausgefihrt werden,
bis zu einer Héhe von 0,6 m, einer Tiefe von 0,15 m (ohne Unterkonstruktion) bzw.
0,30 m Gesamttiefe und einer GesamtgrdBe je Anlage von maximal 3 m2.

Die Einzelbuchstaben kénnen selbstleuchtend ausgefihrt werden. Die maximale
Leuchtdichte der selbstleuchtenden Einzelbuchstaben soll das Verhaltnis 2:1 zur Hin-
tergrundbeleuchtung nicht tGberschreiten.

In Erganzung zu beziehungsweise anstelle von Einzelbuchstaben ist ausnahmsweise
auch ein Firmen-Logo, bei Eckgebduden ausnahmsweise auch zwei Logos, bis zu
einer H6he von 0,6 m und einer Tiefe von 0,15 m (ohne Unterkonstruktion) bzw. 0,30
m Gesamttiefe zulassig.

Horizontale Werbeanlagen missen mindestens einen seitlichen Abstand von 0,5 m
zu Geb&udeauBenecken haben.

Die Einzelbuchstaben sind entweder direkt auf die Fassade aufzubringen oder auf
einer dezenten und filigranen Unterkonstruktion.

Das Aufbringen von Einzelbuchstaben auf einer andersfarbigen Fassadenflache, die
sich von der Gesamtarchitektur absetzt, oder auf einer Blende, ist nicht zulassig.



§8
Werbeausleger

(1) Zulassig sind Werbeausleger bis zu einer maximalen Flache von 0,8 m x 0,8 m, einer
Auskragung von 0,95 m und einer Tiefe von 0,25 m. Diese kdnnen selbstleuchtend
ausgefuhrt werden. Die maximale Leuchtdichte der selbstleuchtenden Einzelbuch-
staben soll das Verhaltnis 2:1 zur Hintergrundbeleuchtung nicht Gberschreiten und
keine stérende Wirkung auf lichtgestalterische MaBnahmen haben.

(2) Werbeausleger dirfen nur auf den konstruktiv tragenden Bauteilen einer Fassade

(StOtzen, Pfeiler, Mauervorlagen) und nicht in einer Fensterachse angeordnet wer-
den.

(3) Werbeausleger miissen mindestens einen Abstand von 0,5 m zu Geb&audeauBen-
ecken haben.

§9
Fensterfolierungen
(1) Als Alternative fUr eine horizontale Werbeanlage oder einen Werbeausleger ist eine
Fensterfolierung zu Werbezwecken zulassig, die farblich und gestalterisch zurlickhal-

tend ist und aus Einzelbuchstaben beziehungsweise einem Firmenlogo besteht.

(2) Die Fensterfolierung darf nicht mehr als 25% der Glasflache verdecken.

§ 10
Hinweisschilder und Schaukasten

(1) Hinweisschilder fur freie Berufe dlrfen je Nutzer eine GrdBe von 0,25 m2 nicht Uber-
schreiten. Mehrere Hinweisschilder an einem Gebaude sind in Gruppen zusammen-
zufassen. Sie sind in Material, Farbe, Ausbildung und Format einheitlich zu gestalten.

(2) Schaukésten an Gebauden sind nur fir kommunale-, kirchliche- und Vereinsmittei-
lungen sowie gastronomische Mitteilungen (Speise- und Getrankekarten) zulassig.
Sie dirfen in der GréBe nur maximal 0,25 m? betragen und gegentiber der Fassade
maximal 0,15 m vorstehen.

Verfahrensregelungen

§ 11
Bauantrag

Far alle Werbeanlagen ist ein Bauantrag gemaB § 63 und § 69 BauO NRW erforderlich. Die-
ser ist schriftlich mit allen fir seine Bearbeitung sowie fir die Beurteilung erforderlichen Un-
terlagen und Bauvorlagen in ausreichender Anzahl bei der Stadt Lidenscheid, Fachdienst
Bauordnung (Bauaufsichtsbehérde), einzureichen.



§12
Abweichungen

Abweichungen kénnen nach § 73 und § 86 Abs. 5 BauO NRW im Einzelfall hinsichtlich der
Art des Anbringungsortes und der Dimensionierung bei gréBeren Grundstiicken, Gebauden
und Fassadenflachen oder aus baugestalterischen Griinden zugelassen werden, wenn eine
abweichende Gestaltung die Ziele dieser Satzung besser verwirklicht, die Einhaltung der
Vorschriften mit besonderen Schwierigkeiten verbunden ist oder mit den Zielen dieser Sat-
zung besser in Einklang zu bringen ist. Dabei dirfen nicht mehr als drei Werbeanlagen je
Gewerbeeinheit von StraBen, Wegen und Platzen vom jeweiligen Betrachter gleichzeitig
wahrgenommen werden.

Antrage fur Abweichungen und Ausnahmen von dieser Satzung sind schriftlich an die Stadt
Lidenscheid zu richten und zu begriinden, sofern sie nicht in einem Bauantragsverfahren
abgehandelt werden. Dem Antrag sind alle fur die Beurteilung erforderlichen Unterlagen bei-
zufligen.
§ 13
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig gem. § 84 Abs. 1 Nr. 20 Bau O NRW handelt,

- wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbeanlage ohne die erforderliche Geneh-
migung errichtet oder andert.

- wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbeanlage entgegen der genehmigten
oder erlaubten und vorgelegten Bauvorlagen ausfiihrt.

- wer nach Aufgabe der auf die Werbeanlage bezogenen Nutzungsart die Werbe-
anlage nicht beseitigt.

Die Ordnungswidrigkeiten kénnen geman § 84 Abs. 3 BauO NRW mit einer Geldbu-
Be bis zu 50.000 € geahndet werden.

(2) Fir MaBnahmen, die nicht der Satzung entsprechen und fir die keine Abweichung
zugelassen wurde, kann der Ruckbau angeordnet werden.
§ 14
Inkrafttreten
(1) Diese Satzung tritt mit dem Tage nach lhrer Bekanntmachung in Kraft.

(2) Gleichzeitig tritt die Satzung der Stadt Lidenscheid Gber 6rtliche Bauvorschriften im
Bereich Sternplatz vom 19.12.1997 auBer Kraft.



GeméanB § 7 Abs. 6 der Gemeindeordnung flr das Land Nordrhein-Westfalen kann eine Ver-
letzung von Verfahrens- oder Formvorschriften der Gemeindeordnung beim Zustandekom-
men dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres seit dieser Bekanntmachung nicht mehr gel-
tend gemacht werden, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren
wurde nicht durchgefihrt,

b) diese Satzung ist nicht ordnungsgeman 6ffentlich bekannt gemacht worden,

c) die Birgermeisterin oder der Birgermeister hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet
oder

d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegentiber der Gemeinde vorher gertigt und dabei
die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel er-
gibt.

Lidenscheid, 10.01.2013

Der Birgermeister

Dieter Dzewas



Anlage 1: Gestaltungsfibel und Begriundung zur Werbesatzung

flr den Sternplatz und Rathausplatz sowie deren umliegende innerstadtische Bereiche

Stadt Ludenscheid Fachdienst Stadtplanung und Verkehr




Anlage 1: Gestaltungsfibel und Begriindung zur ,Werbesatzung Sternplatz, Rathausplatz und deren umliegende innerstédtische Bereiche*

Einleitung

Anlass und Leitziele

Zielkonzept Innenstadt

Das im Jahr 2000 entwickelte Zielkonzept flr
die Innenstadt Lidenscheids beinhaltet die Um-
gestaltung des zentralen Rathausplatzes sowie
des Sternplatzes in moderne und reprasentative
Stadtplatze mit hohen Aufenthaltsqualitaten.
Das Rathausumfeld mit seinen zentralen PIlat-
zen und den sich angliedernden Handels- und
Dienstleistungsstrukturen stellt das Zentrum des
stadtischen Lebens in Lidenscheid dar. Die in
den letzten Jahren erfolgte Umgestaltung des
Rathauses und des Rathausumfeldes war eine
wichtige Investition zur Attraktivitatssteigerung
der Innenstadt als urbanes Zentrum.

Stadtqualitat wird immer durch das Zusammen-
wirken von Offentlichen und privaten Bereichen
bestimmt. Pragend fir die Innenstadt und deren
Stadtbild sind die ebenerdigen Nutzungen mit
ihren privaten baulichen Anlagen wie Werbetra-
gern, StraBenmdblierungen und Warenauslagen
als erstem Blickfang. Daher soll deren Erschei-
nungsbild in einer Satzung flir Werbeanlagen
und im weiteren in einer Richtlinie fir StraBen-
mdblierungen geregelt werden.

Stadtgestalt heute

Neben der Sanierung des Rathauses und des
Rathausumfeldes wurde das Stern-Center mo-
dernisiert und um die Flachen des ehemaligen
Kaufhofes erweitert. AuBerdem entstand ein
neues Bulro- und Geschaftshaus neben dem
Rathaus. Das Gebaude der ehemaligen Kauf-
halle wurde ersetzt durch ein modernes Ge-
schafts- und Gesundheitszentrum. Fir das Ge-
baude suddstlich des Sternplatzes gibt es Pla-
nungen fir eine attraktive Neugestaltung. Die
groBmaBstédbliche Gebaudestruktur bildet im
Sinne dieser Platze einen gelungenen Kontrast
zu der kleinteiligen Bebauung in der Altstadt,
Oberstadt und WilhelmstraBe.

Neben dieser groBmaBstablichen Architektur
bedirfen die wenigen historischen, zum Teil
unter Denkmalschutz stehenden Gebaude, wie
z.B. die Musikschule in der Altenaer StraB3e, das
Gebaude ,Hulda“ am Sternplatz und das ehe-
malige Gewerkschaftshaus am Rathausplatz,
einer besonderen Beachtung und Wertschat-
zung.

BeleuchtungsmaBnahmen in der Stadt des
Lichtes

Seit mehr als 10 Jahren investieren die Stadt
und ihre Birger in ihr Image als Stadt des
Lichts. So wurden und werden auch im Gel-
tungsbereich der Satzung 6ffentliche und priva-
te Lichtgestaltungen umgesetzt. Hierzu gehéren
z.B. Beleuchtungen an der Bricke zwischen
dem Rathausplatz und dem Stern-Center, Be-
leuchtungen am Rathausplatz sowie am Stern-
platz. All diese Bemiihungen geben der Stadt
nach und nach eine eigene Lichtidentitat und
starken das Markenzeichen Lidenscheids. Die
Satzung soll diese Investitionen schiitzen, als
Qualitétssicherung dienen und eine Hilfestellung
sein, so dass eine Abstimmung der MaBnah-
men frihzeitig untereinander erfolgen kann.

Um dem geschlossenen Erscheinungsbild ge-
recht zu werden und einen harmonischen visu-
ellen Eindruck der abendlichen und nachtlichen
Innenstadt zu erhalten, erhalt die Satzung Aus-
sagen zur Beleuchtung der Werbeanlagen.



Anlage 1: Gestaltungsfibel und Begriindung zur ,Werbesatzung Sternplatz, Rathausplatz und deren umliegende innerstédtische Bereiche*

WerbemaBnahmen

Die Regelungen dieser Satzung sollen dazu
beitragen, dass sich die Werbeanlagen der zum
groBen Teil modernen Gebaudearchitektur an-
passen. Die Stadt Lidenscheid hat in den letz-
ten Jahren bei der Gestaltung des Rathaus- und
Sternplatzes ganz bewusst besonderen Wert
auf eine klare und zurlckhaltende Platzgestal-
tung gelegt. Dies wird auch durch den Verzicht
der Ublichen Mastleuchten und eine reduzierte
offentliche AuBenmadblierung deutlich. Entspre-
chend wird die Anzahl der Werbeanlagen be-
schrankt. In der Satzung sind die GroBenver-
héltnisse und die Ausbildungen der Werbeanla-
gen geregelt, um diese, abgestimmt auf die
Gebaudearchitektur, in das Gesamtbild der
Umgebung einzufiigen. Die zurlckhaltende
Platz- und Gebaudearchitektur soll mit den re-
duzierten Werbeanlagen, in Einzelbuchstaben
ausgefihrt, ein stimmiges Gesamtbild ergeben.
Die durch GrdBenbeschrankung einzelner Wer-
beanlagen ausgeschlossene Dominanz soll
auch durch farbliche Zuriickhaltung unterstiitzt
werden.

Die angegebenen GréBenangaben und Form-
beschrankungen haben sich in der Praxis be-
reits bei Realisierungen im Bereich des Stern-
platzes bewahrt. So sind die Werbeanlagen, die
aufgrund der reduzierten GréBenangaben be-
reits hier realisiert wurden, fir den Betrachter
leserlich und ihre Wirkung unterstitzt ein stim-
miges Gesamtbild.

Die den Rathaus- und Sternplatz umgebenden
Gebaude demonstrieren eine architektonische
Gradlinigkeit, welche besonders im zeitgeman
umgesetzten Rathausumbau zur Geltung
kommt. Die ruhige Ausstrahlung des Stern- und
Rathausplatzes soll auch mittels zuriickhalten-
der Werbeanlagen unterstrichen werden und
nicht durch groBe, grelle und blinkende Rekla-
me gestort werden.

Da die getroffenen Regelungen fur alle Eigen-
timer im Geltungsbereich gleichermaBen gel-
ten, kénnen alle Werbeanlagen auf ein stadte-
baulich vertragliches MaB reduziert werden, in
welchem niemand negativ aufféllt und aus dem
.Rahmen* fallt. Der Wettkampf um Aufmerk-
samkeit wird reduziert, womit zukiinftig fir alle
Werbenden die gleichen Médglichkeiten beste-
hen. Insbesondere die Festsetzung zur Ausbil-
dung der Werbeanlagen in Einzelbuchstaben,
die sich bei den Neubauten am Sternplatz be-
reits positiv bewahrt hat, ist eine wichtige Rege-
lung der Werbesatzung. Solche erhdhten An-
spriiche an Gestaltung und Ausflihrung miissen
gestellt werden, denn die Attraktivitdt eines
Stadtzentrums wird nicht allein durch die im
Zentrum angebotenen Nutzungen, sondern
ebenso maBgeblich gepragt durch die Aufent-
haltsqualitat der 6ffentlichen Raume und die
Wirkung der umgebenden Gebé&ude.



Anlage 1: Gestaltungsfibel und Begriindung zur ,Werbesatzung Sternplatz, Rathausplatz und deren umliegende innerstédtische Bereiche*

Umsetzung der Festsetzungen

Allgemeine Erlauterungen

Die Gestaltungsfibel und Begriindung kann als
Anwendungshilfe zur Werbesatzung verstanden
werden. Wahrend in der Satzung die prazisen
und verbindlichen Festsetzungen formuliert
sind, werden in der Gestaltungsfibel Hinweise
zur Ausbildung der Werbeanlagen gegeben. Die
Gestaltungsfibel enthalt beispielhafte Zeichnun-
gen und Abbildungen von Werbeanlagen. Die in
der Satzung gestellten Anforderungen werden
so verstandlicher.

Die Werbesatzung mit der beiliegenden Gestal-
tungsfibel soll allen Planungsbeteiligten als Leit-
faden fir die Entwicklung der Werbeanlagen
dienen. Die betroffenen Immobilienbesitzer,
Eigentimer und Mieter werden so bei der Um-
setzung der Werbesatzung unterstiitzt. Neben
den Festsetzungen und Empfehlungen fiur Wer-
bemaBnahmen kann auch eine Unterstitzung in
Form einer Beratung bei den Gestaltungsfragen
hilfreich sein, um die Stadt in gemeinsamer
Verantwortung zu gestalten. In einem ausdrick-
lich gewinschten intensiven Dialog will die
Stadt Lidenscheid Hilfestellung leisten. So steht
die Stadt Ludenscheid fir Fragen und Ausk(inf-
te beratend zur Verfligung. Auf der Grundlage
der Werbesatzung kénnen gemeinsam L&sun-
gen fir spezielle Probleme und Anforderungen
entwickelt werden. Die im Anhang aufgefihrten
Ansprechpartner/innen und Mitarbeiter/innen
der Stadtverwaltung stehen lhnen fir eine Bera-
tung gerne zur Verflgung.

Die Seiten der Gestaltungsfibel sind in drei
Spalten aufgeteilt. Unter der Uberschrift ,Sat-
zungstext® sind die Festsetzungen in der rech-
ten Spalte schwarz umrandet. Die linke Spalte
enthdlt Erlduterungen zu den Festsetzungen
und die mittlere Spalte Beispiele und Abbildun-
gen.

Wann ist die Satzung zu benutzen?

Ein Antrag wird immer erforderlich, wenn eine
Werbeanlage im Sinne der Satzung angebracht,
aufgestellt oder geéndert werden soll.

Als genehmigungspflichtige Werbeanlagen gel-
ten alle Anlagen der AuBenwerbung im Sinne
des § 13 Bau O NRW im Geltungsbereich die-
ser Satzung. Dies sind alle ortsfesten Anlagen,
die der Ankiindigung oder Anpreisung von Wa-
ren oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen und vom offentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind. Als solche gelten insbesondere
Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Licht-
werbungen, Schauké&sten, sowie fir Zettel- und
Bogenanschlage oder Lichtwerbung bestimmte
Séulen, Tafeln und Flachen.

Im Geltungsbereich dieser Satzung ist die An-
bringung auch solcher Werbeanlagen genehmi-
gungspflichtig, die nach § 65 Absatz 1 Bau O
NRW baurechtlich genehmigungsfrei sind.

Erforderliche Unterlagen fiir das Baugeneh-
migungsverfahren

Zum Antrag erforderlich sind folgende Unterla-
gen:

e Bauantragsformular fir Werbeanlagen

(steht zum  download bereit unter
www.luedenscheid.de/buerger/rathaus/ihr a
nliegen/formulare Formular: Bauantrag/ An-
trag auf Vorbescheid, Werbeanlagen)

e Beglaubigter Auszug aus dem Liegen-
schaftskataster, Katasterplan vom Maéarki-
schen Kreis

e Farbiges Lichtbild oder farbige Lichtmonta-
ge mit Darstellung der geplanten Werbean-
lage in Verbindung mit dem Geb&ude, mit
Erlauterungen beziglich der GrdBe und der
Ausbildung der Werbeanlage

Die Bauantrage sind in dreifacher Anzahl bei
der Stadt Lidenscheid, Fachdienst Bauordnung
(Bauordnungsamt) einzureichen.

Zuvor erfolgte Absprachen mit den auf der fol-
genden Seite genannten Berater/innen und
Ansprechpartner/innen erleichtern und be-
schleunigen das Verfahren.
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Ansprechpartner

Werbeanlagen

Auskiinfte und Beratungen zur Satzung und
Gestaltung erteilt:

Dagmar Daumer

Stadt Lidenscheid

Fachbereich Planen und Bauen
Fachdienst Stadtplanung und Verkehr
Rathausplatz 2

D-58507 Ludenscheid

Tel: 02351/172385
Fax: 02351/171721

Raum 505 (5. Obergeschoss)

dagmar.daesumer@Iluedenscheid.de

Bauantrage zu Werbeanlagen im Satzungsge-
biet sind einzureichen bei:

Horst Bartsch

Stadt Lidenscheid
Fachbereich Planen und Bauen
Fachdienst Bauordnung
Rathausplatz 2

D-58507 Lidenscheid

Tel: 02351/172601
Fax: 02351/171733

Raum 602 (6. Obergeschoss)

bauaufsichtsamt@luedenscheid.de

Nutzung des 6ffentlichen StraBenraumes

Auskiinfte zur Sondernutzungssatzung
erteilt:

Dieter Rotter

Stadt Lidenscheid
Fachbereich Planen und Bauen
Fachdienst Bauservice
Rathausplatz 2

D-58507 Lidenscheid

Tel: 02351/171339
Fax: 02351/171754

Raum 527 (5. Obergeschoss)

bauservice@luedenscheid.de
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Sinn und Zweck der Satzung -
Allgemeine Grundsatze

Werbeanlagen sind ein unverzichtbarer Be-
standteil fir das Anbieten und Verkaufen von
Waren und Dienstleistungen. Sie sollen jedoch
mit Ricksicht auf das Stadtbild so angeordnet
werden, dass die gestalterischen Qualitaten
einer Fassade oder eines baulichen En-
sembles nicht verloren gehen. Dabei ist es
notwendig, dass sich Ausbildung, Anzahl, Lage
und Proportion einer Werbeanlage der Fassa-
denstruktur anpasst und sich in Farbe, Werk-
stoff und Gestaltung harmonisch einflgt.

Jeder Einzelhdndler mdchte sich mdéglichst
deutlich nach AuBen darstellen. Dies geschieht
am haufigsten durch eine in GréBe und Ausbil-
dung dominante Form der AuBenwerbung.
Wenn punktuell eine zu aufdringliche Werbean-
lage erscheint, ist die Angst der umgebenden
Gewerbetreibenden hoch, nicht mehr wahr
genommen zu werden. Es entsteht ein Wett-
bewerb um die Aufmerksamkeit der Kunden.
Die Folge sind immer gréBer werdende Wer-
beanlagen, die schlieBlich das Stadtbild in den
Einkaufsbereichen dominieren. Durch eine
solche Entwicklung kénnen ganze StraBenzi-
ge gestalterisch entwertet werden. In der Folge
sinkt die Qualitat eines Geschéftsbereichs.

Folglich bedarf es Regelungen, nach denen die
Abmessungen, der Anbringungsort, die Anzahl
und die Ausbildung von Werbung, im Verhalt-
nis zum Baustil der Gebaude im Geltungsbe-
reich, zu gestalten sind. Die Werbeanlagen
sind dann gelungen, wenn sie einerseits gut
lesbar sind und sich andererseits der Gesamt-
wirkung der Gebaude unterordnen.

Satzungstext

§ 1 Sinn und Zweck der Satzung

Diese Satzung regelt gem. § 86 Absatz (Abs.) 1
Nummer (Nr.) 1 und Nummer (Nr.) 2 der BauO
NRW die auBere Gestalt von Werbeanlagen
sowie die Zul&ssigkeit von Werbeanlagen an
baulichen Anlagen hinsichtlich baugestalterischer
Ziele im Geltungsbereich dieser Satzung. Die
Werbeanlagen sollen sich in ihrer Ausbildung,
Anzahl, Lage, Farbwahl und Proportion in das
Stadtbild einfigen. Dabei sollen Werbeanlagen,
die das Stadtbild stéren, ausgeschlossen wer-
den. Zulassige Werbeanlagen sollen auf Teile
baulicher Anlagen beschrankt werden. Es gelten
daher gemaB § 86 Abs. 1 Nr. 2 der BauO NRW
besondere Anforderungen an bauliche Anlagen
und Werbeanlagen zum Schutz bestimmter Bau-
ten, StraBen, Platze von stadtebaulicher Bedeu-
tung und zum Schutz von Denkmalern.
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Raumlicher Geltungsbereich

Der Satzungsbereich schlieBt direkt an das Satzungsgebiet der ,Satzung (iber die Gestaltung baulicher
Anlagen, Werbeanlagen und die Gestaltung von Freirdumen fiir die Bereiche nérdliche und stidliche Alt-
stadt sowie den Bereich der WilhelmstraBe vom 09.09.2010“ an und erfasst alle groB dimensionierten,
innerstadtischen Gebaude des Stadtkerns am Rathausplatz, am Sternplatz und deren umliegende
innerstadtische Bereiche. Die westliche Grenze des Geltungsbereiches umfasst die Bebauung am
Rathausplatz, die zusammen mit dem Postgeb&ude das stadtebauliche Umfeld zum Rathauseingang
bildet. Im Suden bildet die Sauerfelder StraBe die Grenze, im Norden die Bahnhofs- bzw. Thlinenstra-
Be. In diesem Bereich soll zukiinftig ein klares Erscheinungsbild der stadtischen Platze im Zusam-
menspiel mit den Werbeanlagen und den Nutzungselementen des &ffentlichen Raumes dazu beitra-
gen, dass dem Einwohner und dem Besucher ein in sich stimmiges Stadtbild mit hoher Aufenthalts-
qualitét geboten wird. Eine als Anlage 2 bezeichnete Bestandsaufnahme erfasst den Gebaudebestand
mit den Werbeanlagen zum heutigen Stand und deren Wirkung auf das jeweilige Umfeld.
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Satzungstext

§ 2 Geltungsbereich und Bestandteile der
Satzung

(1) Diese Satzung gilt fir den im folgenden
Plan gekennzeichneten Geltungsbereich.

(2) Die Gestaltungsfibel als Begriindung (An-
lage 1) und die Bestandsaufnahme (Anla-
ge 2) sind Bestandteil dieser Satzung.

(3) Diese Satzung gilt fiir die Errichtung, Ande-
rung und Beseitigung von Werbeanlagen
im rdumlichen Geltungsbereich gemaB § 2
Abs. 1 dieser Satzung.
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Sachlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir alle Werbeanlagen, die neu
installiert, geandert oder beseitigt werden. In
diesen Faéllen regelt die Stadt Lidenscheid
mittels dieser Satzung die baugestalterische
Wirkung von Werbeanlagen, um die von priva-
ten Investoren und der offentlichen Hand er-
folgten MaBnahmen rund um die Gestaltung
des Rathaus- und Sternplatzes zu férdern,
indem die Festsetzungen fir Werbeanlagen
umgesetzt werden.

Als Anlagen der AuBenwerbung gelten alle
ortsfesten und nicht mobilen Anlagen, die zu
Werbezwecken genutzt werden und in den
offentlichen Raum hineinwirken. Hierzu zdhlen
insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bema-
lungen, Lichtwerbungen und Schaukasten.

Laut Bauordnung des Landes Nordrhein-
Westfalen sind nach § 65 Abs.1 Nr. 33 Werbe-
anlagen und Hinweiszeichen ab 1,00 m? ge-
nehmigungspflichtig. Da es sich hier aber um
ein besonders schutzwirdiges Gebiet mit einer
Mischung aus moderner Architektur und histo-
rischer Bausubstanz handelt, wie in der Be-
standsanalyse herausgearbeitet wurde, wird
nach § 86 Abs. 2 Nr. 1 BauO NRW in der Sat-
zung bestimmt, dass auch fir Werbeanlagen
unter 1,00 m2 eine Genehmigungspflicht for
Werbeanlagen gilt.

Um dem geschlossenen Erscheinungsbild
auch in den dunkleren Jahreszeiten gerecht zu
werden und einen harmonischen visuellen
Eindruck der abendlichen und né&chtlichen In-
nenstadt zu erhalten, enthélt die Satzung auch
Aussagen zur Beleuchtung der Werbeanlagen.

Rathausumfeld —
Architektur mit reduzierter Formensprache

erhaltenswerte Bausubstanz

Baudenkmal Musikschule

Satzungstext

Allgemeine Bestimmungen

§ 3 Umfang des Genehmigungsvorbehaltes
und das Verhidltnis zu anderen o6ffentlich-
rechtlichen Regelungen

(1)

Die Satzung gilt fir alle Anlagen der Au-
Benwerbung im Sinne des § 13 BauO
NRW im Geltungsbereich dieser Satzung.
Als Werbeanlagen gelten alle ortsfesten
Anlagen, die der Ankiindigung oder An-
preisung oder als Hinweis auf Gewerbe
oder Beruf dienen und vom o&ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu
zahlen insbesondere Schilder, Beschrif-
tungen, Bemalungen, Lichtwerbungen und
Schaukasten.

Im Geltungsbereich dieser Satzung ist
nach § 86 BauO NRW Abs. 2 Nr. 1 die An-
bringung auch solcher Werbeanlagen ge-
nehmigungspflichtig, die nach § 65 Abs.1
BauO NRW genehmigungsfrei wéren.

Werbeanlagen an Baudenkmalern bezie-
hungsweise in deren unmittelbaren Umge-
bung unterliegen den speziellen Vorschrif-
ten des Gesetzes zum Schutz und zur
Pflege der Denkmaéler im Lande NRW
(Denkmalschutzgesetz DSchG) und bedr-
fen zusétzlich einer Erlaubnis gemaB § 9
Abs. 1a beziehungsweise Abs. 1b DSchG
in der jeweils geltenden Fassung.
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Bestehende stadtebauliche Vertrage
im Geltungsbereich

Im Geltungsbereich des Plangebietes sind
mehrere stadtebauliche Vertrage rechtskréftig.
Deren Regelungen zu Werbeanlagen werden
nicht durch diese Gestaltungssatzung auBer
Kraft gesetzt, sondern erganzt.

Es bestehen stédtebauliche Vertrage zum

Biro- und Geschéftshaus, Rathausplatz 2
Geschéaftsgebaude, Sternplatz 1
Stern-Center

Erweiterung Stern-Center

In diesen Vertragen sind genaue Standorte fiir
die Werbeanlagen definiert. Weiterhin werden
Regelungen zur Ausbildung und GrdBe der
Werbeanlagen festgelegt. Die Werbeanlagen
sind in Form von Einzelbuchstaben mit einer
max. Héhe von 0,6 m auszufiihren. In Ergan-
zung zu bzw. anstelle von Einzelbuchstaben
sind ausnahmsweise auch feststehende Fir-
men-Logos zuldssig. So ist in den Schaufens-
tern nur eine untergeordnete Produkt- oder
Eigenwerbung zuldssig. Durchlaufende Schrift-
bander und Leuchtreklame sowie das Bekle-
ben von Schaufensterflachen sind in allen Ver-
tragen unzuléssig.

Da mit diesen grundlegenden Festlegungen
Jpositive Vorlaufer* geschaffen worden sind,
werden die Festsetzungen auf den gesamten
Geltungsbereich der Satzung Ubertragen. So-
mit kann zukinftig ein werbetechnisch einheit-
liches Stadtbild erreicht werden.

Satzungstext

(4)

Regelungen aufgrund bestehender stéadte-
baulicher und anderer Vertrdge bleiben
unberthrt.

Die Regelungen der Sondernutzungssat-
zung bleiben von dieser Satzung unbe-
rahrt.
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Begriffsbestimmungen

Bei Werbeanlagen, die in Einzelbuchstaben
ausgefiihrt werden, ist auch die Konstruktion
der Befestigung, die Unterkonstruktion und bei
beleuchteten Elementen auch die Kabelfiih-
rung von besonderer Bedeutung. Die Kabelfih-
rung und das technische Zubehor sind so aus-
zubilden und anzuordnen, dass sie méglichst
nicht sichtbar sind. Die Unterkonstruktion ist
maoglichst filigran auszubilden. Die Verwendung
von metallischen Konstruktionen hat sich mitt-
lerweile bewahrt. In Einzelfallen kann als Un-
tergrund auch ein transparentes Tragermaterial
in Form einer Glas- oder Plexiglasscheibe ver-
wendet werden. Unterkonstruktionen dieser Art
lassen die Fassade durchscheinen und bilden
keine optische Trennung zwischen Erd- und
Obergeschoss, da sie eher dezent wirken.

Die GesamtgrdBen fir horizontale Werbeanla-
gen sind in m? angegeben. Um die Flachen von
Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben zu ermit-
teln, wird ein Rechteck um die Werbeanlage
gelegt. Als Ober- und Unterlangen bezeichnet
man aus den Schriftziigen herausragende
Buchstabenfragmente.

Skizze zur Ermittlung einer Gesamtflache: Rechteck
um Gesamtwerbeanlage aus Einzelbuchstaben

Skizze Unterlédnge

Satzungstext

§ 4 Begriffsbestimmungen

(1)

Werbeanlagen umfassen neben den Ele-
menten der Werbebotschaft auch die Un-
ter- und Tragkonstruktionen.

Zur Flachenermittlung einer Werbung aus
Einzelbuchstaben wird eine entsprechende
rechteckige Form um die Werbeanlage ge-
legt, um dessen Gesamtflache zu ermit-
teln. Ober- und Unterlangen kdnnen bei
der Berechnung unberlcksichtigt bleiben.

Die Leuchtdichte (cd/m2) kennzeichnet das
von einer leuchtenden oder beleuchteten
Flache in eine Richtung abgestrahlte Licht.
Sie ist ein MaB fiir den Helligkeitseindruck,
den das Auge von der Flache hat. Sie ist
definiert als das Verhaltnis der Lichtstarke
zur GrdéBe der Flache. Die Leuchtdichte
stellt die maBgebliche BeurteilungsgréBe
fir die Beurteilung der Blendung dar.
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Allgemeine Anforderungen

Es gelten folgende allgemeine Anforderungen
an die Gestaltung von Werbeanlagen:

e Die Werbung soll Riicksicht auf die charak-
teristischen Eigenarten des Orts- und Stra-
Benbildes, insbesondere auf Architektur
und Baustil der Gebaude nehmen.

e Die wesentlichen (pragenden, gliedernden
und/oder belebenden) Fassadenteile oder
sonstigen dekorativen Bauglieder dirfen
durch Werbung nicht in stérender Weise
Uberdeckt oder durchschnitten werden.

e Die Farbe der Werbeanlage soll sich der
Gesamtwirkung des Gebaudes unterord-
nen, ein moglicher Kontrast soll angemes-
sen ausfallen.

e Mehrere Werbeanlagen sind aufeinander
abzustimmen.

Jeder Gewerbetreibender modchte sich még-
lichst deutlich nach AuBen darstellen. Dies
geschieht am haufigsten durch eine in GréBe
und Ausbildung dominante Form der AuBen-
werbung. Wenn punktuell eine zu aufdringliche
Werbeanlage erscheint, ist die Angst der um-
gebenden Gewerbetreibenden hoch, nicht
mehr wahr genommen zu werden. Es entsteht
ein Wettbewerb um die Aufmerksamkeit der
Kunden. Die Folge sind immer gréBer werden-
de Werbeanlagen, die schlieBlich das Stadtbild
in den Einkaufsbereichen dominieren. Durch
eine solche Entwicklung kdénnen ganze Stra-
Benzlige gestalterisch entwertet werden. In der
Folge sinkt die Qualitdt eines Geschaftsbe-
reichs.

Satzungstext

§ 5 Allgemeine Anforderungen

(1)

Werbeanlagen missen sich in Ausbildung,
Anzahl, Lage, Farbgebung und Proportion
der Gebdaudearchitektur unterordnen. Da-
bei durfen wesentliche architektonische
Gliederungselemente wie Briistungsban-
der, Pfeiler, Stitzen, Gesimsbé&nder, Lise-
nen und Stuckarbeiten nicht Gberdeckt
oder in ihrer Wirkung beeintrachtigt wer-
den. Werbeanlagen missen sich in Mate-
rialwahl, Farbe und Gestaltung dem Bau-
werk anpassen.

Mehrere Werbeanlagen an einem Gebau-
de sind in Ausbildung, Lage, Beleuchtung,
Farbe und Materialwahl aufeinander abzu-
stimmen.

11
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Gebdude, die als Eckgebdude konzipiert sind,
wirken in mehrere StraBenziige hinein. Daher
sind deren Werbeanlagen auch auf diese Situati-
on auszurichten. Aus einem bestimmten Blick-
winkel des 6ffentlichen Raumes sind daher bei-
de Werbeanlagen sichtbar, aus anderen Blick-
winkeln jeweils nur eine Anlage. Kombiniert wer-
den kdnnen diese Anlagen noch mit einem Wer-
beausleger.

Die Werbeanlagen sind auf die Nahwirkung aus-
gelegt und richten sich an die Passanten. Zur
besseren Lesbarkeit der Werbeanlagen ist deren
Anbringungsort auf die Flache der Erdgeschoss-
zone bis einschlieBlich der Bristung des 1.
Obergeschosses beschrankt. Diese Befesti-
gungshdéhe und die Héhen der Werbeanlagen
sind auf den ortsnahen FuBgénger ausgerichtet.

GroBmaBstabliche StraBenrdume kdénnen andere
Dimensionen von Werbeanlagen erforderlich
machen, da die Sichtbarkeit und Lesbarkeit der
Werbung aus dem weit gefassten StraBenraum
maoglich sein muss. Ausnahmen zu den GréBen-
festlegungen dieser Satzung kdnnen daher ges-
tattet werden, wenn entsprechende GréBendi-
mensionen der Gebaudeteile oder auch bestimm-
te Blickbeziehungen aus dem StraBenraum die-
ses rechtfertigen. So kdnnen einzelne Logos
oder auch Gebéaudebezeichnungen auch ober-
halb der Bristungshéhe des 1. Obergeschosses
angebracht werden. Damit eine Lesbarkeit in
diesen Fallen gewahrleistet ist, kénnen dann
Werbeanlagen bis zu 1,00 m Hbhe gestattet wer-
den.

Werbeanlagen an Eckgebaude am Sternplatz

Gebaudebezeichnung/Logo am oberen Gebaudeab-
schluss

Satzungstext

@)

Fir jede Gewerbeeinheit sind maximal
eine, bei Eckgebduden zwei Werbeanla-
gen in Einzelbuchstaben und ein Werbe-
ausleger zuladssig. Ausnahmen kénnen
aufgrund einer besonderen r&umlichen
GrdBe, Ausbildung und Lage eines Betrie-
bes gestattet werden.

Werbeanlagen durfen nur im Erdge-
schossbereich, bezogen auf das jeweilige
Niveau der offentlichen Verkehrsflache,
einschlieBlich der Briistung des 1. Oberge-
schosses (OG), héchstens jedoch 1,00 m
Uber Oberkante FuBboden des 1. OG, an-
gebracht werden.

Ausnahmsweise kann eine Werbeanlage
(z.B. als Gebaudebezeichnung) mit einer
maximalen Hdhe von 1,00 m gestattet
werden, wenn gestalterische Griinde oder
eine entsprechende GréBendimension des
Gebdudes dies rechtfertigen. Diese darf
auch oberhalb der Bristung des 1. OG an-
gebracht werden.

Mit Aufgabe der auf die Werbeanlage be-
zogenen Nutzungsart ist die Werbeanlage
Zu beseitigen.
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Schaufenstergestaltung

Neben den allgemein mdéglichen Werbeanlagen
kann ergadnzend nur eine untergeordnete Pro-
duktwerbung (Fremdwerbung) gestattet werden,
welche sich der Eigenwerbung des Betriebes
deutlich unterordnet. Bei der inneren Schaufens-
tergestaltung und -dekoration ist ebenfalls Zu-
rickhaltung geboten. Auch innerhalb des Ge-
baudes aufgehdngte Plakate oder GroBdrucke
auf Stoff, Pappe o. a. gelten als Werbeanlagen,
wenn sie in den StraBenraum hineinwirken.

Schaufenster dirfen dauerhaft weder zugeklebt,
noch gestrichen oder verdeckt sein, um den
Blickkontakt zwischen Ladeninnenraum, Schau-
fensterauslage und dem AuBenraum zu gewahr-
leisten und die Lauflage im StraBenraum nicht zu
unterbrechen. Mdglich sind Abdeckungen der
Schaufensterflachen flr eine kurzfristige Zeit,
z.B. im Rahmen einer Geschéftserdffnung.

Beleuchtung der Werbeanlagen

Die Kabelfihrung und das technische Zubehdr
beleuchteter Werbeanlagen sind so auszubilden,
dass sie nicht sichtbar sind. Eine Mdéglichkeit ist
die Verlegung der Kabel innerhalb der Rohre
einer metallischen Unterkonstruktion. Denkbar ist
auch die Verlegung der Kabelflihrung unter Putz.

zurlickhaltende Schaufenstergestaltung

selbstleuchtende Werbeanlage

hinterleuchtete Werbeanlage

Satzungstext

(7)

Neben den Werbeanlagen ist nur eine
untergeordnete Produktwerbung (Fremd-
werbung) zuléssig, die sich hinsichtlich der
GréBe der Eigenwerbung deutlich den
Hauptwerbeanlagen unterordnet.

Schaufensterflachen dirfen nicht dauerhaft
vollstdndig beklebt, zugehangen oder zu-
gestrichen werden.

Durch beleuchtete Werbeanlagen dirfen
keine stérenden Wirkungen auf lichtgestal-
terische MaBnahmen in der Umgebung
oder 6ffentliche Bereiche ausgehen.

Bei beleuchteten Werbeanlagen ist eine
unmittelbare Sicht auf das Leuchtmittel be-
ziehungsweise die Lichtquelle auszu-
schlieBen. Unzulassig ist die sichtbare
Flhrung von Kabeln und technischem Zu-
behdr.
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Werbeanlagen an Geschaftsgebauden mit
mehreren Nutzern

Werbeanlagen an Geschéftsgebauden, in denen
intern erschlossen mehrere Nutzungseinheiten
ansassig sind, sollen sich nach auBen in einer
Werbeanlage zusammengefasst darstellen. Die-
se ausnahmsweise zulassige Gesamtanlage ist
moglich, da die einzelnen Nutzer oftmals nicht
die Mdglichkeit haben, nach AuBen zu werben,
weil sie keinen direkten Zugang zum &ffentlichen
Raum haben. Weiterhin ermdglicht die zumeist
gréBere Dimensionierung vorgenannter Gebaude
auch eine gréBere Werbeflache, indem man das
GroéBenverhéltnis der Gebaude prozentual auf
die Werbung Ubertragt. Oftmals verfigen Ge-
schéftsgebadude, die mehrere Gewerbeeinheiten
beinhalten, auch Uber eine Geb&udebezeich-
nung, die eine tUbergeordnete Funktion erflllt.

Uber den einzelnen Ladeneingangen sind zu-
sétzlich zu einer zusammenfassenden Werbean-
lage auch einzelne Werbeanlagen Uber den Ein-
gangsbereichen der Ladenlokale zuléssig.

Dabei sind alle Bauvorschriften fir Werbeanla-
gen nach § 7 dieser Satzung zu beachten. Die
Festsetzung nach § 7 Abs.1 gilt sinngemaB je-
weils fir die einzelne Werbeanlage des Werbe-
feldes und fir die zusétzlichen Werbeanlagen
Uber den Eingangen der Ladenlokale.

Forum in Richtung Sternplatz

Gesundheitszentrum am Sternplatz

Satzungstext

(11) Ausnahmsweise gilt fir Geschaftsgebaude
mit mehreren Nutzern, bei denen sich die
Gesamtheit der Einzelhandelsgeschafte
zusatzlich in einer Werbeanlage zusam-
mengefasst darstellt:

e Die GroBe, die Ausbildung und der
Anbringungsort des Werbefeldes ist
abhangig von der Dimension des Ge-
samtbaukérpers und kann abweichend
der § 5 Abs. 3 und Abs. 4 dieser Sat-
zung ausgefihrt werden.

e Auf den Gebaudeseiten zu den offent-
lichen Platzen und StraBen ist je Ge-
b&aude nur ein Werbefeld zulassig.

e Zuséatzlich sind einzelne Werbeanla-
gen Uber den Eingangsbereichen der
Ladenlokale gemaB den Bestimmun-
gen dieser Satzung zulassig.

14




Anlage 1: Gestaltungsfibel und Begriindung zur ,Werbesatzung Sternplatz, Rathausplatz und deren umliegende innerstédtische Bereiche*

Unzulassige Werbeanlagen

Um den allgemeinen stadtgestalterischen Zielen
und Anforderungen dieser Satzung gerecht zu
werden, sind Werbeanlagen an bestimmten Ge-
baudeelementen, Einfriedungen und Toren nicht
zulassig. Die Werbung soll Ricksicht auf die
charakteristischen Eigenarten des Orts- und
StraBenbildes, insbesondere auf Architektur und
Baustil der Gebdude nehmen. Die wesentlichen
(prédgenden, gliedernden und/oder belebenden)
Fassadenteile oder sonstigen dekorativen Bau-
glieder durfen durch Werbung nicht in stérender
Weise Uberdeckt oder durchschnitten werden.

Neben der klassischen Geschéaftswerbung gibt es
weitere Werbeanlagen, die sich stdérend auf das
Gesamterscheinungsbild der Innenstadt und auf
die vorhandene Wohnnutzung auswirken kénnen.
Hierzu zahlen vor allen Dingen groBflachige
Werbeelemente wie Tafeln, Poster, Spannbén-
der, Transparente, Werbefahnen, Werbebanner
und Werbepylone. Die Stadt Liidenscheid hat bei
der Gestaltung des Rathaus- und Sternplatzes
ganz bewusst besonderen Wert auf eine klare
und zurlickhaltende Platzgestaltung gelegt. Hier-
zu tragt eine dezente Lichtplanung ohne die Ubli-
chen Mastleuchten und eine reduzierte offentli-
che AuBenmdblierung bei. Unterstiitzend hierzu
soll groBflachige Werbung ausgeschlossen wer-
den. Hierzu gehéren auch Dauerinstallationen
aus zusammengebundenen Luftballonen, die in
ihrer Gesamtwirkung auch groBflachig wirken.

Unzuldssig sind auch aufdringliche, blinkende
oder grelle Lichtwerbungen, die in Lidenscheid
als Stadt des Lichtes die Lichtinstallationen Gber-
strahlen und somit zunichte machen wiirden.

Ausnahmsweise kénnen an einzelnen, mittels
eines Vertrages geregelten Standorten freiste-
hende, hochwertige und beleuchtbare CLP-
Werbevitrinen mit einer Plakatgr6Be von max.
2,00 m? zugelassen werden, welche einseitig
als Werbetrager dienen. Die andere Seite der
zweiseitigen Werbetrager ist fir stadtische
oder kulturelle Information freizuhalten. Diese
ausnahmsweise zuldssigen Werbetrdger sind
nur an Standorten zuldssig, die das Stadtbild
nicht beeintrachtigen und sicherstellen, dass
die stadtischen Informationen an dieser Stelle
der allgemeinen Bevdlkerung dienlich sind.

CLP-Vitrine an der Altenaer StraBe (Visualisierung)

Satzungstext

Werbeanlagen
§ 6 Nicht genehmigungsfahige Werbeanlagen

(1)  Unzuléssig sind Werbeanlagen an:

a. Erkern, Balkonen, Loggien, Kanzeln und an-
deren gliedernden Fassadenelementen,
Einfriedungen und Toren,

Fensterladen und Rolladen,
Markisenoberseiten,

Dachern und Dachteilen oberhalb der
Trauflinie beziehungsweise des Attikaab-
schlusses,

f.  Giebelflachen oberhalb der Trauflinie.

©Qo0T

(2) Nicht zulassig sind Werbeanlagen mit
wechselndem oder bewegtem Licht wie
Laufschriften, periodische Wechselwer-
bung sowie Skybeamer und Anlagen mit
ahnlicher Wirkung.
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Werbung in Form von Einzelbuchstaben

Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben reduzieren
die Werbung auf das notwendige MafB} und gelten
als zeitgemaBe, hochwertige Gestaltung der
Werbeanlage. Neben aufgemalten und in den
Putz eingelassenen Werbeschriften sind auf die
Fassade gesetzte Einzelbuchstaben oder zu-
sammenhangende Schriftzlige in Schreibschrift
besonders angenehm, da die Fassade zwischen
den einzelnen Buchstaben sichtbar ist und somit
trotz Werbung als eine weitgehend ungestorte
architektonische Einheit erhalten bleibt. Demge-
genuber fuhren Flachtransparente als beleucht-
bare Werbekésten zu einem Zerschneiden der
Fassadenflache, da die eigentliche Fassade hin-
ter dem Flachtransparent verschwindet. Ein wei-
terer Nachteil ist, dass der Betrachter stets von
unten oder seitlich gegen die Kastenseiten blickt
und die Fassaden in den oberen Geschossen
nicht mehr wahr genommen werden. Der Blick
bleibt an der Werbeanlage ,hdngen“ und schweift
nicht mehr an der Fassade entlang. Um ein posi-
tives Stadtbild zu férdern, wird in der Werbesat-
zung eine Werbung in Form von Flach-
transparenten ausgeschlossen. Die Hohe der
Werbeanlagen ist abgestimmt auf die Lesbarkeit
aus dem o6ffentlichen Raum. Die heutige Technik
bendtigt fur die Beleuchtung einer Werbeanlage
max. 15 cm Tiefe. Ein Abstand zur nachbarlichen
Gewerbeeinheit muss mittels eines Abstandes
der Werbeanlage zum Gebaudeabschluss ein-
gehalten werden. Um einen ausgewogenen Ein-
druck auch bei Dunkelheit beizubehalten, ist die
Leuchtdichte der Einzelbuchstaben auf die Fas-
sadenhelligkeit abzustimmen. So ist ein Verhalt-
nis von 2:1 vorgegeben. Dies bedeutet, dass bei
einer Leuchtdichte der Fassade von 0,5 cd/m2 die
Einzelbuchstaben einen Wert von max. 1 cd/m?2
haben kénnen. Die Leuchtdichte ist unter § 4 (3)
dieser Satzung definiert.

Beispiele von Werbeanlagen in Einzelbuchstaben

Satzungstext

§ 7 Horizontale Werbeanlagen

(1) Zulassig sind horizontale Werbeanlagen,
die in Einzelbuchstaben ausgefuhrt wer-
den, bis zu einer H6he von 0,6 m, einer
Tiefe von 0,15 m (ohne Unterkonstruktion)
bzw. 0,30 m Gesamttiefe und einer Ge-
samtgréBe je Anlage von maximal 3 m2.

(2) Die Einzelbuchstaben kénnen selbst-
leuchtend ausgefihrt werden. Die maxima-
le Leuchtdichte der selbstleuchtenden Ein-
zelbuchstaben soll das Verhaltnis 2:1 zur
Hintergrundbeleuchtung nicht (berschrei-
ten.

(8) In Ergédnzung zu beziehungsweise anstelle
von Einzelbuchstaben ist ausnahmsweise
auch ein Firmen-Logo, bei Eckgebauden
ausnahmsweise auch zwei Logos, bis zu
einer H6he von 0,6 m und einer Tiefe von
0,15 m (ohne Unterkonstruktion) bzw. 0,30
m Gesamttiefe zulassig.

(4) Horizontale Werbeanlagen missen min-
destens einen seitlichen Abstand von 0,5
m zu GebaudeauBenecken haben.
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Ausfiihrung und Befestigung der Einzel-
buchstaben

Um die Gebaudearchitektur in den Vordergrund
zu setzen, sind die Werbeanlagen so zu gestal-
ten, dass die Einzelbuchstaben entweder direkt
auf die Fassade zu montieren sind oder auf einer
zuriickhaltenden Unterkonstruktion. Werbeanla-
gen sollen als eine Einheit mit dem Gebé&ude
verstanden werden, daher ist das Aufbringen von
Einzelbuchstaben auf einer bestehenden Blende
oder auf einer andersfarbigen Fassadenflache,
welche zu einem Zerschneiden der Fassadenfla-
che flhren wirde, nicht zuldssig. Bewéhrt haben
sich filigrane, metallische Unterkonstruktionen. In
Einzelfallen kann als Untergrund auch ein trans-
parentes Tragermaterial in Form einer Glas- oder
Plexiglasscheibe verwendet werden. Unterkon-
struktionen dieser Art lassen die Fassade durch-
scheinen und bilden keine optische Trennung
zwischen Erd- und Obergeschoss

Werbeausleger

Unter dem Begriff der Werbeausleger sind alle
winkelig zur Fassade angebrachten Formen der
AuBenwerbung zusammengefasst.  Ausleger
ragen in den StraBenraum hinein, werden da-
durch weithin sichtbar und kénnen aus diesem
Grund kleiner dimensioniert werden. Die MaBe
der Werbeanlagen sind abgestimmt auf die Les-
barkeit aus dem offentlichen Raum. Die heutige
Technik benétigt fir die Beleuchtung max. 25 cm
Tiefe. Werbeausleger sollen an den tragenden
Bauteilen einer Fassade, wie z.B. Stitzen, Pfeiler
angebracht werden. Die Anordnung {ber oder
unter Fensterdffnungen, d.h. in einer Fensterach-
se ist nicht zulassig. Ein Abstand zur nachbarli-
chen Gewerbeeinheit muss mittels eines Abstan-
des der Werbeanlage zum Gebaudeabschluss
eingehalten werden.

Einzelbuchstaben direkt auf die Fassade gebracht

Einzelbuchstaben auf metallischer Unterkonstruktion

Einzelbuchstaben auf transparentem Material

Beispiele von Auslegerwerbung

Satzungstext

(5) Die Einzelbuchstaben sind entweder direkt
auf die Fassade aufzubringen oder auf ei-
ner dezenten und filigranen Unterkonstruk-
tion.

(6) Das Aufbringen von Einzelbuchstaben auf
einer andersfarbigen Fassadenflache, die
sich von der Gesamtarchitektur absetzt,
oder auf einer Blende, ist nicht zulassig.

§ 8 Werbeausleger

(1)  Zulassig sind Werbeausleger bis zu einer
maximalen Flache von 0,8 m x 0,8 m, einer
Auskragung von 0,95 m und einer Tiefe
von 0,25 m. Diese kdnnen selbstleuchtend
ausgefihrt werden. Die maximale Leucht-
dichte der selbstleuchtenden Werbeausle-
ger soll das Verhdltnis 2:1 zur Hinter-
grundbeleuchtung nicht Gberschreiten und
keine stérende Wirkung auf lichtgestalteri-
sche MaBnahmen haben.

(2) Werbeausleger darfen nur auf den kon-
struktiv tragenden Bauteilen einer Fassade
(Stitzen, Pfeiler, Mauervorlagen) und nicht
in einer Fensterachse angeordnet werden.

(8) Werbeausleger missen mindestens einen
Abstand von 0,5 m zu Geb&audeauBen-
ecken haben.
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Fensterfolierung

Fensterfolierungen sind ebenfalls eine Form der
Werbung. Um eine stérende Haufung der Wer-
beanlagen zu verhindern, sind nur zwei Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit zulassig. Bei Anbrin-
gung einer Fensterfolierung muss auf eine Wer-
beanlage verzichtet werden. Bei der Fensterfolie-
rung sind filigrane Schriftziige, zuriickhaltende
Farbgestaltung und einzeln angeordnete Werbe-
zeichen zu verwenden. Bei der Flachenermittlung
einer Fensterfolierung aus Einzelbuchstaben wird
analog zu den zuvor erlduterten Werbeanlagen
aus Einzelbuchstaben gemaB § 4 Abs. 2 dieser
Satzung eine rechteckige geometrische Form um
die Werbeanlage gelegt, um dessen Gesamtfla-
che zu ermitteln. Die zuldssigen 25% an Fenster-
folie lassen einen Blickkontakt zwischen Lade-
ninnenraum und dem AuBenraum zu und ver-
meiden ein Unterbrechen der Lauflage im Stra-
Benraum.

Hinweisschilder fiir freie Berufe und
Schaukasten

Hinweisschilder fur freie Berufe sind bis zu einer
Gr6Be von 0,25 m? zuldssig. Diese gelten nicht
als Werbeanlagen, sondern sollen nur einen
Hinweis Uber die im Gebaude befindlichen Nut-
zungen geben. Eine zuriickhaltende Gestaltung
ist anzuraten (z. B. transparente Glasschilder
etc.). Mehrere Hinweisschilder sind mdglichst
zusammenhangend am Gebdude zu positionie-
ren und einheitlich zu gestalten.

Schaukasten dienen der AuBendarstellung ver-
schiedener Arten von Mitteilungen. Sie sollen in
Augenhdhe errichtet werden, ihre Dimension ist
beschrankt und ihre Lage auf die Fassadenstruk-
tur abzustimmen.

Beispiel einer Fensterfolierung

Beispiele von Hinweisschildern fir freie Berufe in
zusammenhangender Form und Schaukéasten

§ 9 Fensterfolierungen

(1)  Als Alternative fiir eine horizontale Werbe-
anlage oder einen Werbeausleger ist eine
Fensterfolierung zu Werbezwecken zulas-
sig, die farblich und gestalterisch zuriick-
haltend ist und aus Einzelbuchstaben be-
ziehungsweise einem Firmenlogo besteht.

(2) Die Fensterfolierung darf nicht mehr als
25% der Glasflache verdecken.

§ 10 Hinweisschilder und Schaukéasten

(1)  Hinweisschilder fir freie Berufe dirfen je
Nutzer eine GroBe von 0,25 m2 nicht Uber-
schreiten. Mehrere Hinweisschilder an ei-
nem Gebaude sind in Gruppen zusam-
menzufassen. Sie sind in Material, Farbe,
Ausbildung und Format einheitlich zu ges-
talten.

(2) Schaukasten an Gebauden sind nur fir
kommunale-, kirchliche- und Vereinsmittei-
lungen sowie gastronomische Mitteilungen
(Speise- und Getrankekarten) zulassig. Sie
dirfen in der GréBe nur maximal 0,25 m?
betragen und gegenlber der Fassade ma-
ximal 0,15 m vorstehen.
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Erforderliche Unterlagen fiir das Baugeneh-
migungsverfahren

Zum Bauantrag von Werbeanlagen sind folgende
Unterlagen erforderlich:

e Bauantragsformular fir Werbeanlagen

(steht zum  download bereit unter
www.luedenscheid.de/buerger/rathaus/ihr _an
liegen/formulare Formular: Bauantrag/ Antrag
auf Vorbescheid, Werbeanlagen)

e Beglaubigter Auszug aus dem Liegen-
schaftskataster, Katasterplan des Marki-
schen Kreises

e Farbiges Lichtbild oder farbige Lichtmontage
mit Darstellung der geplanten Werbeanlage
in Verbindung mit dem Geb&ude, mit Erlaute-
rungen bezlglich der Gr6Be und der Ausbil-
dung der Werbeanlage

Die Bauantrage sind in dreifacher Anzahl einzu-
reichen bei der Stadt Lidenscheid, Fachdienst
Bauordnung (Bauordnungsamt).

Verfahrensregelungen
§ 11 Bauantrag

Fir alle Werbeanlagen ist ein Bauantrag geman
§ 63 und § 69 BauO NRW erforderlich. Dieser ist
schriftlich mit allen fir seine Bearbeitung sowie
fur die Beurteilung erforderlichen Unterlagen und
Bauvorlagen in ausreichender Anzahl bei der
Stadt Lidenscheid, Fachdienst Bauordnung
(Bauaufsichtsbehorde), einzureichen.
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Ausnahmen, Abweichungen und
Ordnungswidrigkeiten

Zulassigkeit von Ausnahmen
und Abweichungen

Mégliche Abweichungen hinsichtlich der Art des
Anbringungsortes und der Dimensionierung der
Werbeanlagen sind in Einzelfallen mdéglich. Dies
kann in Betracht kommen, wenn die Dimensio-
nierung des Gebaudes, des Grundstlcks dieses
zulasst oder sogar erfordert. In Einzelféllen kdén-
nen auch baugestalterische Griinde fir eine Ab-
weichung sprechen. Die Ziele der Satzung sollen
mit der abweichenden Ldsung besser verwirklicht
werden. So kann z. B. von vorgenannten Anfor-
derungen abgewichen werden, wenn dem Vor-
haben eine architektonisch harmonische Ge-
samtkonzeption zugrunde liegt.

Mégliche Ausnahmen sind in den einzelnen Pa-
ragraphen definiert. So ist es im Einzelfall még-
lich, auf die verschiedenen Belange der Eigen-
timer und Nutzer einzugehen.

Die Werbeanlagen sollen jedoch mit Ricksicht
auf das Gesamtbild der Fassade so angeordnet
werden, dass die gestalterischen Qualitaten einer
Fassade oder eines baulichen Ensembles nicht
verloren gehen. Die Lage und Proportion einer
Werbeanlage muss sich der Fassadenstruktur
anpassen und sich harmonisch einfligen.

Werbeanlagen, der Architektur untergeordnet

§ 12 Abweichungen

Abweichungen kdnnen nach § 73 und § 86 Abs.
5 BauO NRW im Einzelfall hinsichtlich der Art
des Anbringungsortes und der Dimensionierung
bei gréBeren Grundstiicken, Geb&duden und Fas-
sadenflachen oder aus baugestalterischen Griin-
den zugelassen werden, wenn eine abweichende
Gestaltung die Ziele dieser Satzung besser ver-
wirklicht, die Einhaltung der Vorschriften mit be-
sonderen Schwierigkeiten verbunden ist oder mit
den Zielen dieser Satzung besser in Einklang zu
bringen ist. Dabei durfen nicht mehr als drei
Werbeanlagen je Gewerbeeinheit von StraBen,
Wegen und Platzen vom jeweiligen Betrachter
gleichzeitig wahrgenommen werden.

Antrége fur Abweichungen und Ausnahmen von
dieser Satzung sind schriftlich an die Stadt LU-
denscheid zu richten und zu begriinden, sofern
sie nicht in einem Bauantragsverfahren abge-
handelt werden. Dem Antrag sind alle fir die
Beurteilung erforderlichen Unterlagen beizufi-
gen.
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Ordnungswidrigkeiten

In § 14 dieser Satzung werden die Tatbestande
aufgefiihrt, die eine Ordnungswidrigkeit darstel-
len. In § 84 Abs. 1 Nr. 20 Bau O NRW wird das
vorsatzliche oder fahrlassige Zuwiderhandeln
gegen Satzungen nach § 86 ,Ortliche Bauvor-
schriften” Bau O NRW angefihrt.

Nach § 84 Abs. 3 wird das BuBgeld genannt,
welches im Falle des Veriibens einer Ordnungs-
widrigkeit zu entrichten ist. Das BuBgeld legali-
siert nicht das ordnungswidrige Verfahren, son-
dern unabhéngig davon besteht die Forderung,
den satzungsgemaBen Zustand herzustellen.

§ 13 Ordnungswidrigkeiten

(1)  Ordnungswidrig gem. § 84 Abs. 1 Nr. 20
Bau O NRW handelt,

- wer vorsatzlich oder fahrlassig eine
Werbeanlage ohne die erforderliche
Genehmigung errichtet oder andert.

- wer vorsatzlich oder fahrlassig eine
Werbeanlage entgegen der geneh-
migten oder erlaubten und vorgeleg-
ten Bauvorlagen ausfihrt.

- wer nach Aufgabe der auf die Wer-
beanlage bezogenen Nutzungsart
die Werbeanlage nicht beseitigt.

Die Ordnungswidrigkeiten kénnen geman
§ 84 Abs. 3 BauO NRW mit einer Geldbu-
Be bis zu 50.000 € geahndet werden.

(2) FOr MaBnahmen, die nicht der Satzung
entsprechen und fiir die keine Abweichung
zugelassen wurde, kann der Rickbau an-
geordnet werden.
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Inkrafttreten

Die vorliegende Werbesatzung des Stadt Liiden-
scheid ersetzt die bisher geltende Satzung Uber
die ,Ortlichen Bauvorschriften im Bereich des
Sternplatzes vom 19.12.1997*.

§ 14 Inkrafttreten

(1) Diese Satzung tritt mit dem Tage nach
Ihrer Bekanntmachung in Kraft.

(2) Gleichzeitig tritt die Satzung der Stadt LU-
denscheid Uber 6rtliche Bauvorschriften im
Bereich Sternplatz vom 19.12.1997 auBer
Kraft.

GemaB § 7 Abs. 6 der Gemeindeordnung fir das
Land Nordrhein-Westfalen kann eine Verletzung
von Verfahrens- oder Formvorschriften der Ge-
meindeordnung beim Zustandekommen dieser
Satzung nach Ablauf eines Jahres seit dieser
Bekanntmachung nicht mehr geltend gemacht
werden, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt
oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren
wurde nicht durchgefihrt,

b) diese Satzung ist nicht ordnungsgemaB of-
fentlich bekannt gemacht worden,

c) die Birgermeisterin oder der Blrgermeister
hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet
oder

d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegen-
Uber der Gemeinde vorher gerlgt und dabei
die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsa-
che bezeichnet worden, die den Mangel er-
gibt.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

einseitiger StraBenzug gegeniiber dem Brighouse
Park an der verkehrlich stark frequentierten Sauerfel-

Unternehmen Volksbank und Sparkasse

Lage: Sauerfelder StraBe 5 - 9

StraBenzug Teilbereich Sauerfelder StraBe
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Sauerfelder StraBe 5

Sauerfelder StraBe 9

Sauerfelder StraBe 5-7

Sauerfelder StraBe 9

Gebaudebestand:

Sauerfelder StraBe 5 (Volksbank): Flachdachgebaude,
viergeschossig, aus dem Jahr 1977, Sanierung der
Volksbankfassade von 2005 bis 2009 mittels blauglan-
zender Fassadenplatten und dominantem Vordach

Sauerfelder StraBe 7 (Sparkasse): historische Baus-
substanz aus dem Jahr 1891, Anbau 1914/15, zwei-
dreigeschossig, ein fur das wilhelminische Kaiserreich
charakteristischer Reichsbankbau, prasentiert sich in
Formen des Palastbaus der italienischen Renais-
sance, steht unter Denkmalschutz

Sauerfelder StraBe 9 (Sparkasse): Sparkassen-
gebaude aus dem Jahr 1998, viergeschossig, Gebau-
de mit Flachdach, strukturierter Fassade und groBfla-
chigem Glasanteil, Sichtmauerwerk

Ausbildung der Werbeanlagen:
Schriftziige in Einzelbuchstaben direkt auf die Fassa-
de aufgebracht

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

zusatzliche Logos am oberen Gebaudeabschluss

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen wirken ihrem Sinn entsprechend
informativ und sind in geniigendem MaBe auffallend.
Die GroéBen und Anbringungsorte der Anlagen sind
abgestimmt auf Gebadudedimension und Geb&ude-
architektur.
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StraBenzug Teilbereich Sauerfelder StraBe 2

Lage: Sauerfelder StraBe 9 - 11, Freiherr-vom-Stein-
StraBe 22 - 24

%@Q vom-Stein-StraBe, an der verkehrlich stark frequentier-
== &y | ten Sauerfelder StraBe, gegenuberliegend befindet
a = sich die katholische neugotische Saalkirche St. Joseph
O und Medardus (errichtet 1885, steht unter Denkmal-
e schutz)
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Sauerfelder StraBe 9 -11

Freiherr-vom-Stein-StraBe 22 — 24

Sauerfelder StraBe 11

Freiherr-vom-Stein-StraBe 22 -24

Gebaudebestand:

Sauerfelder StraBe 11 (Sparkasse): modernes, gradli-
niges Flachdachgebdude aus Ende der 90er Jahre,
viergeschossig, Natursteinfassade mit groBflachigem
Glasflachenanteil, 4-geschossig

Freiherr-vom-Stein-StraBe 22 - 24: drei- bis vierge-
schossiger Gebaudekomplex aus dem Jahr 1983,
konventionelle Bauart mit Lochfassade und Krippel-
walm - Mansarddach

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion, dezente Fensterfolierungen in Einzel-
buchstaben

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

satinierte Fensterfolierung mit ausgestanzter Schrift in
Negativform, bestehender Schriftzug ,Apotheke am
Kulturhaus® in Form eines Flachtransparentes, zusatz-
liche Logos am oberen Geb&udeabschluss des Spar-
kassengebaudes

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen sind informativ. Die Anlagen flgen
sich harmonisch in das Gesamtbild ein, da deren Gro-
Ben und Anbringungsorte auf die Gebaudedimension
und Gebaudearchitektur abgestimmt sind. Das Flach-
transparent der Apotheke wirkt dagegen eher etwas
Uberdimensioniert.




Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Sternplatz 1, Altenaer StraBe

@*2 FuBgéngerzone zwischen dem Sternplatz und der
=3 'f%ﬂ Sauerfelder StraBe

W@ Lage: Sternplatz 1, WilhelmstraBe 2 - 8
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Sternplatz 1

Sternplatz 1

Unterflihrung Sauerfeld Sternplatz 1

WilhelmstraBe 2 - 8

Gebaudebestand:

Sternplatz 1: ehemalige Kaufhalle erbaut 1977, Abriss
2009, Neubau und Umgestaltung zum Gesundheits-
zentrum im Jahr 2010 mit Natursteinfassade und groB-
flachigem Glasanteil

WilhelmstraBe 2 - 8: Geb&ude an StraBenecke Wil-
helmstraBe/Sauerfelder  StraBe, viergeschossiger
Gebaudekomplex an der Altenaer StraBe, im Jahr
1900 erbaut, Sanierung und Erweiterung 1950, Ge-
baude mit Flachdach, Lochfassade strukturiert, Eck-
gebdude 1975 zum SinnLeffers Kaufhaus umgebaut,
strukturierte Fassade mit geringem Glasflachenanteil

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben Gber den Ladenein-
gangen mit filigraner Unterkonstruktion, dezente Fens-
terfolierungen in Einzelbuchstaben

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Wiederholung der einzelnen Werbeanlagen und Logos
am Gebaude Sternplatz 1 in Form einer zusammen-
h&ngenden Anlage mittels Unterkonstruktion auf der
Fassade befestigt, Werbeanlage der Volksbank mit
Datum und Temperaturanzeige neben dem Aufzug zur
Unterfihrung Sauerfeld

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen sind gut lesbar, informativ und in
genigendem MaBe auffallend. Die Werbeanlagen sind
bezliglich deren Anbringungsorte und GréBen aufein-
ander abgestimmt, harmonieren mit der Geb&ude-
architektur und werten somit den StraBenzug auf.




Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Sternplatz, Rathausplatz 1
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Gebaude am Rathausplatz 1:

Erdgeschoss: Gastronomie ,Hulda am Markt* und
LAtlasreisen Reiseblro”

Obergeschosse: Biuros und Immobilienmakler

Gebaude am Rathausplatz 2:
Erdgeschoss: ,, Eisdiele Smeraldo“, ,Copy Service
Center / Papershop”, ,Lotto Nitsch® und ,Gold Galerie”




Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Sternplatz 1

Sternplatz 1

Sternplatz 1

Sternplatz 1

Sternplatz 1

Sternplatz 2

Gebaudebestand:

Sternplatz 1: ehemalige Kaufhalle erbaut 1977, Abriss
2009, Neubau und Umgestaltung zum Gesundheits-
zentrum im Jahr 2010 mit Natursteinfassade und groB-
flachigem Glasanteil

Sternplatz 2: Errichtung des Forums im Jahr 1977,
danach folgten diverse innere Umbauten, Stahlglas-
konstruktion, groBflachiger Glasanteil an der Seite
zum Sternplatz

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftzige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Widerholung der einzelnen Werbeanlagen und Logos
am Gebaude Sternplatz 1 in Form einer zusammen-
héangenden Anlage mittels Unterkonstruktion auf der
Fassade befestigt

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen sind gut lesbar, informativ und in
gentgendem MaBe auffallend. Die Anlagen sind be-
zliglich des Anbringungsorte und der GréBen der
Anlagen aufeinander abgestimmt und harmonieren mit
der Geb&udearchitektur. Die zusatzliche zusammen-
fassende Werbeanlage an der Fassade des Gebaudes
Sternplatz 1 ist informativ, das Werbefeld der GroRe
des Gebaudes angemessen.




Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz 1

WilhelmstraBe 2 — 8

Rathausplatz 2

Rathausplatz 1

Rathausplatz 1

Rathausplatz 2

Rathausplatz 1

Gebaudebestand:

Rathausplatz 1: dreigeschossiges Satteldachtraufen-
haus mit korinthischem Mittelportal und flachgiebelig
verdachten Fenstern, Bausubstanz aus dem Jahr
1881/82, unter Denkmalschutz

WilhelmstraBe 2 - 8: Gebaude an StraBenecke Wil-
helmstraBe/Sauerfelder StraBe, Eckgebdude 1975
zum SinnLeffers Kaufhaus umgebaut, strukturierte
Fassade mit geringem Glasflachenanteil, vierge-
schossiger Gebaudekomplex an der Altenaer StraBe,
im Jahr 1900 erbaut, Sanierung / Erweiterung 1950,
Gebaude mit Flachdach, Lochfassade strukturiert

Rathausplatz 2 (Rathaus): modernes, gradliniges,
sechsgeschossiges Flachdachgebdude aus den 60er
Jahren, Sanierung des Rathauses zwischen 2003-
2005, Fassade mit weiBen Glaslamellen

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftzige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion oder auf der Glasblende des Rathausge-
baudes angebracht, Fensterfolierungen in Einzelbuch-
staben

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Erhaltenswertes historisches Werbeschild am Gebau-
de Rathausplatz 1 ,Hulda am Markt"

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die GroBe, der Anbringungsort und die Anzahl der
Werbeanlagen passen sich der Gebaudearchitektur an
und flgen sich auch in Farbe und Gestaltung in das
Stadtbild ein. Die filigrane Unterkonstruktion sorgt flr
eine unauffallende Befestigung der Anlagen.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Rathausplatz
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Lage: Rathausplatz 3 - 9, 15, Knapper StraBe 17

stark frequentierte FuBgangerzone am Rathausplatz,
Ubergang zur Knapper StraBe und Sternplatz

Nutzung:

Rathausplatz 3 - 7:

Erdgeschoss: ,Optik Littringhaus®, ,Backer Bérse” und
~<commerzbank*

Obergeschosse: Biros und Praxen

Rathausplatz 9:
Erdgeschoss und Obergeschosse , T.K.maxx"“

Rathausplatz 15:
Erdgeschoss: ,Zeeman* und ,,Cafe Kersting”
Obergeschoss: ,Cafe Kersting"

Knapper StraBe 17:
~Reisebiro Kattwinkel*
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz 3 -7

Rathausplatz 3 -7

Rathausplatz 15

Rathausplatz 9

Knapper StraBe 17

Gebaudebestand:

Rathausplatz 3 - 7 (Commerzbank): Neubau aus dem
Jahr 1998, drei Laden im Erdgeschoss, farbige vorge-
hangte Glasfassade, teilweise Natursteinfassade,
Tonnen- und Flachdach mit Titanzinkeindeckung

Rathausplatz 9: Geb&ude zusammen mit dem Forum
1977 errichtet, Sanierung der Fassade und Umnut-
zung zur Geschéftsnutzung ,TK maxx“ im Jahr 2008
mit groBflachigem Glasanteil und dezentem Glasvor-
dach, Mansarddach mit Metalleindeckung

Rathausplatz 15: Gebdude wurde im Jahr 1974 auf
den vorhandenen Rathaustunnel gebaut, zweige-
schossig mit Flachdach, friher Durchgang zur Bér-
senstraBe

KnapperstraBe 17: errichtet 1924 als Lageranbau und
Wohnraum

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftzige in Einzelbuchstaben direkt oder mit einer
Blende auf die Fassade aufgebracht, z. T. auch in de-
kupierter (durchgesteckter) Form, Flachtransparente

Besonderheiten der Werbeanlagen:

Logo ,Cafe Kersting” Uber Dachattika angebracht,
Werbeausleger , TK maxx“ in vertikaler Form

Gesamtwirkung der Werbeanlagen

Im ersten Teil des Rathausplatzes (3 - 9) wirken die
Werbeanlagen ihrem Sinn entsprechend informativ
und sind auf das Gebaude abgestimmt. Die weiteren
Werbeanlagen an den Gebauden der Knapper StraBe
passen sich der Gebaudestruktur nicht an, sie sind zu
auffallend und Uberdimensioniert gegeniber dem
kleinteiligen Gebaudebestand. Es entsteht ein unruhi-
ges und unharmonisches Bild ohne stadtebauliche
Wertiakeit.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Knapper StraBBe
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Lage: Knapper StraBe 19 - 29, 2, 2a

stark frequentierte FuBgangerzone am Beginn der
Knapper StraBe, Bereich zwischen Rathausplatz und
FriedrichstraBe

Nutzung:

Knapper StraBe 19:
Service-Center ,MVG*, und ,Fashion Look"

Knapper StraBe 21 - 29:

Erdgeschoss: ,StadtBacker”, ,Jinger*, ,Hirsch
Apotheke”, ,Fleischerei Ernst Geier®, ,Tabak Borse",
Restaurants ,Bei Ola“ und ,Samtkragen®
Obergeschosse: Wohnungen, Biros, Praxen, z. T.
Leerstand

Knapper StraBe 2, 2a:

Erdgeschoss: Gastronomie ,Casa del Caffe”,
Obergeschosse: Biiros, Praxen und Rechts- und
Fachanwaltskanzlei
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Knapper StraBe 19

Knapper StraBe 21 — 23

Knapper StraBe 23

Knapper StraBe 19

Knapper StraBe 25 Knapper StraBe 27

Knapper StraBe 27

Gebaudebestand:

Knapper StraBe 19: Errichtung des Gebaudes 1870;
Anbau zur KnapperstaBe 1911, Anbau zur linken Seite
(heute MVG) im Jahr 1924, weiterer Anbau Richtung
BdérsenstraBBe im Jahr 1961

Knapper StraBe 21 - 23: Im Jahr 1914 im Jugendstil
errichtetes Wohn- und Geschéftshaus, Umbau mit
Dachterrasse Mitte der 80er Jahre

Knapper StraBe 25: 1898 Neubau einer Apotheke im
Stil des Neobarocks, dreigeschossig, Umbau der
Hirsch-Apotheke 1952

Knapper StraBe 27: Gebaudesanierung im Jahr 1984,
Umbau zu Wohnen und Praxen

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben in dekupierter (durch-
gesteckter) Form, Werbeanlagen in Form von Flach-
transparenten und Werbeauslegern, Fensterfolierun-
gen

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Werbeausleger z. T. Uber der Bristungshéhe des 1.
Obergeschosses angebracht

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen ergeben in der Gesamterscheinung
im StraBenbild ein diffuses Bild. Sowohl beziglich der
Farbgestaltung, der Ausbildung der Werbeanlagen
und deren Befestigungen ist kein einheitliches Schema
zu erkennen, obwohl die im Wesentlichen zusammen-
hédngende Entstehungszeit und Charakteristik der
Gebéaude einen Zusammenhang in der Ausgestaltung
der Werbeanlagen erfordert.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Knapper StraBe 29

Knapper StraBe 2a

Anfang Knapper StraBe

Knapper StraBe 2a

Knapper StraBe 2

Gebaudebestand:

KnapperstraBe 29: dreigeschossiges Gebdude aus
dem Jahr 1891, Fassadenerneuerung im Jahr 1999
mit dem Gebaudebestand der Knapper StraBBe 27

Knapper StraBe 2: hellgeténter Putzbau, gehért zum
ehemaligem ,Hotel zur Post®, erbaut im Jahr 1934

Knapper StraBe 2a: Abriss von Garagen fur Wohn-
und Geschéftshaus im Jahr 1957, viergeschossig,
Flachdach

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben, tlw. auf einer Blende
angebracht, Schriftzug in Form von Flachtransparen-
ten und Werbeschildern, Fensterfolierungen

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Werbeausleger z. T. Uber der Bristungshéhe des 1.
Obergeschosses angebracht, zusatzliche beleuchtete
Werbestreifen neben dem Werbe-Flachtransparent

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Ausbildung, Anzahl, Lage und Proportion der
Werbeanlagen entsprechen im Wesentlichen den
Gebaudedimensionen und der Gebaudearchitektur.
Eine Einheitlichkeit bezuglich der Farbigkeit und der
Ausbildung der Werbeanlagen untereinander ist aller-
dings nicht erkennbar. Das Gesamtbild des einheitlich
gestalteten platzartigen Stadtraumes spiegelt sich
daher nicht wieder in dem Gesamterscheinungsbild
der Werbeanlagen.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Rathausplatz
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Lage: Rathausplatz

Rathausplatz mit Wasserbecken, Platanenhain, Spiel-
und Sitzgelegenheiten, stark frequentierter FuBgén-
gerbereich, Ubergang zum Sternplatz, der Knapper
StraBBe und der Martin-Niemoller-StraBe

Nutzung:

Rathausplatz 21:

Erdgeschoss: Bankunternehmen Sparkasse und
Stadtwerke Ludenscheid

Obergeschosse: Dienstleistungen

Rathausplatz 19 / Knapper StraBe 2:
Leerstand und Praxen

Rathausplatz 23:

Erdgeschoss: Bankunternehmen ,Santander” und
Diskothek ,Saitensprung*

Obergeschosse: Bliros und Praxen

Rathausplatz 25:

Erdgeschoss: Diskothek ,Ballermann®, ,Blitz Reini-
gung“, ,Post-Apotheke”, ,Pizzeria Mama“, ,Casino”
und Friseur ,Schilling"

Obergeschosse: Praxen, Biros und Wohnungen

Rathausplatz 4:
Gebaude des Finanzcenters der Postbank

Rathausplatz 2 (Rathaus):
Erdgeschoss: ,Cafe Extrablatt® und ,Smeraldo Gelate-

ria“

Rathausplatz 2a, 2b:
Erdgeschoss: ,Kaffee-Klatsch”
Obergeschosse: stadtische Einrichtungen
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz

Spielgerate Rathausplatz

Exkurs: Rathausplatz
Wettbewerbsverfahren und Umsetzung in die Praxis

Die Umgestaltung der Rathauses und des Rathausum-
feldes war eine der wichtigsten MaBnahmen zur Stér-
kung der Innenstadt der letzten Jahre. Sie erfolgte im
Rahmen eines Realisierungswettbewerbes. Das Wett-
bewerbsverfahren wurde mit einer 5-tdgigen Ent-
wurfswerkstatt vor Ort konzipiert. Das erméglichte den
Biirgern und Birgerinnen eine direkte Anteilnahme an
den Entwurfsdiskussionen. In der Dokumentation des
Wettbewerbes heifBt es:

.Der Gewinnerentwurf zeigt einen offenen Platz vor
dem Rathaus mit Charme und Geborgenheit unter
dem Hain aus Platanen. Das Rathaus bleibt in seiner
Grundstruktur im Wesentlichen erhalten und entspre-
chend den neuen Anforderungen sinnvoll neu struktu-
riert. Der Stadtebau und die Architektur der 50er und
60er Jahre bleibt anhand des sensibel umgestalteten
Rathauses in der Stadtgeschichte ablesbar. Die Identi-
tét des Ortes wird aufbauend auf dem Vorhandenen
umformuliert und entscheidend gestéarkt.”

Im Jahr 2001 wurden die Gewinner des Wettbewerbes
WES + Partner” beauftragt, das Rathaus, den Rat-
hausplatz und dessen Umfeld neu- bzw. umzugestal-
ten. Ziel der Umgestaltung war es, den Rathausplatz
zum Mittelpunkt des Innenstadigeschehens zu ma-
chen. Unter den Platanen entstanden Sitzelemente,
Wasserbecken und Spielbereiche, die die Birger
heute zum Entspannen und Verweilen einladen. Nach
der Umgestaltung funktioniert der Rathausplatz als ein
stark frequentierter FuBgangerbereich mit Ubergang
zur Knapper StraBe und zum Sternplatz. Der Stern-
platz wiederum stellt sternenférmig die Verbindungen
zur WilhelmstraBe und zur Altenaer StraBe und im
weiteren zur Sauerfelder StraBe her. Der Zusammen-
hang der zentralen innerstadtischen Bereiche wird
durch einen einheitlichen Bodenbelag unterstrichen.
Es entsteht eine strukturiert gestaltete Platzfolge mit
Vorbildcharakter fir die angrenzende private Bebau-
una.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz 4

Rathausplatz 4

Rathausplatz 2a

Rathausplatz 2

Gebaudebestand:

Rathaus am Rathausplatz 2: modernes, gradliniges,
sechsgeschossiges Flachdachgebaude aus den 60er
Jahren, Sanierung des Rathauses zwischen 2003-
2005, Fassade mit weiBen Glaslamellen

Rathausplatz 2a, 2b: ehem. Fernmeldeamt, Umbau
1956 zum Gebaude mit stadtischen Einrichtungen

Rathausplatz 4 (Postbankgebaude):

modernes, gradliniges Flachdachgebdude, errichtet
1964, viergeschossig, strukturierte Fassade, Flach-
dach, Umnutzung zum Postgeb&ude 1999

Ausbildung der Werbeanlagen:

dezente Schriftziige in Einzelbuchstaben direkt auf
die Fassade aufgebracht oder auf einer Unterkon-
struktion, Fensterfolierungen, Flachtransparente und
Werbeschilder

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

bandférmige Fensterfolierung am Rathausplatz 4

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen sind der puristischen und klaren
Platzgestaltung angepasst und wirken zuriickhaltend,
aber dennoch informativ. Die Werbeanlagen am Rat-
hausplatz 4 sind informativ und auffallend farbig. Diese
Farbigkeit begriindet sich allerdings aufgrund der im
Gebaude befindlichen Nutzung als Postbank.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz 19

Rathausplatz 21

Rathausplatz 23

Rathausplatz 21 und 23

Rathausplatz 21

Rathausplatz 23

Gebaudebestand:

Rathausplatz 19: ehemaliges ,Hotel zur Post®, erbaut
im Jahr 1934

Rathausplatz 21: (ehemaliges Gewerkschaftshaus):
dreigeschossiges Geb&aude aus dem Jahr 1914 mit
ausgebautem Walmdach, das zu fiinf Dreifachachsen
gegliedert ist, wobei diese Achsen in den Oberge-
schossen als segmentbogige Erker gestaltet sind,
unter Denkmalschutz

Rathausplatz 23: siebengeschossiger Gebaudekom-
plex aus dem Jahr 1968, Stahlbetonrahmenbauweise
mit Massiv - Ausfachung und Flachdach

Ausbildung der Werbeanlagen:

dezente Schriftziige in Einzelbuchstaben direkt auf
die Fassade aufgebracht oder auf einer Unterkon-
struktion, Fensterfolierungen, Flachtransparente und
Werbeschilder

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

bandférmige Fensterfolierung am Rathausplatz 21

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen im sudlichen Teil des Rathausplat-
zes sind bezlglich der GréBe, Farbe und Anbrin-
gungsorte auf die Gebaudearchitektur abgestimmt und
fiigen sich harmonisch in das Stadtbild ein. Im nérd-
lichen Patzbereich nimmt die Dominanz der Werbe-
anlagen zu.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Rathausplatz 25

Zufahrt Gber Martin-Niemoller-StraBe

Gebaudebestand:

Rathausplatz 25: achtgeschossiges Wohn- und Ge-
schéftshaus aus dem Jahr 1972, mit einem flinfge-
schossigem Parkhaus, Stahlbetonskelettbau, vorge-
héngte Fassade aus Werkstein und Alu, Flachdach,
Parkhauszufahrt Gber Martin-Niemoller-StraBe

Ausbildung der Werbeanlagen:

Werbeanlagen in Form von Flachtransparenten, Wer-
beauslegern, Fensterfolierungen, am Parkhaus zu-
satzliche Werbe- und Informationsschilder

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Richtungszeiger zum Parkhaus und zur Apotheke,
zusatzliche Werbeanlagen an der Seite zur Martin-
Niemdller-StraBe, zusatzliches Logo am oberen Ge-
baudeabschluss des Postbankgebaudes, Bezeich-
nung am oberen Gebaudeabschluss des Parkhauses

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Im nérdlichen Patzbereich dominieren die Werbeanla-
gen das Gesamtbild, sie sind bezlglich ihrer GroBe
und Farbe nicht ausreichend auf die Gebaude abge-
stimmt, eine Ausnahme bildet nur die Werbeanlage
der Apotheke. Am Rathausplatz 25 ist die Farbigkeit
der Werbeanlagen weniger begriindbar und daher zu
kraftig. Die Ausbildung der Anlagen ist in der Gesamt-
wirkung zu dominant, deren Anbringungsorte wirken
willkirlich. Obwohl die Gebaudedimensionen eine
gréBere MaBstablichkeit der Werbeanlagen fordern
kénnte, ordnen diese sich der Gesamtwirkung des
Gebaudes nicht unter.

20




Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich Altenaer StraBe, Stern-Center
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Lage: Altenaer StraBe 1 - 15

einseitiger StraBenzug im Einfahrbereich zur Altenaer
StraBe an verkehrlich stark frequentierter Bahnhofs-
straBe und einem Teil der Altenaer StraBe, Ubergang
zur FuBgéngerzone im Bereich sldlich der Musikschu-
le und Ubergang zum Sternplatz

Nutzung

Parkhaus und Biros an der Kreuzung Martin-
Niemoller-StraBe und BahnhofsstraBe, Anfahrt Uber
Martin-Nieméller-StraBBe

Altenaer StraBe 13 - 15:
-,LVM Versicherungen Strohmann®, Kfz-Sachverstan-
diger Bernd Rathmann Havariekommissariat

Altenaer StraBe 14:
,Deutsche Bank“

Altenaer StraBe 5 - 11:

Musikschule der Stadt Liidenscheid, Beratungsstelle
der Verbraucherzentrale, Jugendkulturbiro Liden-
scheid, und Fahrzeugeinrichtung ,tiptop“

Altenaer StraBe 3 und 3a:

Erdgeschoss: Restaurant und Eiscafe ,Capello d*Oro*,
Lederwaren ,Lingenberg”

Obergeschosse: Wohnungen, Praxen und Biiros

Altenaer StraBBe 1:
Erdgeschoss und 1. Obergeschoss: Buchladen ,May-

ersche”
weitere Obergeschosse: Servicezentrum ,DAK", ,per-
sona service", ,Gersdorfer Baumanagement® und

Wohnungen

Stern-Center-Eingang an der Altenaer StraBe mit
Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Post Parkhaus

Altenaer StraBe 14

Altenaer StraBe 15 Altenaer StraBe 11

Blick von der ThiinenstraBe auf das Stern-Center

Blick von der Altenaer StraBe auf das Stern-Center

Gebaudebestand:

Altenaer StraBe 11: Gebaude errichtet 1950

Altenaer StraBe 14: erbaut im Jahr 1907
Post-Parkhaus: erbaut in den 80er Jahren

Altenaer StraBe 13/15: erbaut im Jahr 1899, Sanie-
rung des Gebdudebestandes im Jahr 1988, unter
Denkmalschutz

Stern-Center: Natursteinfassade mit groBflachigem
verspiegeltem Glasanteil, erbaut um 1977, Sanierun-
gen, Umbauten und Erweiterungen bis 2010

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftzige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion oder direkt auf die Fassade gebracht,
Werbeschild

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Logos vom Sterncenter zusatzlich am Gebéaude-
komplex zusammengefasst (Seite ThinenstraBe),
Werbeanlagen Sterncenter befestigt auf dreiteiligem
parallelem Rohrgestange, Gebaudebezeichnungen,
Werbeanlagen z. T. oberhalb der Bristungshéhe des
1. Obergeschosses

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen sind angemessen informativ, wie
z.B. die zusammenfassende Darstellung der Logos an
der Fassade zur ThinenstraBe. Die Werbeanlagen
sind auf die Gebaudedimensionen und -strukturen
abgestimmt und fligen sich in das Stadtbild ein. Die
Werbeanlagen oberhalb der Brlstungshéhe des 1.
Obergeschosses sind beim Gebaude des Sterncenters
aufgrund der Geb&udedimensionen begrindbar, beim
kleinteiligen und historischen Gebaude der Deutschen
Bank wirken sie eher unangepasst, stéren u .U. Nut-
zunaen im Oberaeschoss.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

Altenaer StraBe 9

Altenaer StraBe 5

Altenaer StraBe 3a

Altenaer StraBe 9

Altenaer StraBBe 5

Rathausplatz 2

Rathausplatz 2

Altenaer StraBBe 3

Rathausplatz 2

Gebaudebestand:

Altenaer StraBe 9: (stddt. Musikschule): zwei- bis
dreigeschossig, erbaut 1891-1993, ehem. Postamt,
1985 Sanierung der Fassade anhand urspriinglicher
Bauplanungen, Nutzung als stédtische Musikschule,
unter Denkmalschutz

Altenaer StraBe 1: Neubau eines Wohn- und Ge-
schéaftshauses im Jahr 2008

Altenaer StraBe 3, 3a: Errichtung des Geb&udebe-
stands im Jahr 1904

Altenaer StraBe 5: Sanierung des Rathauses zwischen
2003-2005, Fassade mit weiBen Glaslamellen

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion, tlw. auf Hintergrundblende, Werbeschil-
der, Fensterfolierungen

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Schriftzug der stadtischen Musikschule auf transpa-
renter Hintergrundblende; vertikaler Werbeausleger an
Altenaer StraBe 3a

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen fligen sich bezlglich ihrer GréBe,
Lage, Ausbildung und Anzahl im Wesentlichen har-
monisch in das Gesamtbild ein. Bei den Werbeanla-
gen der Gebaude an der Altenaer StraB3e 3 und 3 a ist
auffallend, dass durch die horizontalen Werbeschilder
und der hinter den Einzelbuchstaben liegenden Blende
das Gebaude nicht als ungestérte architektonische
Einheit erhalten bleibt, die Fassade wird regelrecht
zerschnitten in einen unteren und einen oberen Teil.
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

StraBenzug Teilbereich WilhelmstraBe / Stern-Center
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Ecke Einmiindung zur WilhelmstraBe und

Lage:
westlicher Eingang zum Stern-Center an
der stark frequentierten FuBgéngerzone

Nutzung:

Stern-Center mit Einzelhandel, Gastronomie und
Dienstleistungen, Erdgeschoss: ,Targo Bank"

WilhelmstraBe 1: ,Gesundheitszentrum am  Stern-
platz*

Erdgeschoss: ,Rats Apotheke®, ,Hoberg’s, ,Niederge-
sdss“ und ,Tea One"

Obergeschosse: Praxen, Biros und Wohnungen
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Anlage 2: Bestandsaufnahme der Geb&ude und Werbeanlagen im Bereich Sternplatz und Rathausplatz sowie der umliegenden innerstadtischen Bereiche

WilhelmstraBe 1

Stern-Center

Altenaer StraBe 4

Gebaudebestand:

WilhelmstraBe 1: ,Gesundheitszentrum am Stern-
platz®, erbaut im Jahr 1971, zehngeschossig mit
Flachdach, Stahlbetonrippenbau, Fassadensanierung
der unteren drei Geschosse im Jahr 2010 mittels
schwarzer Glasplatten und orange-brauner Platten im
Bereich der Fensterzonen, Erneuerung der Haupt-
werbeanlage des Gebaudes und zum Teil der Werbe-
anlagen der im Erdgeschoss ansassigen Laden

Stern-Center: Natursteinfassade mit groBflachigem
verspiegeltem Glasanteil, erbaut um 1977, Sanierun-
gen, Umbauten und Erweiterungen bis 2010

Ausbildung der Werbeanlagen:

Schriftziige in Einzelbuchstaben mit filigraner Unter-
konstruktion, dezente Fensterfolierungen in Einzel-
buchstaben, Schriftzlige in Einzelbuchstaben direkt
auf die Fassade aufgebracht

Besonderheiten in Bezug auf die Werbeanlagen:

Gesamte Logos zusatzlich an der Seite vom Stern-
Center befestigt, zusatzlicher Schriftzug vom Stern-
Center am oberen Geb&udeabschluss

Gesamtwirkung der Werbeanlagen:

Die Werbeanlagen fligen sich harmonisch in das
Stadtbild ein, da die Gr6Ben und Anbringungsorte auf
den Gebaudebestand abgestimmt sind. Im Zusam-
menhang der Fassadensanierung an der Wilhelm-
straBBe 1 blieb die Werbeanlage an der Ecke des Ge-
baudes bestehen. Mit dem weiBen Hintergrund fallt
diese Anlage aus dem Rahmen und fiigt sich nicht in
das Gesamtbild des Gebéaudes ein.
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Stadt Ludenscheid Fachdienst Stadtplanung und Verkehr
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