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Zubereitung:
> Die Matjesfilets einige Zeit in Buttermilch einlegen, dannt sie
besonders zart werden und dann in mundgerechte Stiicke
schneiden. Zwiebel schilen und in Ringe schneiden; Apfel und
Bleichsellerie waschen. Den Apfel halbieren, vom: Kerngehause -
befreien, in schmale Spalten schneiden und dlese nochmaIs \
quer halbieren. Bleichsellerie, Salzgmkgn und das gekochte Eii 1n_. it
Scheiben schneiden. | - o
D> Fur das Dressing die saure Sahne rmt thronensaft Verruhren b
und mit Salzund Pfeffer abschmegken. Das Dressirig mit Matjes-
stiicken, Zwiebelringen, Apfelspalten, Bleichsellerie und Gur- _
kenstucken gut vermengen und den Salat auf den Salatblittern - A
anrichten. Mit den Ei-Scheiben garnieren und mit Kapern, ro- = [&
tem Pfeffer und Kresse bestreut servieren. N
¥ Pro Portion: 238 kcal (996 kJ), 9,4 g Eiweif}, 18,0 g Fett, j

1. 8,6 g Kohlenhydrate, 146 ing‘ Cholesterin '
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Per Mausklick lassen sich Wa-
ren nach Hause ordern.

ii"'-' Aschendorff

1]
s n_Direkt
Wir suchen zu sofort zuverldssige

PROSPEKTVERTEILER

(m/w) ab 13 Jahren auf
Minijob-Basis fur die
Verteilung am Samstag bei
freier Zeiteinteilung bis 18 Uhr in
TECKLENBURG-STADT
und LIENEN.

Wir freuen uns auf Dich!
Telefon (02 51) 690-664
Montag-Freitag 8.00-17.00 Uhr
zustellerbewerbung@aschendorff.de

Stichwort: Prospektverteiler
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Kaufleute bangen
derzeit grundlos

Online-Lebensmittelhandel kommt nicht richtig in die Puschen

ie Sorgen waren grof3, als

Amazon im Mai 2017
seinen Lebensmittel-Liefer-
dienst Amazon Fresh in
Deutschland startete. Viele
Héandler fiirchteten, der US-
Internetgigant konne die
Art und Weise revolutionie-
ren, wie wir Lebensmittel
kaufen.

Doch der Boom des On-
line-Lebensmittelhandels
lasst auf sich warten. Die Ge-
sellschaft fiir Konsumfor-
schung (GfK) etwa kommt
in einer Studie zum Ergeb-
nis, der Internethandel mit
Konsumgiitern wie Obst,
Fleisch oder auch Zahnpasta
trete in Deutschland trotz
steigender Investitionen der
Hindler ,mehr oder weni-
ger auf der Stelle“.

Dieses Urteil ist aber nicht
ganz wortlich zu nehmen.
Denn nach jiingsten Zahlen
des E-Commerce-Branchen-
verbandes bevh lagen die
Umsitze im Internethandel
mit Lebensmitteln im ersten
Quartal 2018 immerhin um
gut 16 Prozent tber dem
Vorjahresniveau.

Das klingt auf den ersten
Blick viel - doch ist das

Wachstum bescheiden, ver-
gleicht man es mit den Ra-
ten in anderen Branchen in
einer dhnlichen Phase des
einsetzenden Online-Han-
dels. Im Buchhandel etwa
erzielten Amazon und Co.
anfangs zum Teil dreistellige
Wachstumsraten, sie konn-
ten ihre Geschiafte also mehr
als verdoppeln. Und insge-
samt liegt der Online-Anteil
am Gesamtumsatz mit Kon-
sumgiitern des taglichen Be-
darfs nach wie vor deutlich
unter zwei Prozent. Lebens-
mittel im Netz bestellen ist
noch eine Nische.

»1rotz aller Bemithungen
des Handels scheint der Bo-
den steiniger als erwartet”,
urteilen denn auch die Ex-
perten von der GfK. Die
Marktforscher sind mitihrer
Einschdtzung nicht allein.
Auch der E-Commerce-Ex-
perte Kai Hudetz vom Kol-
ner Institut fiir Handelsfor-
schung (IFH) hat inzwi-
schen Zweifel, ob sich der
Online-Lebensmittelhandel
noch zum Massenmarkt

entwickeln wird. Maogli-
cherweise sei das Angebot
doch nur fir spezielle Ziel-

gruppen interessant.

Auch im Lebensmittel-
handel sei Erntichterung zu
beobachten, sagt Hudetz.
»Viele haben einen Gang zu-
rickgeschaltet, was den
Ausbau ihrer Internet-Akti-
vitditen angeht.“ Amazon
selbst legt bei dem von der
Konkurrenz anfangs mit so
grofler Sorge betrachteten
Ausbau seiner Lebensmittel-
dienste bisher ein eher ge-
ruhsames Tempo vor. So ist
Amazon Fresh auch ein Jahr
nach dem Start nur in Ber-
lin, Hamburg und Miinchen
am Start.

Beim deutschen Bran-
chenvorreiter Rewe stag-
niert ferner die Zahl der von
seinem Lieferservice abge-
deckten Regionen seit ge-
raumer Zeit bei 75. Und Ede-
ka beschrankt sich mit dem
Lieferdienst  Bringmeister
nach wie vor auf Berlin und
Miinchen. Frischen Wind
bringt vor allem der nieder-
ldndische Online-Super-
markt Picnic in den Markt,
der mit festen Zeitfenstern
und kostenloser Zustellung
erste Gemeinden im Rhein-
land beliefert. (dpa)

AGM | Anzelgenhlattgruppe Als Amazon im Mai 2017 seinen Lebensmittellieferdienst startete, waren die Sorgen grof3.

Mansterlan

Doch der Boom im Online-Lebensmittelhandel lisst auf sich warten.
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Der Grofdteil der Deutschen
bevorzugt den Gang durch
den Supermarkt um die Ecke.

Darum

l[duft der
Netzeinkauf
nicht so gut

arum der Online-Han-

del mit Lebensmitteln
nicht richtig in Gang
kommt (Artikel links), dafiir
haben die GfK-Experten
eine verbliiffend einfache
Erkldrung: Die Kern-Klientel
der Online-Handler seien
Stadtbewohner, auch weil
die Angebote derzeit nur sie
betreffen. Doch gerade fiir
Stadter sei der Einkauf im
Netz oft umstindlicher als
der schnelle Besuch in
einem der vielen Liden in
der Nachbarschaft.

,Bevor man sich am Com-
puter oder per Tablet durch
die Produktlisten geklickt
hat und dann - weil man
tagstiber selten zu Hause ist
- auch noch eine zumeist
kostenpflichtige Terminlie-
ferung vereinbart, fiir die
man dann auch noch wirk-
lich zu Hause sein muss,
geht der Stadtbewohner
doch lieber schnell einmal
vor die Tiir und erledigt sei-
ne Einkdufe beim Handler
um die Ecke“, meinen die
Marktforscher.

Auf dem flachen Land ha-
be der Online-Handel mit
Lebensmitteln wegen der
geringeren Dichte an Super-
markten zwar theoretisch
ein grofieres Kundenpoten-
zial. Doch hier rechne sich
das Angebot fiir die Handler
hédufig nicht, weil die Zustel-
lung mit den groflen Entfer-
nungen zu teuer sei. (dpa)



