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HEIMAT

Wo Vertrauen beflugelt



EDITORIAL

Alle reden von Heimat - wir leben sie, auch wenn
wir nicht standig darliber sprechen. Denn seit ihren
Anfingen im Jahr 1856 steht die Stadtwerke Bielefeld
Gruppe fur zukunftssichere Versorgung, fir Nahe, Ver-
bindlichkeit und fur Innovationen, die den Wirtschafts-
standort weiter starken. Daher freut es uns, wenn ein
Experte wie Prof. Oliver Hall in Ostwestfalen die deutsche
Metropolregion der Zukunft sieht. Und als Bielefelder freut
es uns erst recht, dass der DSC Arminia Bielefeld, der so
vielen Menschen in der Region eine zweite Heimat ist, mit
einem engagierten Konzept wieder von grof3en Zielen
traumt. Heimat ist ein schones Gefiihl, und es gibt allen
Grund, stolz zu sein auf die Region, ihre Erfolge und das,
was noch aus ihr werden kann!
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BIELEFELD IN ZAHLEN

Menschen leben in Bielefeld (Stand 12.2017).
Damit ist Bielefeld die 18.-grofSte Stadt in
Deutschland.

km misst das Stromnetz der Stadt.
Das ist in etwa so weit wie von Bielefeld
bis ins kanadische Quebec (Luftlinie).

km lang ist das Trinkwassernetz der Stadt.
Das entspricht in etwa der Entfernung
Bielefeld—Bukarest (Luftlinie).

Zdhler und 64.254 Strom-
Hausanschliisse werden von den
Stadtwerken Bielefeld betreut.

Mio. kWh Strom haben die Stadtwerke
Bielefeld abgesetzt, damit lassen sich
mebhr als 3 Mio. Tiefkiihlpizzen backen.

DER KOCH

Biergarten auf dem Sieqfriedplatz,
leckere Bistrokiiche und eigene Eis-
produktion: unser Sommertipp fiirs
informelle Geschdftsessen in Bielefeld.

Der Guastro-Kurztipp ~ www.derkoch.de
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Jetzt neu
Seit dem 21.07. bekommen Sie

Arminia-Tickets auch im Kunden-
gentrum Jahnplatz Nr. 5

www.lebenswertes-bielefeld.de

GESCHAFTSKULTUR

UND FANKULT

Fiir Geschaftsfiihrer Markus Rejek
macht beides den Erfolg eines
Traditionsclubs aus.

Fotos: Jorg Scnger / TERRITORY
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Flir die Fans ist der DSC Arminia Bielefeld ein Sttick Heimat.
Der Traditionsverein ist aber auch ein Unternehmen, das in
einem unsicheren Markt zwischen Sieg und Niederlage agiert.
Geschdftsftihrer Markus Rejek kampft ftir den finanziellen und
sportlichen Neustart. Der soll auch die Region befltigeln.

Was fiir eine Aussicht. Allein der Blick
aufs frische Griin lasst den Puls beschleunigen.
Dabei kampfen da unten nicht 22 Spieler um
den Sieg, sondern zwei einsame Rasenspren-
ger gegen die sommerliche Trockenheit. Fur
einen Arminia-Fan muss ein Arbeitsplatz wie
der von Markus Rejek ein Traum sein.

Fur den 49-Jahrigen ist es nicht anders. »Ich
komme aus dem FufSball und glaube an die
Kraft des FufRballs — was mich bindet, ist diese
Leidenschaft, diese Emotion« erklart der neue
Geschaftsfihrer des DSC Arminia Bielefeld. Fir
den geburtigen Mulheimer gibt es keine ande-
re Sportart, ja keine andere Kultursparte »mit
einer derart verbindenden Kraft«.

Als Rejek im vergangenen Oktober vom TSV
1860 Munchen nach Ostwestfalen kam, be-
notigte er moglichst viel von dieser verbin-

denden Kraft, denn der Club befand sich in
einer schwierigen, wirtschaftlich bedrohlichen
Situation. Ganz ausgestanden ist die Krise
noch immer nicht. Auch das kann den Puls be-
schleunigen.

Aber Rejek und seinen Mitstreitern ist es ge-
lungen, einen neuen Spirit zu entfachen. Auf
dem Platz kennt man das. Ein Team, das an
sich glaubt, kann auch in der letzten Minute
noch ein Spiel drehen. Rejek hat das Spiel nicht
auf dem griinen Rasen, sondern in den Kon-
ferenzraumen lokaler Unternehmen gedreht.
Mit einem Rettungsplan, der zugleich ein Be-
kenntnis zur Region und zu seinem sportlichen
Aushéngeschild ist, hat er zahlreiche Gréfien
der Wirtschaft uberzeugt, sich im »Bindnis
Ostwestfalen« finanziell zu engagieren. Sie
unterstitzen das Sanierungskonzept, mit dem
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UNTEN DIE EMOTIONEN, OBEN DIE ENERGIE

1.700 Solarmodule produzieren rund 180.000 kWh Strom

pro Jahr. Michael Dammann von den Stadtwerken und
Arminia-Hausmeister Alexander Komvos inspizieren die Anlage.

der Club in nicht allzu ferner Zukunft schul-
denfrei sein konnte. Was hat Uberzeugt? Laut
Presseabteilung waren es der klare und offene
Dialog, die Leidenschaft und der Benefit, den
ein Unternehmen wie die Arminia flir die Re-
gion bringen kann.

Fur eine Stadt wie Bielefeld hat ein Bundes-
liga-Club einen nicht zu unterschatzenden
wirtschaftlichen und ideellen Wert. »Das hat
eine nationale Strahlkraft, manchmal sogar
eine internationale«, ist sich der Geschéfts-
fihrer sicher. Anders gesagt: Es geht nicht nur
um die wirtschaftliche und sportliche Zukunft
des Clubs, sondern auch um die gemeinsamen
Interessen der Stadt, der Region, der Unterneh-
men, der Burger und naturlich der Fans.

Das sind Grunde, die auch fur die Stadtwerke
Bielefeld wichtig sind. Bereits seit vielen Jah-

ren arbeiten die beiden Lokalinstitutionen
eng zusammen. Fur Michael Dammann, der
den Kunden betreut, ist es wichtig, »dass die
Zusammenarbeit nicht nur auf die Stromlie-
ferung beschrankt ist«. Die Stadtwerke sind
Sponsor der Arminia und betreiben auf dem
Triblinendach eine riesige Solaranlage.

Auch wenn sich der neue Arminia-Geschéafts-
fihrer einen weniger turbulenten Start ge-
wiunscht hatte, Vereine die sich nur uber die
Anzahl der gewonnenen Titel definieren, fin-
det er langweilig. Seine Fufdballpassion gilt
den wenigen Traditionsvereinen, die es in der
Bundesliga noch gibt. Denn nur diese Vereine
wecken bei ihren Fans echte Leidenschaft und
erzeugen eine eigene Fankultur. Ganz wichtig

Fotos: Jorg Scnger / TERRITORY
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GLUCK GEHORT DAZU
Fallen auf dem Platz keine
Tore, hilft auch die beste
Geschéftsstrategie nichts.
Manchmal entscheiden
Zentimeter iiber Sieg oder
Niederlage.

fir diese pragende Kultur sind fir den Neu-
Bielefelder das Stadion und seine Lage. »Ich
denke, wir Arminen durfen dankbar sein, dass
die SchiicoArena unser Zuhause ist. Es gibt
nicht mehr so viele Stadien, die mitten in der
Stadt beheimatet sind. Aus der Sicht eines Fans
ist das ideal, weil ich meine Rituale begehen
kann.Ich kann mich oben auf dem Siggi treffen,
ich bin fuflaufig schnell in der Innenstadt.«
Auch wenn das Stadion im Rahmen

des Sanierungsplans verkauft wird,

bleibt es als Spielstatte und Heimat-

motor erhalten. Hier sollen in abseh-

barer Zeit wieder Clubs der ersten

Liga zu Gast sein. Aufierdem soll die

positive Entwicklung der Region

weiter Fahrt aufnehmen. Der Plan

ist eigentlich ganz einfach: Wenn die

Arminia gewinnt, gewinnt auch OWL.

DAS TUN WIR
Siir den DSC Arminia Bielefeld

DIE HERAUSFORDERUNG

Ein Stadion, das auch den Anforderun-
gen der Bundesliga entspricht, braucht
Energie —flr die Buros der Geschaftsstelle,
fur TV-Ubertragungen und natdrlich fur
die Flutlichtanlage. AuRerdem muss das
Stadion in die stadtische Infrastruktur
integriert und moglichst reibungslos
durch den OPNV angebunden.

DIE ANTWORT

Die Stadtwerke Bielefeld Gruppe ist Ex-
klusivpartner des DSC Arminia Bielefeld.
Mit speziellen Fahrplanen sorgt moBiel
an Spieltagen fir einen zlgigen Trans-
port der Fans. Die Stadtwerke liefern
Strom und produzieren ihn auch mit ei-
ner 108-kW-Photovoltaikanlage auf dem
Dach der SchiicoArena. Darlber hinaus
wurde ein Konzept zur Notstromversor-
gung entwickelt und umgesetzt sowie
eine drahtlose Reporteranlage fiir sehbe-
hinderte Menschen installiert.

DER EXPERTE
Michael Dammann von den
Stadtwerken Bielefeld betreut
und berat den DSC Arminia

Bielefeld. Kundenbe-

suche sind fur den

Energieexperten ein
Erlebnis: So lernt er
immer wieder neue
Geheimnisse des
Stadions kennen.

Ansprechpartner
Michael Dammann

Vertrieb Geschdftskunden

michael.dammann@
stadtwerke-bielefeld.de
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Das Interview

Heimat

PLANEN

Das Projekt ist einmalig: In Nieheim, im Kreis Hoxter, sanieren Gefltichtete,
Nachbarn und Studierende gemeinsam ein leerstehendes Stadthaus.
Die Idee dahinter ist: »Wer baut, der bleibt«, so Oliver Hall von der Hochschule
Ostwestfalen-Lippe. Ftir den Architekten, Planer und Professor steht der
Heimatbegriff im Zentrum seines Berufsethos.

enervision: Herr Prof. Hall, was und wo ist  lisierung Raume zu bieten, in denen sie sich

fur Sie Heimat? heimisch fuhlen. In dem Maf, wie wir Men-
Oliver Hall: Das ist erst einmal schen Rdume bieten, in denen sie ihre Le-

Kéln, die Stadt, in der ich geboren bensmodelle realisieren konnen, in
dem Maf$ fiihlen sie sich dort

wohl und entwickeln auch

und aufgewachsen bin und wo
ich mit meiner Familie lebe. Die
Atmosphare, die Lebenseinstel- ein  Verantwortungsge-
lung, all das hat mich gepragt. Wenn fihl.  Aneignungsraume
wir aus der Wohnung herausgehen, ist direkt zu schaffen, damit ist ja
vor der Tur ein kleines Eiscafé, das hat sich zu
einer Art Nachbarschaftstreff entwickelt. Das
ist ein Ort, da fuhle ich mich hingezogen.
enervision: Spielt der Begriff Heimat

auch fur Sie als Architekt und Stddte-
planer eine Rolle?

Oliver Hall: Selbstverstiandlich,

das ist der Kern unserer Profession:

schon gesagt, dass es sehr
darauf ankommt, Men-
schen Moglichkeiten zu
bieten, damit sie sich selber
Heimat schaffen konnen. Inso-
fern konnen Planer und Architekten
keine Heimat bauen, sie konnen aber
die Rahmenbedingungen dafur schaffen,

Menschen durch Planung und Rea- dass sich Menschen heimisch fihlen.
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PLANE UND
VISIONEN
Konzepte fiir die re-
gionale Entwicklung
sind ein Forschungs-
schwerpunkt des
»urbanLab« der
Hochschule Ost-
westfalen-Lippe.

ENTWERFEN UND
VERMITTELN

In seinem Hochschulbiiro
stellt sich Hall den Fragen
seiner Studenten oder, wie

enervision: Gilt das nur fiir Menschen
in ihrer jeweiligen Region oder auch fur
Zugezogene oder Zuwanderer aus fremden
Kulturen?

Oliver Hall: Dafiir bin ich selbst ein
Beispiel. Von meiner Herkunft her habe
ich zu Detmold und OWL keine Bindung.
Aber dadurch, dass ich hier Rdume vor-
gefunden habe, die mir eine bestimmte
Lebens- und Arbeitsweise ermoglichen,
fuhle ich mich sehr wohl. Das wunsche
ich auch allen anderen, die als Fremde an
einen anderen Ort kommen, dass ihnen
genau diese Moglichkeiten geboten wer-
den.Und wenn das gewahrleistet ist, dann
konnen auch Zugezogene oder Menschen,
die aus ganz anderen Kulturkreisen stam-
men sich hier heimisch fihlen.
enervision: Geht es darum auch beim
Projekt Heimatwerker, das Sie Sie vom urb-
anlab, einem Forschungsschwerpunkt der
Hochschule OWL zusammen mit der Stadt
Nieheim und der Initiative StadtBauKultur
NRW umsetzen?

Oliver Hall: Ja, das ist der Grundgedan-
ke.In Kurzform sagen wir ja: »Wer baut, der
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bleibt.« Damit ist aber gemeint, wer selber
baut. Nach Nieheim sind Menschen aus
vollig fremden Kulturkreisen zugezogen.
Sie mussen jetzt mit dem Ort zurechtkom-
men. Viele Gefluchtete fiihlen sich un-
wohl, weil sie nichts machen konnen, weil
sie zum Nichtstun verdammt sind. Und ge-
nau da setzt dieses Projekt an: Wir mieten
ein leerstehendes, sanierungsbedurftiges
Haus, wir bringen unsere Studierenden
nach Nieheim, die mit Gefliichteten und
im besten Fall auch mit den Nachbarn auf
der Baustelle zusammenarbeiten. Durch
das Selber-Herrichten und -Renovieren
entsteht eine Beziehung zum Haus und
der Stadt. In diesem Fall wird also Heimat
selber gebaut.

Fotos: Jérg Singer / TERRITORY

enervision: wie liuft es?

Oliver Hall: wir sind auf der Zielgera-
den, 2018 soll die Sanierung abgeschlos-
sen sein. Danach wird aus dem Haus eine
Lernwerkstatt werden, die den Gedanken
»Lerne etwas, indem du es selber machst«
aufrechterhalt, und das soll weitere acht
Jahre laufen.

enervision: Noch mal zu Ihren Heimat-
gefuhlen. Was ist fur Sie typisch OWL?
Oliver Hall: Das sind unter anderem
die historischen Stadte, die so dicht beiei-
nander liegen, dass sie ein polyzentrisches
Geflecht bilden. Das sind Distanzen, die
wir in einer Grof3stadt mit der Straflen-
bahn verbinden wiirden, dieses »urbane
Land« sehe ich als die Stadt der Zukunft.
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in diesem Fall, denen des
enervision-Redakteurs.

PROF. DIPL.-ING. OLIVER HALL
Architekt und Planer

Ideen fiir das urbane Land
Mit der Griindung des Kolner Architek-
tur- und Planungsburos ASTOC im Jahr
1990 und seiner Professur fiir »Stadt-
planung und stadtebauliches Entwer-
fen« seit 2003 bewegt sich Oliver Hall
souveran zwischen Forschung, Praxis
und Lehre. Ein besonderes Anliegen
sind dem gebdurtigen Koélner innovati-
ve Konzepte fir Umlandgemeinden,
die er gemeinsam mit Studierenden
der Hochschule Ostwestfalen-Lippe im
»urbanlab« in Detmold erforscht. Die
von einem starken Mittelstand und
historischen »Kristallisationspunkten«
gepragte Region OWL konnte sich, so
Hall, zu einer wegweisenden polyzen-
trischen Urbanregion entwickeln.



NEUER WINDPARK IM PORTFOLIO Die stadtwerke Bielefeld haben im Marz die Vertrage
zum Erwerb des Windparks Schliichtern in Hessen unterschrieben. »Wir haben die aktuellen stadtischen
Klimaziele zwar bereits vorzeitig erreicht«, erklart Stadtwerke Geschaftsfiihrer Friedhelm Rieke, »wir wol-
len uns aber auch fiir die kommenden Herausforderungen der Energiewende wappnen. Bis 2020 wollen
wir jedes Jahr 10 Millionen Euro in den Ausbau der erneuerbaren Energien investieren.« Fiir Geschaftsfiih-
rer Martin Uekmann sind die Anlagen in Schliichtern eine sinnvolle Erganzung des Portfolios. Denn mit
geografisch getrennten Standorten kann die Gesamterzeugung aus Windenergie stabilisiert werden. Der
Windpark erzeugt jahrlich rund 34,5 Millionen kWh. Damit lassen sich umgerechnet fast 12.500 dur
schnittliche Haushalte im Jahr mit Strom versorgen und 23.000 Tonnen CO, pro Jahr einsparen.

Fotos: Gettylmages / Florian Gaertner und RonFullHD,
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NEUE SPEICHERTECHNOLOGIE FUR ENGLAND

Die Stadtwerke Bielefeld testen eine hochinnovative Technik fiir ein Kraftwerk in GroBbritannien.
Die Entwicklung dazu stammt von Axel Schwabedissen, dem Geschaftsfiihrer des Gutersloher
Unternehmens GfE — Gesellschaft fiir Elektronikentwicklung und Mitglied von Kojon Network.
Mitgewirkt an der Entwicklung hat das britische Unternehmen Level Energy, das einen Batte-
riepufferspeicher mit der dazugehorigen Steuerungssoftware nun unter Praxisbedingungen
kennen lernen méchte —und in den Stadtwerken Bielefeld den geeigneten Partner fand.

Am Heizkraftwerk an der Schildescher Strae in Bielefeld wurden dazu 476 Lithium-
lonen-Batterien in einem Container montiert. Zusammen kénnen sie 110 kWh Strom speichern.
Die GfE mochte in der Priifanlage unterschiedliche Zelltypen testen. Untersucht werden soll
unter anderem die Reaktionsgeschwindig-
keit der Batteriezellen beim Laden und Entla-

VI V774
den. AuBerdem werden die Funktionsweisen

unterschiedlicher Batteriezellen-Technolo-
gien unter Extrembedingungen beobachtet
und die endgultige Batterieausstattung fiir
die 20 Megawatt groRle Anlage in Plymouth
ermittelt.

EXKLUSIV FUR
GESCHAFTS-
KUNDEN

Als Geschaftskunde beziehen Sie Strom, Erdgas, Trinkwasser oder Fernwarme von den Stadtwerken
Bielefeld? Sie sind mit den umfassenden Dienstleistungs- oder Beratungsservices der Stadtwerke
Bielefeld zufrieden? Dann empfehlen Sie uns doch weiter!

Ob ein Los
der »Aktion Mensch«, zwei Eintrittskarten fiir ein Arminia-Heimspiel oder ein Wochenende mit
einem E-Auto — Sie haben die freie Wahl. Weitere Pramien finden Sie im Onlineshop unter
www.stadtwerke-bielefeld.de. Ihre Ansprechpartnerin Franziska Gans freut
sich tber Ihren Anruf oder Ihre E-Mail:
Telefon: 05 21 51-7873
franziska.gans@stadtwerke-bielefeld.de
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