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Vier Prozent mehr fürs kühle Blonde
Lohn-, Energie- und Transportkosten laut Brauerbund für Preiserhöhung verantwortlich

Elf Euro: Für den Preis
einer Maß Bier auf dem

Oktoberfest gibt es im Ge-

tränkemarkt einen Zehn-Li-
ter-Kasten Premium-Pils.
Neu ist dieses Jahr, dass

die Preise auch im Handel
gestiegen sind, stärker sogar
als auf der Wiesn. „Die gro-
ße Frage ist, wie lange das
hält“, sagt Marcus Strobl,
Branchenexperte beim
Marktforscher Nielsen. Und
wer jetzt mehr verdient.
Getreide ist teurer gewor-

den, „Gerste ist im Höhen-
flug“, sagtWalter König, Ge-
schäftsführer beim Bayeri-
schen Brauerbund. Aber die
Brauereien haben langfristi-
ge Lieferverträge, die Preis-
erhöhungenwirken sich erst
nächstes Jahr aus –undauch
dann nur minimal: Gerade
mal sieben oder acht Cent
kostet das Malz für einen Li-
ter Bier. Hopfen schlägt je
nach Menge und Qualität
mit knapp zwei Cent zu Bu-
che oder mit bis zu acht
Cent – „wenn ich mich in
Hopfen verliebe“, so König.
Das heißt, „die Rohstoffe
stehen nicht so im Fokus, da
haben die Landwirte schon
recht“. Auch Wasser, Kron-
korken oder Etiketten seien
eher winzige Kostenfakto-
ren.
Sehr unterschiedlich ist

der Anteil, der an den Han-
del geht. Große Brauereien
müssen Regalstellungskos-
ten zahlen und in Werbung
investieren. Da spart eine
kleinere Brauerei, die viel an
die Gastronomie und imDi-
rektverkauf absetzt. Zudem
nutzen Super- und Geträn-
kemärkte Bier im Sonderan-
gebot auch oft, um Kunden
in die Läden zu locken.

Mengenrückgang

Für die Preiserhöhung
entscheidend seien die
Lohn-, Energie- und Trans-
portkosten, heißt es beim
Brauerbund. „Die Brauer ha-
ben lange viel geschluckt
und nicht auf den Preis um-
gelegt. Denn jeder Brauer
weiß: Preiserhöhung bedeu-
tet Mengenrückgang“, er-
klärte König. „Da sind die
Leute empfindlich, da pro-
bieren sie mal ein anderes
Bier aus.“ Aber allein die
Löhne seien in zwei Jahren
um fünf Prozent gestiegen.
Jetzt sei das Maß voll gewe-
sen.
Laut Statistischem Bun-

desamt lagen die Preise für
den Gerstensaft im Juni um

Auf- und Abbau eines Zelts
kostet ein bis zweiMillionen
Euro, die Musikkapelle gut
200000, die Ordner im Zelt
400000 Euro oder mehr,
wie Wiesnwirt Christian
Schottenhamel sagt. Zudem
hat die Stadt ihre Umsatz-
pacht für die Wiese kräftig

4,1 Prozent über dem Vor-
jahresmonat. Drei Viertel
ihres Biers kaufen die Deut-
schen im Laden. Die Markt-
forscher von Nielsen ermit-
telten für das erste Halbjahr
einen Durchschnittspreis
von 1,24 Euro je Liter Pils.
Sommerwetter und Fußball-

M

M

M

Kiste, es

müssten nicht 9,99 Euro
sein. „Bisher hält das. Span-
nend wird es nächstes Jahr.“
Bei den beiden vergangenen
Preisrunden 2007 und 2013
hätten die höheren Preise
gerade mal ein Jahr gehal-
ten.
Auf dem Oktoberfest klet-
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Wir suchen

Zusteller (m/w)
ab 13 Jahre für das gesamte

Verbreitungsgebiet
(Verteilung mittwochs und
samstags bis 18.00 Uhr)

Über Bewerbungen aus den
Bereichen Tecklenburg-Stadt,
Ladbergen, Kattenvenne,
Lienen (Sa.) und Ledde (Mi.)

würden wir uns besonders freuen.
Telefon (0251) 690-664

(Montag–Freitag 8.00– 17.00 Uhr)
zustellerbewerbung@aschendorff.de

Wir suchen zu sofort zuverlässige

PROSPEKTVERTEILER
(m/w) ab 13 Jahren auf
Minijob-Basis für die

Verteilung am Samstag bei
freier Zeiteinteilung bis 18 Uhr in
TECKLENBURG-STADT

und LIENEN.
Wir freuen uns auf Dich!
Telefon (02 51) 690-664

Montag–Freitag 8.00– 17.00 Uhr
zustellerbewerbung@aschendorff.de

Stichwort: Prospektverteiler
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