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S HULde

sind bei uns der Kaffee, das WLAN & der Respekt.

Starte deine Karriere bei HUT.de
www.hut.de/karriere




Liebe Leserinnen, liebe Leser.

Wie schon Panama ist, wissen wir dank
Janosch. Dass auch Panamahlte von ganz
besonderer Schonheit sind, kann alljahrlich
im Frihling und Sommer entdeckt werden,
wenn leichte Kopfbedeckungen gefragt
sind, die vor allzu vorwitzigen Sonnen-
strahlen schitzen. Dabei macht es Uber-
haupt nichts, dass Panamahlte gar nicht
aus Panama kommen. Woher sie wirklich
stammen und welche weiteren Arten von
Strohhuten dieses Jahr gefragt sind, erfah-
ren Sie in der vorliegenden zweiten Ausga-
be unseres HUT.de-Magazins.

Doch es gibt noch einiges mehr zu erkunden:
Neben einem Barbecue bei Stetson zeigen
wir lhnen die farbenfrohen Trends des Frih-
jahrs, widmen uns dem UV-Schutz unter-
schiedlicher Kopfbedeckungen, schweifen
in die Ferne nach Bali und Australien und
nehmen Sie mit ins interaktive Supercandy
Pop-Up Museum in Koln.

Wir wiinschen lhnen viel Spal beim Lesen.

Bleiben Sie gut behitet.

Andre Beelmann & Thomas Klatt

Sie erhalten dieses Magazin mit Inspirationen und Produkten, da Sie in einem unserer Stores eingekauft, eine Bestellung bei
uns aufgegeben oder Material angefordert haben. Um Artikel zu bestellen und mehr Gber die Produkte zu erfahren, besuchen
Sie www.hut.de. Die geltenden Geschdftsbedingungen finden Sie im Abschnitt »Service«. Die Preise in unseren Geschaften und
im Onlineshop kdnnen voneinander abweichen. Vorbehaltlich Druckfehlern, Anderungen, Lieferverzégerungen und begrenzten
Verfugbarkeiten. Wenn Sie keinen Katalog mehr von der ANTHEC GmbH & Co. KG erhalten méchten, wenden Sie sich bitte per Mail
oder Hotline an unseren Kundenservice unter: kontakt@hut.de oder 0800 4887467. Aus Griinden der Lesbarkeit wurde im Text die
mdnnliche Form gewdhlt, die Angaben beziehen sich aber selbstverstdndlich auf Angehorige beider Geschlechter.



So fresh!

Es wird herrlich frisch auf den Koépfen. Diesen Frihling und
Sommer gibt es keine Farbe, die nicht in den Kollektionen
auftaucht. Waren wir in den letzten Saisons eher pastellig
unterwegs, knallt es jetzt richtig. Alles strahlt bunt und kaum
ein Muster wird ausgelassen. Nach der tristen und dunklen
Winterzeit ist das doch genau das Richtige, oder?









dnder, Borten, Glitzer oder Federn?

Alles dabei! Diesen Sommer gibt es

aulRer den klassischen Garnituren
an Huaten auch tolle Extra-Dekoelemente.
Vor allem auf den ausladenden Damen-
hiten tummeln sich raffinierte Verzierun-
gen und originelle Applikationen. Kurzum:
Es darf in dieser Saison gern etwas mehr
sein!

Klassischer Strandschmuck wie Muscheln
und tarkisblaue Perlen weckt dabei eben-
so die Lust auf Sonne und Urlaub wie froh-
lich baumelnde Quasten im Hippie-Stil.

Nr. 53100

Nr. 53087

Ein groRes Thema sind zudem bunte Bdn-
der mit verspielten Mustern und aufregen-
den Kontrasten, die nicht mehr nur Haare
zieren, sondern jetzt auch Hute.

Dies kann auch ganz individuell gesche-
hen: Durch eine umfangreiche Auswahl
an Accessoires lassen sich auch schlich-
te Hate im Nullkommanichts erfrischend
umdesignen und dem Outfit anpassen.
Hierbei sind der eigenen Kreativitat keine
Grenzen gesetzt — Do-It-Yourself ist das
Motto der Zeit!

Nr. 53839

Nr. 53081

Nr. 53079

Nr. 53787

Jalia Hut mit durchsichtiger Krempe by Seeberger « Schwarz « One Size « Nr. 53100 ¢ 99,95 € | Vented Seegras Schlapphut
by Seeberger e Natur « One Size o Nr. 53087 45,95 € | Striped Ribbon Player Strohhut by Stetson e Grau ¢ S-XXL « Nr. 53839
59,00 € | Three Pineapples Strohhut by Seeberger « Natur « One Size ¢ Nr. 53081 « 45,95 € | Matelot Strohhut by Seeberger
Natur e One Size « Nr. 53079 « 49,95 € | Ortega Hat by Barts « Beige « One Size « Nr. 53787 « 34,99 €






lles leuchtet - auch in unserem

Fotostudio in Mlnster. Funkelnde

Augen und grof3e Begeisterung
bei allen Kollegen. Sie sichten gerade die
brandneuen Produkte, die anschlieend
fotografiert werden sollen. Und es ist klar
ersichtlich, was die Kollektionen Frihjahr/
Sommer 2019 vor allem bringen: Farbe
und Abwechslung!

Die Strohhlte haben peppige und deko-
rative Details und auch die Herrenmut-
zen kommen zum Grof3teil in auffdalligen
Farben und extravaganten Mustern. Wir

haben daher wunderbar knallige Wdande
fir unser Fotoshooting aufgestellt und le-
gen gleich fir die aktuelle Ausgabe des
HUT.de-Magazins los: Nicht nur die Hite
sollen farbenfroh sein, auch unser Studio
zieht mit!

Ob kontrastierender Streifen-Look, chan-
gierende Verldufe, schillernde Strohbor-
ten, Patchwork-Motive oder Ethno-Prints
auf leichten Sommerstoffen — die Kopfbe-
deckungen der kommenden Wochen und
Monate machen richtig Laune und strah-
len mit uns um die Wette.

Nr. 53857

Nr. 53830

Nr. 53090

Nr. 53896

Nr. 53832

Nr. 53369

Abaca Fedora Strohhut by Stetson ¢ Hellbeige o S-XL o Nr. 53857 « 149,00 € | Alm Visor by Barts ¢ Blau e One Size
Nr. 53830 « 29,99 € | Valeska Trillby Strohhut by Seeberger « Koralle « One Size ¢ Nr. 53090 « 39,95 € | Texas Ethno Print Flatcap
by Stetson e Braun e S-XXL ¢ Nr. 53896 « 69,00 € | Toyo Trilby Stoffhut by Stetson e Blau e S-XXL « Nr. 53832 « 89,00 €
Camouflage and Palms Wendehut by Lierys « Camouflage « One Size o Nr. 53369 « 45,00 €






n den frihen 1970ern wurden Trucker

Caps hauptsdchlich an sogenannten

Truck Stops an Fernfahrer und Arbeiter
verteilt oder gunstig verkauft. Die Caps
hatten auffdllige bunte Drucke oder wa-
ren mit groBen Patches bestickt und in
erster Linie eine kostenglinstige Werbe-
mafBnahme vieler Firmen, um ihren Be-
kanntheitsgrad schnell zu steigern.

Das Netzteil (Mesh) am Hinterkopf sollte
dabei vor allem im Sommer den Trage-
komfort verbessern, wdhrend der Visor
vor Sonnenstrahlen schitzte und so das

Nr. 52610

Nr. 52649

Nr. 51461

Nr. 53021

Fahren der Trucks angenehmer machte.
Lange Zeit war die Trucker Cap, wenn
man so will, eine Art Uniform fir Ange-
stellte und Fahrer vieler Firmen.

2019 ist die Cap nun wieder zum Main-
stream-Modetrend avanciert. Marken
wie Stetson, Goorin Bros. und Von Dutch
zeigen in ihren Kollektionen Modelle mit
ausgefallenen Aufndhern, markanten

Zierndhten und farbenfrohen Druckmoti-
ven. Wir finden die Trucker Caps »super
casual« far jedermann und freuen uns
Uber ihr furioses Comeback!

Nr. 53180

Nr. 53184

Still Alive Trucker Cap by Von Dutch e Hellblau e One Size « Nr. 52610 o 34,95 € | Mudder Trucker Cap by The North Face « Beige
One Size o Nr. 51461 « 29,95 € | Patrol Trucker Cap by Stetson e Blau e One Size « Nr. 53180 « 29,00 € | Queen Bee Trucker Cap
by Goorin Bros. « Weil3 « One Size ¢ Nr. 52649 ¢ 34,95 € | Speedmachines Trucker Cap by Von Dutch ¢ WeiB-Schwarz
One Size o Nr. 53021 « 29,95 € | Western Trucker Cap by Stetson « Orange « One Size « Nr. 53181 « 29,00 €
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ie Geschichte des Strohhutes
D reicht viele Jahrhunderte zurick.

So qilt er als eine der dltesten
Kopfbedeckungen in Europa, Asien und
Afrika. Es gab ihn offenbar schon im Al-
tertum und es wird angenommen, dass
auch im antiken Griechenland der Peta-
sos, eine flache Hutform fir Damen und
Herren gleichermafen, bereits aus Stroh
gefertigt wurde. Ab dem 9. Jahrhundert
waren Strohhite zudem bei germani-
schen Stémmen wie den Franken und den
Sachsen verbreitet.

Bis ins 16. Jahrhundert hinein war der
Strohhut eine beliebte Kopfbedeckung
bei Bauern, vor allem als Schutz ge-
gen die Sonne auf den Feldern. Ab den
1920er Jahren orientierten sich Strohhute
schlieBlich immer mehr an der Mode und
wurden ein beliebtes Accessoire in der

Gesellschaft. Die Sonntagsausstattung,
Bdlle oder Tanzveranstaltungen wdren
zur damaligen Zeit ohne Hut schier un-
denkbar gewesen.

Heutzutage sind Strohhute in allen Hut-
formen und Preislagen erhaltlich und fur
viele Menschen ein willkommener Son-
nenschutz im Sommer. Sie werden ge-
flochten, geknlpft oder gewebt.
Geflochtene Strohhilte sind besonders
hochwertig, da sie keine Ndhte aufwei-
sen und das Stroh bei der Herstellung in
beliebigen Winkeln ineinandergeschlun-
gen werden kann. Bei dieser Technik
entsteht ein dreidimensionales Gewebe.
Die Herstellung eines Strohhutes kann
maschinell oder klassisch in Handarbeit
erfolgen, wovon letztlich die Dauer des
Fertigungsprozesses und der Preis des
Endproduktes abhdngen. p-



Haufig verwendete Stroharten bei der
Hutherstellung sind vor allem Raffia-,
Toquilla-, Weizen- oder Maisstroh, aber
auch Seegras, Hanf, Jute und Sisal. Alter-
nativ werden Hute heute oft aus soge-
nanntem Papier- bzw. Toyostroh gefloch-
ten. Dieses wird aus Viskose hergestellt
und zeichnet sich durch grof3e Elastizitat
und hohen Tragekomfort aus. Dabei muss
es nicht verwundern, dass auch Hute aus
fein verarbeitetem Papierstroh durchaus
hochpreisig sein kdnnen.

Der sicherlich bekannteste und teuerste
Strohhut ist der Panamahut. Er wird aus
dem Stroh der Toquillapalme geflochten,
die in einem kleinen Teil Mexikos und an
der Westkuste Studamerikas beheimatet
ist. Dabei gilt die ecuadorianische Klein-
stadt Montecristi mit ihren umliegenden
Dorfern seit dem 17. Jahrhundert als das

Zentrum der Flechtkunst. Dort werden
heute noch Panamahdtte in unterschied-
lichen Qualitdten gefertigt, die bereits
viele bekannte Personlichkeiten zu schat-
zen wussten, so etwa der franzosische
Kaiser Napoleon lll., Winston Churchill,
Ernest Hemingway oder Paul Newman.

Bei der Herstellung der Panamahute wer-
den zundchst die Strinke der Pflanze ab-
gekocht. Nach dem Trocknen werden die
Blatter von Hand mit den Fingerndgeln
oder einem Metallkamm aufgefdchert,
um einzelne ddnne Fasern zu erhalten.
Diese werden mit Schwefelddmpfen ge-
bleicht, um die helle Farbe der Hite zu
erreichen. Nun beginnt die eigentliche
Arbeit am Hut. Dazu startet der Hutwe-
ber mit der Mitte des Kopfteils. Hierbei gilt:
Je dUinner die Fasern, desto feiner wird das
Webbild. So nimmt die mihsame Flecht-



arbeit an einem Superfino auch gern ein- glltige Form, wie etwa Fedora, Porkpie,
mal bis zu sechs Monate (!) in Anspruch. Traveller oder Bogart. Dieser letzte Schritt
Am Ende des Webprozesses wird der Hut ~ wird auch hdufig in einer Manufaktur von
geschlossen, indem man das Stroh an der  einem Modisten tbernommen.

Krempe zurlickbindet und die Uberstehen-

den Fasern abschneidet. Erst jetzt wird Sie hatten schon ganz richtig gelesen:
der Hut unter Einwirkung von Feuchtigkeit, Der Panamahut wird in Ecuador gefertigt.
Wdrme und Druck Uber einen Block ge- Aber woher kommt dann das »Panamac
zogen und bekommt dadurch seine end- im Namen? »

Mogliche Webarten
bei Strohhiiten:

Cuenca/Llano: Brisa: Crochet: Fancy: Twisted:
klassische Diamanten- Hakelmuster Stilmix/-bruch Luftlécher im
Webart muster bei Webart Geflecht



Um Faserschdden zu
vermeiden, einen Panamahut
nie an der Krone anfassen!

Um die Herkunft der Bezeichnung ranken
sich verschiedene Theorien, von denen die
folgende die wahrscheinlichste ist: Als die
Kopfbedeckung sich in Nordamerika und
Europa wachsender Popularitét erfreute,
wurden die Hite von Ecuador aus Uber
den Panamakanal in die westliche Welt
verschifft. Dabei war allein Panama die
zentrale Sammelstelle, wodurch die Hute
einen Zollstempel aus Panama bekamen.
Nichts schien da naheliegender, als sie
fortan »Panama hats« zu nennen. Zur Fes-
tigung des Namens trug schlieBlich auch
US-Prasident Theodore Roosevelt bei, der
sich anldsslich einer Besichtigung des Pa-
namakanals im Jahre 1906 mit einem ty-
pischen Panamahut zeigte — ein Bild, das
um die Welt ging und die wohl gréB3te
Missdeutung der Bekleidungsgeschichte
endgliltig besiegelte.



Nr. 34376 Nr. 53494 Nr. 42935

Nr. 53844 Nr. 53842 Nr. 34570

Nr. 47820 Nr. 53871 Nr. 53308

Big Brim Bogart Panamahut by Borsalino e Natur ¢ 56-63 cm e Nr. 34376 « 319,00 € | Mortimer Strohhut by bugatti « Natur
56-60 cm o Nr. 53494 « 59,95 € | Natick Panamahut by Stetson e« Cremeweil3 ¢ S-XL o Nr. 42935 « 119,00 € | BBQ Toyo Player
Strohhut by Stetson e Braun e S-XXL e Nr. 53844 « 79,00 € | Cuenca Player Panamahut by Stetson e Natur ¢ S-XL « Nr. 53842

149,00 € | Prestige Panama Bogarthut by Borsalino ¢ Natur ¢ 57-61 cm e Nr. 34570 « 1899,00 € | Elegantissima Panamahut by
Borsalino ¢ Natur-Dunkelblau e One Size o Nr. 47820 « 249,00 € | Wheat Boater Kreissdge by Stetson ¢ Natur e S-XXL
Nr. 53871 « 69,00 € | Soraja Strohhut mit Perlen by Lierys  Natur « One Size o Nr. 53308 « 49,95 € | www.hut.de/Strohhuete






Sommer ei
ir zeigen lhnen




ar vor einigen Jahren der UV-
Schutz bei Kopfbedeckungen
noch kaum der Rede wert, so ’ ’

ist er nicht zuletzt aufgrund der Rekord-

temperaturen und der vielen Sonnentage Im Frithjahr muss die Haut
im vergangenen Jahr zu einem wichtigen sich erst wieder an die
Thema geworden. Es ist moglich, die Ver- Sonne gewdhnen.

weildauer in der Sonne mit dem richtigen
Schutz zu verldngern, ohne Hautschdaden
davonzutragen. Dabei variiert die Zeit al-
lerdings stark je nach individuellem Haut-

typ.

Viele Hersteller haben den Sonnenschutz-
Gedanken stdrker als bisher in ihren neuen
Kollektionen bertcksichtigt und auch den
Grof3teil der modischen Kopfbedeckungen
mit einem hohen UPF ausgestattet. »

Menton Panamastrohhut by Mayser  Natur « 56-64 cm « Nr. 60631 « 159,00 €
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So fiel es uns nicht allzu schwer, bevorzugt
UV-Schutz-Produkte in unsere Auswahl
fur diese Saison aufzunehmen.

Bei den Damen stehen Schuten, Schlapp-
hiate und Bandana Caps hoch im Kurs,
wdhrend der modebewusste Herr vor al-
lem zu Schirmmutzen, Fedoras und Travel-
lerhiten greift. Ob fur Sport und Freizeit,
Urlaub oder Alltag: Heutzutage gibt es de-
finitiv keine Ausrede mehr, nicht die pas-
sende Kopfbedeckung mit Sonnenschutz
finden zu kénnen.

Dabei prdasentieren die Hite und Muitzen
eine Bandbreite an Looks. Klassisch ein-
farbig und kombinationsstark geht immer,
dazu sind florale Dessins genauso vertre-
ten wie dezente Karomuster oder farben-
frohe Allover-Prints.

Die Materialien der UV-Schutz-Hute sind
einerseits altbewdhrte Stoffe wie haut-
freundliche Baumwolle, temperaturregu-
lierendes Leinen und schnell trocknendes
Nylon. Andererseits gibt es inzwischen
eine wachsende Anzahl von leichtge-
wichtigen Modellen aus unterschiedlichen
Stroharten: Neben exklusivem Panama-
stroh liegen hier vor allem Raffia sowie
das strapazierfdhige und flexible Toyo-
stroh besonders im Trend. Selbst unter den
LederhUten finden sich heute einige Exem-
plare mit sehr hohem UPF.




1 Hatteras Dyed Cotton Flatcap by Stetson e Apricot ¢ S-XXL  Nr. 53977 « 69,00 € | 2 Munster Toyo Trilby Hut by Stetson
Blau e S-XXL e Nr. 42779 « 49,00 € | 3 Classic Sunshade Hut by Betmar s Weil ¢ One Size « Nr. 53772 « 34,95 € | 4 Baumwoll
Leinen Ballonmiitze by Seeberger « Denim s One Size o Nr. 53114 « 29,95 € | 5 Nizza Panamahut by Mayser ¢ Natur ¢ 55-62 cm
Nr. 54148 « 249,00 € | 6 Marie Wendehut by Mayser s Bunt ¢ One Size o Nr. 54160 « 69,95 € | www.hut.de/UV-Schutz



Stetson steht mit D) BBQ & Friends am Grill

enschen kommen seit Jahrtau-
senden am Feuer zusammen.
Heute tragen sie dabei Stetson.

An der Holzkohle treffen sich Individualis-
ten, Food-Puristen, Grillkiinstler und leben
ihren authentischen Style of Life.

Mit Grill-Tausendsassa Christian alias D)
BBQ und seiner BBQ Zoo Crew treten die
neuen Stetson-Styles 2019 ins Licht der
lodernden Flammen. Vor der Linse von
Fotografie-lkone David Loftus zeigen sie,
welches coole Feuer in ihnen lodert.

STETSON.

SINCE 1865






Jeder Chefkoch am Grill macht sein eige-
nes Ding, hat seinen eigenen Geschmack
und seinen eigenen einzigartigen Style.

In dieser Saison fdahrt Stetson ganz Spe-
zielles flr jeden Geschmack auf: einen
klassischen Look tragen mit Strohhiten
aus Raffiaborten, Hanf und Panama. Ei-
nen Texas-Style zeigen mit grofer, breit-
krempiger, gewobener Palmfaser.

Mit einer reichen Auswahl von leichten
Leinencaps cool bleiben oder die Armel
hochkrempeln und zur Sache kommen in
Heritage-Workwear oder Trucker-Styles.
Je nach Gusto hat Stetson Hats & Caps
am Start, um den individuellen Look noch
eine Prise stdrker zu wirzen.

Die BBQ-Kampagne stand dabei sogar
Pate fir einige Trendmodelle dieser Sai-
son. Mit einem Futter, das an gluhende
Kohle erinnert und einem Pin in Kronkor-
kenform beeindrucken Classic Driver und
Cabrio-Kappe in leuchtenden Karos. An
Hawaii lassen Buckets, Baseballs und
Ivys denken, auch die geblimten Bdnder
an Strohhlten mit Spray-Effekten. Ma-
ritim im Stuck gefdrbt treten Riders und
Sailor-Caps in Off-White, hellem Blau
und Orange auf. Blauer Denim, ganz raw
mit tabakfarbenen Ndhten, Gberzeugt als
Flat- oder Basecap.

Den wahren Heritage-Liebhabern pra-
sentiert Stetson Leinen-Workerstyles, mal
als Denim mit Streifen, mal in Schwarz
mit leichtem Fade-out: als Classic lvy,
8-Panel-Newsboy oder 6-Panel-lvy, mit
Leder kombinierte Retro-Caps und fir

die Ausfahrt im Cabrio. Leinen und Sei-
de sehen wie korbgeflochten aus in Grau/
Beige, auch als Slim Ivy. Klassische Flat-
caps und 8-Panel-Newsboys erscheinen
in schwerem Hemdenstoff, beige Ton in
Ton gestreift. Karos in Oliv/Blau oder Blau/
Gelb betonen die kdrnige und trockene
Haptik der Schirmmutzen und Newsboys.
Leichtigkeit und 3D-Effekte bringen neue
Newsboys und Ivys in Blau/Beige/Rot

oder Rot/Khaki/Orange. Als »Summer
Darks« interpretiert Stetson ein tiefdunk-
les Denim mit braunem Uberkaro. Auf
Einsteiger wartet Leinen-Glencheck fur
Ivys und Drivers in Hellblau mit Orange
oder Hellbraun. Nitzlich und stylish sind
wasserabweisende Buckets, Baseballs,
Newsboys und Safari-Styles in rustika-

Car Club Trucker Cap by Stetson « Schwarz  One Size « Nr. 53183 « 29,00 €



len Vintage-Tonen. Freunde italienischer
Stoffe greifen zu Wolle-Seide-Qualitaten.
Braun mit Rot oder Blau als leichtes Karo
oder Grau/Beige in besonderer Struk-
tur Uberzeugen als 8-Panel-Newsboys,
Classic lvys und Retro-Caps. Lammleder
kontrastiert mit Leinen und verbindet sich
zu 6-Panel-lvy und Cabriohaube.

Stroh ist immer dabei: Trilby und Dia-
mond aus Papier-Leinen-Borte in hel-
lem Grau oder Orange treten neben
Abacd-Fedoras in hellem Braun. Oliv/
Bronze und Nude/Grau bestechen Player

Nr. 53848

Nr. 53850

Nr. 53925

Nr. 53859

und Trilby in Spruhfarben im Used Look.
Eingewebte Streifen erfrischen als Dia-
mond und Trilby. Feinstes Raffia taucht
als vy in Blau/Braun auf und als Travel-
ler/Safari in Naturtdonen. Western bringt
Stetson auch mit Spray-Paint.

Neues aus Panama kommt grau changie-
rend, als Color-Blocking Natur/Orange,
gebleicht mit variantenreichen Bdndern
oder in zweitonigem Brisa. Dazu feine
Weizenflechtungen aus Italien und ultra-
leichtes Sisal.

2

Nr. 53894

Nr. 53902

BBQ Pork Pie Raffiahut by Stetson e Rot e S-XXL ¢ Nr. 53848 « 69,00 € | Short Brim Denim Cap by Stetson e Denim ¢ S-XXL
Nr. 53925 « 49,00 € | Texas Dyed Cotton Flatcap by Stetson e Apricot ¢ S-XXL e Nr. 53894 « 69,00 € | BBQ Bucket Stoffhut by
Stetson e Rot e S-XXL ¢ Nr. 53850 « 49,00 € | Nark Traveller Panamahut by Stetson e Natur ¢ S-XXL ¢ Nr. 53859 « 189,00 €
Hatteras Cerruti Flatcap mit Seide by Stetson e Grau-meliert ¢ 55-63 cm o Nr. 53902 « 129,00 € | www.hut.de/Stetson









HUT/ “TOUR

100 KM. 24 STUNDEN. ZU FUSS.

iner unserer Huttrager ist Thomas.
E Er arbeitet seit x Jahren bei uns in

der HUT.de-Zentrale und trédgt so
gut wie immer eine Flatcap. Wir wollten
wissen, wo er mit seinen Mutzen sonst
noch unterwegs ist und ob es noch weite-
re Modelle in seiner Sammlung gibt. Viel-
leicht auch eines, das wir noch nicht ken-
nen? Wir sind Uberrascht!

Tatsdchlich hat Thomas noch einige Kopf-
bedeckungen in seiner Sammlung, die wir
bei der Arbeit noch nicht an ihm gesehen
haben, was vor allem daran liegt, dass er
sie nur bei seinem Hobby aufhat.

Das mit dem Wandern fing in den All-
gduer Alpen an und war in erster Linie als
Ausgleich zu seiner komplexen Arbeit in
der Logistik bei HUT.de gedacht.

»Logistik ist manchmal wie Kochen auf
vier Herdplatten, da kam das entspann-
te Wandern Uber Wiesen perfekt daher,
sagt Thomas.

Nach einigen Wanderurlauben und Tages-
ausfligen in der Umgebung kam Thomas’
Partnerin Ela durch eine Werbung auf die
verruckte Idee, beim Mammutmarsch in
Wuppertal mitzumachen. »lch habe mei-
ne Freundin erst einmal flr bescheuert
erklart! Sonst wanderten wir ca. 20 km
ganz ohne Zeitlimit und Druck.«

Die beiden meldeten sich tatsdchlich an
und liefen 2017 das erste Mal beim Mam-
mutmarsch in Wuppertal mit. Schon vor
dem offiziellen Antritt zum ersten Marsch
verabredeten sie sich mit anderen Teilneh-
mern in der Facebook-Gruppe des Ver-



Wir fragen uns 6fter mal:

Was machen unsere Hite eigentlich,
wenn Sie unser Lager verlassen?
Dieser Frage sind wir auf den Grund
gegangen. Aber lesen Sie selbst.




anstalters und lernten au3er den richtigen  SchlieBlich war der groe Tag gekom-
Voraussetzungen fur das Wandern auch  men: Mit ausreichend Proviant und dem
noch weitere Dinge kennen und lieben. perfekten Schuhwerk starteten Ela und
Thomas im September 2017 ihren ersten
»In der Vorbereitungszeit habe ich mirdrei  Mammutmarsch in Wuppertal.
Mal neue Schuhe gekauft, um die perfek-
te Passform zu finden«, erzdhlt Thomas.
Neben den perfekten Schuhen sind auch
noch weitere Kleidungsstliicke bei einem
so langen Lauf sehr wichtig. »Bei Lang-
strecken tun sich einem Dinge auf, die ei-
nem vorher nie bewusst waren. Auch eine
Unterhose fur 38 Euro gehort zu den wert-
vollen Stlcken«, lacht Thomas.

»Generell realisiert man nach einigen
Ldufen, dass man vieles optimieren muss.
Guter Regenschutz und eine Kopfbede-
ckung gehoéren auch dazu. Meine guten
Flatcaps wollte ich mir aber nicht versau-
en. Daher fiel meine Wahl auf die Ducor
Sungard von Stetson. Die Basecap ist
bequem, unempfindlich beim Transport,
atmungsaktiv und bietet mir UV-Schutz.«
Zudem ist im Winter bei kdlteren Tempe-
raturen eine Wollmutze, z. B. aus Merino-  Ein klares Ziel hatten sich die zwei nicht
wolle, unverzichtbar. Bei Regen kannman  gesetzt — einfach nur so weit laufen, wie
ganz einfach die Kapuze der Regenjacke die Flf3e tragen. »Den Schweinehund zu
dartber tragen und sich so vor Feuchtig- bekdmpfen, das war ein groRer Teil mei-
keit schitzen. ner Intention«, lacht Thomas. Beim Lau-

fen merkten sie schnell, dass sie zu viel
Doch nicht nur die Ausristung brach- Gepdck bei sich hatten. Den eingepack-
te neue Erkenntnisse. Thomas lernte bei ten Proviant hdtten sie nicht unbedingt
den Trainingsldufen viele unterschiedliche  gebraucht, da es alle 25 km einen Ver-
Leute kennen. So ergaben sich stets neue  sorgungspoint mit Getrédnken und regio-
interessante Gesprdche aus den Mam- nalen Snacks gab. Ela und Thomas liefen
mut-Laufgruppen. »Man Iduft ja nicht im-  weiter, in die Nacht rein, manchmal stun-
mer im gleichen Tempo, daher fdllt man  denlang, ohne ein Wort zu sagen. »Ab
auch mal in einer Gruppe zurlick und lan-  Kilometer 50 IGuft man nur noch gegen
det neben jemand anderem.« den Kopf«, erzdahlt Thomas.

Ducor Sun Guard Fullcap by Stetson « Oliv ¢ XS-XXL ¢ Nr. 34192 « 39,00 €



Die Dunkelheit machte die beiden mude
und trdge, aber sie hielten durch und
marschierten weiter. »Der Sonnenauf-
gang, in den wir dann hineinliefen, war
schon eine grof3e Motivation. Wenn man
mehrstindig geht, méchte man irgend-
wann gar nicht mehr aufhéren zu laufen,
das ist wie in Trance. Deshalb auch der
obligatorische Schlauch an der Trinkfla-
sche. Anhalten ist nichtl«

Ela und Thomas liefen in
17 Stunden 63 km.

Etwas enttduscht, da es nicht die 100
km wurden, aber trotzdem wahnsinnig
stolz, es beim ersten Mammutmarsch
gleich so weit geschafft zu haben, bra-
chen sie bei Kilometer 63 ab und lieBen
sich von Freunden abholen. »Es war eine

unglaubliche Erfahrung. Da ist es gar
nicht schlimm, es nicht ganz bis ins Ziel
geschafft zu haben.« sagt Thomas.

Seit einigen Wochen trainiert Thomas fir
dieses Jahr schon wieder. Da er wegen
einer Verletzung letztes Jahr nicht mitlau-
fen konnte, ist er jetzt besonders motiviert.
Sein heimliches Ziel ist, es dieses Mal viel-
leicht ja doch bis ins Ziel zu schaffen — nur
etwa einem Funftel der Starter gelingt
dies tatsdchlich. Bis zum 14. September
hat er noch Zeit, dann geht es wieder los
in Wuppertal. Das Motto: »Laufen, laufen,
laufen und es moglichst weit schaffen,
aber sich nicht kaputt machenl« Eine pas-
sende Kopfbedeckung wird auch wieder
dabei sein.

Mammutmarsch Wuppertal — Fakten von 2018

e 1756 Teilnehmer
¢ 358 im Ziel angekommen
e Schnellste Zeit: 13:42 Stunden



Thomas am WeiBsee Gletscher Nr. 49370 Nr. 31459

Nr. 30890 Nr. 49828 Nr. 41877

D, TP
Nr. 32324 Gipfelkreuz im Allgéu Nr. 49285

Silver Ridge Cap by Columbia e Dunkelblau « One Size o Nr. 49370 « 24,95 € | Takani Safarihut by Stetson  Beige
S-XL e Nr. 31459 « 59,00 € | Galaranie Stoffhut by McBURN o Rot « One Size « Nr. 30890 « 35,00 €
Super Light Army Cap by Stetson e Grau-Meliert ¢ S-XXL  Nr. 49828 « 59,00 € | Leinen Flatcap mit Netzeinsatz by Lipodo
Beige ¢ 55-63 cm o Nr. 41877 « 19,95 € | Flexfit Urban Army Cap by Kangol e Oliv e S/M-L/XL e Nr. 32324 « 45,00 €
Philipp Sevilla Flatcap Zechbauer by Mayser o Blau-Meliert ¢ 55-62 cm o Nr. 49285 « 79,95 €



Nr. 49374 Nr. 45186 Nr. 45197

Pause auf der Schneetalalm Nr. 49819 Nr. 53132

Nr. 53430 Nr. 48136 Thomas & Ela im verregneten Miinster

Silver Ridge Il Fischerhut by Columbia e Oliv e S/M-L/XL e Nr. 49374 « 29,95 € | Wax Sports Outdoor Baseballcap by Barbour
Dunkelbraun e One Size o Nr. 45186 « 49,95 € | Kettering Outdoorhut by Stetson e Blau ¢ S-XXL e Nr. 45197 « 79,00 €
Hatteras Waxed Cotton Outdoor Cap by Stetson e Oliv ¢ 56-63 cm « Nr. 49819 « 89,00 € | Supplex Sonnenhut by Jack Wolfskin
Beige ¢ M-L « Nr. 53132 ¢ 27,95 € | Stripes Leinen Baumwoll Flatcap by Lierys « Beige-Blau ¢ 55-61 cm « Nr. 53430 ¢ 59,95 €
Uni Anti-Rain Glockenhut by Seeberger « Orange « One Size o Nr. 48136 « 29,95 €



HUT.de

um zehnjdhrigen JubilGum im Sep-

tember 2018 war es an der Zeit,

unseren HUT.de Store Koln einmal
grindlich zu renovieren. Wir finden: Das
Ergebnis kann sich sehen lassen!

Das helle und freundliche Ladenlokal er-
strahlt nun in einem dezent-eleganten
Design mit hochmodernem Interieur und
bietet mehr Platz fur die schonste Neben-
sache der Welt: Kopfbedeckungen!

Eingebettet in die exklusive Flaniermeile
Kdlns befindet sich der Store auf der Mit-
telstrafBe. Bestiickt mit einer exquisiten
Auswahl an Kappen, Mltzen und Hiten
der Firma Stetson und anderer renom-
mierter Hersteller, mit denen der modebe-
wusste Mann stets »gut behltet« das Ge-
schaft verldsst, besticht der Store optisch
durch eine klare Linie und fachlich durch
die Kompetenz und Freundlichkeit seiner
Mitarbeiter.

Store Koln




Fur die modische Dame bieten wir eine
breitgefdcherte Produktpalette von Fir-
men wie bedacht, Bronté und Seeberger,
deren Kopfbedeckungen und Accessoires
einer jeden Frau ein Ldacheln auf das Ge-
sicht zaubert. Ganz gleich, ob neuester
Trend oder klassischer Schnitt, unser Store

in Koln ldsst keinen Wunsch in Sachen
Kopfbedeckungen offen. Das Sortiment
an Huaten und Matzen wird, je nach Sai-
son, gezielt durch passende modische
Accessoires wie Schals oder Handschuhe
erweitert.

HUT.de Store KéIn | MittelstraRe 34 | 50672 KéIn
Offnungszeiten: Mo-Fr 11-19 Uhr und Sa 10-18 Uhr




Nr. 53906 Nr. 53073

Nr. 53827 Nr. 53778 Nr. 53176

Nr. 60090 Hut-Expertinnen Waltraud & Dorle Nr. 53863

Hatteras Cotton Melange Flatcap by Stetson e Beige-Schwarz e 55-63 cm « Nr. 53906 « 99,00 € | Palisa Sinamay Anlasshut by
Seeberger o Koralle « One Size « Nr. 53073 ¢ 79,95 € | Parson Panamahut by Bailey of Hollywood e Natur ¢ S-XL  Nr. 53827
199,00 € | Oretka Summer Baumwollhut by bedacht e Hellgrau e One Size « Nr. 53778 ¢ 79,95 € | Melusine Zylinder Zechbauer
by Mayser ¢ Schwarz « 56-61 cm ¢ Nr. 53176 « 359,00 € | Janell Hanf Rollbarer Schlapphut by Mayser ¢ Gelb ¢ One Size
Nr. 60090 « 59,95 € | Corowa Traveller Strohhut by Stetson ¢ Hellbraun e S-XXL e Nr. 53863 « 69,00 €
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Nr. 53809 Nr. 53886 Nr. 53427

Nr. 53874 Hut-Fachmann Phillip Nr. 53911

Nr. 51600 Nr. 54045 Nr. 53776

Angle Stripe 507 Flatcap by Kangol « Royalblau e S-XL « Nr. 53809 « 55,00 € | Dyed Cotton Riders Cap by Stetson « Cremeweif3

S-XL « Nr. 53886 « 69,00 € | Seyano Flower Flatcap by Lierys ¢ Blau ¢ 55-61 cm e Nr. 53427 « 49,95 € | Western Raffia Strohhut

by Stetson e Gelb ¢ S-XXL ¢ Nr. 53874 « 59,00 € | Hatteras Large Checks Flatcap by Stetson e Beige-Rot ¢ 55-63 cm ¢ Nr. 53911
79,00 € | Waterproof Regenhut by Borsalino « Schwarz ¢ 56-62 cm « Nr. 51600 « 169,00 € | Marcel Stoffcap by Mayser ¢ Hell-
beige ¢ 55-62 cm o Nr. 54045 « 69,95 € | Damenstrohhut mit Blume by bedacht « Dunkelblau e« One Size o Nr. 53776 ¢ 99,95 €



Adch uns hat d't.js'Can'dyﬁeber gepoékt. Zugegeben, zum Grof3teil
wohl eher die weiblichen HUT.de-Mitarbeiter. Doch selbst der grof3-

te'Kritiker muss sich eingestehen, dass die rosarot- qwetschlge Welt
irgendwie gute Laune mocht
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in tempordres Museum mit 20 inter-

aktiven Installationen auf 1200 m??

Herkdmmlich konzipiert, aber mit
perfektem Licht und farbenfrohen Hin-
tergrinden? Wir sind begeistert und re-
cherchieren weiter. Schnell wird uns klar:
Da mussen wir hin! Die alte Druckerei in
KoIn-Ehrenfeld ist fur 12 Wochen das Zu-
hause flr #supercandy. Wir wollen dabei
sein, ein paar tolle Bilder machen und bu-
chen spontan Tickets.

Als wir die StraRe in Koln entlangfah-
ren, ist es nicht zu tUbersehen: Es strahlt
bereits von weitem in auffdlligem Rosa.
Schon drauB3en bietet das Pop-Up Mu-
seum viele Moglichkeiten fir farbenfro-
he Bilder. Drinnen ist das Konzept bis ins
kleinste Detail umgesetzt und macht ein-
fach gute Laune. Unsere Zeit ist knapp.
Denn das, was wir vorhaben, ist sportlich.

Installationen
auf uns: ein Lakritz-Pool, eine pinke Fla-
mingo-Welt, das Innere eines Flugzeugs
und eine Konfetti-Box.

Es warten verschiedene

Wir werden mitgerissen von der bunten
Welt und stlirzen uns von einer hippen
Foto-Location zur ndchsten. Mit an Bord:
viele Kopfbedeckungen und unser Model
Vanessa. Naturlich sind wir ldngst nicht
das einzige Foto-Team hier. Um uns he-
rum Models, Fotografen, Instagrammer
und Familien. Die Energie und Stimmung
sind unglaublich. Nach der letzten Stati-
on, der Konfetti-Box, sind wir fix und fer-
tig, Uberwaltigt und froh. Alles geschafft
und abgelichtet. Ein aufregender Tag ist
vorbei und voller Eindrucke geht es wie-
der zurlck nach Minster.






utkoffer, extra Tasche oder den Hut

doch lieber zu Hause lassen? Nein!

So umstdndlich, wie Sie jetzt viel-
leicht meinen, ist es gar nicht. Zum platz-
sparenden Transport lhres Hutes brauchen
Sie weder besonderes Equipment noch
eine groBere Tasche. Versprochen!

Um den Hut vor Verformungen, Dellen und
Knicken zu schitzen, ist es wichtig, dass er
im Koffer weich liegt. Im Idealfall wird da-
her zundchst eine Schicht Kleidung in den
Koffer gelegt, die dem Hut einen weichen
Untergrund bietet. Zudem sollte die Hut-
krone mit weicher Kleidung, wie z. B. Shirts
oder Socken, gefiillt werden. Beim Ausful-
len muss jedoch darauf geachtet werden,
dass der Hut nicht aus der Form gerdt. Den
»gefullten« Hut anschlieRend mit der Krone
nach oben auf den weichen und ebenen
Untergrund legen. Die Hutkrempe sollte
daraufhin vorsichtig mit weiteren Kleidern
bedeckt werden, bis der Hut stabil zwi-
schen der Kleidung liegt. Wenn maoglich,
Uber die Hutkrone nicht noch eine weite-
re Schicht legen - und fertig sind wir auch
schon!

Um lhnen das Ganze noch etwas besser
zu veranschaulichen, haben wir unsere
Step-by-Step-Anleitung auf der ndchsten
Seite und zudem als Video auf unserem
Instagram-Account bereitgestellt. >

www.instagram.com/hut.de
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Nr. 53866 Nr. 53076 Nr. 53837

Nr. 36950 Nr. 52597 Nr. 47814

Nr. 53313 Nr. 53408

Lopez Toyo Traveller Strohhut by Stetson  Beige ¢ S-XXL o Nr. 53866 « 69,00 € | All-Vented Strohhut by Seeberger « Rosa
One Size o Nr. 53076 « 29,95 € | Martinez Toyo Player Strohhut by Stetson e Schwarz e S-XXL e Nr. 53837 « 79,00 €
Sisal Klapphut by Seeberger « Mint ¢ One Size o Nr. 36950 ¢ 39,95 € | Crosby Il Strohhut by Brixton e Natur ¢ 54-62 cm
Nr. 52597 « 64,95 € | Ultralight Flapper Damenhut by GREVI « Cremeweil3 « One Size « Nr. 47814 « 99,00 €
Colourful Damen Strohhut by Lipodo ¢ Bunt « One Size « Nr. 53313 « 29,95 € | Tiroler Strohhut by Lipodo e Oliv e S-XL
Nr. 53408 « 29,95 € | Banana Pork Pie Strohhut by Lierys o« Natur ¢« M-XL e« Nr. 53412 « 49,95 €



infach mal etwas Verricktes tun,

fir einen Moment alles hinter sich

lassen, aufbrechen und in die Ferne
reisen — der Wunsch schlummerte bereits
lange in mir. So richtig war allerdings nie
die Zeit daflr gewesen. Doch wann ist
schon der richtige Zeitpunkt?

»Einfach machen!«

Die Herausforderung annehmen, mich aus
meiner Komfortzone herauskatapultieren
ins Leben. Drauf3en sein, frei sein...

In meinem Kopf waren Bilder von aufre-
genden Landschaften, einer faszinieren-
den Tierwelt, atemberaubenden Fotomo-
tiven, weiten Strdnden und rauschenden
Wellen. Das alles, gemixt mit einer Portion
Abenteuerlust und gleichzeitig einer Sehn-
sucht nach Kontemplation, Entspannung

und Selbstfindung, fuhrte zum Cocktail
meiner Reise: sechs Wochen Australien,
getoppt von vier Wochen Bali. Wow!

So kam es, dass ich im Juni 2018 im Flieger
nach Down Under saf® und wenige Stun-
den spdter auf meinem klapperigen Hos-
telbett in Sydney. Doch irgendwie flhlte
ich mich gar nicht mehr wow, sondern un-
heimlich allein ganz am anderen Ende der
Welt. Auf einmal wurden meine Vorfreu-
de und all die spannenden Bilder im Kopf




Denise auf ihrer
10-wochigen Reise durch
Australien und Bali.

verdrangt von Ungewissheit und Zweifeln.
Was hatte ich mir nur dabei gedacht, so
weit weg von zu Hause nach Abenteuer,
Freiheit und so etwas wie Erleuchtung zu
suchen? Und das auch noch ganz allein,
obwohl ich als absoluter Familienmensch
doch immer furchtbar gerne Leute um
mich herum habe. Mein Vorhaben erschien
mir in den ersten Tagen auf dem flinften
Kontinent mit einem Mal ziemlich abwegig.

Bis Franka zur Tur hereinkam! Der Augen-
blick, in dem diese wackere Gleichgesinn-
te mit einem riesigen Backpack auf dem
Ricken ins Zimmer spazierte, entpuppte
sich als groRes Gluck. Franka kam gerade
vom Flughafen, um ihre viermonatige Reise
durch Australien, Bali und Japan anzutreten.
Sofort versanken wir in ein Gesprdch, das
uns direkt zusammenschweif3te. »



Australien — atemberaubende Natur




Offene und herzliche Lebensart auf Bali




Die Chemie passte und wir sollten uns
in den kommenden Wochen noch einige
Male Gber den Weg laufen. Auf einmal
wusste ich: Komme, was wolle, auf der
Reise durchs Leben wird sich im richtigen
Moment immer eine neue Tur 6ffnen. So
fasste ich wieder Mut und war endlich be-
reit aufzubrechen.

Da das Wetter in Sydney regnerisch und
kihl war, fiel mir die Entscheidung, die
Ostkiiste in Richtung Sonne und Aquator
hochzuziehen, nicht schwer. Uber Arra-
warra, wo ich mein erstes Kanguru sah,
tagsuber surfte und abends bei Gitarren-
kldngen und Wein am romantisch-gesel-
ligen Lagerfeuer saf, erreichte ich Byron
Bay — ein paradiesisches Fleckchen Erde,
in das ich mich sofort verliebte. Am Strand
machten Kinstler Musik und im Sonnen-
untergang konnte man umringt von Delfi-
nen im Meer Kajak fahren — Wahnsinn! Es
ging weiter Uber das Hippie-Dorf Nimbin
und Brisbane nach Fraser Island, der mit
einer Ldnge von Uber 120 km grof3ten
Sandinsel der Welt. In Mission Beach
am Great Barrier Reef erflllte ich mir
schlieBlich einen lang gehegten Traum:
Ich schmiss mich samt Fallschirm todes-
mutig aus einem Flugzeug — wahrschein-
lich die groRRartigste Erfahrung, die ich je
machen durfte. Auch hier galt: nur Mut,
einfach machen!

»Life is good!«

Nach Kanufahrten auf den Noosa Ever-
glades sowie Regenwaldwanderungen
und Tauchausfligen vom immer son-
nigen Cairns aus lie3 ich Australien und

seine vielen Backpacker hinter mir und er-
reichte mit Bali das zweite Hauptziel mei-
ner Reise.

Auf Bali erwartete mich eine vollkommen
andere, aber sicher nicht weniger faszi-
nierende Welt. Zwar ist die verhaltnisma-
3ig kleine indonesische Insel inzwischen
touristisch auch sehr erschlossen. Doch
hatte ich das Glick, fur einige Tage in
einem ruhigen, komplett aus Bambus be-
stehenden Hostel unterzukommen, das
auf dem Anwesen einer wundervollen ba-
linesischen Familie lag, die mich sogar auf
einige Ausflige in Gegenden ganz abseits
des Tourismus mitnahm.

So waren die Erlebnisse auf Bali — abgese-
hen von einer Rafting-Tour in Ubud — von
deutlich mehr Ruhe gepragt und genau
das, worauf ich bei Antritt meiner Reise
gehofft hatte. Neben Tempelbesuchen
mit Meditation und einer frihmorgendli-
chen Vulkanwanderung lernte ich, Silber-
schmuck selbst herzustellen, und nahm
an einem inspirierenden Kochkurs teil.
Das Schonste bei all diesen Unterneh-
mungen blieb auch hier die Bertihrung mit
den Menschen vor Ort: Sie waren so un-



glaublich freundlich, offenherzig und vor
allem demdtig, dass mir ein ums andere
Mal das Herz aufging.

Ob in Australien oder auf Bali: Immer wie-
der kam es zu kostbaren Begegnungen
mit den unterschiedlichsten Menschen.
Manchmal waren es nur flichtige Mo-
mente oder ein paar gemeinsam erlebte
Stunden, teilweise entwickelten sich dar-
aus wertvolle Freundschaften. Zu meinen
Gefdhrten zdhlten wunderbar lockere

und humorvolle Australier, umsorgende

Argentinier, immer gutgelaunte Italiener,
temperamentvolle Brasilianerinnen, ver-
rickte Franzosen, Briten, Chilenen, ge-
radlinige Schweizer sowie zu guter Letzt
Uber die MafRen freundliche und zutiefst
liebenswirdige Balinesen. Und auch wenn
ich die meiste Zeit auf meiner Reise fir
mich unterwegs war, fand das anfdngli-
che Geflihl des Alleinseins angesichts all
dieser besonderen Begegnungen Uber-
haupt keinen Raum mehr.

Diese Reise war ein Startschuss. Ein
Startschuss, um weiter in die Herzen der
Menschen auf dieser Welt einzutauchen
und diese verstehen zu lernen. Mir ist dort
am anderen Ende der Welt noch klarer
geworden, dass jeder Einzelne von uns
seine Geschichte, Ansichten und Bedurf-
nisse hat und dass es sich lohnt, auf die
Menschen zuzugehen, ihnen bewusst zu
begegnen und sie kennenzulernen. Denn
dann ist man nie wirklich allein!

Denises Reise-Playlist — Reinhoren lohnt sich!

© Welcome Home, Son ¢ Radical Face
© Mercusuar * Kunto Aji
© Jungle ¢ Tash Sultana

© Here With Me ¢ Susie Suh
© Go Solo ¢ Tom Rosenthal

Schreiberlinge aufgepasst: Wir drucken lhre Story!

Sie sind auch gerne on Tour und entdecken ferne Lénder? Vielleicht ist es aber
auch gerade die »ganz alltdgliche Begegnungg, die hnen ein Lacheln aufs Gesicht
gezaubert hat. Wenn Sie eine besondere Erfahrung mit uns teilen méchten, senden

Sie uns |hre Story an: magazin@hut.de




Service und Beratung sind uns sehr wichtig.

Wir stehen lhnen in unseren HUT.de Stores und online gerne mit
Rat und Tat zur Seite.

Sollte ein Produkt im Store nicht verfigbar sein, kénnen wir
Ihnen das Wunschprodukt in den meisten Fdllen ganz einfach
nachbestellen oder unkompliziert direkt zu lhnen nach Hause lie-
fern. Ganz nach lhren Wiinschen.

In unseren Stores kénnen Sie sich auerdem lhren Hut weiten
oder auch individuell anpassen lassen. Sprechen Sie uns an und
lassen Sie sich personlich beraten.

Auf www.hut.de kénnen Sie eine noch gréRere Auswahl an
Kopfbedeckungen entdecken. Bestellen Sie Ihre Favoriten nach
Hause und geniefRen Sie unsere kostenfreie Lieferung und Ruck-
sendung, falls ein Artikel mal nicht passt oder nicht Ihren Vorstel-
lungen entspricht.

Die Zahlung im Webshop erfolgt wahlweise auf Rechnung, per
Kreditkarte, Lastschrift, PayPal oder Amazon Pay. Fur keine die-
ser Zahlungsarten fallen weitere Kosten fir Sie an.

Sollten dennoch Fragen offenbleiben, schreiben Sie uns Uber
unser Kontaktformular auf www.hut.de/kontakt oder rufen Sie
unsere kostenlose Hotline unter 0800 4887467 an.

HUT.de Stores

Besuchen Sie uns in einem unserer Stores.
An den folgenden Standorten sind Sie herzlich willkommen:
Minster | KéIn | Bonn | Aachen

Alle genannten Preise verstehen sich inkl. Mehrwertsteuer und sind ohne Gewdbhr, sie entsprechen den Preisen zum Zeitpunkt der
Drucklegung und kénnen sich dndern. Nachdruck, sonstige Vervielfdaltigungen sowie die Aufnahme in elektronische Datenbanken,
auch auszugsweise, sind nur unter ausdriicklicher Zustimmung der ANTHEC GmbH & Co. KG erlaubt. Alle Produkte sind verfligbar,
solange der Vorrat reicht. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Abbildungen kénnen durch den Druck Abweichungen unterliegen.
Alle Rechte vorbehalten. Die in diesem Katalog abgebildeten Models oder andere Personen werben in keiner Weise fiir die von
ihnen dargestellten Produkte oder empfehlen diese. Die im Katalog abgebildeten Produkte beziehen sich auf das Warenangebot in
Deutschland unter www.hut.de.



Besuchen Sie uns auch hier:
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