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Rad- und Wanderkonzept Sauerland

1 Einleitung

Im Rahmen der Strategie zur touristischen Regionalentwicklung von Sauerland und Siegen-Wittgenstein
wurde die gemeinsame Positionierung ,,Deutschlands inspirierende Outdoorregion“ erarbeitet. Diese
Positionierung ist zundchst nicht fiir das AuBenmarketing gedacht, sondern hauptsachlich als Leistungs-
absprache und gemeinsames Qualitdtsversprechen nach innen. Mit dem Ziel, zukiinftig starker als pro-
fessionelle Outdoorregion wahrgenommen zu werden, muss der Sauerland-Tourismus, inshesondere bei
den starken Rad- und Wanderthemen, gut verzahnt und gemeinsam agieren.

Insgesamt gibt es in der Literatur kein einheitliches Verstandnis fiir das Thema ,,Outdoortourismus®. Die
aktuellen Studien zeigen auf, dass Radfahren und Wandern zu den beliebtesten Freizeitaktivitaten im
Outdoorbereich gehdren und zu den Volumenmarkten mit Wachstumspotenzial zdhlen. Sie verdeutlich
weiterhin, dass Qutdoor-Touristen hdufig auch multioptional unterwegs sind, d.h. Radfahrende sind auch
gerne als Wandernde unterwegs und umgekehrt. Beide Gruppen haben dhnliche Wiinsche und Bediirf-
nisse an die Qualitat der Wege sowie die Infrastruktur. Eine Outdoordestination wird dann erfolgreich
sein, wenn sie diese Qualitatserwartungen erfiillt und mogliche Konflikte der einzelnen Nutzergruppen
in der Natur zu l6sen vermag.

Das Thema Wandern ist beim Sauerland-Tourismus dem Themenmanagement Outdoor zugeordnet. Hier
laufen die organisatorischen Faden und das Marketing zusammen, fiir die Infrastruktur sind die jeweili-
gen Netzwerke der Wanderwege bzw. die Anrainer-Kommunen verantwortlich.

Die Sauerland-Radwelt ist seit einigen Jahren professionell dafiir verantwortlich, dass die hochwertige
Infrastruktur und der nachhaltige Ausbau des Radtourismus in den Mitgliedskommunen in allen seinen
Facetten kontinuierlich weiterentwickelt und vorangetrieben wird. Die Sauerland-Radwelt ist aus dem
2004 gegriindeten Bike Arena Sauerland e.V. hervorgegangen. In enger Abstimmung mit dem Sauerland-
Tourismus und den Arbeitskreisen der Radrouten hat sie die Marketingaktionen fiir den Radtourismus
plant und ausgefiihrt. Zudem war die Sauerland-Radwelt fiir die Verwaltung der Budgets und die Weiter-
entwicklung der einzelnen Radrouten verantwortlich.

Im Jahr 2021 hat eine Verschmelzung der beiden Vereine Sauerland-Radwelt und Sauerland-Tourismus
stattgefunden, mit dem Ziel weitere Synergien zu schaffen und die Outdoorprodukte des Sauerlandes ge-
meinsam stdarker zu vermarkten. Routen und Produkte professionell auf dem Markt zu positionieren, die
Infrastruktur bestmoglich instand zu halten und zu optimieren sowie Aspekte der Nachhaltigkeit und die
Folgen des Klimawandels im Outdoorbereich zu beriicksichtigen — das sind gemeinsame Ziele im Sinne
aller Sauerlander Akteurinnen und Akteure.

Aus diesem Grund haben die Verantwortlichen beider Outdoorthemen ein gemeinsames Rad- und Wan-
derkonzept ausgearbeitet. Das Konzept beschreibt die langfristigen und strategischen Ziele im Sauer-
land. Es verdeutlicht die Plane zur Zielerreichung und warum es uns wichtig erscheint, diese im Rad- und
Wandertourismus anzustreben und zu erreichen. Die Umsetzung dieses Konzeptes kann nur gemeinsam
mit allen im Outdoorbereich Handelnden gelingen, angesprochen sind dabei Touristikerinnen und Tou-
ristiker ebenso wie die Land- und Waldbesitzenden, Jagerinnen und Jager, die vielen Ehrenamtlichen, die
Wandervereine, die Fahrradbegeisterten und deren Interessenvertretungen sowie alle Menschen, die das
Sauerland lieben und gerne in der Natur unterwegs sind.

Sauerland-Outdoor Handbuch:

Alle Informationen zur Rad- und Wanderinfrastruktur stehen im
Sauerland-Outdoor Handbuch.
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2 Situationsanalyse Rad- und Wandertourismus

Laut Untersuchungen aus dem dwif-Tagesreisemonitor 2019! wird bei jedem siebten Tagesausflug

(14 %) mindestens eine Outdoor-Aktivitat ausgeiibt. Dazu zdhlen Aktivitdten wie Wandern/Bergsteigen
(54 %), Radfahren/Mountainbiken (25 %), der Besuch von Landschafts-/Naturattraktionen/National-/
Naturparken/Biosphdrenreservaten, aber auch Wintersportarten. Selbstverstandlich sind auch wahrend
eines Urlaubs die Aktivitaten Wandern und Radfahren sehr beliebt. So liegt das Interesse an einem Wan-
derurlaub laut einer VUMA Umfrage? von 2016 bis 2019 an vierter Stelle der beliebtesten Urlaubsreisen.
Im Folgenden werden die Themen Radfahren und Wandern naher untersucht und dargestellt.

2.1 Radtourismus
2.1.1 Marktiibersicht Deutschland

Fahrradnutzung allgemein

Viele Studien der vergangenen Jahre belegen, dass Radfahren in Deutschland insbesondere zur Freizeit-
nutzung immer beliebter wird. Laut des Fahrradmonitors 2019 besitzen 76 % der Haushalte mindestens
ein Fahrrad (ohne elektrische Unterstiitzung) und 14 % der Haushalte ein Pedelec. Der positive Trend der
Fahrradnutzung zeigt, dass im Vergleich zu 2017 die regelmdRige Nutzung des Fahrrads um 3 %, im Ver-
gleich zu 2015 um 6% steigt.

44 % der Haushalte nutzen das Fahrrad beziehungsweise das Pedelec regelmaRig, d.h. taglich oder mehr-
mals pro Woche als Verkehrsmittel und/oder in der Freizeit. Die jiingste Altersgruppe (14-19 Jahre) fahrt
am hdufigsten mit dem Fahrrad, am zweithdufigsten die Gruppe der 20-29-Jdhrigen. Mit zunehmendem
Alter geht die tagliche Nutzung weiter zuriick, wie die folgende Darstellung zeigt.

Regelmalige Verkehrsmittelnutzung Fahrrad/Pedelec
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Abbildung 1: RegelmaRige Verkehrsmittelnutzung Fahrrad/Pedelec
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

1 (dwif-Tagesreisenmonitor, 2019)
2 (VUMA Touchpoints, 2019)
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Bei der Fahrradnutzung finden sich die Schwerpunkte in den Sinus-Milieus (Ndhere Informationen zu den
Sinus-Milieus im Sauerland ab Kapitel 4.3, Seite 58 ff.) bei den Expeditiven und Hedonisten (54 % und
49 %). Am seltensten fahren die Milieus der Prekdren und Traditionellen mit dem Rad (29 % und 32 %)*.

Alltagsverkehr

Wie die jahrliche Erhebung der Radreiseanalyse des ADFC immer wieder deutlich zeigt, hdngen die all-
taglichen Nutzung des Fahrrads als Verkehrsmittel und die touristische Nutzung eng zusammen. Die
Grundlage fiir eine gute touristische Infrastruktur fiir Radfahrende wird oftmals durch die hervorragende
Struktur fiir den Alltagsverkehr geschaffen. Die Anforderungen an Sicherheit und Qualitat liegen hier
nah beieinander. Ein alltagstaugliches Streckennetz ist also die Grundlage fiir hochwertiges Tourenrad-
fahren. Im Folgenden wird die regelmdRige Nutzung der verschiedenen Verkehrsmittel — unter Beriick-
sichtigung der Sinus-Milieus - im Vergleich dargestellt.

Im Verkehrsmittelvergleich punktet das Rad dabei mit den Aspekten Gesundheit, Umwelt und Kosten.
Auf dem Rad bewegt man sich an der frischen Luft, schont die Umwelt und ist dabei kostengiinstiger
unterwegs als mit dem Auto. Bezieht man die Sinus-Milieus in die Betrachtung ein, so sind vor allem die
Expeditiven (54 %) tiberdurchschnittlich viel mit dem Rad im Alltag unterwegs. Unterdurchschnittlich ist
es hingegen bei den Milieus der Traditionellen mit 32 % und bei den Prekdren mit 29 %. Die unterdurch-
schnittliche Nutzung bei den Traditionellen und Prekdren ist damit zu erkldren, dass sich diese Gruppen
hdaufig unsicher auf dem Rad fiihlen und fiir die Gruppe der Prekdren die Anschaffung eines Fahrrads zu-
dem finanziell oft problematisch ist.?

Rege Imé E|ge VE rkEh s mfttEI"N UtZU I'Ig (taglich/mehrmals pro Waoche)

Sinus-Milieus®

Fahrrad/Pedelec

N 3 0K ally Defragte
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B - coonicberdurchschnittiich [ = durchschnittlich || = stark unterdurchachrittlich

Abbildung 2: RegelmaRige Verkehrsmittel-Nutzung nach Sinus-Milieus
Quelle: Fahrradmonitor 2019

1 (Fahrradmonitor 2019)
2 (Fahrradmonitor 2019)
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Abbildung 3: RegelmaBige Verkehrsmittelnutzung
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

Das Pedelec gewinnt mehr und mehr an Bedeutung, so zeigen 45 % der Befragten des Fahrradmonitors
2019 ein Interesse an Pedelecs. Uberdurchschnittlich interessant ist es fiir die Milieus der Performer und
der Konservativ-Etablierten. Die Griinde fiir fehlendes Interesse an Pedelecs sind vor allem mit dem sehr
hohen Preis zu begriinden und zum anderen fehlt vielen Menschen, die gern Rad fahren, die kérperliche
Anstrengung bei der Nutzung eines Pedelecs. Ein weiterer Grund ist das hohe Gewicht eines E-Bikes.!

Nein, absolut
uninteressant
25%

Nein, eher nicht

24%

Interesse an Pedelecs

WeiR nicht
6%

Ja, sehr interessant
15%

Ja, eher schon
30%

Abbildung 4: Interesse an Pedelecs

Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

1 (Fahrradmonitor 2019)
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Interesse an Pedelecs

Nach Sinus-Milieus ©

Eonzervativ

Etabliarta

Interesse nach Sinus-Milieus

{Sehr matevessont £ wher schon)

Abbildung 5: Interesse an Pedelecs nach Sinus-Milieus
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

Es gibt allerdings einen Unterschied im Interesse und der tatsdachlichen Nutzung des Pedelecs: Bei
der Nutzung sind die Milieus der Konservativ-Etablierten und der Hedonisten {iberdurchschnittlich
vertreten, beim Milieu der Performer hingegen ist das Interesse hdher als die tatsachliche Nutzung.!

—
Nein
89%

Nutzung von Pedelecs

Ja
11%

Abbildung 6: Nutzung von Pedelecs
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

1 (Fahrradmonitor 2019)
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Verkehrspolitik

Nl_ltELlr“Ig VOn PEdE|EES Bei der Bewertung der Fahrradfreundlichkeit in Deutschland besteht aus Sicht der Befragten noch Ver-
Nach Sinus-Milieus © besserungspotential. 42 % geben der Bundesregierung die Noten 1 bis 3, wenn es um die Fahrradfreund-
lichkeit geht. Das sind 10 % weniger als im Jahr 2017. Die Landesregierungen (49 %) und die Kommunal-

Nutzung politik (53 %) schneiden etwas besser ab, verlieren allerdings ebenfalls gegeniiber dem Jahr 2017 10
{Heben ein Pedeles im Moushalt und benutren es selbst) bzw. 11 %.

Die dringlichsten Forderungen an die Politik lauten:

Eondarvativ-

Erablierte ) Erwartungen an die Politik
15%

mehr Radwege bauen

Trennung Radfahrer und PKW

Trennung Radfahrer und FuBganger

mehr Schutz- und Radfahrstreifen einrichten
sichere Fahrradabstellanlagen

mehr FahrradstraBen einrichten

Hesdasnistan

Belag der Radwege verbessern
14%

Kreuzungsbereiche besser einsehbar gestalten

mehr Abstellanlagen

vorhandene Radwege verbreitern

Kampagnen besseres Miteinander der Verkehrsteilnehmer

Mobilitats- und Verkehrserziehung an Schulen
Verkehrsregeln fur Radfahrer sicherer gestalten

Bl - s oberdecracteaiis [ s dechahemich || sk ewenderchichniiiio,
Weniger Radwege unmittelbar neben parkenden Fahrzeugen
Abbildung 7: Nutzung von Pedelecs nach Sinus-Milieus Bekanntmachung der Verkehrsregelungen fiir Radfahrende
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (Darstellung Sauerland-Radwelt e.V.) (Bessere) Rad-Aufstellflichen im Kreuzungsbereich

Imagekampagnen flir mehr Radverkehr

0 10 20 30 40 50 60 70
in Prozent

Abbildung 8: Erwartungen an die Politik

Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

Sicherheit

Das Thema Sicherheit ist Sicherheitsgefilihl von Rafahrern im StraBenverkehr

ein wesentlicher Punkt Uberhaupt nicht Sehr sicher

bei der Betrachtung der 8% 5%

Alltagsradfahrenden so-
wie Radtouristen. 56 %
der Radfahrenden fiihlen
sich ,,meistens“ bezie-
hungsweise ,immer si-
cher®, wenn sie sich mit || Eher nicht
dem Rad forthewegen. 0%
Der Grofteil der Rad-
fahrenden, die sich be-
sonders unsicher fiihlen,
findet sich in den Milieus
der Sozialdkologischen
und Prekdren wieder.!

Meistens sicher
51%

Abbildung 9: Sicherheitsgefiihl von Radfahrenden im StraRenverkehr
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (Darstellung Sauerland-Radwelt e.V.)

1 (Fahrradmonitor 2019)
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Geflihl der Unsicherheit im StraRenverkehr

Mach Sinus-Milieus

Unsicherheit beim Radfahren
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Abbildung 10: Gefiihl der Unsicherheit im Straenverkehr nach Sinus-Milieus
Quelle: Fahrradmonitor 2019

Insgesamt besitzen 58 % der Radfahrenden einen Helm. Von diesen 58 % nutzen 38 % meistens bzw.
immer einen Helm. Die Werte der radfahrenden Menschen, die meistens bzw. immer einen Helm benut-
zen, sind im Vergleich zum Jahr 2017 um insgesamt 8 % gestiegen. Nichtsdestotrotz besteht an dieser
Stelle ein Nachholbedarf, um die Sicherheit zu erhéhen und die Anzahl an schweren Verletzungen, auch

aufgrund der starken Zunahme der Pedelecs zu reduzieren.!

Fahrradhelmnutzung

Nie
8%

Eher selten
12%

Kein Besitz
42%

Meistens
17%

Immer
21%

1 (Fahrradmonitor 2019)

Abbildung 11:
Fahrradhelmnutzung
Quelle: Fahrradmo-
nitor 2019 (eigene
Darstellung)
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Helmnutzung im Vergleich
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Abbildung 12: Helmnutzung im Vergleich
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

Mountainbike und E-Mountainbike

Auch das Thema Mountainbike hat in den vergangenen Jahren an Bedeutung gewonnen und wird nun
im Speziellen ndher betrachtet. Insgesamt nutzen von den knapp 82 Millionen in Deutschland lebenden

Menschen 11,3 Millionen ab und zu das Mountainbike, 3,7 Millionen regelmaRig.

Mountainbikenutzung in Deutschland

14
12

10

in Mio.

D

N

Fahren haufig Fahren ab und zu

Abbildung 13: Mountainbikenutzung in Deutschland
Quelle: Mountainbike Tourismusforum (eigene Darstellung)

11



Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Das Mountainbiken ist ein

stark mannlich gepragter
Alter Sport. Der Anteil der Man-
ner macht 90% der Nutzer
aus. Zudem liegt das Durch-
schnittsalter der Mountain-
bike fahrenden Personen
bei 36 Jahren und 79% von
ihnen sind zwischen 20 und
49 Jahren alt (das Durch-
schnittsalter der deutschen
Bevolkerung liegt bei 44,5
Jahre).!

MTBer sind jiinger als der Durchschnittsbiirger.

14=19 Jahre “

20-29 Jahre

30-39 Jahre F

40-49 Jahre

S0-59 Jahre “

il 36,0 Jahre
B Mountainbiter ® deutsche Bevilkenung

o S

Abbildung 14: Durchschnittsalter
Mountainbiker*innen

Quelle: Mountainbike
Tourismusforum
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Die Studie des Mountainbike Tourismusforum zeigt zudem, dass Mountainbikerinnen und Mountainbiker
iberdurchschnittlich verdienen. Dass vor allem Personen mit einem hohen Einkommen diesen Sport aus-
iben, hdangt mit den hohen Anschaffungskosten fiir ein Mountainbike beziehungsweise ein E-Mountain-
bike zusammen.?

Einkommen
MTBer verdienen uberdurchschnittlich viel.

Verteilung nach monatlichem Haushaltsnettoeinkommen

5%

hohe Eink ommens-

klassen bei Moun-
A tainbikern dberdurch- —

schnittlich vertreten
185% — \\5

J .
ra iy
0% ' = —— —
% f
%
0 1.000€ 20006 3,000 § 4.00006

mMountaimbiker ® deutsche Bavlikarung
@% JRISMUSFORUM
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Abbildung 15: Einkommen Mountainbiker*innen
Quelle: Mountainbike Tourismusforum
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1 (https://www.dimb.de/fachberatung/mountainbike-fakten/#1551127043486-bfe6a862-3057)
2 (Mountainbike-Monitor 2018)
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Eine wesentliche Rolle beim Mountainbiken spielt inzwischen vor allem das E-Mountainbike. Mittler-
weile verkaufen die Handler in Deutschland mehr E-Mountainbikes als klassische, allein mit Muskelkraft
betriebene Mountainbikes, ihr Anteil betrug im Jahr 2019 beeindruckende 63 %. Aus einer Nische ist ein
Trend geworden, dessen Zenit noch lange nicht erreicht ist.

Von den rund 1,36 Millionen Elektrofahrradern, die die Deutschen laut den Wirtschafts-verbanden ZIV
und VSF 2019 kauften, waren 360.000 E-Mountainbikes. Ihr Anteil betrug somit 26,5 %. Damit E-Moun-
tainbikes sinnvoll touristisch genutzt werden konnen, braucht es eine eigene Infrastruktur, wie Lade-
moglichkeiten oder aufgrund des héheren Anschaffungspreises auch sichere Abstellanlagen, und spe-
zielle Touren fiir die ganze Familie. Auch im Sauerland wird dieser Trend beobachtet und die Zielgruppe
speziell angesprochen.

Durchschnittlich hat eine E-Mountainbike-Tour eine Lange von 46 Kilometern und umfasst 1.006 Hohen-
meter.

Allerdings werden die E-Mountainbikes langst nicht mehr nur fiir Touren durch die Berge genutzt, son-
dern genauso gut auf dem Arbeitsweg oder zum Einkaufen. Dass sich diese Entwicklung fortsetzt, liegt
unter anderem daran, dass das E-Mountainbike liber das ganze Jahr eine gewisse Robustheit bietet, die
auch im StraBenverkehr geschdtzt wird. Auch die Handler reagieren bereits auf den Trend, dass das E-
Mountainbike starker als Alltagsrad genutzt wird.

Der Mountainbike Tourismusforum e.V. hat in einer Studie herausgefunden, dass fiir 96 % der Mountain-
bike fahrenden Personen der Naturgenuss das Hauptmotiv bei der Ausiibung ihrer Qutdooraktivitat ist.
Der Ausflug ins Griine zur Aktiverholung kommt an zweiter Stelle. Allerdings ist Mountainbiker*in nicht
gleich Mountainbiker*in. Deshalb wird die Gruppe der Personen, die Mountainbike fahren, in die folgen-
den sechs Segmente unterteilt, welche im Folgenden naher beschrieben werden: Tour, Marathon/Cross
Country, All Mountain, Enduro, Freeride und Downhill.!

Mountainbike-Segmente
Biker ist nicht gleich Biker.

Marathon/CGross Country

Mountainbiken ist fiir Dich Mountainhikenist fiir Dich
Abschalten.  Ausdauersport.

Mountainbiken ist fiir Dich Mountainbikenist flir Dich
Abenteuer. Spiel.

Mountainbiken ist fiir Dich Mountainbiken st fir Dich
Abfahrtserlebnis.  Actionsport.

Tourismusforum

1 (Mountainbike-Monitor 2018)

Abbildung 16:
'H:I Iﬁl"gﬂgsnﬁuu Mountainbike-Segmente
DELTSCHLAND B e e Quelle: Mountainbike
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Das MTB-Segment “Tour” macht 22,8 % aller Mountainbikerinnen und Mountainbiker aus. Das Motiv
dieser Gruppe liegt in der Erholung und im Natur- und Gemeinschaftserlebnis. Es wird Wert auf das Stre-
ckennetz und die Beschilderung gelegt. Zudem wird am liebsten auf befestigten Wegen in natiirlichem
Terrain gefahren.

Die Menschen im Segment “Marathon/Cross Country” verfolgen das Ziel, die Ausdauer sowie die Fahr-
technik zu verbessern. Dieses Segment macht lediglich 7,4 % aller Personen, die Mountainbike fahren,
aus und bevorzugt unbefestigte Wald- und Feldwege mit einigen Steigungen und Abfahrten sowie Single
Trails. Der Asphaltanteil sollte méglichst gering sein.

Die Segmente “AllMountain” und “Enduro” kdnnen zusammengefasst werden und bilden mit 59,5 % die
groBte Gruppe. Hier wird wie im Segment “Marathon/Cross Country” auch das Ziel der Ausdauer- und
Technikverbesserung verfolgt, allerdings kommen die Motive Abenteuer, SpaB und Adrenalin hinzu. Die-
se Mountainbiker*innen bevorzugen unwegsames Gelande und halten sich gerne in Trailparks auf. Die
Strecken sollten einige steile Anstiege und Abfahrten sowie Trails mit Drops und Spriingen bereithalten.

Die letzte Gruppe bilden die beiden Segmente “Freeride” und “Downhill”. Diese ist mit 10,3 % hinter
“Marathon/Cross Country” die kleinste Gruppe. Hier stehen vor allem das Abfahrtserlebnis und die
Action im Vordergrund. Dies ist die klassische Gruppe, welche sich in Bikeparks aufhalt und fiir die Auf-
stiegsanlagen (z.B. Lifte) eine elementare Rolle spielen. Die Wege der Bike- und Trailparks sollten zum
grofRen Teil abgesperrt sein, um Konflikte mit anderen Erholungssuchenden zu vermeiden und viele Hin-
dernisse aufweisen.

Neben den verschiedenen Anspriichen an Infrastruktur und Terrain ist auch das durchschnittliche Alter
in den Gruppen unterschiedlich. Die Menschen in den Gruppen sind durchschnittlich jiinger, je h6her die
technische Anforderung wird.

Diese Unterteilung zeigt die groBen Unterschiede bei den Menschen, die gern Mountainbike fahren, und
zeigt einmal mehr: Mountainbiker*in ist nicht gleich Mountainbiker*in. Auch diesen verschiedenen An-
spriichen muss eine Destination gerecht werden.!

1 (Mountainbike-Monitor 2018)
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Rennrad

Insgesamt hat das Rennradfahren in den vergangenen vier Jahren leicht abgenommen. Im Jahr 2016 sind
in Deutschland 2,04 Millionen Menschen haufig mit dem Rennrad unterwegs gewesen, dies waren im Jahr
2020 nur noch 1,76 Millionen. Und auch die Anzahl der Menschen, die ab und zu mit dem Rennrad unter-
wegs sind, ist von 4,32 Millionen auf 4,07 Millionen zuriickgegangen.

Anzahl der Personen in Deutschland, die in der Freizeit Rennrad fahren
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Abbildung 17: Rennradnutzung in Deutschland
Quelle: de.statista.com (eigene Darstellung)

Die Statistik widerspricht an dieser Stelle der Statistik zum Rennradbesitz in Deutschland. Diese Zahl
ist von 3,86 Millionen Menschen auf 4,21 Millionen gestiegen. Hier wird deutlich, dass es inzwischen
verschiedene Rennradnutzungstypen gibt, wie zum Beispiel jene, die sich dem Gravelbiken widmen,
welche nicht in der obigen
) o Statistik erfasst werden.
Anzahl der Personen in Deutschland, die ein Daher lasst sich erkennen,
Rennrad besitzen dass das Gravelbike, wel-
43 ches dem Rennrad in der
4,21 Geometrie &hnelt, aber
vor allem fiir Schotterwe-
ge geeignet ist, bereits
ein Trendobjekt ist und
auch in den Stddten im-
mer mehr Fixies und Sing-
lespeeds, also Rdader mit
nur einem Gang, genutzt
werden.
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Abbildung 18: Rennradbesitz in Deutschland
Quelle: de.statista.com (eigene Darstellung)
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Mit dem Rennradteam SKS SAUERLAND NRW ist eines der acht deutschen Profiteams im Sauerland sta-
tioniert und prasentiert die Region national und international. Das Ziel des Teams ist es, junge deutsche
Talente aus dem Sauerland aber auch aus ganz NRW zu fordern und ihnen so die Méglichkeit zu bieten,
an internationalen Rennen teilzunehmen.

Fahrradtourismus

Der Fahrradtourismus kann in die beiden Gruppen “Fahrradnutzung innerhalb des alltaglichen Wohnum-
feldes” und “Fahrradnutzung auBBerhalb des alltdglichen Wohnumfeldes” unterteilt werden. Die Nutzung
innerhalb des alltdglichen Wohnumfeldes ist der Weg z.B. zur Arbeit, zur Schule oder zum Einkauf. Darii-
ber hinaus wird das Fahrrad im alltdglichen Umfeld auch als Sportgerdt gesehen.

Die folgende Abbildung verdeutlicht die unterschiedlichen Nutzungsmadglichkeiten des Fahrrads.

Definition Fahrradtourismus

Innerhalb des alltaglichen
Wohnumfelds

AuBerhalb des alltaglichen
Wohnumfelds

Fahrrad als Freizeit - / Sportgerat
Nutzung zu Freizett - / Urlaubszwecken

 beiAusflug im Rahmen von Ubernachtungsreisen

Radnutzung als eine

Aktiatat von mehreren

< Reise mit Aktnatat
Radfahren
* Radausflug auf Reise
» Stadtfuhrung per Rad
* Nutzung Fahrradverleih
* gic.

Fahrradtourismus im
weiteren Sinn

Abbildung 19: Definition Fahrradtourismus
Quelle: dwif 2009
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Das Thema Radurlaub und Radausflug gewinnt immer mehr an Bedeutung. Wahrend im Jahr 2014 noch
rund vier Millionen Deutsche eine Radreise unternommen haben, waren im Jahr 2019 bereits 5,4 Mil-
lionen Radreisende unterwegs.! Im Folgenden werden die beiden Zielgruppen Radausfliigler*innen und
Radurlauber*innen gesondert analysiert. Zudem wird zwischen Tourenradfahrenden und Mountainbi-
ker*innen unterschieden, da verschiedene Anspriiche und Erwartungen diese Gruppen unterscheiden.

Radausfliige und Radurlaube mit dem Tourenrad

In der radtouristischen Zielgruppe der Tourenradfahrenden unternimmt die Halfte einen Ausflug mit dem
Rad. Bei den Menschen, die Radausfliige unternehmen, wird zwischen dem Radausflug in der Freizeit
und dem Radausflug im Urlaub unterschieden. Von jenen, die Ausfliige in der Freizeit unternehmen, wiin-
schen sich 79 % Tourenvorschldge, aber auch 85 % stellen ihre Tour selbst zusammen. Jene, die auf Rad-
ausfliige im Urlaub fahren, informieren sich vorab bereits iiber das Internet iiber bestimmte Touren oder
dann vor Ort in der Tourist-Info. Die Aktivitaten neben den Radausfliigen sind vor allem Stadtebesuche
und Wanderungen bzw. der Besuch von kulturellen Sehenswiirdigkeiten.?

Aktivitaten neben dem Radfahren im Urlaub
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Abbildung 20: Aktivitaten neben dem Radfahren im Urlaub
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

1 (ADFC-Radreiseanalyse 2020)
2 (ADFC-Radreiseanalyse 2020)
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Der Radius fiir einen Ausflug mit dem Tourenrad wird im Vergleich zu den vergangenen Jahren deutlich
groRer. Aktuell ist die Halfte dieser untersuchten Gruppe bereit, mehr als 60 Kilometer zum Startpunkt
des Ausflugs zu fahren. Die Anreise zum Startpunkt erfolgt nach wie vor haufiger mit dem PKW als mit den
offentlichen Verkehrsmitteln. Allerdings zeigt der Vergleich aus den Jahren 2018 und 2019, dass die An-
reise mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln zugenommen und die Anreise mit dem PKW abgenommen hat.!

Entfernung zum Startpunkt
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Abbildung 21: Entfernung zum Startpunkt
Quelle: Radreiseanalyse 2020 (Darstellung Sauerland-Radwelt e.V.)
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Abbildung 22: Anreise
Quelle: Radreiseanalyse 2020 (eigene Darstellung)

1 (ADFC-Radreiseanalyse 2020)

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Bei den unternommenen Radreisen handelt es sich hdufig um zusatzliche Urlaube (neben den bereits ge-
planten), die oft individuell organisiert werden.

Die Zahl der Radreisenden ist in Deutschland in den vergangenen Jahren deutlich gestiegen. Wahrend
im Jahr 2014 noch rund vier Millionen Deutsche eine Radreise unternommen haben, waren im Jahr 2019
bereits 5,4 Millionen Radreisende unterwegs. Dabei ist unter Fahrradreisenden aus Deutschland der Rad-
urlaub im eigenen Land mit Abstand am beliebtesten, gefolgt von Reisen innerhalb Europas. Die belieb-
teste Reisebegleitung ist auf Radreisen der oder die (Ehe-)Partner*in. Rund 20 Prozent der Radreisenden
haben jedoch auch schon einmal allein einen Fahrradurlaub unternommen. Die Mehrheit der deutschen
Fahrradreisenden ist zwischen 45 und 64 Jahren alt.! Einer der meist bereisten Radwege in Deutschland
ist der RuhrtalRadweg, welcher in den vergangenen Jahren immerin den TOP 3 der beliebtesten Radwege
in Deutschland gelandet ist und auch das Land NRW zdhlt zu den beliebtesten Regionen, wenn es um Rad-
reisen und Radausfliige geht.2

Radreisende, die Ubernachtungsreisen unternehmen, werden in Streckenradler*in und Regioradler*in
unterschieden. Wobei die Gruppe der Streckenradler*innen mit 72 % deutlich groBer ist als die Gruppe
der Regioradler*innen (28 %).

RADREISENDE

Streckenradler*innen (72 %)

Regioradler*innen (28 %)

erkunden eine Region auf Stemtouren
von einer festen Unterkunft

fahren eine Radroute mit wechselnden Unterkiinften

Durchschnittliche Tageskilometer
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Abbildung 23: Streckenradler*innen und Regioradler*innen
Quelle: Radreiseanalyse 2020

1 4 o/ﬂ reisen mit der Bahn an

67 O/ﬂ reisen mit PKW an

o
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Streckenradler*innen fahren eine Radtour mit wechselnden Unterkiinften. Regioradler*innen erkunden
eine Region auf Sterntouren von einer festen Unterkunft aus. Die wesentlichen Unterschiede zwischen
diesen beiden Gruppen sind, dass die Streckenradler*innen deutlich hdaufiger mit der Bahn anreisen und
hdufiger in Hotels iibernachten als die Regioradler*innen. Die wichtigste Gemeinsamkeit ist, dass fiir
beide Gruppen die Verkehrswegweisung mit 72 % die wesentliche Orientierung ist, gefolgt vom Internet
mit 56 % und verschiedenen Apps mit 51 %.

1 de.statista.com
2 (ADFC-Radreiseanalyse 2020)
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Zudem steigt bei den Radreisenden, wie in fast allen anderen Bereichen auch, die Anzahl der Menschen,
die E-Bikes nutzen. Vom Jahr 2016 bis zum Jahr 2019 hat sich der Anteil an Radreisenden mit E-Bike von
13 % auf 29 % mehr als verdoppelt.!

Anteil E-Bikes Radreisende
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Abbildung 24: Anteil an E-Bikern bei Radreisenden
Quelle: Fahrradmonitor 2019 (eigene Darstellung)

Radausfliige und Radurlaube mit dem Mountainbike

Wie die Studie Mountainbike-Monitor 2018 zeigt, liegt die Reiseintensitdt der Mountainbikerinnen und
Mountainbiker fiir Ausfliige und Kurztrips (2-4 Tage) liber der durchschnittlichen Reiseintensitdt. Die
durchschnittliche Reiseintensitdt der Deutschen bei Kurztrips liegt bei 56 %, bei jenen, die Mountain-
bike fahren, jedoch sogar bei 88 %. Bei langeren Urlauben (iiber 5 Tage) wiederum ist die Reiseintensitat
etwas geringer als im Durchschnitt. Fiir die Kurztrips werden haufig die deutschen Mittelgebirge ausge-
wahlt, da die Anreise oft kurz ist und sich der Trip somit lohnt.

1 (ADFC-Radreiseanalyse 2020)
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Reiseintensitat
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Abbildung 25:
Reiseintensitat Mountainbiker*innen
Quelle: Mountainbike-Monitor 2018

Bei den Urlauben darf wiederum nicht auBeracht gelassen werden, dass rund 40 % der Mountainbikerin-
nen und Mountainbiker hdaufig auch anderen Aktivitdten neben dem Biken nachgehen mdéchten und das
Mountainbiken nur eine von vielen Beschaftigungen ist.?

Fact Sheet Radfahren

1. Radfahren in Deutschland
wird immer beliebter @

2. E-Bike gewinnt mehr
und mehr an Bedeutung

Q0 o

3. Wegweiser sind die
wichtigste Informationsquelle
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4. Fahrradfreundlichkeit in den
Kommunen muss erhdoht werden

5. OPNV zur Anreise wird

Um0 e T 6. Auf das Thema Sicherheit muss ein

noch groBerer Fokus gelegt werden

U
! /

Abbildung 26: Fact Sheet Radfahren
Quelle: eigene Darstellung

1 Mountainbike-Monitor 2018 21
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2.1.2 Marktiibersicht Sauerland
2.1.2.1 Radwegenetz

Das Nettoradwegenetz im Sauerland betrdgt fiir die Bereiche Tourenrad, Mountainbike und Rennrad
knapp 5.000 Kilometer. Ein wichtiges Ziel hierbei ist es, die touristischen Themenrouten weiter qualita-
tiv zu verbessern und gegebenenfalls in der Quantitat zu reduzieren. Das Alltagsradnetz hingegen muss
sowohl in der Quantitdt als auch in der Qualitdt weiter verbessert werden.

2.1.2.2 Radleitsystem

Zur Vermarktung des Radwegenetzes ist es von enormer Bedeutung, dass die Beschilderung einen hohen
Standard aufweist, weil sie immer noch das am meisten genutzte Medium zur Orientierung ist.! Hier ist
vor allem das Knotenpunktsystem ein wichtiger Bestandteil. Das Radwegenetz in den Regionen Sauer-
land und Siegerland-Wittgenstein wurde dafiir in eine Wabenstruktur eingeteilt. An den Eckpunkten jeder
Wabe sind sogenannte ,,Knotenpunkte‘ entstanden, die die Waben miteinander verbinden und numme-
riert sind. Die Beschilderung der bedeutendsten Tourenradwege wird einmal jahrlich durch die Strecken-
kontrolleure der Sauerland-Radwelt protokolliert. Die Instandhaltung der StraBenverkehrsordnungsbe-
schilderung liegt in der Hand der StraBenbaulasttragern (z.B. Bauhtfe der Kommunen und StraBen.NRW).
Das Knotenpunktsystem ist mit den Nachbarregionen und den Nachbarbundesldandern verkniipft, so dass
ein ,,Radeln nach Zahlen* iiber die Grenzen des Sauerlandes problemlos méglich ist.

Die Beschilderung der Mountainbike-Strecken wird zweimal jahrlich von den Streckenkontrolleuren der
Sauerland-Radwelt gepflegt. Aufgrund der Borkenkaferkalamitdt kommt es in diesem Bereich allerdings
aktuell zu einigen Problemen. Alle Verantwortlichen versuchen stetig, diese Beeintrachtigungen zu redu-
zieren, um den Gdsten und Einheimischen eine moglichst gute Infrastruktur zu bieten.

2.1.2.3 Radprodukte Sauerland

Die Radprodukte im Sauerland sind vielfdltig. Vom Tourenrad iiber das Gravelbiken und Rennradfahren
bis hin zum Mountainbiken ist fiir nahezu alle Zielgruppen etwas dabei. Ebenso kommen auch die Down-
hiller und Freerider in den Bikeparks auf ihre Kosten.

Im Sauerland gibt es im Bereich des Tourenrads zwei durch den ADFC zertifizierte Qualitatsradrouten.
Dies ist zum einen der mit aktuell vier Sternen zertifizierte Ruhrtal-Radweg. Die Hauptverantwortung fiir
diesen Fernradweg liegt beim Ruhr Tourismus. Die andere zertifizierte Qualitdtsradroute ist der Diemel-
radweg. Dieser ist aktuell ebenfalls mit vier Sternen zertifiziert und hat im Jahr 2021 nur knapp die fiinf
Sterne verpasst. Neben diesen beiden zertifizierten Radwegen gibt es viele weitere Top-Radwege wie
zum Beispiel die Romer-Lippe-Route, den SauerlandRadring oder den MdhnetalRadweg, die zu den be-
liebtesten Wegen der Region gehoren.

1 ADFC Radreiseanalyse
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Des Weiteren arbeitet der Kreis Soest in Zusammenarbeit mit den Stadten Frondenberg und Delbriick
sowie der Gemeinde Wadersloh an der Zertifizierung als ADFC-Radreiseregion “Hellweghdrde”. Die Rad-
reiseregion ware die siebte in Deutschland und der Kreis Soest der erste Kreis des Sauerlandes, der diese
Auszeichnung erhalten wiirde.

Im Bereich des sportiven Radfahrens gibt es die Strecken der Bike Arena Sauerland, die ebenfalls in der
Verantwortung der Sauerland-Radwelt liegen. Die Bike Arena Sauerland ist ein Radwegenetz, welches so-
wohl fiir Mountainbiker als auch fiir Rennradfahrer Touren in verschiedenen Schwierigkeitsgraden bietet.
Ebenfalls sehr beliebt und gefragt sind die Bike- und Trailparks, mit denen das Sauerland vor allem in
Brilon, Winterberg und Willingen gut aufgestellt ist. Insgesamt muss eine héhere Attraktivitat der Stre-
cken und der gesamten Radregion erreicht werden. Dieser Aspekt wird in Kapitel 3.3 ab Seite 49 nochmal
naher beleuchtet.

Entwicklung der Tourenradwege
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Abbildung 27: Entwicklung der Tourenradwege bei Outdooractive (eigene Darstellung)
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Ubersichtskarte der Radwege im Sauerland 2.2 Wandertourismus
2.2.1 Marktiibersicht Deutschland
.,3:',, Viele Studien haben sich in den vergangenen Jahren mit dem Thema ,,Wandern*“ auseinandergesetzt.

Obwohl die Anzahl der aktiven Wandernden leicht riickldufig war, geben laut der Studie ,Wandertou-
rismus in Deutschland 2018“* rund 70 % der Deutschen an, dass sie wandern (35 % eher selten, 23 %
gelegentlich und 11 % regelmadRig). Dabei ist Wandern fiir die meisten kein Selbstzweck, sondern Mittel
zum Erleben von Natur und Landschaft. Laut der Verbrauchs- und Mediaanalyse VuMA, in der regelmdRig
die deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren zu verschiedensten Aktivitaten befragt wird, liegen die
” Zahlen allerdings niedriger. Hiernach geben nur 44 % der deutschsprachigen Bevdlkerung iiber 14 Jahren
\% an, dass sie seltener bis mehrmals in der Woche wandern. Deutlich hdher, bei 87 %, liegt die Zahl derer,
. - die das Spazierengehen als Freizeitbeschaftigung angeben.2
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Abbildung 28: Die beliebtesten Freizeitbeschaftigungen
Quelle: VuMA Touchpoints 2020 (eigene Darstellung)

o AR B Elnhausen
" | intela & ] . Marburg

Pfeuqkirchen
=

. Herdor
ey \ sftbach

Wargendorl: ¢

Mit der Coronapandemie im Jahr 2020/21 und den damit einhergehenden Einschrankungen hat das The-
ma ,Wandern“ aber auch ,,Spazierengehen* einen deutlichen Nachfrageschub erhalten. Dies zeigt sich in
der Auswertung bei Google Trends fiir Nordrhein-Westfalen. Ende Mdrz 2020 lag die Google Suche nach
dem Wort ,spazieren“ sogar kurz iiber der Suchanfrage ,,Wandern“.?

1 (BTE Tourismus- und Regionalvermarktung, 2018)
2 (VuMA Touchpoints , 2020)
3 (Google Trends (https://www.google.com/trends), 2021)
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@ wandern @ spazieren
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Abbildung 29: Suchanfragen bei Google zu wandern und spazieren in NRW
Quelle: Google Trends (https://www.google.com/trends)

Bisher wenig wanderaffine Menschen konnten 2020, aufgrund fehlender Alternativen, fiir das Wandern
gewonnen werden. Aus einer Befragung des Deutschen Instituts fiir Tourismusforschung geht hervor,
dass 31,2 % der Befragten seit Mdrz 2020 einen Urlaub gemacht haben, bei dem sie gewandert sind. Von
dieser Gruppe hatten 44,2 % ein solchen Urlaub vor der Pandemie gar nicht geplant.!

Unter Wandern versteht man eine bewusste und geplante Bewegung auf einem Weg in der Landschaft,
mit einem Minimum an geeigneter Ausriistung von mindestens einer Stunde. Eine durchschnittliche Ta-
geswanderung ist dabei rund 9 Kilometer lang und dauert circa 3 Stunden. Im Rahmen einer Strecken-
wanderung werden durchschnittlich 19 bis 25 Kilometer am Tag zuriickgelegt. Immer beliebter werden
allerdings auch deutlich langere Strecken bei besonderen ausgewiesenen Veranstaltungen (24-Stunden-
Wanderungen oder 100-Kilometer-Wanderungen).?

Im Unterschied zum Wandern gilt Spazierengehen als ungeplante, spontane Aktivitat. Spaziergdange wer-
den ohne besondere Ausriistung unternommen und sind deutlich kiirzer als Wanderungen. Aus diesem
Grund ist Spazierengehen auch eine Freizeitbeschaftigung, die mehrmals im Monat bzw. auch in der Wo-
che und damit viel regelmaBiger durchgefiihrt wird als eine Wanderung.

1 (Deutsches Insitut fiir Tourismusforschung, 2021)
2 (Deutscher Wanderverband, 2010)
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Abbildung 30: Haufigkeit der Freizeitbeschaftigungen
Quelle: VuMA Touchpoints 2020 (eigene Darstellung)

Wanderurlaub

Nichtsdestotrotz bleibt das Wandern eine der beliebtesten Freizeitbeschaftigungen, die als Tagesausflug
und besonders im Urlaub gerne ausgefiihrt wird. Die Wanderintensitat liegt mit 60,7 % in der Freizeit
deutlich hoher als im Urlaub mit 39,4 %.*

Als Wandertourismus wird der Bereich des Tourismus bezeichnet, der seine Umsdtze aus den Einnahmen
mit Wandernden erzielt. Der Wanderurlaub steht bei den Deutschen auf Platz 4 der beliebtesten Urlaubs-
arten.? Laut einer Umfrage unter den ADAC-Mitgliedern im Jahr 2017 planten 12 % der Befragten einen
mindestens 5-tdgigen Wanderurlaub als Haupt- bzw. auch als Zweitreise.? Bei einer weiteren Umfrage
zum Thema Sport im Urlaub unter den Nutzern des Portals Urlaubspiraten, konnten sich sogar 49 %
der Befragten einen Wanderurlaub als Aktivurlaub vorstellen.* Bei den Menschen aus den Niederlanden
gehort Wandern sogar zu der zweithdufigsten Urlaubsaktivitdt, 63 % der Niederldnderinnen und Nieder-
ldnder wandern wadhrend eines Deutschlandurlaubs.®

(Wandermonitor, 2019)

VuMA Touchpoints, 2020)

Statista 2019)

Statista Umfrage Urlaubspiraten 2019)

1
2
3
4
5 (wandelnet, 2020)
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Dass Wanderurlaub auch immer noch im Trend liegt, bestdtigen 57 % der Befragten bei Face-to-Face-
Interviews der Gesellschaft fiir Konsumforschung.! Interessant ist die Anzahl der unternommenen Urlau-
be, in denen gewandert wird. 74 % der Befragten haben einen Urlaub unternommen, in dem gewandert
wurde. Im Schnitt wurden iiber das Jahr verteilt sogar zwei solcher Urlaube unternommen.?

80 % der Wanderungen im Urlaub werden als Tageswanderungen ausgefiihrt. Dabei werden 87 % der Ta-
geswanderungen als Rundweg von einem Wanderparkplatz gestartet. Nur ein kleinerer Teil der Urlaubs-
wanderungen sind Mehrtageswanderungen.?

2020 - also in der Zeit der Corona-Pandemie - ist, laut Aussage von Ulrich Andres Geschaftsfiihrer der
TAO Beratungs- und Management GmbH und mitverantwortlich fiir das Portal www.weitwandern.de, das
»~Weitwandern die neue Fernreise geworden“. Junge Menschen meist zwischen 25 bis 34 Jahren wollen
die Welt und die Natur vor der Haustiir entdecken und dabei neue Lebenserfahrungen sammeln. 55 %
der Weitwandernden sind weiblich und wandern gerne mit der Familie oder mit Freunden.* Das Deutsche
Institut fiir Tourismusforschung hat in seiner Befragung neben der Gruppe der 24-35-jahrigen Menschen
aber vor allem auch die Gruppe der 44-55-jdhrigen als eine neue am Wandern interessierte Gruppe er-
mittelt.

DITF ﬁ\f-e’s&ﬁste

Deutsches institut Wirtschaft und Technik
fiir Tourismusforschung

Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant — Altersgruppen
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45 - 54 Jahre
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25,9%

Abbildung 31: Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant - Altersgruppen
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2021

1 (GfK TEMAX® Deutschland, 2017)

2 (Wandermonitor, 2019)

3 (Deutscher Wanderverband, 2010)

4 (Ulrich Andres, TAO Beratungs- und Management GmbH, 2021)
5 (Deutsches Insitut fiir Tourismusforschung, 2021)
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Naturerlebnis

Zu den beliebtesten Aktivitaten der Deutschen im Urlaub gehdrt schon seit vielen Jahren der Aufenthalt
in der Natur (57 %/ 2018) bzw. der Wunsch die Natur zu erleben (75 %/ 2013). Dabei werden als Aktivitat
mit 36 % das Spazierengehen und mit 27 % das Wandern genannt.!

Interessant ist in diesem Zusammenhang die Veranderung des Wertes Natur beim deutschen Werte-In-
dex. Fiir den Werte-Index 2020 wurden rund 3,3 Millionen Postings in deutschsprachigen Social-Me-
dia-Kandlen im Zeitraum vom 1. Mai 2019 bis 30. September 2019 quantitativ und qualitativ daraufhin
untersucht, wie User grundlegende gesellschaftliche Werte diskutieren. Der Wert Natur hat 2020 stark
an Bedeutsamkeit verloren; nachdem er bis 2018 kontinuierlich an der Spitze des Rankings angelangt
war, fallt der Wert nun auf Platz sieben zuriick. Fiir die jiingeren Generationen ist die Natur nicht mehr
nur Kulisse fiir Outdooraktivitaten und fiir schone Bilder im Marketing. Notwendige MaBnahmen zum
Umwelt- und Klimaschutz werden verstarkt erwartet?.

Bei den Motiven und Anldssen zum Wandern liegen das Naturerlebnis sowie die korperliche Aktivitdt an
erster Stelle. Das Naturerlebnis ist fiir 94 % der Wandernden bei der Befragung 2018 das wichtigste Mo-
tiv und der wichtigste Anlass fiir eine Wanderung. Aber auch die Motive eine Region zu erleben und etwas
Neues zu entdecken haben wieder einen groBeren Stellenwert bekommen. Dagegen haben die gesund-
heitlichen Aspekte wie Stress abbauen, frische Kraft sammeln und allgemein etwas fiir die Gesundheit
tun wieder ein wenig Bedeutung als Anlass fiir eine Wanderung verloren3. Die Arbeitsgruppe Wander-
forschung der Ostfalia Hochschule hat auch ihre Sinus Studie von 2021 zu dem Vergleich der Wandermo-
tive hinzugezogen. Es zeigt sich, dass in der Coronapandemie die Wiinsche nach ,,Natur erleben®, ,,sich
bewegen* und ,,aktiv sein“ die wichtigsten Motive zum Wandern bleiben und die nach Innen gerichteten
Motive wie ,,den Kopf frei bekommen®, ,meine Ruhe haben*“ an Bedeutung gewonnen haben. Die Motive
die ,,Region erleben“ und ,,den Alltag vergessen® sind in dieser Zeit nachrangiger*.

1 (GfK Destination Monitor Deutschland, 2018)

2 (Professor Peter Wippermann und Jens Kriiger, 2020)

3 (GfK Destination Monitor Deutschland, 2018)

4 (Arbeitsgruppe Wanderforschung/ wanderforschung@ostfalia.de, 2021)
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Abbildung 32: Top Ten: Motive zum Wandern im Vergleich
Quelle: Arbeitsgruppe Wanderforschung/ wanderforschung@ostfalia.de

Wanderintensitat

Vor allem die Mitglieder in Wandervereinen gehen regelmdRig, also mehrmals im Monat wandern. Wah-
rend 2017 rund 27 % der deutschen Bevélkerung angaben, dass sie mehrmals im Monat wandern gehen,
liegt die Zahl bei den Verbandsmitgliedern bei mehr als 80 %*.2

Eine weitere Statistik der VuMA von 2018 zeigt das Ergebnis einer Umfrage in der deutschsprachigen
Bevolkerung ab 14 Jahren. Befragt wurden, nach Bundesldandern aufgeteilt, Personen, die gerne in der
Freizeit wandern. Demnach lebten im Jahr 2018 rund 16,7 % der Personen, die mindestens einmal im
Monat wandern gehen, in Nordrhein-Westfalen. Das heiBt, dass ein groRer Markt fiir das Sauerland direkt
im eigenen Bundesland angesprochen wird3.

1 (Deutscher Wanderverband, 2010)
2 (BTE Tourismus- und Regionalvermarktung, 2018)
3 (VuMA Touchpoints, 2018)

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Bevolkerung in Deutschland, die gerne wandert in
der Freizeit nach Bundesland im Jahr 2018
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Bildungsabschluss nach Charakter der Wanderung

Hochschulabschluss _ 39,3%
Abitur bzw. Fachhochschulreife _ 36,7%
Realschlussabschluss/ Mittlere Reife _ 32,5%
Volks-/Hauptschulabschluss _ 20,9%

0,0%  20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%

m Wandern in der Freizeit Wandern im Urlaub

Abbildung 34 : Bildungsabschluss nach Charakter der Wanderung
Quelle: Qualitdtsmonitor der Ostfalia Hochschule n=1303 (eigene Darstellung)

Abbildung 33:
Wanderintensitat
Quelle: Statista 2018
(eigene Darstellung)

Soziographie der Wandernden

Mit weiteren statistischen Auswertun-
gen ldsst sich der typische Wandernde
charakterisieren. Nach einer weiteren
VuMA Befragung sind 62 % der Perso-
nen, die in ihrer Freizeit regelmdRig
wandern, verheiratet, 21 % sind ledig.
In der Gesamtbevdlkerung in Deutsch-
land sind nur 54 % verheiratet und 29
% ledig!. Wahrscheinlich ist das auch
eine Erklarung dafiir, dass 39 % aller in
Deutschland stattfinden Wanderungen
zu zweit durchgefiihrt werden?.

Die Untersuchungen der Ostfalia Hochschule iiber den Wandermonitor zeigen auf, dass mehr als die Half-
te der deutschen Wandertouristinnen und Wandertouristen zwischen 40 und 59 Jahre alt sind und mehr
als 70 % der Wandernden iiber einen hoheren Bildungsabschluss (Abitur, Fachhochschulreife und Hoch-
schulabschluss) verfiigen. Interessant ist hier zu sehen, dass mit steigendem Bildungsabschluss auch
die Bereitschaft wachst, einen Wanderurlaub zu unternehmen. 39 % der Wandernden mit Hochschulab-
schluss wandern auch im Urlaub, wahrend Wandernde mit Volks-/Hauptschulabschluss dies hauptsach-

lich in ihrer Freizeit tun3.

1 (VuMA Touchpoints, 2018)
2 (Wandermonitor, 2018)
3 (Wandermonitor, 2019)
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Zwischen den Geschlechtern herrscht ungefdhr eine Gleichverteilung, Manner wie Frauen wandern gerne.
In der zuriickgelegten Wegstrecke ist allerdings eher eine Tendenz zu sehen, dass M@nner zu weiteren
Strecken mit mehr als 30 Kilometern neigen, wahrend Frauen eher eine etwas kiirzere Wegstrecke zwi-
schen 5 und 10 Kilometern bevorzugen. Die beliebteste Wegstrecke beider Geschlechter liegt zwischen
10 und 15 Kilometern. Damit dauert fast die Halfte aller Wanderungen (47 %) auch zwischen 2 und 4
Stunden. Es zeigt sich auch, dass in der Freizeit eine kiirzere Wegstrecke gewahlt wird als im Urlaub.
Wadhrend in der Freizeit 5 bis 15 Kilometer zuriickgelegt werden, so werden im Urlaub auch schon einmal
15 bis 25 Kilometer gewandert®.

Auswahl der Wanderregion

Bei der Auswahl der Wanderregion spielt, wie bei den Motiven und Anldssen zu einer Wanderung, auch
die Landschaft und Natur die gré3te Rolle. Neben der generellen Moglichkeit zu wandern, sollte es auch
nicht zu voll sein, die Wege miissen gut erreichbar und eine Einkehrmdglichkeit unterwegs zu finden
sein. Daneben spielen aber auch die Qualitdt der Wege und die Abwechslung sowie ein generelles wan-
derfreundliches Angebot eine grolRe Rolle bei der Entscheidung fiir eine Region. Die beliebteste Land-
schaftsform, die Wandernde bevorzugen, sind mit 60 % die Mittelgebirge. Das Hochgebirge und die
Alpen folgen an zweiter Stelle schon deutlich darunter mit ca. 15 %>.

Wichtige Auswahlkriterien fir Wanderregionen von
Wandernden in Deutschland im Jahr 2018
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Bei der Wahl der Wander-
wege ist vor allem die Lan-
ge des Weges sowie die
Ausstattung mit Schildern
und Wegweisern wichtig.
Aber auch ein gewisser
Grad an Ruhe (die Wege
sollten nicht {berlaufen
sein), die Streckenfiihrung
und Abwechslung sowie
der  Schwierigkeitsgrad
des Weges bilden wichtige
Kriterien. Die Erreichbar-
keit des Weges und auch
Rast- und Einkehrmoglich-
keiten sind wichtige Ent-
scheidungskriterien  fiir
die Wahl eines Wanderwe-

Wichtige Auswabhlkriterien fiir Wanderwege von
Wandernden in Deutschland im Jahr 2018

Abbildung 35: Auswahlkriterien fiir eine Wanderregion
Quelle: Wandermonitor 2018 n=1303 (eigene Darstellung)

1 (Wandermonitor, 2018)
2 (Wandermonitor, 2018)

1
Abbildung 36: Auswahlkriterien fir Wanderwege ges”.

Quelle: Wandermonitor 2018 n=1303 (eigene Darstellung)

Auch wenn die Wanderung das wichtigste Element einer Wanderreise ist, besteht sie aus einer Vielzahl
an Einzelleistungen, die von unterschiedlichen Akteuren bereitgestellt werden und das Gesamterleben
beeinflussen. Eine Wanderdestination muss daher Reisenden, die die Region als Wanderziel ausgewdhlt
haben, weitere mit dem Wandern verbundene Wiinsche erfiillen. Die Bediirfnisse von Wandernden wer-
den am ehesten in einer zertifizierten Wanderregion zufrieden gestellt, insbesondere wenn die Gaste
diese auch als solche wahrnehmen und bewerten. Auch im Sauerland-Marketing werden bislang vorder-
griindig die Wanderwege und die erschlossene Landschaft ins Schaufenster gestellt, dass hier aber viele
weitere Bediirfnisse von Wandernden befriedigt werden, wird dabei weitestgehend vernachldssigt?.

In Deutschland gibt es mittlerweile sehr viele zertifizierte Pradikatswanderwege. Unterschieden wird
zwischen den Qualitatswegen Wanderbares Deutschland, die vom Deutschen Wanderverband zertifiziert
werden, und den Premiumwegen des Deutschen Wanderinstituts. Neben den circa 225 Qualitdtswegen
mit einer Lange von mehr als 25 Kilometern, gibt es seit einigen Jahren auch eine ganze Reihe an kiirze-
ren, zertifizierten Wegen, die zwischen den Bediirfnissen der Wandernden unterscheiden: Kulturerlebnis,
regionaler Genuss, Traumtour, Komfortwandern, Naturvergniigen, Stadtwanderung, Wintergliick. Darii-
ber hinaus hat das Deutsche Wanderinstitut im Laufe der letzten Jahre weitere circa 500 Premiumwege
zertifiziert. Allen Wanderwegen gemeinsam ist ein sehr gutes Wegeleitsystem und ein hohes Erlebnis-
potential mit wanderfreundlichem Wegeuntergrund.

1 (Wandermonitor, 2018)
2 (Thiele, 2018)
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In der BTE-Wandertourismusstudie von 2018 wird die Bedeutung der digitalen Medien bei den Wander-
tourist*innen erfragt. Die Ergebnisse bestdtigen zundchst einmal, wie wichtig eine 6rtlich vorhandene
Markierung und Beschilderung sowie Wanderkarten sind: 77 % der Wandernden nutzen Wegweiser, rund
50 % Markierungszeichen und rund 46 % Wanderkarten. Dabei legen Mitglieder des Deutschen Wander-
verbandes noch groReren Wert auf diese Mittel zur Orientierung. Aber auch fast 40 % der deutschen
Wandernden nutzen wahrend der Wanderung Apps oder das Internet, um unterwegs zu navigieren, den
Standort zu bestimmen oder sich iiber das Wetter oder Ubernachtungsméglichkeiten zu informierent.

Welche Informationsquellen und Medien nutzen Sie
wahrend der Wanderung zur Orientierung?

icte s 18%
Tourist-Info vor Ort 23%

_Gers I 22%
GP5-Gerdte 359,

Wanderfihrer TS 23%

internet  EG—NE 6%
Kartenapp EEGEGEG— 5%

wanderkarten NN 16%

42%

88%

: : I | 49%
Markierungszeichen Ba%

e T TT%
Wegweiser 93%,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Bevilkerung Mitglieder Wanderverband

Abbildung 37: Informationsquellen und Medien wahrend der Wanderung
Quelle: BTE Tourismusmanagement, Regionalentwicklung Deutscher Wanderverband 2018 (eigene Darstellung)

Das Deutsche Institut fiir Tourismusforschung hat bei seiner Umfrage von 2020 bei der in der Corona-
pandemie neu gewonnenen eher wanderunaffinen Gruppe ermittelt, dass diese sich auch gerne durch Be-
schilderung/Markierung orientiert, sich aber dariiber hinaus verstarkt iiber das Smartphone oder Handy
durch die Wanderregion leiten ldasst2.

1 (BTE Tourismus- und Regionalvermarktung, 2018) \ ~
2 (Deutsches Insitut fiir Tourismusforschung, 2021) N -<
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DITF m&ﬁste

Deutsches Institut Wirtschait und Technik
fir Tourismusforschung

Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant — Orientierung auf Wanderungen

W N=243 & Basis: Befragte mit Angabe _la, ich habe seit Marz 2020
Wie bzw. woran orientieren Sie sich wahrend einer Wanderung? einen Urlaub in Deutschland gemacht, bei dem ich gewandert bin®

> Anteilswerte {Angabe in % der Befragten) Hatten Sie den Urlaub bereits vor Corona als solchen geplant?
Gruppe 1: .Ja" M =139 Gruppe 2: Nein

Top-Twa'
Ich nutze am Wegesrand aufgestellte Ubersichtskarten

Ich nutze Wegbeschreibungen aus Wanderfuhrern

lch nutze Routen, die ich in der Vorbereitung online zusammenstellte “

4309
Ich nutze Wanderkarten der Region (2.8, aus der Tourist-Information) _ 2%
20 0%,

Ich nutze ein Smartphone/ Handy

Ich schlieffe mich gefiihrten Wanderungen an “

3
30,29

Ich nutze ein GPS-Gerdt

Ich nutze einen Kompass

z = . M Ja, war geplant
Ich laufe mit jemandem, der sich bereits auskennt
W Nein, war nicht geplant

Ich laufe nach Gefuhl / ohne Hilfsmittel
" D bekders hochsten Antwortmeghchketen
wlie: Detsehes Tnstibat flir Toudsmusforschung (VE] 2021 Waigicter Alrnaichungan win 1% 7i Somea aus San B2 Eweman Snd nindusgslRcnGen besigl

6.05.2021 Neues aus der Wandercommunity — Das Wanderverhalien der Deutschen in Zeiten der Corona-Pandemie 1

Abbildung 38: Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant - Orientierung an Wanderwegen
Quelle: Deutsches Institut fiir Tourismusforschung, 2021
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Griinde fiir eine Wanderung im Sauerland:

FaCt Sheet wandern . Berichte von Freunden und Familie
. Darstellung im Internet
. Ndhe der Region zum Wohnort, kurze Anreise
. schone Natur und Landschaft mit groBartigen Aussichten
. Wandermoglichkeiten, Wanderinfrastruktur, einschlieBlich des Wegenetzes und
2. Wanderurlaub liegt der guten Markierung

im Trend

1. Wegweiser sind die wichtigste @ Letztendlich zeigt es sich, dass die Ndhe des Sauerlandes vor allem zu dem Ballungszentrum Ruhrgebiet
Informationsquelle wahrend einer Wanderung /\/“ fiir viele Wandernde ausschlaggebend fiir die Anreise in das Sauerland ist. Zugleich schatzen viele neben
der schonen Landschaft die vorhandene Wanderinfrastruktur.

2.2.2.1 Wanderwegenetz

Esgzﬁfrnaglihv?lgr:zte?sUthCh .. A 4'35::1::;rﬂftrf?j?Seis:eu::,t,aannc;gﬁ;r‘l’:jgt]gSte Das Sauerland verfiigt liber ein Nettowanderwegnetz von 10.000 km (Brutto 17.000 km). Besténdiges
m Ziel ist es, das Wanderwegenetz weiterhin — wo notwendig — zu reduzieren und — wenn notwendig - zu

I\“ | optimieren, um so ein touristisch relevantes und qualitativ hochwertiges Wanderwegenetz vorzuhalten.

“O)- Bei der Planung und Umsetzung neuer Wanderwege ist es zwingend erforderlich, die Vorgaben aus dem

) Sauerland-Outdoorhandbuch und das Wegemanagement des Sauerldandischen Gebirgsvereins e. V. einzu-

. Menschen wandern, um die Natur binden. Um zudem weiterhin eine hohe Qualitdt der Wanderwege-Markierung sicher stellen zu kénnen,
zu erleben und aktiv zu sein 6. Das Mittelgebirge ist die beliebteste muss die regelmdRige Nachmarkierung des Wanderwege-Netzes mdéglichst iiber das Wabensystem ge-
E Landschaftsform zum Wandern steuert werden. Bei dem Wabensystem wird eine Kommune mit ihren Wanderwegen in verschiedene Wa-

ben aufgeteilt, so dass ein Wegemarkierer fiir eine Wabe verantwortlich ist und somit die Wegemarkie-

rung sichergestellt ist. Die Umsetzung des Wabensystems vor Ort iibernimmt das SGV-Wegemanagement.

Abbildung 39: Fact Sheet Wandern Das Wanderwegenetz muss nachhaltig qualifiziert werden und Wege aus den nachfolgend vorgestellten

Ouelles eigeine Dars ol g Kategorien enthalten. Wege, die eine Basisqualitdt aus Kategorie 3 nicht gewédhrleisten, werden nicht

iber das Themenmanagement Outdoor beim Sauerland-Tourismus vermarktet. Die Kriterien fiir Wege,
die im Marketing relevant sind, werden im Sauerland-Outdoor Handbuch, Seite 9 ff. ausfiihrlich beschrie-
ben (Download unter: www.sauerland-partner.info).

2.2.2 Marktiibersicht Sauerland

Einen Einblick, wie der durchschnittliche im Sauerland wandernde Mensch charakterisiert werden kann Kategorien
und anhand welcher Kriterien er sich fiir eine Wanderung im Sauerland entscheidet, gibt die Befragungen

zur Masterarbeit ,,Die Wettbewerbsfahigkeit des Sauerlandes als Wanderdestination“ von Eva Strecke
von 2019 (Universitdt Greifswald).

Kategorie 1: Zertifizierte Wanderwege
Die Wanderwege sind nach den Kriterien des Deutschen Wanderverbandes fiir das Siegel ,Wanderbares
Deutschland“ (kurze oder lange Qualitatswege und Qualitdtstouren) oder nach den Vorgaben des Deut-

Der oder die typische Wandernde im Sauerland:

. ist im Durchschnitt 50,5 Jahre alt S e
. ist liberdurchschnittlich gebildet und verdient iiberdurchschnittlich gut schen Wanderinstituts zertifiziert.
. kommt insbesondere aus NRW und Nordwesthessen . Fernwanderwege
. bleibt im Durchschnitt 3,5 Nachte &
. kommt regelmdBig oder zum wiederholten Male ins Sauerland ’ Mehrtageswanderwege
& & . Sauerland-Spuren (Naturwege)
. nutzt vor Ort das Auto P &
. plant ihre/seine Touren individuell
. bevorzugt Halbtages- oder Tagestouren sowie Rundwanderungen
. ist sich der Region Sauerland-Wanderddrfer bewusst

1 (Strecke, 2019)
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Kategorie 2: Wege mit anderen nachpriifbaren Qualitatskriterien

Die Wanderwege sind nach Sauerland- oder zertifizierbaren Qualitatskriterien entwickelt worden und/
oder haben ein bestimmtes Thema, das den Wanderweg fiir bestimmte Zielgruppen interessant macht.
Der Wanderweg beginnt an einer Wanderinfotafel mit klar definiertem Anfangs- und Endpunkt. Der Wan-
derweg ist wandersicher markiert, nach den Kriterien des Deutschen Wanderverbandes.

. Sauerland-Spuren (Themenwege)
. Sauerland-Spazierrunden

. Pilgerweg, Sauerland-Camino

. Barrierearme Wege

Kategorie 3: Wanderwege mit einer Basisqualitat

Zum Erhalt eines Wegenetzes bedarf es eines Basiswandernetzes. Das Basiswandernetz muss wander-
sicher markiert sein, von Wanderausgangspunkten (Parkpldtzen, Bahnhdfen etc.) erreichbar sein, mit
Infotafeln bestiickt und mit einer Basisinfrastruktur (Banke, Wanderleitsystem etc.) ausgestattet sein.

Zur Vermarktung gehdrt es, dass neben einer wandersicheren Markierung z.B. iiber das Wabensystem
auch ein Wanderleitsystem (Beschilderung) in den Kommunen des Sauerlandes aufgestellt wird, die sich
iber das Thema ,Wandern* touristisch etablieren méchten. Das Wanderleitsystem muss an allen wichti-
gen Knotenpunkten vorhanden sein.

Das komplette Wanderwegenetz muss zukiinftig im digitalen Infrastruktursystem erfasst werden, damit
die Gesamtqualitat nachhaltig gesichert wird.

Alle Wege, die diese Kriterien nicht erfiillen, kénnen aus der Wegemarkierung entfernt werden.

2.2.2.2 Wanderleitsystem

Eine sinnvolle Optimierung des Wegenetzes auf Ortsebene ist die Grundlage, um das sauerlandweite
Wanderleitsystem iibersichtlich, verstandlich gestaltet und finanzierbar aufzubauen bzw. zu erhalten.
Dafiir kann das Wegenetz in drei Kategorien eingeteilt werden: ,,zertifizierte bzw. zertifizierbare Wege“
fiir das Marketing, ,lokale/regionale Wege* fiir das Basiswanderwegenetz und ,Wege, die aufgegeben
werden® kénnen. Wenn entsprechende Wege gezielt aussortiert und damit reduziert werden, kann das
Gesamtwegenetz optimiert und qualifiziert werden. Bisher gibt es keine generellen Vorgaben, wie viele
Kilometer Wanderweg nun ein optimales Basiswanderwegenetz ausmacht. Fiir die Qualitatsregion Wan-
derbares Deutschland ist vorgegeben, dass 75 % der Wanderregion durch ein Wanderwegenetz erschlos-
sen sein muss und alle wichtigen Ausgangspunkte und Ziele innerhalb der Region an das Wanderwege-
netz angebunden sind.

Fiir eine hochwertige Wanderqualitdt muss es an zentralen Punkten in den Kommunen Infotafeln geben,
die von Gasten gut aufgefunden werden. Auf diesen Tafeln werden das Wanderwegenetz und die touris-
tisch vermarktbaren Qualitatswege des jeweiligen Ortes iibersichtlich dargestellt. Auch fiir wanderun-
erfahrene Gaste muss die Wegebezeichnung der Wanderwege einladend und selbsterkldarend sein. Es
besteht eine drtliche und lokale Verantwortung fiir die Informationsdichte und Pflege des Wanderleit-
systems. Auch wenn die Zustdndigkeiten in den Ortsstellen wechseln, darf das Wissen iiber die Standorte
der Wegweiser nicht verloren gehen. Ein Wanderwegeleitsystem muss immer auf dem aktuellen Stand
gehalten werden, insbesondere wenn neue Wanderwege entstehen oder andere aufgegeben werden.

Im Marketing vom Sauerland-Tourismus kénnen nur diese Kommunen mitgenommen werden, die eine
entsprechende Wanderinfrastruktur vorhalten.

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Abbildung 40: Umsetzungsstand Wanderleitsystem 2021 (eigene Darstellung)

2.2.2.3 Wanderprodukte Sauerland

Durch das Sauerland verlaufen drei zertifizierte Fernwanderwege (Rothaarsteig, Sauerland-Hohenflug so-
wie Sauerland-Waldroute), mit unterschiedlicher finanzieller und personeller Ausstattung. Das TOP-Pro-
dukt ist seit 20 Jahren der Rothaarsteig, der deutschlandweit erste zertifizierte Pradikatswanderweg und
Mitglied der ,,Top Trails of Germany“. Der Rothaarsteig wird {iber einen Verein mit 2 12 Personalstellen
eigenstdandig gefiihrt und organisiert, dieser finanziert sich iiber Mitgliedsbeitrdge und Sponsoren.

Die Sauerland-Waldroute wird seit 12 Jahren liber den Naturpark Arnsberger Wald mit einer anteiligen
Personalstelle eigenstdndig verwaltet und vermarktet.

Der Naturpark Sauerland Rothaargebirge hat mit seiner Griindung die Verantwortung fiir den Sauerland-
Hohenflug ibernommen und organisiert dies mit einer anteiligen Personalstelle. Das Outdoormanage-
ment beim Sauerland-Tourismus zeichnet sich fiir das Marketing des Weges verantwortlich.

Alle drei Fernwanderwege stehen in einer engen Absprache zueinander, um Synergien z.B. durch gemein-
same Marketingaktionen zu generieren.
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Entwicklung der Fernwanderwege
Aufrufe der Detailseite bei Outdooractive
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Abbildung 41: Entwicklung der Fernwanderwege bei Outdooractive (eigene Darstellung)

Dariiber hinaus haben neun Kommunen im Sauerland iiber den Deutschen Wanderverband zertifizierte
Mehrtageswanderwege angelegt. Die Verantwortlichkeit und Vermarktung fiir diese Wege liegen bei den
Kommunen bzw. bei den jeweiligen Tourist-Infos.

Entwicklung der Mehrtageswanderwege
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Dem Wunsch der wandernden Menschen nach Tages- und Halbtageswanderungen wird iiber das Ange-
bot der Sauerland-Spuren entsprochen. Kriterien hierfiir werden vom Deutschen Wanderverband (Kurze
Qualitdtswege und Qualitdtstouren der Qualitdtsregion) und vom Deutschen Wanderinstitut vorgegeben.
Im Sauerland gibt es mittlerweile 36 dieser zertifizierten Halbtagestouren, hauptsachlich im Bereich der
Sauerland-Wanderdorfer.

Um auch jene Menschen anzusprechen, die das Spazierengehen bevorzugen, wurden die Sauerland-Spa-
zierrunden in das Portfolio aufgenommen. Dabei handelt es sich um Wege von 2 bis 7 Kilometern Lange,
die barrierearm zu begehen sind und dltere bzw. bewegungsunaffine Menschen ansprechen. Hierfiir hat
die Sauerland-Wanderwelt eigene Kriterien entwickelt, die sich an die Komfortwege des Deutschen Wan-
derverbandes anlehnen.

Das Aushidngeschild der Sauerland-Wanderwelt sind die Sauerland-Wanderdorfer, die als Qualitdtsregion
Wanderbares Deutschland zertifiziert wurden. EIf Kommunen gehdren zu diesem Kreis, die durch selbst-
auferlegte Kriterien und auch anhand der Kriterien des Deutschen Wanderverbandes auf allen Ebenen
versuchen, die Bediirfnisse der Wandernden zu erfiillen. Hierzu gehéren eine vorbildliche Infrastruktur,
ein unverlaufbares Wegenetz, Wanderausgangspunkte, wanderfreundliche Gastgeber*innen, eine per-
fekte Wanderberatung analog und online sowie ein partnerschaftliches Miteinander aller Verbdande im
Outdoorbereich.

Abbildung 42: Entwicklung der
Mehrtageswanderwege bei Out-
dooractive (eigene Darstellung)
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Abbildung 43: Quellgebietsradius im Tagestourismus

1 (Bundesministerium fiir Umwelt, 2017)
2 (Definition der UNWTO/WTTC von 1992)
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Im Sauerland steht mit der Sauerland-Card fiir Ubernachtungsgiste in den Sauerland-Wanderdérfern
(Brilon, Diemelsee, Eslohe, Hallenberg, Kirchhundem, Lennestadt, Medebach, Olsberg, Schmallenberg,
Willingen und Winterberg) ein fiir die Gaste kostenfreies und damit hochattraktives Angebot zur Ver-
fligung, mit dem der OPNV und Wanderbusse genutzt werden kénnen. In allen anderen Bereichen des
Sauerlandes sind fiir Ubernachtungsgéste und fiir alle, die zu Tagesaufliigen in die Region kommen, die
OPNV-Angebote kostenpflichtig. Weitere Angebote sind dezentral organisiert und fiir Ausfliigler*innen
nicht leicht zu finden. So betreibt die Markische Verkehrsgesellschaft mit dem ,,NahTourBus* die Linie
252, die das Naherholungsgebiet ,,Ebbegebirge®, die Verse- und Fiirwiggetalsperre und den Sauerland-
Hohenflug mit den Stddten Liidenscheid, Meinerzhagen und der Gemeinde Herscheid verbindet.

Im Wanderbereich sind spezielle OPNV-Touren an den drei Fernwanderwegen ausgearbeitet worden, so
dass Streckenwanderungen gut planbar sind, allerdings sind nicht alle Etappen der Fernwanderwege mit
dem OPNV kombinierbar.

Der Regionalverkehr Ruhr-Lippe betreibt im Kreis Soest in den Sommermonaten FahrradBusse, die mit
einem gerdumigen Anhdnger bis zu 16 Fahrrader kostenlos mitnehmen kénnen und zwischen den Orten
Soest, Warstein, Lippstadt, Erwitte, Anrochte, Belecke, Brilon, Riithen, Neheim und Sundern verkehren.
Fiir den MdhnetalRadweg gibt es ein OPNV Angebot zwischen Neheim-Hiisten und Brilon Stadt und fiir
den RuhrtalRadweg steht ebenfalls ein OPNV-Angebot mit der RE 57 von Dortmund Hbf bis nach Winter-
berg zur Verfiigung.

Allerdings weist die Bahn darauf hin, dass in der Fahrradsaison von April bis Oktober sehr viele Fahrgas-
te mit Fahrradern diese Linie nutzen und daher eine Fahrradmitnahme nicht garantiert werden kann. Dies
fiihrt gelegentlich zu Missmut bei den Tagesgasten. Der Bereich Fahrradmitnahme muss im gesamten
Sauerland nach Moglichkeit ausgeweitet werden. Aufgrund der E-Bikes und dem damit hoheren Gewicht
der Rader, ist dieses Problem nicht leicht l&sbar.

Insgesamt muss festgehalten werden, dass es bisher kein einheitliches, fiir alle Gaste leicht zu findendes,
attraktives und moglichst giinstiges Angebot fiir die Nutzung des OPNVs im Sauerland gibt.

2.3.2 Angebote von regionalen gastronomischen Produkten

Ein nachhaltiger Qualitatstourismus braucht hochwertige, gut inszenierte und

sorgfdltig ausgewdhlte Angebote. Ohne das Engagement und die Bereitschaft von

touristischen Leistungstragerinnen und Leistungstragern, ihre Dienstleistungen

okologisch und sozial vertraglich auszugestalten, wird es nicht moglich sein,

die Destination in Richtung Nachhaltigkeit zu bewegen." Fiir eine durch Nachhaltigkeit geprdgte Region
wadre es von Vorteil, wenn die Gastgeberinnen und Gastgeber ihren Gasten, insbesondere aus dem Rad-
und Wanderbereich, verstarkt regionale Produkte anbieten oder ihre Speisekarte deutlich aufwerten mit
einem groBen Angebot an veganen bzw. vegetarischen Gerichten.

Allerdings kann dem Wegfall an Gastronomie bzw. dem teilweisen Fachkrdftemangel im Sauerland nur

schwer begegnet werden. Hier sind kreative Alternativen in der Flache sinnvoll, wie ein Getrankekiihl-
fach im Waldboden mit Selbstbedienungsfunktion, ein Foodtruck, aufgestellt an den
Rad- und Wanderhotspots, oder die Nutzung eines Coffeebikes. Zeitnah sollte Gast-
ronomie also ,anders gedacht* werden, die Tourismusverantwortlichen miissen die
Menschen, die entsprechenden Angeboten machen kénnen und méchten, dahingehend
ansprechen und ihnen kreative Impulse vermitteln.

1 (Bundesministerium fiir Umwelt, 2017)
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2.3.3 Auswirkungen und Folgen des Klimawandels

Da Wetter und Klima einen entscheidenden Einfluss auf die Reisesaison und die Wahl von Urlaubszielen
haben, ist die Tourismuswirtschaft sehr von ihnen abhdngig. Vor allem extreme Wetterereignisse konnen
touristische Angebote beeinflussen. Wie viel Einfluss das Wetter auf das Angebot hat, hdangt von der Lage
der touristischen Betriebe ab und davon, wie sie sich mit ihren Leistungen an unterschiedliche Wetter-
einfliisse anpassen und ggf. ihr Angebot umgestalten knnen®.

In den Sauerldander Waldern zeigen sich, durch die dreijdhrige Trockenheit und die verschiedenen Sturm-
ereignisse der letzten Jahre, die Folgen des Klimawandels deutlich. Zusadtzlich zu den absterbenden Fich-
ten leiden noch viele weitere Baumarten wie die Buchen, die Eschen, die Bergahorne, um nur einige Bei-
spiele zu nennen. Die wirtschaftlichen Verluste der Waldbesitzenden sind enorm und die Auswirkungen
auf den touristischen Outdoorbereich in vielen Bereichen spiirbar. Die Rad- und Wanderverantwortlichen
stehen durch den Klimawandel und die Auswirkungen auf die Waldlandschaft vor groBen Herausforde-
rungen im Bereich der Verkehrssicherungspflicht und der Zusammenarbeit mit den Waldbauern bzw. dem
Landesbetrieb.

L 4

1 (Vulnerabilitat Deutschlands gegeniiber dem Klimawandel, 2015)
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In den Wald zieht es viele Nutzergruppen:

. Forsterinnen und Forster managen und koordinieren die unterschiedlichen Anforderungen, um
die 6konomischen, 6kologischen und gesellschaftlichen Funktionen des Waldes zu sichern
. Waldbesitzerinnen und -besitzer leben vom Holz als Wirtschaftsfaktor und fiir sie ist der Wald

ihre Einkommensquelle. Sie haben in der Regel eine groRe emotionale Bindung an ihr
Waldeigentum

. Jagerinnen und Jager tragen Verantwortung fiir einen gesunden, artenreichen und an
den Lebensraum angepassten Wildbestand

. im Wald Beschaftigte, Ranger & Co. fiir sie ist der Wald auch ein Arbeitsplatz

. Naturschiitzerinnen und Naturschiitzer sehen den Wald als Hort der Artenvielfalt und
Funktionstrager fiir Natur- und Umweltschutz

. Einheimische sowie Touristinnen und Touristen suchen ein intaktes Umfeld zur Erholung, zum
Wohlfiihlen, um Eindriicke zu sammeln und den Urlaub zu verbringen

. Kinder und Jugendliche nutzen den Wald als Spielplatz und als zentraler Ort der Naturerfahrung,

Naturerkenntnis und der Umweltbildung

Das Sauerland ist durch die Anzahl und Qualitdt an Wander- und Radwegen in den meisten Teilregionen
sehr gut bis gut erschlossen. Dabei gilt es, die Outdoorbegeisterten sinnvoll durch die Walder zu leiten
und die Natur vor iibermdBiger Belastung zu schiitzen. Daher wurde im Jahr 2010 gemeinschaftlich mit
allen Kommunen in der Charta Pro Wandern im Sauerland die sogenannte 2:1-Regel fiir Wanderwege fest-
gelegt. Fiir jeden Kilometer eines Wanderweges, der neu angelegt werden soll, werden zuvor zwei Kilo-
meter eines alten, nicht (mehr) genutzten Weges gestrichen. Dieser Grundsatz soll die Waldbesitzenden
entlasten und gleichzeitig die Qualitdt des Wanderwegenetzes erhéhen. Fiir das Mountainbikenetz sollte
es zukiinftig eine dhnliche Regelung geben. Zudem wird ein hdherer Druck auf die Wegeinfrastruktur
festgehalten, da immer mehr Menschen mit dem E-Mountainbike unterwegs sind, hier miissen alternati-
ve Wege geschaffen werden. Zukiinftig ist es wiinschenswert, an den Hotspots im Einvernehmen mit den
Grundbesitzenden und zustindigen Behorden getrennte Netze fiir die Outdoorsportarten anzulegen.

Eine neue Herausforderung stellt die Steuerung von digitalen Routen und insbesondere die Nutzung die-
ser Routen durch Mitglieder einer Community von digitalen Anbietern dar. So gibt es insbesondere bei
den Qutdoor-Apps wie Komoot, Strava oder Qutdooractive sehr viele aktive Nutzer*innen, die ihre selbst
kreierten Touren gerne auch anderen Aktiven zur Verfiigung stellen. Dies fiihrt dazu, dass Trails und Tipps
promotet werden, die von offizieller Stelle aus dem Wegenetz genommen wurden oder durch besonders
geschiitzte Gebiete fiihren. Sauerland-Tourismus engagiert sich hier in dem Verein ,,Digitize the Planet®,
der sich als gemeinniitziger Verein fiir die Férderung des Naturschutzes einsetzt und Informationen iiber
Verhaltensregeln in der Natur digital aufbereitet und als offene Daten frei verfiigbar macht.

Die Kriterien fiir das Anlegen von Rad- und Wanderwegen sind im Sauerland-Outdoorhandbuch ausfiihr-
lich beschrieben. Es dient als verbindlicher Handlungsrahmen fiir die alle im Sauerland, die im Bereich
des Wandertourismus und Radtourismus aktiv sind oder werden méchten. Es soll so als Hilfe bei der Um-
setzung von wander- und radtouristischen MaBnahmen verstanden werden.

Dariiber hinaus muss, sowohl digital als auch analog, die Kommunikation im Sauerland dahingehend
verbessert werden, dass Radfahrende und Wandernde noch mehr gesteuert werden. Dies wird vor allem
iber die Qualitat geschehen. Gibt es fiir Mountainbikerinnen und Mountainbiker attraktive Bike Arena
Strecken sowie ein Fernmountainbike-Angebot, so wird sich die Besucherlenkung automatisch ergeben,
da von den Radfahrenden dann die zertifizierten Wanderwege nicht mehr so stark genutzt werden.

Die Sauerlander Landschaft wird sich durch den Klimawandel @ndern. Der Wunsch aller, die im und fiir
den Tourismus aktiv sind, ist es, sie noch mehr in Wert zu setzen und zu inszenieren. In diesem Zusam-
menhang muss die anstehende Verdanderung des Landschaftsbildes mitbedacht werden. Wenn neue Wie-

46 senflachen und zukiinftig Mischwalder entstehen, kann das Sauerland fiir unsere Gaste attraktiver und

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

2.3.4 Biirgerschaftliches Engagement und Ehrenamt

Die Konzeption, der konkrete
Aufbau und die kontinuierliche
Fiirsorge fiir die Sauerland-Out-
doorwelt fulen auf einem wich-
tigen Fundament: Dem Ehrenamt
und biirgerschaftlichen Enga-
gement. Die hohe Qualitat und
die Erlebnisvielfalt unserer Out-
doorregion wadren kaum zu bie-
ten und zu erhalten, ohne den
Einsatz von Menschen, die auf
vielen Felder mit Leidenschaft,
Ideenreichtum und im Sinne
des Gemeinwohls tatkraftig zu-
packen. Wir brauchen die biir-
gerschaftliche Teilhabe und ihre
Impulse fiir eine zukunftsfahige
nachhaltige Entwicklung.

Die Infrastruktur an vielen Orten wird durch Ehrenamtliche und Halbehrenamtliche (bezahltes Ehrenamt)
aufgebaut und gepflegt. Sie kiimmern sich um Banke, Outdoormdbel, Markierungen, das Freischneiden
der Wege sowie die Bestandserfassungen der Qualitdtswege Wanderbares Deutschland.

Im Wanderbereich sind hier inshesondere das Wegemanagement des Sauerlandischen Gebirgsverein mit
seinen Abteilungen sowie weitere Wanderverbdnde, die Verkehrsvereine, Heimatvereine sowie Forstleu-
te und Waldbesitzende zu nennen.

Im Radbereich iibernehmen Ehrenamtliche beispielsweise die Streckenkontrolle in der Bike Arena Sauer-
land.

Hinzu kommen jene Menschen, die Gaste und Einheimische in der Natur inspirieren und fiir das Outdoo-
rerlebnis begeistern: Alle, die in der Natur die Menschen begleiten, zum Beispiel die Erzahlpatinnen und
-paten der Sauerland-Seelenorte oder die Landschaftsfiihrer*innen, zudem auch Guides fiir Naturpark-
fithrungen oder Wander-/Radfiihrungen.

Nicht zuletzt spielt auch die Begeisterung der Gaste und Einheimischen, die bereit sind von ihren guten
Erfahrungen in der Sauerland-Outdoorwelt zu berichten, eine wichtige, nachhaltige Rolle - sei es im
privaten Bereich oder in den sozialen Medien. Sie alle leisten Inspirations- und Marketingarbeit fiir die
Region.
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3 Entwicklungsstrategie im Rad- und Wandertourismus
3.1  SWOT Analyse Rad- und Wandertourismus Sauerland

In den SWOT-Analysen der beiden Zukunftsworkshops, die im September 2020 stattfanden, wurden die
Stdrken, Schwachen, Chancen und Risiken im Rad- und Wandertourismus fiir das Sauerland ermittelt.
Wichtig ist vor allen Dingen, die Infrastruktur zu erhalten und instand zu setzen, die an den Wegen in der
Natur aufgestellt ist. Dadurch wird auch in Zukunft allen Gasten ein verldssliches Rad- und Wandererleb-
nis geboten.

Fiir das Sicherheitsgefiihl muss ein klares Wegenetz vorhanden sein. Dies kann nur durch weitere Opti-
mierung, Qualifizierung und ggfs. Reduzierung aufrechterhalten werden. Das Sauerland hat bereits in
grolRen Teilen eine hohe Qualitdt zu bieten, diese muss weiter in die Flache gebracht und beworben wer-
den. Hier sollten vor allem die Leitprodukte noch mehr ins Schaufenster gestellt werden. Denn das Sauer-
land wird vor allem durch die Leitprodukte und die guten Angebote nach und von aulRen wahrgenommen.

Auch wenn nicht im gesamten Sauerland die Qualitat vorhanden ist, wie sie im Wanderbereich in den
Sauerland-Wanderddrfern und im Radbereich mit dem RuhrtalRadweg und dem SauerlandRadring stetig
aufgebaut wurde, so kdnnen doch Teilregionen des Sauerlandes mit ihren ganz eigenen Vorziigen punk-
ten.
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Starken

GroBRes Rad- und Wanderwegenetz

Weitgehend flachiges Wegeleitsystem

Zusammenarbeit mit dem SGV und den Bauhofen zur
Markierungssicherheit

Viele gute Qualitatswege/-touren

Qualitatsregion Wanderbares Deutschland, als Aushdn-
geschild

Gutes Miteinander im/durch Expertenteams
Gastronomie/Hiitten an den Wegen groBtenteils vor-
handen

Outdoor-App mit Mdngelmelder

Wandercharta und Outdoor-Handbuch

Gute Wander- und Radpauschalen/Angebote vorhanden
Qualitatssicherungssystem durch das Wabennetz
Ranger

Abwechslungsreiche Landschaft/Topographie des
Sauerlandes, keine extremen Steigungen und auch kein
Flachland, hier finden alle Gaste/Einheimische die fiir
sich perfekte und passende Radtour/Wanderstrecke
N&he zu den Quellmérkten Rheinland/Ruhrgebiet
Starker Tourismus inkl. unterstiitzender Partner

gute Infrastruktur, Trekking-Pladtze

Schwachen

Zu groBes Wanderwegenetz, mit schwacheren Wegen
Zu viele Wegezeichen, teils unverstandlich
Entwicklung von Wanderwegen ohne Benehmensver-
fahren und ausreichende Absprache

Entwicklung von Radstrecken ohne Riicksprache mit
der Sauerland-Radwelt

Marode Banke, alte und verschmutzte Infrastruktur
Alle Outdoorsportarten auf den gleichen Wegen

Hohe Kosten fiir den Erhalt der Infrastruktur

Fixierung auf nur einen App Anbieter

Reaktionszeiten auf Wegesperrungen, Jagd, Holzarbei-
ten zu lange oder gar nicht vorhanden

Das Alleinstellungsmerkmal ,,1. Qualitdtsregion Wan-
derbares Deutschland“ wird nicht genug beworben und
nach auBen kommuniziert

Keine flaichendeckende Qualitdt im Rad- und Wander-
bereich

Zu wenig Gastgeber/Jausenstationen entlang der wich-
tigen/groBen Wanderwege

OPNV-Anbindung z.T. sehr schwierig

Fehlende Fernmountainbike-Strecke

Fehlende Gravelbikerouten

Zu wenige Sauerland-Spazierrunden

Fehlende Leitlinie fiir optimales Wegenetz

Gute Nutzung der alten Bahntrassen fiir Tourenradwege
Hauptamtliches Wegemanagement
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Interesse an Naturerlebnissen steigt
N&he zu iiberfiillten GroBstddten
Durch Digitalisierung neue (jiingere) Zielgruppen an-
sprechen
Verandertes Landschaftshild (u.a. aufgrund Borken-
kéferkalamitat) positiv bewerten und daraus neue
Angebote wie Weitblicke schaffen
»schopferische Zerstorung: Wegfall von Banken,
Wegen o.A. nutzen, um einmal ,,auszumisten®, das
Wanderwegenetz zu reduzieren
Gestaltung von neuen Mountainbike-Produkten durch
Waldkalamitat moglich
Die Einheimischen noch mehr fiir die eigene Region
begeistern
Wegenetze an Hotspots fiir Wandernde und Mountain-
biker*innen trennen
Eigene gute E- Mountainbike-Produkte schaffen
Qualitadtsregion ausbauen und stdrker vermarkten, das
ist ein Abgrenzungsmerkmal zu anderen Mittelgebirgen
Wanderleitsystem im wanderinteressiertem Sauerland
ausbauen
Wabensystem sichert Markierungsqualitat

Wanderwege fiir alle Bediirfnisse optimieren z.B. bar-
rierefreie Wanderwege

Abbildung 44: SWOT Analyse der Rad- und Wanderwelt Sauerland

Risiken m

Klimawandel, weitere Sturm- und Waldkalamitdten
Zunahme der Mountainbiker*innen (E-Bikes) auf Quali-
tdtswanderwegen

Erhalt und Sicherung einer dauerhaft qualitativen
Infrastruktur

Zunehmender Kostendruck der Kommunen
Wanderangebot in Flachlandregionen wird groRer,
Konkurrenzdruck nimmt zu

Gastronomie bricht immer mehr weg/wird an wichtigen
Punkten weniger, u.a. durch Fachkraftemangel und
Corona

Riickgang/Wegfall an ehrenamtlichen Wegezeich-
ner*innen/Streckenkontrolleur*innen

Kein zentrales Wegemanagement
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3.2 Analyse der Leitprodukte, Stand 2021

Die Rad- und Wanderleitprodukte verdeutlichen den Kunden die Kompetenzen der Destination Sauer-
land und zahlen auf die Gesamtstrategie zur touristischen Regionalentwicklung ein. Sie sind damit ein
wesentliches Kernelement fiir den Anlass einer Reise ins Sauerland fiir eine bedeutend groBe Zielgruppe.
Dariiber hinaus muss das Leitprodukt inhaltlich und emotional fiir das Thema ,,inspirierende Outdoor-
region“ aufgeladen werden. Es bietet im touristischen Erlebensraum neben dem Basisnutzen auch den
Zusatznutzen und beantwortet klar die Frage: ,,Warum sollte ich dieses Produkt im Sauerland wahlen?*
Die Leitprodukte eignen sich damit als eigenes Reisemotiv und sind ein Baustein in der Kommunikation
des Sauerland-Tourismus und der Sauerland-Radwelt gegeniiber den Gasten.

Dariiber hinaus kann ein Leitprodukt in der inspirierenden Qutdoorregion Sauerland nur ein Produkt
sein, bei dem sowohl die nachhaltige Qualitat als auch eine kontinuierliche Weiterentwicklung des Pro-
duktes gesichert ist.

Ausgesuchte z.T. zertifizierte Radprodukte:

* RuhrtalRadweg (Zwischen Natur und Industriekultur)
« SauerlandRadring (Unterwegs auf alten Bahntrassen)
« MdohnetalRadweg (Der Flussradweg zwischen Brilon und Arnsberg)
+ Diemelradweg

* Ruhr-Sieg-Radweg

* GeoRadroute

e Ruhr-Lenne-Achter

+ Steine und Mehr

* Romer-Lippe-Route

* AlmeRadweg

* Lenneroute

» Bike Arena-Strecken MTB und Rennrad

« Trailground Brilon

« Trailparks und Bikeparks Winterberg und Willingen

Ausgesuchte z.T. zertifizierte Wanderprodukte

* Rothaarsteig - Der Weg der Sinne

« Sauerland-Hohenflug - Nur Fliegen ist schoner

+ Sauerland-Waldroute - Zauberhaftes Walderlebnis

« Sauerland-Wanderddrfer mit den Sauerland-Seelenorten

« Sauerland-Spuren (zertifizierte Naturwege und ausgesuchte Themenwegen)

+ Sauerland-Spazierrunden (kiirzere, komfortable Spazierwege)

+ Mehrtageswanderwege: Briloner Kammweg, Diemelsteig, Hochsauerland Kammweg, KneippWander-
Weg Olsberg, Medebacher Bergweg, Winterberger Hochtour, Veischeder Sonnenpfad, Uplandsteig,
Bestwiger Panoramaweg, Mythen- und Sagenweg

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Zertifizierte radfreundliche bzw. wanderfreundliche Unterkiinfte

Bett&Bike-Betriebe

Betriebe Wanderbares Deutschland
Rothaarsteig-Qualitdtsbhetriebe
Sauerlander Wandergasthofe

Besondere Unterkiinfte

Trekkingpldtze im Sauerland

Inwieweit die Rad- und Wanderprodukte auf die Grundsdtze der Strategie einzahlen, wird im Folgenden
gepriift und dargelegt. Die folgenden Grundsdtze und Fragen unterstiitzen die Auswahl (Auszug aus der
Strategie zur touristischen Regionalentwicklung 2019+ fiir das Sauerland und Siegen-Wittgenstein):

Grundsatzlich drauBen

»DrauBenganger* kommen voll auf ihre Kosten. Hier kénnen sie sich auf unterschiedliche Arten
0 drauBen aufhalten, verschiedene Bewegungsformen ausiiben, Veranstaltungen besuchen oder

bei kulturellen Angeboten das besondere Qutdoor-Flair spiiren.

. Ist der ,,Outdoor-Charakter® spiirbar? Fiihlen sich die Gaste ,,drauBen zu Hause“?
. Ist das Angebot auch drauBen durchfiihrbar oder hat es einen expliziten Bezug zu drauBen?
. Ist es naturnah (z.B. durch die Verwendung von natiirlichen Materialien, Unterkiinfte in der

Ndhe der Natur)?

Grundsatzlich inspirierend

Gaste fiihlen sich geerdet, geborgen und zugleich zu GroBem angestiftet. Jeder Besuch in der
Region bringt sie auf neue Gedanken, zu neuen Leistungen oder inspiriert Geist und Seele. Ein-
drucksvolle Erlebnisse wirken auch noch zu Hause nach und lassen einen den Aufenthalt nicht
so schnell vergessen.

. Ermoglicht das Angebot eine eindrucksvolle Erfahrung, die auch nach dem Aufenthalt noch
nach wirkt?

. Regt es Geist und Seele an und bringt die Gdste auf neue Gedanken und Ideen? Bewirkt es eine
nachhaltige Veranderung bei den Gdsten?

. Ermoglicht es einem an seine Grenzen zu gehen und iiber sich selbst hinauszuwachsen?

. Motiviert es zu einem erneuten Besuch oder zu Weiterempfehlung?

Grundsatzlich menschlich und personlich

' Die Menschen sind aufrichtig, freundlich, gesellig und tragen ihr Herz am rechten Fleck. Gadste

spiiren die familidre Atmosphdre und fiihlen sich zu jeder Zeit willkommen und geborgen. Eine
herzliche und persdnliche Gastgebermentalitat ist hier selbstverstandlich.

. Fiihlen sich die Gdste willkommen und geborgen?

. Wird eine personliche und aufrichtige Beziehung aufgebaut?
. Wird die Besonderheit der Menschen erlebbar?

. Wird den Gasten personlicher Service geboten?
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Grundsatzlich innovativ

Sauerland und Siegerland-Wittgenstein verkdrpern Selbststandigkeit und Zukunftsorientierung.
Erlebnisse in den Regionen werden nicht durch ,,me-too“-Angebote gepragt, sondern sind auf ihre
Art und Weise neuartig oder originell.

) 4

. Unterscheidet sich das Angebot von der Konkurrenz?

. Hat das Angebot innovative Elemente?

. Erlebt der Gast etwas Neuartiges?

. Wird es den aktuellen Nachfragetrends gerecht? ®

OO

Alle Rad- und Wanderwege und auch die Angebote der Sauerland-Wanderdorfer erfiillen die erste Anfor-
derung, denn sie sind ,,grundsdtzlich drauRen®. Durch die Infrastruktur der Wege sowie die Markierungs-
sicherheit und das Wander- und Radleitsystem kann sich der Gast wahrend der Unternehmungen sicher
und geborgen fiihlen. Die zertifizierten Bett- und Bike Betriebe ebenso wie die Wandergastgeber*innen
zeigen eine besondere Gastgebermentalitdt, sodass sich der Gast hier willkommen fiihlen kann. Auch fiir
die Zukunft ist es von groBer Relevanz, dass es besonders ausgewiesene und zertifizierte Rad- und Wan-
derwege gibt und in der Flache des Sauerlandes eine ausreichend groRe Anzahl an ,,Qualitdtsgastgebern®
vorhanden sind bzw. bleiben.

Die Radprodukte sowohl im Tourenradbereich als auch im sportiven Bereich wirken auf unterschiedliche
Weise inspirierend. Der RuhrtalRadweg gehort zu den Top Radwegen in Deutschland und verbindet auf
240 Kilometern das Sauerland mit dem Ruhrgebiet und somit Natur und Industriekultur. Der Diemelrad-
weg, ebenso wie der RuhrtalRad-weg mit 4 Sternen des ADFC ausgezeichnet, folgt dem Fluss Diemel von
der Quelle bis zur Miindung und verbindet abwechslungsreiche Natur, Ruhe und Erholung mit aktiver
Freizeitgestaltung, Kultur und Geschichte.

Der SauerlandRadring macht das Thema Bahnhistorie erlebbar. Ein GroRteil des Radweges verlduft auf
alten Bahntrassen und zudem wird das Thema auf den verschiedenen Infotafeln immer wieder aufgegrif-
fen.

Der MohnetalRadweg ist ein Flussradweg zwischen Brilon und Arnsberg. Durch die Fotoroute entlang
der Strecke werden die Gdste inspiriert, aus neuen Perspektiven zu fotografieren und die Landschaft aus
einem anderen Blickwinkel zu betrachten.

Im sportiven Bereich wirken vor allem der Trailground Brilon sowie die Bike- und Trailparks in Winter-
berg und Willingen inspirierend, da diese Orte es den Besuchern ermoglichen, an ihre Grenzen zu gehen
und einmalige Erfahrungen zu sammeln. Die Bike-Arena-Strecken sowohl im Bereich Mountainbike als
auch im Bereich Rennrad, fiihren an vielen Sehenswiirdigkeiten und Aussichtspunkten vorbei und sind
zum Teil miteinander verbunden. Einzeln betrachtet fehlt es den Strecken allerdings an inspirierenden
Aspekten.

Unter dem innovativen Gesichtspunkt betrachtet, gibt es vor allem bei den Bike-Arena-Strecken Nach-
holbedarf. Diese Strecken kénnen sich nicht von Strecken anderer Mittelgebirgsregionen abheben. Die
Bike- und Trailparks im Sauerland werden diesem Punkt hingegen gerecht, da sie zu den abwechslungs-
reichsten in Deutschland zdhlen. Die Tourenradwege punkten aktuell mit den Themen Natur, Industrie-
kultur und Bahnhistorie, miissen aber in Zukunft auch neue Werte gehen, um weiterhin zu den besten
Radwegen zu gehdéren. Hier werden sicherlich die Faktoren Augmented Reality und Digitalisierung im
Allgemeinen ein wichtiger Baustein sein.

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Die Wanderwege und auch die Sauerland-Wanderdorfer spielen auf unterschiedlich intensive ‘
Weise das Thema ,Inspiration“. Die Sauerland-Wanderdorfer sind mit den Sauerland-See- “\

-
lenorten hier ein guter Vorreiter. Einige der Seelenorte liegen auch an den Fernwander- ::\‘:
wegen, so dass an dieser Stelle das Thema Inspiration mit dem Thema Wandern hervor- ey :
ragend verkniipft werden kann. Der Rothaarsteig hat das Leitmotiv ,Weg der Sinne“, @ °

X,
das in seiner Formulierung schon sehr inspirierend wirkt. Es sollte allerdings noch ~o';\
starker durch Sinneserlebnisse entlang des Weges herausgearbeitet werden.

Am Sauerland-Hohenflug werden Wandernde durch die Ausblicke und die Naturphdanomene entlang
des Weges inspiriert. Der Rotmilan als Leitfigur des Weges verkniipft diese beiden Phanomene miteinan-
der. Er ist ein besonders eindrucksvoller Greifvogel, der entlang des Weges immer wieder gut in luftiger
Hohe zu sehen ist und vereint so auf natiirliche Weise die fantastischen Aussichten entlang des Weges,
die durch die Panoramatafeln an vielen Stellen erlebbar werden, mit den Naturerlebnissen.

Entlang der Sauerland-Waldroute gibt es das mystische Walderlebnis an ausgewdhlten Sagenstationen
sowie spezielle Walderlebnisse an den sogenannten Erlebnispunkten, wie den Klangwald oder den Biber-
pfad.

Der Rothaarsteig war als erster zertifizierter Pradikatsweg vor 20 Jahren absolut innovativ. Jedoch gibt
es mittlerweile eine Vielzahl an zertifizierten Wanderwegen in den Mittelgebirgsregionen und dariiber
hinaus, die sich in ihrer Wegeinszenierung und in ihrem Angebot nur wenig voneinander unterscheiden.
Daher ist es zunehmend wichtig, den innovativen Ansatz fiir jeden Weg deutlich darzustellen und entlang
des Weges erlebbar zu machen. An allen drei Wegen muss ein neuer Innovationsschub fiir die jeweilige
festgelegte Zielgruppe der Sinus Milieus erfolgen.

Welcher Rad- oder Wanderweg sich als Leitprodukt eignet, soll anhand von Kriterien herausgearbeitet
werden. Die Kriterien fiir Leitprodukte beantworten die Frage nach dem Reiseanlass (,Warum ins Sauer-
land?“) und verdeutlichen die Kompetenz der Destination Sauerland im Bereich Outdoor.

Die folgenden Abbildungen (Abb.: 43 bis 45) fassen die im Rad- und Wandermarketing besonders heraus-
gehobenen Produkte zusammen. Die definierten Kriterien der Strate-gie 2019+ werden an allen Produk-
ten {iberpriift und kurz aufgelistet.
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Grundsitzlich
drauBen

Zertifizierung

Infrastruktur

Radsicherheit

Inspiration
Gibt es eine
eindrucksvolle
Erfahrung?

Zusatznutzen

Online und Off-
line Marketing

Buchungsmog-
lichkeit

Bewertungs-

und Interak-

tionsmoglich-
keiten

RuhrtalRadweg

4-Sterne ADFC
Qualitatsroute

Diemelradweg

4-Sterne ADFC
Qualitatsroute

Sauerland-
Radring

Eine Zertifizierung
wird mittelfristig
angestrebt

Mohnetal-
Radweg

Keine Zertifizierung

Romer-Lippe-
Route

Keine Zertifizierung

Knotenpunktsys-
tem, Banke, Info-
tafeln, Bett&
Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Knotenpunktsystem
(nur NRW), Bénke,
Infotafeln, Bett&
Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Knotenpunktsys-
tem, Banke, Info-
tafeln, Bett&
Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Knotenpunktsys-
tem, Banke, Info-
tafeln, Bett&
Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Knotenpunktsys-
tem, Banke, Info-
tafeln, Bett&
Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Ausgeschilderte
Radroute und
Rettungspunkt-
system, jahrliche
Streckenkontrolle

Ausgeschilderte
Radroute und
Rettungspunkt-
system, jahrliche
Streckenkontrolle

Ausgeschilderte
Radroute und
Rettungspunkt-
system, jahrliche
Streckenkontrolle

Ausgeschilderte
Radroute und
Rettungspunkt-
system, jahrliche
Streckenkontrolle

Ausgeschilderte
Radroute und
Rettungspunkt-
system, jahrliche
Streckenkontrolle

Verhindung von
Natur und
Industriekultur

RUHR.TOPCARD

Verbindung von
Natur, Kultur und
Geschichte

Ausarbeitung der
Bahnhistorie

Fotoroute, Ver-
bindung zu Natur-
schutz durch rena-
turierte Flussauen,

Verbindung von
Technik und Indus-

triekultur durch

Mdhnetalsperre

Barrierefreier Rad-
weg, thematische
Wegschleifen

RUHR.TOPCARD

www.ruhrtalradweg.

de, Flyer, Broschiire
Pauschalangebote,

Gastgeberver-

zeichnis, Booklet
“FahrRad”, Soci-
al-Media-Kanéle,
Sauerland-Siegen-
Wittgenstein-App

www.diemelradweg.
de, Flyer, Booklet
“FahrRad”, Soci-
al-Media-Kandle,
Sauerland-Siegen-
Wittgenstein-App,
Imagefilm

www.sauerland-
radring.de, Flyer,
Booklet “FahrRad”,
Social-Media-Kana-
le, Sauerland-Sie-
gen-Wittgenstein-
App, Tourenradbuch
»Alte Bahntrassen®

www.moehnetal-
radweg.de, Flyer,
Booklet “FahrRad”,
Social-Media-Kana-
le, Sauerland-Sie-
gen-Wittgenstein-
App, Tourenradbuch
»Alte Bahntrassen“

www.roemerlip-
peroute.de, Flyer,
Broschiire, Pau-
schalangebote,
Gastgeberver-
zeichnis, Booklet
»FahrRad*“, Social
Media-Kanaler, Sau-
erland-Siegen-Witt-
genstein-App

Pauschalen des
RuhrTourismus und
der Sauerland-Rad-

welt, Sauerland

Ferienservice

Pauschale der
Sauerland-Radwelt

Pauschalen des
Ruhr-Tourismus

Uber die Social-
Media-Kanéle und
outdooractive

Uber die Social-
Media-Kanéle und
outdooractive

Uber die Social-
Media-Kanéle und
outdooractive

Uber die Social-
Media-Kanéle und
outdooractive

Uber die Social-
Media-Kandle und
outdooractive

Abbildung 45: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte im Tourenrad
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Grundsatzlich
drauBBen

Infrastruktur

Radsicherheit

Inspiration

Gibt es eine
eindrucksvolle

Erfahrung?

Zusatznutzen

Online und Off-
line Marketing

Bewertungs-

und Interak-

tionsmoglich-
keiten

Bike Arena-
Strecken MTB

Knotenpunktsystem,
Banke, Infotafeln,
Bett&Bike-Betriebe
entlang der Strecke

Bike Arena-
Strecken
Rennrad

Knotenpunktsystem,
Banke, Infotafeln,
Bett&Bike-Betriebe
ent-lang der Strecke

Trailground
Brilon

Infotafeln,
Bett&Bike-Betriebe
in und um Brilon

Trail- und Bike-
parks Winter-
berg und Wil-

lingen

Infotafeln,
Bett&Bike-Betriebe
in und um Winter-
berg/Willingen

Rennrad-Events

Ausgeschilderte
Radroute und Rettungspunkt- Ausgeschilderte Tagliche Strecken-
Rettungspunkt- system, halbjdhrliche | Trails, Verpflichtende | pflege, verpflichten-
system, halbjahrliche | Streckenkontrolle Benutzungsregeln de Benutzungsregeln
Streckenkontrolle
. SﬂtoppOmat iXS Dirt Masters
Verschiedene Ronkhausen, Winterberg, BIKE
MTB-Events verschiedene ’

Festival Willingen

Einige Strecken sind

an die verschiedenen

Trail- und Bikeparks
angebunden, Fahr-
techniktraining

MTB Enduro Kurse,
e-MTB-Kurse,
Lady s Kurse,
Kid “s Kurse,

gefiihrte Touren

Bike-Verleih & Ver-
kauf, Reparatur-Ser-
vice, verschiedene
Fahrtechnikkurse,
viele weitere Frei-
zeitmoglichkeiten im
Umfeld

www.bhike-arena.de,

Social-Media-Kanile,

Sauerland-Siegen-
Wittgenstein-App,
Imagevideo

www.bike-arena.de,
Social-Media-Kanile,
Sauerland-Siegen-
Wittgenstein-App,
Imagevideo

www.trailground-
brilon.de, Soci-
al-Media-Kanile,
Sauerland-Siegen-
Wittgenstein-App,

www.bikepark-
winterberg.de, www.
mtbzone-bikepark.
com, Social-Media-
Kandle, Sauerland-
Siegen-Wittgenstein-

Imagevideos App, Imagevideos
Uber die Social- Uber die Social- Uber die Social- Uber die Social-
Media-Kandle und Media-Kandle und Media-Kanéle und Media-Kanéle und
Outdooractive Outdooractive Outdooractive Outdooractive

Abbildung 46: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte im sportiven Radfahren
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Grundsatzlich

drauBen Rothaarsteig

Qualitdtsweg
Wanderbares
Deutschland

Zertifizierung als
Grundvoraussetzung

Sauerland-
Hohenflug

Qualitatsweg
Wanderbares
Deutschland

Sauerland-
Waldroute

Qualitdtsweg
Wanderbares
Deutschland

Sauerland-
Wanderdorfer

Qualitatsregion
Wanderbares
Deutschland

Wanderleitsystem,
Bénke, Panoramata-
feln, Infotafeln, Hange-
briicke,
Aussichtspunkte,
Erlebnisstationen,
Schutzhiitten

Infrastruktur

Wanderleitsystem,
Banke, Panoramata-
feln, Infotafeln

Wanderleitsystem,
Banke, Infotafeln,
Sagenstationen

Komplette
Infrastruktur einer
Qualitatsregion,
Qualitatstouren,
Sauerland-Seelenorte

154 km markierter
Hauptweg mit
Zugangswegen,
wandersicher markiert
und beschildert

Wandersicherheit

Fiihlt der Gast sich
geborgen?

250 km markierter
Hauptweg mit
Zugangswegen,
wandersicher markiert
und beschildert

240 km markierter
Hauptweg mit
Zugangswegen,
wandersicher markiert
und beschildert

Wandersicher durch
Wabensystem und
Wanderleitsystem

Weg der Sinne - das

Thema wird wieder

starker in den Fokus
genommen. Bestimmte

Inspiration:
Gibt es eine
eindrucksvolle
Erfahrung?

Regt es den Geist an?

Aussichten — nur
Fliegen ist schoner.
Inspiration iiber das

Thema Aussichten und

Sagenstationen, Wald-

Sauerland-
Seelenorte.
Starke kraftvolle Orte

Zusatznutzen

D IEHGES TS cke, Erlebnisstationen,
S LG EL TG TS RHS Mobiliar, Land-

Gast etwas

Neuartiges?

Orte, die die Sinne Fernblicke. erlebnis mit einer Geschichte,
ansprechen, sollen Banke zum Entspan- die Uiber Erzdhlpaten
festgelegt und starker nen. Rotmilan als oder auch allein erleb-

bespielt werden. Erzahlfigur. bar sind
Rangerfiihrungen, RHS Rangerfiihrungen,
Betriebe, Hangebrii- | Rangerfiihrungen, Aus- Lormecketurm, Rangerfiihrungen, Sau-
sichtspunkte, Panora- Mé6hneseeturm, erland-Card, Wander-
matafeln Naturerlebnis- freundliche Gastgeber
schaftsrahmen stationen

Online und Offline
Marketing

www.rothaarsteig.de,
Broschiiren, App

www.sauerland-
hoehenflug.de
Ubersichtskarte, App

www.sauerland-
waldroute.de
Ubersichtskarte, App

www.sauerland-
wanderdoerfer.de
Broschiiren, Gast-
geberverzeichnisse,
Booklet, App

Uber Pauschalen des
Sauerland-Ferienser-
vice und Kleins Wan-
dereisen, eigene Pau-
schalen der Betriebe &
TI”s, iiber das T-Portal
Buchbarkeit der Be-
triebe, die individuelle
Buchbarkeit kann aber
noch kundenfreund-
licher werden.

Buchungsmoglichkeit

Uber Pauschalen des
Sauerland-Ferien-
service, individuelle
Buchbarkeit der
Betriebe iiber das
T-Portal mdglich. Indi-
viduelle Buchbarkeit
muss kundenfreund-

licher werden.

Kaum, bzw. keine
Buchungsmoglich-
keit vorhanden. Kein
kundenfreundlicher
Service.

Uber Sauerland-
Ferienservice und die
einzelnen Wander-
dorfer und Wikinger
Reisen, individuelle
Buchbarkeit der
Betriebe iiber das

T-Portal moglich

Facebook und Instag-

Bewertungs- und ram - eigene Kanale

Interaktions- vorhanden,
moglichkeit Servictelefon, E-Mail
Outdooractive

Facebook und
Instagram iiber Sauer-
land-Tourismus.
Uber Outdooractive,
per E-Mail und
Servicetelefon ist eine
direkte Bewertung
moglich

Facebook und
Instagram iiber Sauer-
land-Tourismus.
Uber Outdooractive
und per E-Mail ist eine
direkte Bewertung
moglich

Facebook und Instag-
ram iiber Sauerland
und den einzelnen
Wanderddrfern und
alle Wege tiber Out-

dooractive.

Uber Outdooractive
und per E-Mail ist eine
direkte Bewertung
moglich

Abbildung 47: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte der Wanderwelt
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3.3 Ziele des Rad- und Wandertourismus im Sauerland

Ziel ist es, mit den beiden Themen der wichtigste Grundpfeiler von ,,Deutschlands inspirierender Out-
doorregion” zu sein und die Leitfragen aus der Strategie 2019+ fiir das Sauerland zu klaren.

. Sind unsere Outdoorprodukte zukunftsfit?

. Welches sind die touristischen Outdoor-Leitprodukte?

. Brauchen wir weitere, neue Outdoorprodukte?

. Was braucht ein sogenanntes Outdoorprodukt und -angebot, um die komplette Bediirfnis-
befriedigung unserer Gaste zu erfiillen?

. Wie erreichen wir im touristischen Erlebensraum neben dem Basisnutzen auch den Zusatznutzen

(Erwartetes, Erwiinschtes, Unerwartetes)?

Der Rad- und Wandertourismus im Sauerland soll zukiinftig wie folgt aufgestellt sein:

Die Qutdoorleitprodukte sprechen nicht nur erfahrene und traditionelle Radfahrende und Wandernde,
sondern auch anspruchsvolle und reiseerfahrene sowie jiingere und urbane Gaste an. Alle Leitprodukte
sind grundsatzlich individuell und emotional auf die Gastegruppe zugeschnitten und beriicksichtigen die
subjektiven Bediirfnisse der Menschen. Die Angebote sind fiir die angesprochenen Sinus-Milieus opti-
miert.

Die Qualitdt der Rad- und Wanderprodukte steht im Fokus und wird stetig durch Inspiration mit Bezug auf
die Positionierung der Destination Sauerland aufgeladen. Die Frage des ,,Warum soll ich dahin?* ist fiir
die Leitprodukte geklart.

Durch die im Folgenden beschrieben Schritte sollen die definierten und angestrebten Ziele des Rad- und
Wandertourismus fiir das Sauerland erreicht werden.

3.3.1 Sauerland-Outdoorhandbuch und Outdoorcharta

Das Sauerland hat sich in den vergangenen Jahren im Qutdoortourismus kontinuierlich weiterentwickelt
und durch enorme Investitionen und Projekte eine intensive Rad- und Wanderinfrastruktur aufgebaut.
Doch trotz intensiver Bemiihungen sind die fachlichen und qualitativen Vorgaben weder fiir das Thema
Wandern noch fiir das Thema Radfahren von allen Kommunen des Sauerlandes komplett umgesetzt. Zu
den kiinftigen Aufgaben gehdren also folgende: Eine qualitativ neue Infrastruktur muss aufgebaut wer-
den, die Investitionen fiir den Erhalt und die Erneuerung der schon vorhandenen Rad- und Wanderinfra-
struktur miissen gesichert werden.

Durch die von allen Kommunen mitgetragene Wandercharta gibt es ein gemeinsames Entwicklungskon-
zept fiir das Thema Wandern im Infrastrukturbereich. Dieses ist zundachst im Wanderhandbuch und seit
2020 im Sauerland-Outdoorhandbuch zusammengefasst. Diese positive Vereinbarung im Wanderbereich,
die durch die Wandercharta fiir alle Kommunen verbindlich ist, gilt es nun zu erweitern. Damit muss die
Charta zu einer so genannten Outdoorcharta erweitert werden, indem das Thema Radfahren einbezogen
wird. Diese wird dann ebenfalls von allen Kommunen des Sauerlandes verbindlich mitgetragen.

Es gibt eine fiir alle Kommunen verbindliche Outdoorcharta.
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3.3.2 Digitalisierung

Aufgrund der zunehmenden Digitalisierung miissen sich der Sauerland-Touris-
mus sowie die Sauerland-Radwelt diesem Thema in Zukunft stérker widmen.
Es wird zukiinftig zwei Outdoor-Gadstegruppen geben:

e  Gastegruppen, die bewusst auf Smartphones verzichten
(digitale Enthaltsamkeit, Digital Detox)

e  Gastegruppen, die das Smartphone oder digitale Angebote
bewusst nutzen

Beide Gastegruppen miissen ihren Wiinschen entsprechend angesprochen werden. Die Rad- und Wander-
leitsysteme und deren Strukturen bleiben eine gute Grundlage fiir die Abbildbarkeit des Wegenetzes. Die
digitalen Anwendungen werden die Outdoor-Leitsysteme nicht obsolet machen, sondern vor allem er-
ginzen. Rad- und Wanderkarten werden in der jetzigen ,,Ubergangszeit“ ebenso genutzt und nachgefragt,
wie auch GPX-Dateien gerne heruntergeladen werden. Als These fiir den Wanderbereich wird formuliert,
dass es durch die zunehmende Digitalisierung dazu kommen kann, dass nur noch die Wander-Topprodukte
und damit die touristisch wichtigen Wege analog ausgeschildert werden miissen und das Grundwegenetz
lediglich digital markiert vorhanden ist. Im Radbereich ist dies fiir die StraBenverkehrsordnungsbeschil-
derung nicht zu erwarten. Fiir den Mountainbikebereich jedoch kann die oben genannte These unterstiitzt
werden, inshesondere, da ein Beschilderungssystem im Outdoorbereich stindige Instandhaltungskosten
verursacht.

Die Digitalisierung ist ein wichtiges Instrument fiir das Infrastrukturmanagement und bringt zusatzlich
Maoglichkeiten fiir Besucherinformationen, Besucherlenkung, Service und Inszenierungen. Dem soll mit
dem Projekt ,,Digitales Infrastrukturmanagement“ Rechnung getragen werden. Dariiber hinaus wird das
Outdoorerlebnis messbarer iiber Zdhlstellen, iiber Daten aus den Tourenportalen zum Abrufen/Anfragen
von verschiedenen Touren, iiber Abfragen von QR-Codes in der Landschaft und {iber Bewertungen der
Gdste im Nachgang.

Dadurch entstehen groRe Datenmengen zu den Interessen und zum Verhalten der Gadste: objektive Daten
fiir die Messbarkeit, subjektive Daten durch Blogger und Gaste iiber Empfehlungsmarketing.

Kiinftig wird es Know-how und Ressourcen bendétigen, um diese Daten auszuwerten und sinnvoll nutzen
zu kdnnen. Hierbei miissen auch die Zustandigkeiten in den Tourist-Infos und im Destinationsmanage-
ment besprochen und ggf. (neu) festgelegt werden. Die digital zur Verfiigung stehenden Daten kénnen
kiinftig verstarkt bei der Besucherlenkung niitzlich und sinnvoll sein (z.B. fiir die Kennzeichnung von
tiberlaufenen Parkpldtzen und die Ausweisung/Vermeidung von Hotspots). Hierfiir miissen die richtigen
Systeme und vor allem alle relevanten Schnittstellen zu Systemen zur Verfiigung stehen, die von Gdsten
genutzt werden.
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In Pilotprojekten soll und muss die Nutzung digitaler Angebote wie Augmented Reality erprobt und ge-
testet werden, mit dem Ziel festzustellen, inwieweit sie einen Zusatznutzen fiir Gaste darstellen. Im
Projekt ,Digitales Infrastrukturmanagement® werden die Grundlagen einer einheitlichen Infrastruktur-
und Serviceverwaltung festgelegt, um in der Flache qualitativ verldssliche, zukunftsorientierte und ab-
gestimmte Produkte im Outdoorbereich entwickeln und sichern zu kénnen. Dabei werden folgende Leit-
fragen beantwortet, die jedoch an dieser Stelle nicht weiter vertieft werden.

Leitfragen:

. Welche touristische Infrastruktur ist notwendig; Was kann flachig garantiert und vorgehalten
werden? Was kann weg? Was muss neu entwickelt werden?

. Welche Prozesse sind notwendig, um eine nachhaltige Steuerung und ein

Qualitatsmanagement sicherzustellen?

Es gibt zukiinftig ein digitales Infrastrukturkataster und klare
Verantwortlichkeiten fiir die Qualitdtssicherung im Outdoorbereich.
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3.3.3 Sauerland-Outdoorprodukte zukunftsfit aufstellen

Ein Outdoorleitprodukt zahlt grundsatzlich auf die Strategie 2019+ ein und erfiillt fiir das Sauerland fiir

Tages- und Ubernachtungsgiste folgende Kriterien:

. Eignung als eigener Reiseanlass bzw. ist selbst das Reisemotiv

. Erreicht eine bedeutende eigene Zielgruppe

. Ist eine Reise wert und lohnt sich fiir den Gast

. Ist Stellvertreter und Vorbild fiir andere Sauerland-Outdoorprodukte

Leitprodukte sind demnach unsere besonderen Empfehlungen fiir interessierte Gaste, durch die die in-

spirierende Outdoorregion am besten erfahrbar und spiirbar ist. Die Leitprodukte stehen stellvertretend
fiir andere Produkte in der Flache, die das gleiche Reisemotiv bedienen kénnen und schaffen eine Asso-
ziation zum Sauerland.

In Kapitel 3.2 wurde analysiert welche Produkte sich grundsatzlich als Leitprodukte eignen, als ndchster
Schritt muss nun festgelegt werden, wie diese fiir die Zukunft aufgestellt werden miissen, ob sie die oben

genannten Kriterien erfiillen und welche Produkte das Portfolio der inspirierenden Outdoorregion noch

erganzen sollten.

3.3.3.1 Leitprodukte der Sauerland-Radwelt

Die Sauerland-Radwelt ist mit den Produkten im Tourenrad-, Mountainbike- und Rennradbereich grund-

satzlich gut aufgestellt und kann die bisher wichtigsten Bereiche abdecken und sehr viele Zielgruppen

ansprechen. Allerdings gibt es rdumliche Unterschiede und die Qualitdt der Radprodukte ist nicht in
allen Teilregionen des Sauerlandes gleich. Hier muss es das Ziel sein, flachendeckend gute Produkte fiir
die Gaste zu schaffen und die Mdéglichkeit zu bieten, Radwege beliebig miteinander zu verbinden. Der
Fokus muss darauf gelegt werden, vor allem die Liicken im Radwegenetz zu schlieBen und das Knoten-
punktenetz zu verdichten, um den Gasten mehr Méglichkeiten zu bieten, auch eigene Touren flexibel zu
planen. Zudem miissen die Produkte fiir Mountainbikerinnen und Mountainbiker ausgeweitet werden, so
dass Tourenvorschldge fiir das gesamten Sauerland zur Verfiigung stehen.

Der wichtigste Radweg im Sauerland ist der RuhrtalRadweg, der mit seiner Strahlkraft Gaste aus ganz
Deutschland anzieht und zu den ,,Germany s Top River Routes* zdhlt. Der RuhrtalRadweg erfiillt alle
oben genannten Kriterien, da er ein eigener Reiseanlass ist und ein Reisemotiv bietet, um im Sauerland
Urlaub zu machen. Der RuhrtalRadweg hat eine sehr gute Infrastruktur entlang des Weges und verbindet
die Themen Natur und Industriekultur, er ist fiir Gaste lohnend und inspirierend. Dieser Radweg kann

sicherlich als Vorbild fiir weitere Leitprodukte im Sauerland dienen. Es muss das Ziel sein, die Qualitat

hochzuhalten und die 4-Sterne ADFC Zertifizierung in den kommenden Jahren zu bestatigen. Damit dies

gelingen kann, ist es notwendig vor allem im ersten Streckenabschnitt die Wegequalitdt zu erh6hen, um

den hohen Anspriichen gerecht zu werden. Bis zum Jahr 2026 soll zudem das Thema ,,Familienfreundlich-
keit*“ bearbeitet werden, um weitere Gaste anzusprechen.
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Ebenfalls mit 4 Sternen durch den ADFC zertifiziert ist der Diemelradweg. Aktuell fehlen nur wenige Punk-
te, um die 5 Sterne zu erreichen. Der Diemelradweg wadre damit der fiinfte Radweg in ganz Deutschland,
welcher diese Auszeichnung erhalten wiirde. Diese Auszeichnung zeigt, welch hohe Qualitdt der Radweg
in allen Bereichen hat. Er stellt zudem aufgrund der atemberaubenden Natur einen eigenen Reiseanlass
dar. Der Diemelradweg liegt in der Verantwortung des Tourismusmarketing Marsberg, die Sauerland-Rad-
welt ist als Mitglied im Arbeitskreis vertreten.

Der SauerlandRadring hat eine bedeutende eigene Zielgruppe, inshesondere Bahninteressierte kommen
auf seinen 124 Kilometern auf ihre Kosten. Der Radweg ist sehr gut zu befahren, da die Oberflache zu
95 Prozent asphaltiert ist. Nachholbedarf gibt es noch an einigen Stellen in der Routenfiihrung. Das
grolRte Manko dieses Radweges ist der Grenzabschnitt zwischen Lennestadt und Schmallenberg, da ein
Abschnitt von knapp zweieinhalb Kilometern iiber eine vielbefahrene StralRe fiihrt. Ziel muss es sein,
diesen Abschnitt iiber einen Radweg zu fiihren. Leider ist aufgrund der Eigentumsverhdltnisse nicht ab-
zusehen, wann dies realisiert werden kann. Ausgehen muss man aber von einem Zeithorizont von zwei
bis fiinf Jahren. Die anliegenden Kommunen, welche verantwortlich fiir die Infrastruktur sind, tauschen
sich in regelmdBigen Abstanden aus und nehmen den Radweg ganzjahrig in ihrem Marketing mit. Eine
der wichtigsten Attraktionen entlang des Weges ist der Fledermaustunnels in Finnentrop-Fehrenbracht,
daher taucht die Fledermaus auch im Logo des SauerlandRadrings auf. Allein der Fledermaustunnel ist
fiir viele Besucher bereits ein eigenes Reisemotiv und Anlass den SauerlandRadring zu befahren.
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Ein viertes Leitprodukt im Tourenradbereich ist der M6hnetalRadweg. Der Radweg hat ebenfalls eine sehr
gute Infrastruktur und punktet vor allem mit der Routen-fiihrung entlang des Méhnesees. Neben dem
Mdhnesee lassen sich entlang der Strecke attraktive Orte entdecken. So sind im Rahmen des MdhnelLife
Projektes die Méhneauen renaturiert worden und zu einem Anziehungspunkt geworden. Zudem bietet
seit dem Jahr 2020 die Fotoroute neue Anreize fiir die Gaste, welche auf 9 Tafeln Tipps und Wissenswer-
tes zur Fotografie und zur richtigen Belichtung reizvoller Motive beinhaltet. Auch der MéhnetalRadweg
bietet einen eigenen Reiseanlass fiir die Besucher, allerdings muss hier der M6hnesee als Hauptanzie-
hungspunkt gesehen werden. Insgesamt gibt es trotz der guten Infrastruktur noch einige Punkte, die ver-
bessert werden miissen. Hier ist vor allem die Oberflaichenbeschaffenheit von Belecke bis Vollinghausen
zu nennen. Des Weiteren muss das Storytelling der Tour erweitert werden, um den Gdsten ein rundum
gelungenes Erlebnis zu bieten.

Ein weiteres Leitprodukt ist die 479 Kilometer lange Romer-Lippe-Route, die allerdings nur im Lippetal
und Lippstadt durch das Sauerland fiihrt. Die Vermarktung und Verbesserung der Infrastruktur dieses
Radweges liegt ebenso wie die des Ruhrtal-Radwegs beim Ruhr Tourismus.

Die Lenneroute, der Alme-Radweg, der Ruhr-Sieg-Radweg, die Georadroute sowie der Ruhr-Lenne-Ach-
ter und die Themenroute ,,Steine und Mehr* bieten aktuell noch keinen eigenen Reiseanlass. Dies sind
allerdings alles Tourenradwege mit hohem Potenzial. Bei der Lenneroute liegt das gréRte Manko in der
Routenfiihrung, da ein groRer Teil ihrer Strecke {iber eine vielbefahrene Landstralle verldauft. Wenn die
Rou-tenfiihrung in den kommenden Jahren deutlich optimiert werden kann, stecken spannende Entwick-
lungsmoglichkeiten in der Lenneroute. Zudem sollte die anfangliche Idee, die Route als Energieroute zu
vermarkten, wieder aufgenommen werden.

Der Alme-Radweg kann bereits als eine der schonsten Route in Nordrhein-Westfalen gesehen werden,
allerdings gibt es fiir diesen Radweg keinen eigenen Arbeitskreis und somit auch keine eigene Vermark-
tung. Um die Tour bekannter zu machen und als Leitprodukt zu formen, miissten hier Marketingmittel
investiert werden. Ahnliches gilt fiir den Ruhr-Sieg-Radweg. Dieser Radweg ist zunehmend gefragt, ldsst
zurzeit aber noch ein eigenes Marketingthema vermissen, welches zuerst geschaffen werden miisste, um
die Route fiir Gdste noch attraktiver zu machen.

Die GeoRadroute verbindet das Sauerland mit dem Edersee in Hessen und hat das Potenzial zu einem Leit-
produkt zu werden, da bereits eigene Marketingmittel zur Verfiigung stehen, um den Radweg zu bewer-
ben. Die Bewerbung muss in den kommenden Jahren kontinuierlich ausgebaut werden und zudem muss
an einigen Stellen an der Infrastruktur gearbeitet werden. Einige Abschnitte der GeoRadroute verlaufen
iber StralRen, so dass an diesen Stellen die Streckenfiihrung angepasst werden muss, um fiir Gdste eine
hohere Attraktivitat zu erzielen. Mit dem Thema ,,Geologie® spricht diese Route bereits eine eigene Ziel-
gruppe an.

Der Ruhr-Lenne-Achter, der durch den Markischen Kreis weiterentwickelt wird, hat ebenfalls die Méglich-
keit ein Leitprodukt im Sauerland zu werden, wenn er gezielt verbessert wird. Vielfach werden zur Stre-
ckenfiihrung ehemalige Bahntrassen und Flussradwege genutzt. Dabei verbindet er die Stadte Hagen,
Iserlohn, Hemer, Menden, Frondenberg und Schwerte entlang der Fliisse Ruhr, Lenne, Honne und Oese.
Mit dieser bereits guten Infrastruktur kénnen sich die Gaste auf diesem Radweg wohlfiihlen.
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Der Radweg ,,Steine und Mehr* spricht ebenso wie die GeoRadroute bereits eine eigene Zielgruppe an.
An 33 Stationen wird iiber die regionale Kultur- und Abbaulandschaft rund um den Kalkstein berichtet,
die Gaste begeben sich auf ihrer Tour auf deren Spuren. Die Verantwortung fiir diese Tour liegt bei den
Orten Geseke, Anréchte und Warstein, die diese Route gemeinsam realisiert haben. Die Sauerland-Rad-
welt steht hier beratend zur Seite und nimmt die Tour in der Vermarktung mit.

Im Bereich Mountainbike ist das Sauerland im Hochsauerlandkreis mit dem Trailground in Brilon, sowie
den Trail- und Bikeparks in Winterberg und Willingen sehr gut aufgestellt. Alle genannten Produkte er-
fiillen die oben genannten Kriterien und dienen als eigener Reiseanlass. Hinzu kommen in Winterberg
und Willingen das iXS Dirt Masters beziehungsweise das BIKE Festival, welche jahrlich mehr als 35.000
Besucher anziehen und die Gdste ins Sauerland locken.

Neben den Events und Trail- bzw. Bikeparks im Hochsauerlandkreis gibt es einige kleinere Produkte in
den anderen Kreisen des Sauerlandes, die aber nicht als eigene Leitprodukte fungieren kdnnen.

Die Bike Arena Strecken fiir den Mountainbikebereich befinden sich zu einem GroBteil, ebenso wie die
Trail- und Bikeparks, im Hochsauerlandkreis und weisen dort verschiedene Schwierigkeitsgrade auf. Al-
lerdings ist eine flachendeckende Befriedigung der Gastewiinsche im gesamten Sauerland nicht gegeben.
Dafiir miissen vor allem im Kreis Olpe und im Mdrkischen Kreis neue Strecken entstehen. Die vorhande-
nen Strecken haben eine gute Infrastruktur und werden zweimal jahrlich von den Streckenkontrolleuren
befahren, so dass eine gute Orientierung gegeben ist. Allerdings kdnnen die Strecken nicht als eigener
Reiseanlass gesehen werden, da sie sich nicht von den Strecken der anderen Mittelgebirgsregionen ab-
heben. Es fehlt an einer durchgehenden Verbindung der einzelnen Mountainbikestrecken, zudem miissen
die bestehenden Strecken attraktiver werden. Ein erster Schritt zur Attraktivierung ware es bereits, die
Namen der vorhandenen Strecken anzupassen, diese miissen pragnant und aussagekraftig sein.
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Die Bike Arena Strecken im Rennradbereich sind
flachendeckend im Sauerland verteilt. Allerdings
heben sich auch diese Touren nicht von Strecken
anderer Mittelgebirgsregionen ab und kdnnen eben-
falls nicht als eigener Reiseanlass gesehen werden.
Auch hier muss bereits in der Namensgebung der
Strecken nachgearbeitet werden und noch deutli-
cher gemacht werden, warum es sich lohnt, fiir die-
se Strecken das Sauerland zu besuchen.

Abgesehen von den bereits vorhandenen und poten-
ziellen Leitprodukten wird eine Fernmountainbike-
strecke das Sauerland fiir Gaste noch attraktiver ma-
chen. Diese fehlt zurzeit noch ganzlich. Es muss das
Ziel sein, eine solche Strecke zu entwickeln, um in
der Zukunft —im Vergleich zu anderen Mittelgebirgs-
regionen - die Vorreiterrolle einzunehmen. Entlang
dieser Fernmountainbikestrecke sollten Highlights
wie die Trail- und Bikeparks mdglichst eingebun-
den werden. Dies wdre auch eine Mdglichkeit, um
die beiden Bundeslander Nordrhein-Westfalen und
Hessen touristisch noch besser miteinander zu ver-
kniipfen. Fiir die Entwicklung einer Fernmountainbikestrecke werden die Vertreterinnen und Vertreter
der Orte angesprochen, um zu eruieren, wo Interesse fiir ein solches Projekt vorhanden ist. Dieses Ziel
kann nur erreicht werden, wenn alle Beteiligten, auch auf den Ortsebenen, gemeinsam an dem Projekt
arbeiten. Eine genauere Trassenfiihrung lasst sich dann im zweiten Schritt erarbeiten, wenn abgeklart
wurde, welche Orte eine Fernmountainbikestrecke befiirworten und an einem Konzept arbeiten méchten.

Zudem miissen die bestehenden Bike Arena Touren fiir Mountainbikerinnen und Mountainbiker attrak-
tiver gemacht werden, dies ware unter anderem durch einen hoheren Trailanteil und eine attraktivere
Namensgebung moglich. Die Schwierigkeit liegt hier vor allem darin, alle Wiinsche der verschiedenen
Interessengruppen einzubeziehen und Konflikte zu vermeiden.

Auch das Radnetz muss in Gdnze kontinuierlich ausgebaut werden, um Gefahrenstellen zu entschéarfen
und den Einheimischen und Gdsten noch mehr Sicherheit zu bieten. Es gilt dazu beizutragen, dass die
Unfallquote mit Radfahrenden sinkt.

Des Weiteren muss an der Vermarktung von Gravelbiketouren gearbeitet werden, da diese in den kom-
menden Jahren vermehrt gefragt sein werden und aktuell noch keine Gravelbiketouren im Sauerland vor-
handen sind. Dies ist zwingend notwendig, um fiir Gdste attraktiv zu bleiben. Die Strecken miissen nicht
zwingend ausgeschildert sein, es ist ausreichend, wenn diese Touren als GPX-Track zum Download zur
Verfiigung stehen.

Dariiber hinaus wdren weitere Events wie zum Beispiel das Gravel Syndicat ein Mehrwert fiir Gaste und
es muss angestrebt werden, ein solches Event im Jahreskalender zu verankern. Ebenso sollten Events
wie die Country-Tourenfahrten (CTF “s), Radtourenfahrten (RTF “s) und die verschiedenen Mountainbike
Rennen besser gebiindelt und inszeniert werden, um eine noch groBere Aufmerksamkeit zu bekommen.
Zudem spielen bei der zukiinftigen Ausrichtung die Themen Digitalisierung (Kapitel 3.3.2) und Zielgrup-
penspezialisierung (Kapitel 4.2 und 4.3) eine groRe Rolle, auf welche in den genannten Kapiteln ndher
eingegangen wird.
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3.3.3.2 Leitprodukte der Sauerland-Wanderwelt

Die Sauerland-Wanderwelt ist mit den drei Fernwanderwegen Rothaarsteig, Sauerland-Hohenflug und
Sauerland-Waldroute und einer Qualitdtsregion Wanderbares Deutschland, den Sauerland-Wanderdor-
fern, sehr gut aufgestellt. Durch die Wandercharta wurden fiir alle Kommunen verbindliche Regeln fest-
gelegt, die in den vergangenen Jahren in weiten Teilen des Sauerlandes umgesetzt wurden bzw. noch
werden. Auch wenn es noch keine einheitliche Wanderqualitat im gesamten Sauerland gibt, so gibt es ei-
nen gemeinsamen Willen diese zu erreichen. Mit den Sauerland-Spuren und Sauerland-Spazierwegen hat
das Sauerland eine ganze Reihe qualifizierter Rundwanderwege, die sehr viele Zielgruppen ansprechen
kdnnen. Dariiber hinaus verfiigt das Sauerland iiber ein gutes Wanderwegenetz, so dass in der gesamten
Flache Wanderwege zur Verfiigung stehen, die auch miteinander verbunden werden kdnnen, damit Gaste
auch ihre eigenen Touren zusammenstellen konnen.

Das wichtigste und bekannteste Wanderprodukt ist der Rothaarsteig, der mit seiner deutschlandweiten
Strahlkraft und seiner Mitgliedschaft bei den Top Trails of Germany das herausragende Leitprodukt der
Sauerland-Wanderwelt ist. Der Rothaarsteig erfiillt alle geforderten Kriterien, er ist sowohl ein Reisean-
lass als auch ein Reisemotiv, um in das Sauerland zu kommen. Er hat eine bedeutende eigene Zielgruppe,
die sich fiir den Rothaarsteig interessiert. Er ist durch seine Ausstattung und Infrastruktur entlang des
Weges eine Reise wert und damit lohnend fiir die Gaste. Mit seiner Vordenkerrolle und seinen innovati-
ven Ideen ist er Stellvertreter und Vorbild fiir alle Sauerland-Wanderprodukte. Diese innovative Strahl-
kraft gilt es auch weiterhin zu erhalten und so-gar auszubauen, insbesondere der siidliche Teil des Rot-
haarsteiges — auBerhalb der Region Sauerland - geniigt im Bereich des Gasteservice nicht den héchsten
Anspriichen. Dariiber hinaus wiinschen sich Gaste, Wanderangebote am Rothaarsteig individueller er-
stellen und direkt buchen zu konnen. Das Thema ,Weg der Sinne* zahlt auf das Thema der Inspiration voll
ein und sollte entlang des Weges noch starker an besonderen Orten bespielt werden. Fiir den Erhalt der
Qualitdt entlang des Weges miissen ausreichende finanzielle und personelle Ressourcen auch zukiinftig
sichergestellt sein. Gerade den Rothaarsteig, als Leitwanderweg, gilt es als zertifizierten Qualitatswan-
derweg herauszustellen. Insbesondere an den Hotspots sollten abseits seiner direkten Streckenfiihrung
Alternativen fiir andere Freizeitsuchende (wie z.B. Mountainbiker*innen) gefunden und ausgewiesen
werden, um den saften, entschleunigenden Charakter der Strecke beizubehalten.

Die Sauerland-Wanderdorfer sind 2014 zur ersten und groBten Qualitdtsregion Wanderbares Deutschland
zertifiziert worden. Damit erfiillen sie im Bereich der Wanderwegeinfrastruktur, der Beherbergung und
dem Service alle Kriterien fiir einen perfekten Wanderurlaub. Die elf Kommunen Brilon, Diemelsee, Mede-
bach, Lennestadt, Kirchhundem, Olsberg, Schmallenberg, Eslohe, Willingen, Winterberg und Hallenberg
haben sich dabei zu einer Marketingkooperation zusammengeschlossen und erfiillen neben den Kriterien
der Qualitdtsregion auch weitere Kriterien, um ihre Marktfiihrerschaft im Bereich Wandern zu sichern:

. Umsetzung ,,Charta Wandern Sauerland*

. Flichiges Wanderleitsystem

. Professionelle Ortswanderkarten

. Teilnahme am Wandertourenportal Outdooractive

. Digitale Wanderwegverwaltung

. Mindestens ein Qualitatsweg Wanderbares Deutschland
. Online buchbare zertifizierte Wandergastgeber

. Sauerland-Card

. Vereinbarung zur Sicherung der Wegemarkierung
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Sie unterhalten schon seit Beginn ihrer Kooperation ein wandertouristisches Infrastrukturkataster und
sind Treiber fiir ein digitales Infrastrukturkataster. Mit ihrer konsequenten und flachigen Wanderquali-
tatssicherung sind die Sauerland-Wanderddrfer ein zweites Leitprodukt des Sauerlandes. Einen emo-
tionalen Zugang zum Thema wandern haben sich die Sauerland-Wanderddrfer durch den Aufbau und
die Entwicklung der Sauerland-Seelenorte getffnet. Die sind ausgewdhlte Punkte und Orte, die auf ihre
ureigene Art beeindruckend sind und fiir die Menschen in ihrer Umgebung eine besondere Bedeutung
haben. Diese Orte werden iiber ihre Geschichten und Erzdhlpaten lebendig erfahrbar, hierhin kdnnen die
Menschen wandern und hier abschalten.

An dieser Stelle gilt es nun, das Thema innerhalb der Sauerland-Wanderdorfer weiter zu etablieren, denn
mit den Sauerland-Seelenorten konnte ein Produkt aufgebaut werden, das {iberregional fiir Aufmerksam-
keit sorgt und komplett auf die inspirierende Outdoorregion einzahlt. Die Sauerland-Wanderddrfer sind
mit ihren touristisch starken Kommunen ein eigener Reiseanlass und sprechen durch ihre unterschied-
liche Ausrichtung verschiedene Zielgruppen an. Sie sind lohnend fiir den Wandergast und eine eigene
Reise wert. Mit ihrer Zertifizierung zur Qualitdtsregion Wanderbares Deutschland sind sie Stellvertreter
und Vorbild fiir andere Sauerland-Outdoorprodukte. Ziel ist es, die Sauerland-Wanderdorfer, um weitere
Kommunen aus dem Sauerland zu erweitern, die sich gemeinsam zum Thema Wandern zukunftsfahig auf-
stellen mochten.

Der Sauerland-Hohenflug ist ein Wanderweg, der auf 250 Kilometern durch das Sauerland fiihrt und damit
imagebildend ist und einen Schliissel fiir den Erfolg der Wanderdestination Sauerland darstellt. Er steht
durch seinen Wegeverlauf fiir eine einzigartige Form des Naturerlebnisses und NaturgenieBens und ist
ganzheitlich und ganzjdhrig fiir Wanderer erlebbar. Der Sauerland-Hdhenflug steht in seiner Bekannt-
heit hinter dem Rothaarsteig, ist aber in der Wegefiihrung und Inszenierung ebenso gut aufgestellt. Um
den Sauerland-Hohenflug als Leitprodukt zu etablieren, miissen die Naturattraktionen und Aussichten
noch viel stérker in den Fokus geriickt werden, Schaukeln oder Skywalks kdnnen als zusdtzliche Inf-
rastruktur aufgebaut werden. Der Rotmilan als
Leitfigur sollte {iber gutes Storytelling starker in
den Sauerland-Hohenflug eingebunden werden.
Die Kommunen, die entlang des Weges verant-
wortlich fiir die Infrastruktur sind, miissen sich
noch viel starker dem Weg verbunden fiihlen. Es
gilt nicht nur, ihn finanziell zu unterstiitzen, son-
dern ihn auch emotional in das ortseigene Port-
folio aufzunehmen und ganzjahrig zu bewerben.
Der Sauerland-Hohenflug eignet sich dank seiner
Wanderpauschalen und seiner Zertifizierung zum
Qualitatsweg Wanderbares Deutschland als eige-
ner Reiseanlass und ist damit auch eine Reise
wert. Es ist zu klaren, welche Zielgruppe aus den
Sinus Milieus zukiinftig {iber den Sauerland-Ho-
henflug angesprochen werden sollte, um fiir den
Weg auch eine eigene bedeutende Zielgruppe
zu erreichen. Der Sauerland-Hohenflug ist durch
seine Wegefiihrung und Organisation ein Stell-
vertreter und Vorbild fiir andere Sauerland-Out-
doorprodukte, insbesondere im westlichen Be-
reich des Sauerlandes.
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Ebenfalls imagebildend fiir die Wanderdestination Sauerland ist der dritte Fernwanderweg - die Sauer-
land-Waldroute. Dieser 240 km lange Weg verbindet die drei nérdlichen Sauerland-Seen und fiihrt in wei-
ten Teilen durch den Arnsberger Wald. Der Weg greift iiber die Sagenstationen entlang des Weges nicht
nur den Mythos Wald, sondern ebenfalls den Mythos Wasser sowie mit den Hohlen am Wegesrand auch
den Mythos Erde auf. Der Weg ist als Qualitdtsweg Wanderbares Deutschland zertifiziert und mit seiner
besonderen Wegefiihrung und der Inszenierung bedeutender Naturthemen, dank der guten Infrastruktur
sowie der Sagenstationen entlang des Weges, ein Leitprodukt der Sauerland-Wanderwelt. Das Angebot
der buchbaren Wanderpauschalen ist ausbaufdhig. Zurzeit ist die Sauerland-Waldroute nicht komplett
als Fernwanderweg buchbar. Angebote bestehen aktuell von Ostwig bis Marsberg und in Kooperation mit
dem Sauerland-Héhenflug im Honnetal. Weitere Angebote werden in Zusammenarbeit mit der Reisewelt
Sauerland erarbeitet.

Die begleitende Infrastruktur und die Erlebnispunkte entlang des Weges miissen kiinftig verstarkt in
den Fokus genommen werden. Hierzu konnen zusatzliche Schaukeln, Waldhangematten und Audioguides
ent-lang des Weges dienen. Dariiber hinaus miissen das Leitthema Mystik sowie die Sagenstationen iiber
kontinuierliches Storytelling noch starker in die Wegevermarktung eingebunden werden. Die anliegen-
den Kommunen des Weges fiihlen sich {iberwiegend mit dem Weg verbunden und nehmen ihn in ihrer
Vermarktung mit auf. Die Sauerland-Waldroute muss jedoch durchgangig starker in das ortseigene Pro-
duktportfolio aufgenommen und ganzjdhrig vermarktet werden.

Als Zielgruppen hat die Sauerland-Waldroute in einem Workshop (2021) das sozialkologische Milieu als
Leitmilieu und das adaptiv-pragmatische Milieu als Basismilieu festgelegt. Zu iiberlegen ist, ob zukiinftig
verstarkt die kurzen, sehr attraktiven Rundwanderwege, die den Spirit der Sauerland-Waldroute wieder-
geben, besonders hervorgehoben werden. Um auch als Sauerland-Spuren vermarktet werden zu kénnen
sollte bei diesen Wegen auch eine Zertifizierung als ,,Kurze Qualitditswege Wanderbares Deutschland“
angestrebt werden. Damit wiirde die Sauerland-Waldroute mit einer Aneinanderreihung ganz besonde-
rer Rundwanderwege — moglichst mit Einkehrmoglichkeiten, die fiir Tageswanderer besonders attraktiv
sind - aus der Reihe der Fern- und Weitwanderwege herausragen. Die Sauerland-Waldroute ist durch ihre
einzigartige Wegefiihrung und ihre Organisation ein Stellvertreter und Vorbild fiir andere Sauerland-Out-
doorprodukte, insbesondere im westlichen Teil des Sauerlands.

Mit den zertifizierten Mehrtageswanderwegen (Briloner Kammweg, Diemelsteig, Hochsauerland Kamm-
weg, KneippWanderWeg Olsberg, Medebacher Bergweg, Winterber-ger Hochtour, Veischeder Sonnen-
pfad, Uplandsteig, Bestwiger Panoramaweg, Mythen- und Sagenweg), die vor allem im Bereich der
Sauerland-Wanderddrfer und in der TAG Bestwig/Meschede liegen, wird die hohe Qualitdt des Wander-
angebotes sehr deutlich. Die Verantwortung fiir die Zertifizierung und Qualifizierung dieser Wege sowie
deren Vermarktung liegen in den touristischen Orten und Arbeitsgemeinschaften. Diese Wege bilden
haufig die Grundlage fiir das qualitativ hochwertige Wanderwegenetz und auch fiir die Ausweisung der
Sauerland-Spuren. Damit ist dieses dichte Netz an zertifizierten Qualitatswanderwegen ein Stellvertreter
und Vorbild fiir andere Regionen im Sauerland. Dariiber hinaus steht jeder Weg fiir einen hohen Wander-
genuss und verkdrpert zumeist die touristische Ausrichtung der einzelnen Kommunen. Die hohe Anzahl
an zertifizierten Mehrtageswanderwegen ist einzigartig in Deutschland.
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Die Sauerland-Spuren (inkl. der Rothaarsteig-Spuren) und die Sauerland-Spazierrunden erfiillen den
Wunsch vieler Tagesausfliigler*innen und Urlauber*innen nach Tages- bzw. Halbtagestouren im Sauer-
land.

Die zertifizierten Sauerland-Spuren (Naturwege) sind unterschiedlich lang, erfiillen aber alle einen be-
sonderen Qualitatsanspruch mit einem hohen Anteil an naturnahen Wegen und Pfaden. Die zertifizierten
Wege liegen in den Sauerland-Wanderddrfern oder entlang der Fernwanderwege, sie sind ein eigener
Reiseanlass und ein Reisemotiv und sprechen eine eigene Zielgruppe an. Mit ihrer Qualitat sind sie ein
Stellvertreter und ein Vorbild fiir andere Rundwanderwege. Wiinschenswert ist es, weitere dieser zerti-
fizierten kiirzeren Rundwanderwege in der gesamten Flache des Sauerlandes zu konzipieren, zurzeit kon-
zentrieren sich die Sauerland-Spuren vor allem auf den Bereich der Sauerland-Wanderdorfer.

Im Coronajahr 2020 wurden bei Google viele Suchanfragen mit dem Stichwort ,,spazieren® beobachtet.
Das gemiitlichere Gehen an der frischen Luft ist besonders in dieser Zeit zu einem neuen Trend geworden,
denn hierbei ist es moglich, auch wahrend der Pandemie relativ gefahrlos Freunde zu treffen oder nach
einem langen Tag im Homeoffice zu entspannen. Mit den Sauerland-Spazierrunden werden die Menschen
zu gemiitlichen und wenig anstrengenden Aufenthalten in der Natur eingeladen. Diese Spazierrunden
sind sicherlich weder ein Reiseanlass noch ein Reisemotiv, sie ergdnzen aber das Portfolio der Wander-
welt fiir Menschen, die sich gréBere Wanderungen (noch) nicht zutrauen oder kdrperlich nicht dazu in
der Lage dazu sind und sprechen daher eine eigene Zielgruppe an. Auch hier muss es das Ziel sein, noch
weitere dieser Sauerland-Spazierrunden fiir das gesamte Sauerland auszuweisen.

3.3.3.3 Grundsatzliches zu den Leitprodukten

Die Sauerland Outdoorwelt verfiigt liber Leitprodukte, die die geforderten Kriterien fiir eine inspirieren-
de Outdoorregion erfiillen. Es sollte zukiinftig starker darauf geachtet werden, die einzelnen Outdoorthe-
men an bestimmten Hotspots zu trennen, um den Gasten Sicherheit und Geborgenheit auf den Wegen zu
vermitteln. Insgesamt wird es die grofRe Herausforderung der Zukunft sein, die Qualitdt der Infrastruktur
und der Wege zu erhalten und wo immer es geht zu verbessern. Hierbei ist insbesondere eine gute Zu-
sammenarbeit aller Akteure notwendig, um schnell reagieren zu kénnen, wenn die Naturverhaltnisse in
unseren Waldern sich dandern — wie es insbesondere durch den Klimawandel der Fall ist. Neuen Ideen
gegeniiber muss der Sauerland-Tourismus offen sein, um auch auf das gednderte Verhalten und auf die
sich andernden Wiinschen unserer Gaste eingehen zu konnen und sich zukunftsfahig aufzustellen.

Alle Outdoorleitprodukte zahlen grundsatzlich auf die Strategie 2019+ ein.

Die festgelegten Outdoorleitprodukte eignen sich als eigener Reiseanlass bzw. sind

selbst das Reisemotiv und erreichen eine bedeutende eigene Zielgruppe. Sie sind damit
eine Reise wert und lohnen sich fiir die Gaste. Alle Outdoorleitprodukte sind Stellvertreter
und Vorbild fiir andere Sauerland-Outdoorprodukte.

An den Hotspots sollen die einzelnen Outdoorthemen auf den Wegen getrennt werden, um
den Gasten Sicherheit und Geborgenheit zu vermitteln.

Eine gute Zusammenarbeit aller Akteure ist notwendig, um auf sich dndernde (Natur-) Ver-
hdltnisse reagieren zu kdnnen.

Der inspirierenden Outdoorregion fehlt noch eine iiberregionale Mountainbikestrecke.
Zukiinftig konnte es eine Optimierung sein, wenn der Rothaarsteig stirker in die Organisa-
tionsstrukturen der Destinationen und des Naturparks eingebunden ware.
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3.3.4 Wegeleitsysteme und -systematik

In den Kapiteln 2.1.2.2 und 2.2.2.2 werden die unterschiedlichen Wegeleitsysteme im Rad- und Wander-
bereich beschrieben. Eine groBe Mehrheit der Wandernden und der Radfahrenden verlasst sich aktuell
auf ein ortsgebundenes Leitsystem fiir die individuelle Orientierung. Inwieweit ein digitales Leitsystem
eine analoge Beschilderung fiir Outdooraktivitdten ablésen kann, wird die zukiinftige Entwicklung zei-
gen. Das Knotenpunktsystem und die Radbeschilderung sind Teil der StraBenverkehrsordnung und haben
fiir den Alltagsradverkehr und den Freizeitverkehr eine groRe Bedeutung.

AuBerhalb des StraBenverkehrs gibt es im Outdoorbereich ein Leitsystem fiir den Wanderbereich sowie
die Markierungszeichen des Sauerldndischen Gebirgsvereins (SGV) und der Bike Arena. In seiner Mas-
terarbeit (Outdoor-Beschilderungssysteme fiir Wanderwege und Mountainbikestrecken - eine Analyse
der Funktionalitdt) hat Fabian Wolf unter Einsatz von Eyetracking-Methoden das aktuelle Outdoor-Be-
schilderungssystem im Sauerland sowie zwei neu entwickelte Alternativsysteme miteinander verglichen.
Dazu wurden in einem Wander- und einem Mountainbikeszenario das Wegentscheidungsverhalten, die
Reaktionszeiten (Verweildauer pro Bild), die Eyetracking Daten sowie die Daten einer Kurzumfrage zur
Benotung der Beschilderungssysteme erfasst und analysiert.

Folgende Problemfelder am aktuellen System hat Fabian Wolf identifiziert:
e Doppelungen von Nah- und Fernzielen

e Doppelmarkierung an Wegpfosten und Schild

e Unsystematische Reihenfolge in der Anordnung der Markierungen

¢ Kosten- und Pflegeintensitat

Das Fazit aus seiner Masterarbeit ist eine Empfehlung zur gemeinsamen Beschilderung von Wanderwe-
gen und MTB-Strecken durch ein angepasstes und verbessertes Beschilderungssystem. ,,Schilderwalder*
in der Natur konnen so vermieden werden. Insgesamt entstehen geringere Instandhaltungskosten und
bessere Aktualisierungsmoglichkeiten. Die Eytrackingstudie hat auch aufgezeigt, dass eine Anderung
des Systems zu einem schnellen Erkennen der Wegweisung fiihrt, wohingegen eine Markierung an Weg-
weiserpfosten zu deutlich schlechteren Ergebnissen gefiihrt hat. Sein neu entwickeltes Beschilderungs-
system in Form von Einschiiben zeigt damit eine bessere Wegweisungsfahigkeit im Vergleich zum aktu-
ellen System?.

Im Expertenteam Naturerholung miissen seine Erkenntnisse aus der Masterarbeit diskutiert werden, um
eine gemeinsame Vorgehensweise fiir das Sauerland-Outdoorleitsystem umzusetzen.

Es wird zukiinftig ein Sauerland-Outdoorleitsystem geben.

1 (Wolf, Fabian, 2021)
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4 Marketing fiir das Themenmanagement Outdoor

Durch gutes Content Marketing und emotionales Storytelling lassen sich die Qutdoorprodukte innerhalb
der festgelegten Zielgruppe und entlang der Customer Journey perfekt und individuell bewerben. Die
Customer Journey beschreibt hierbei den Reiseprozess aus Sicht des Gastes, unterteilt in die Hauptpha-
sen ,vor®, ,wdhrend“ und ,,nach der Reise“.

Interessant ist dariiber hinaus der Begriff der ,,Outdoorverfassungen*, der die jeweilige Gefiihlswelt
beschreibt, in der sich die Person befindet, die gerade in der Natur unterwegs ist. Zukiinftig sollen die
Sauerland-Produkte sowohl in die Qutdoorverfassungen als auch in die Sinus-Milieus eingeordnet wer-
den. Diese Einordnung wird zudem unter Beachtung der Kontaktpunkte der Customer Journey geschehen.

4.1 Outdoorverfassungen

Marcel Beaufils vom RheingoldInstitut hat die neuesten Erkenntnisse zu Kundenprofilen im Outdoor-Seg-
ment herausgearbeitet. liber die Outdoorverfassungen lassen sich Rad- und Wanderprodukte bestimmten
menschlichen Bediirfnissen zuordnen. Die Zuordnung kann dabei die Einordnung der Produkte in die
verschiedenen Sinus-Zielgruppen unterstiitzen. Hierbei wird unterstellt, dass Outdoor nicht nur bedeu-
tet, dass man draul3en ist, sondern dass gleichzeitig ein Prozess durchlaufen wird. Dieser besteht aus
einer ,kleinen Heldenreise“ mit einer Herausforderung (Einstieg), einer physischen und emotionalen Be-
waltigung (Erfahrung) und einer gestarkten Riickkehr (Effekt). Das bedeutet fiir das Marketing, dass die
Angebote und die Kommunikation dem spezifischen Bediirfnis des Gastes entsprechen miissen. Dieser
komplette Prozess kann in vier ver-schiedene Auspragungen unterteilt werden, die auf vier Motivstruk-
turen basieren:

Zivilisierte Absicherung in kultivierter Natur oder in urbanen Raum - hier ist fiir die bestehende Heraus-
forderung ein hohes Schutzniveau vorhanden und nur ein geringer Aufwand und wenig Kénnen erforder-
lich.

Kampferisches und heroisches Bewidltigen — das bedeutet, dass eine Person sich hier mit den Elementen
der Natur auseinandersetzt und versucht sie zu zahmen und zu beherrschen. Es sind groBe Herausforde-
rungen zu bewadltigen, indem man iiber die eigenen Grenzen hinausgeht.

Demiitiges Eingliedern und Verbinden - hier mochte man mit der Umwelt interagieren, man mochte sie
aufnehmen und fiihlen und den eigenen (spirituellen) Flow erfahren.

Natiirliche Urspriinglichkeit in der Wildnis - das bedeutet, ein hoheres Risiko einzugehen und einen Kon-
trollverlust zu riskieren mit dem Drang, die Natur und das Urspriingliche zu erleben.

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Verbindet man nun die Motive, zeigen sich die vier zentralen Outdoor-Verfassungen:

Zivilisierte
Abslcherung
Kultivierte MNatur/
urbaner Faum

Die vier Outdu;ﬁr
Verfassungen

Demiitiges Eingliedarm
und Vearbinden

Kampferisches und
haroischas Bawaltigen

vivahund Adrenalin |

Natiirliche
Urspringlichkelt
Die Wildnis

Abbildung 48: Die Outdoorverfassungen
Quelle: rheingold Institut, 2020

Gerahmter Eskapismus: Das Bediirfnis nach ruhigen und entspannten Momenten, die alltagsnah und fle-
xibel sind, liberwiegt hier. Man mochte die Natur und das Urspriingliche erleben, allerdings immer mit
einem hohen urbanen und kultivierenden Aspekt, der einem auch schnell kurze Outdoor-Momente mog-
lich macht. Das konnen kleine Grill-Events im Park sein, aber auch ein kleiner Ausflug in das Sauerland.

Klassische Naturliebe: Hier mochte man tief in die Natur eindringen und ,,back to the roots“ gehen. Dabei
mdchte man in seinen personlichen Flow kommen, der einem hilft richtig abzuschalten und die Umge-
bung vollkommen aufzusaugen. Man wird eins mit der Natur und fiihlt sich als Teil von etwas GroBem und
Unbegreifbarem — und das ohne standigen Handyempfang.

Urban Warrior: Diese Verfassung fullt sehr stark auf dem Drang nach Kampf und Bewaltigung. Im urba-
nen Raum wird sich gerne als Held und Kampfer inszeniert. Allerdings mit sehr hohen Absicherungsme-
chanismen, die einem trotz aller Starke viel Sicherheit bieten. Gute Beispiele sind die immer beliebter
werdenden ,,Tough Mudder® Events, die totalen Kampf und Herausforderung bieten, ohne dass wirkliche
Gefahr droht.

Survival und Adrenalin: Hier geht es in die Tiefen der Natur, direkt in die Auseinandersetzung mit den
Elementen. Im Gegensatz zur klassischen Naturliebe, méchte man die beeindruckende Umgebung zdh-
men und seine hart erlernten Fahigkeiten unter Beweis stellen. Diese heroischen Taten werden auch sehr
gerne in Social Media nochmal zur Schau gestellt®.

1 (Outdoor ist die neue Kirche, 2020)
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Die Outdoor-Produkte des Sauerlandes lassen sich daher folgendermaBen einordnen:

Zivilisierte Absicherung

Gerahmter Eskapismus Urban Warrior

Kultivierte Natur/ urbaner Raum

Sauerland-Spazierrunden I

SauerlandRadring

RuhrtalRadweg

Sauerland-Seelenorte Trailground Brilon

DL e At MBhnetalRadweg Kampferisches und
und Verbinden ) heroisches Bewdltigen

Sauerland-Spuren

A

Sauerland-Wanderdorfer Bike Arena-Strecken

Rothaarsteig Trailparks und Bikeparks
Sauerland-Hohenflug

Sauerland-Waldroute '

Natiirliche

Urspriinglichkeit
Klassische Naturliebe Die Wildnis

Survival und Adrenalin

Abbildung 49: Outdoorverfassung fiir die Sauerland Produkte
Quelle: rheingold Institut, 2020 (eigene Darstellung)

4.2 Zielgruppenansprache

In der Customer Journey einer Outdoorreise sind viele Kontaktpunkte zum Gast wichtig und notwendig.
An welcher Stelle der Customer Journey ein Kontakt zum Gast stattfinden kann und auch sollte, wird in
der folgenden Abbildung (Customer Journey einer Qutdoorreise) iibersichtlich dargestellt. Unterschieden
wird zwischen MaBnahmen im Online- und Offline-Marketing, die dann auch auf die jeweiligen Zielgrup-
pen zugeschnitten werden miissen. Inwieweit die Rad- und Wanderprodukte hier schon optimal zuge-
schnitten sind, ist zu priifen und gegebenenfalls nachzuarbeiten.
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Customer Journey einer Outdoorreise

Online-Marketing

Blogs, Social Media-Werbung und
Publikationen, Suchmaschinen,
Bewertungsseiten, Google Ad-
Words, Content Marketing,
Websites Dritter

Anbieter-Websites,
Tourenportale, Blogs, Social Medjia,
Content-Marketing,
Bewertungsseiten

Professionelle Website,
Buchungssystem,
,»Jetzt Buchen“- Button,
Live Verfligharkeiten

Social Media, Card-Systeme,
Wetterinformationen,
weitere Tipps, Apps

Bewertungsseiten,
E-Mail-Marketing, Social Media

Inspiration
Ideensammlung
Verfiigharkeit

Planung
Infos
Vergleich
Erreichbarkeit

Buchung

Sicherheit
Vorfreude

Outdoorerleben
Teilen von
Erlebnissen
Infos finden

Reisebewertung
Teilen von
Erlebnissen

Abbildung 50: Customer Journey einer Outdoorreise

Quelle: (eigene Darstellung)

Offline-Marketing

= Anzeigen in verschiedenen Medien,

Radio, TV, Broschiiren, Messen,
Miindliche Berichte

Broschiiren, Booklets,
Mundpropaganda,
Gastgeberverzeichnisse

Buchungsstelle,
wander- und radkompetente
Mitarbeiter*innen

Wander- und radfreundliche Infra-
struktur, Betriebe, TI s, kostenlose
Zusatzleistungen, Gepédcktransfer,
Ansprechpartner*innen,
Personentransfer

Mundpropaganda,
Empfehlungsmarketing
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4.3 Zielgruppen und Sinus-Milieus

Die Sinus-Milieus fassen die Menschen einer Gesellschaft in Gruppen Gleichgesinnter zusammen und
geben somit das Bild der soziokulturellen Vielfalt in Deutschland wieder. Dabei sind die Sinus-Milieus
das Ergebnis von 40 Jahren sozial-wissenschaftlicher Forschung des gleichnamigen Sinus-Instituts. Die
Sinus-Zielgruppenbestimmung orientiert sich an der Lebensweltanalyse der Gesellschaft. Die Sinus-Mi-
lieus gruppieren Menschen, die sich in ihrer Lebensauffassung und Lebensweise dhneln. Grundlegende
Wertorientierungen gehen dabei ebenso in die Analyse ein wie Alltagseinstellungen zur Arbeit, zur Fa-
milie, zur Freizeit, zu Geld und Konsum. Die Sinus-Milieus riicken also den Menschen und das gesamte
Bezugssystem seiner Lebenswelt ganzheitlich ins Blickfeld. Und sie bieten deshalb dem Marketing mehr
Informationen und bessere Entscheidungshilfen als herkommliche Zielgruppenansdtze. Die Sinus-Mi-
lieus sind Zielgruppen, die es wirklich gibt —und sie liefern den ,roten Faden“ fiir Produktentwicklung,
Strategie, Positionierung, Kommunikation, Mediaplanung und Customer-Relation-Management. !

Die folgende Grafik (Abb. 48) zeigt die aktuelle Milieu-Landschaft und die Position der verschiedenen
Milieus in der deutschen Gesellschaft nach sozialer Lage und Grundorientierung. Je héher ein bestimmtes
Milieu in dieser Grafik angesiedelt ist, desto gehobener sind Bildung, Einkommen und Berufsgruppe; je
weiter es sich nach rechts erstreckt, desto moderner im soziokulturellen Sinn ist die Grundorientierung
des jeweiligen Milieus. In dieser ,,strategischen Landkarte“ kénnen Produkte, Marken und Medien posi-
tioniert werden. Die Uberginge zwischen den Milieus sind flieBend.?

Der Sauerland-Tourismus hat Kurzportrats fiir Sinus-Milieus erstellt, die fiir das Sauerland am bedeu-
tendsten sind. Diese konnen im Anhang nachgelesen werden. Wichtig fiir die Sauerland-Outdoorproduk-
te ist es nun festzustellen, welche Milieus sie zukiinftig gezielt ansprechen kdnnen. Das Sinus Institut
hat das Interesse an den Themen Wandern und Radfahren auf die Sinus-Milieus heruntergebrochen. Die
folgende Grafik zeigt die unterschiedlichen Outdoorinteressen der verschiedenen Sinus-Milieus fiir das
Jahr 2020/21. Die erste Prozentzahl gibt den Durchschnittswert fiir die jeweilige Aktivitdt in dem ent-
sprechenden Sinus-Milieu an und die Zahl in der Klammer den Durchschnittswert in Prozent der Gesamt-
bevélkerung.

PER: Effizienzorientierte Leistungselite
Wandern: 12% (18%)

Spazierengehen: 79% (82%)
Wanderurlaub: 6% (4%)
Radf./Mountainb.: 37% (35%)
Interesse Pedelec: 20% (11%)

PMA: Engagiert-souverdne Bildungselite
Wandern: 25% (18%)

Spazierengehen: 88% (82%)
Wanderurlaub: 4% (4%)
Radf./Mountainb.: 42% (35%)

Interesse Pedelec: 13% (11%)
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KOG: Die alte strukturkonservative Elite
Wandern: 19% (18%)
Spazierengehen: 85% (82%)
Wanderurlaub: 6% (4%)
Radf./Mountainb.: 36% (35%)
Interesse Pedelec: 12% (11%)

Forsitie | EPE: Ambitionierte kreative Bohéme
edonistisches Wandern: 21% (18%)
NS';"‘ Spazierengehen: 78% (82%)

Wanderurlaub: 3% (4%)
Radf./Mountainb.: 46% (35%)
Qteresse Pedelec: 9% (11%)
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Grundorientierung —

ADA: Der moderne Mainstream
Wandern: 22% (18%)
Spazierengehen: 84% (82%)
Wanderurlaub: 3% (4%)
Radf./Mountainb.: 39% (35%)
Interesse Pedelec: 8% (11%)

NOK: Die harmonieorientierte Mitte
Wandern: 20% (18%)
Spazierengehen: 79% (82%)
Wanderurlaub: 4% (4%)
Radf./Mountainb.: 37% (35%)
Interesse Pedelec: 10% (11%)

Abbildung 51: Outdoor-

Quelle: Sinus Institut,
2021/2022
(eigene Darstellung)

1 (SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, 2020/2021)
2 (SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, 2020/2021)
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Worin sich die Gruppen unterscheiden und welches der Sauerland-Outdoorprodukte welches Sinus Mi-
lieu anspricht, wird im Folgenden ndher erldutert.

Als Basis-Milieu fiir alle Outdooraktivititen wurde die Gruppe der Adaptiv-Pragmatischen festgelegt.
Hierbei handelt es sich um eine gut ausgebildete, mobile junge Mitte der Gesellschaft mit einer gesunden
Work-Life Balance. Diese Gruppe ist einerseits offen fiir Neues (insbesondere bei Medien und Technolo-
gien), orientiert sich an Trends, ohne selbst Trendsetter zu sein, folgt dem Leitbild: jung, modisch, tren-
dy. Andererseits herrscht hier eine Sehnsucht nach Anschluss und Integration, Halt und Geborgenheit
- verbunden mit Escape- und Abgrenzungstendenzen. In der Folge leben die Menschen in diesem Milieu
einen Spagat zwischen Leistungs- und Familienorientierung, zwischen Effizienz und Kreativitdt, zwischen
Lebenslust/Genuss und Nutzenorientierung, zwischen Erlebnis- und Sicherheitsbediirfnis und das immer
mit einer hohen Anpassungs- und Kompromissbereitschaft. Konsumieren bedeutet fiir das Adaptiv-prag-
matische Milieu Lebensqualitdt: Das Geld, das man verdient, gibt man auch gerne aus; spontane Beloh-
nungskdufe leistet man sich ohne Reue, aber gréRere Anschaffungen werden sorgfaltig geplant. IT und
Multimedia sind hier ein selbstverstandliches Element im Alltag, im Beruf und in der Freizeit (hdufig Digi-
tal Natives).! Das Produktinteresse an dem Thema ,,Reisen® ist hier mit 74 % iiberdurchschnittlich hoch.

Fiir jedes Leitprodukt wurden dariiber hinaus fiir das Sauerland auch einzelne Leitmilieus herausgearbei-
tet, die mit den entsprechenden Arbeitskreisen abgestimmt werden miissen.

Fiir das Tourenradfahren wurden neben den Adaptiv-Pragmatischen als Basismilieu das Leitmilieu der
Postmateriellen festgelegt, wie die folgende Grafik veranschaulicht. Alle oben beschriebenen Tourenrad-
wege sprechen bereits das Milieu der Adaptiv-Pragmatischen an. Fiir den Diemelradweg wurde bisher
noch kein Leitmilieu festgelegt und der Arbeitskreis des RuhrtalRadweges hat sich darauf verstandigt,
sich lediglich auf das Basismilieu zu konzentrieren.

Beim SauerlandRadring soll in Zukunft noch mehr das Milieu der Postmateriellen angesprochen werden,
da auf der Tour sehr viel Wissenswertes zur Bahnhistorie im Sauerland vermittelt wird und die Gaste
durch den am Weg liegenden Hennesee zudem Informationen iiber die Sauerland-Seen erhalten. Die
Zielgruppe der Postmateriellen legt Wert auf Genuss, Luxus, Entspannung und hat ein sehr anspruchs-
volles Konsumverhalten. Diesen Aspekten kann entlang der Strecke mit den Hotels und der Gastronomie
Rechnung getragen werden. Dariiber hinaus kénnen diese Gadste liberwiegend iiber Tageszeitungen und
Fachzeitungen erreicht werden, allerdings ist die Information im Vorfeld {iber das Internet ebenfalls von
hoher Bedeutung. Da der SauerlandRadring in vielen verschiedenen Medien vertreten ist, kénnen diese
Gdste bereits durch das Storytelling angesprochen werden. Einen noch héheren Stellenwert muss in Zu-
kunft das Wording einnehmen. Diese Zielgruppe fiihlt sich durch einen ungezwungenen, eleganten und
natiirlichen Schreibstil angesprochen.

Fiir den M6hnetalRadweg haben sich die Postmateriellen als Leitmilieu herauskristallisiert, da sich diese
Zielgruppe stark fiir die Themen Natur und Umwelt interessiert. Diese Themen sind aufgrund der Wege-
fiihrung bereits gegeben, werden am Wegesrand aber zum Beispiel durch die MéhneLife-Punkte auch
immer wieder aufgegriffen. Zudem unternimmt diese Zielgruppe gerne Kurzreisen und die Familie hat fiir
sie einen hohen Stellenwert, weshalb dieses Milieu ebenfalls sehr gut zum familienfreundlichen M6hne-
talRadweg passt. Auch die Themen Bildung, Kunst, Kultur und Literatur spielen eine groRe Rolle. Durch
das Projekt ,,Fotoroute* wird auch dieser Bereich abgedeckt. Beachtet werden muss, dass sich diese Ziel-
gruppe zwar taglich im Internet aufhalt, allerdings nur so viel wie nétig und aufgrund des Datenschutzes
eine skeptische Haltung ge-geniiber digitalen Services hat.

Diese Leitmilieus gilt es mit den Arbeitskreisen abzustimmen und zu verinnerlichen, um in Zukunft ein
noch gezielteres Marketing betreiben zu kdnnen.

1 (SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, 2020/2021)
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Abbildung 50: Customer Journey einer Outdoorreise
Abbildung 52: Sinus Milieus fiir das Tourenradfahren

Fiir das sportive Radfahren ergeben sich schwerpunktmaBig als Leitmilieus die Gruppe der Performer und
die Gruppe der Expeditiven. Als Basismilieu wird zum GroBteil auch hier die Zielgruppe der Adaptiv-Prag-
matischen gesehen, wobei dies nicht auf alle Bereiche zutrifft, wie im Folgenden erldutert wird.

Fiir die Bike Arena Strecken, sowohlim Mountainbikebereich als auch im Rennradbereich, wurde als Leit-
milieu die Zielgruppe der Performer festgelegt. Diese Gruppe ist gern in den sozialen Medien unterwegs
und allgemein sehr technikaffin. Zudem unternehmen diese Personen gerne Kurzreisen und fiihlen sich
bei Qutdoor-Sportarten sehr wohl. Auch die Abbildung 45 verdeutlicht, dass ein liberdurchschnittliches
Interesse am Radfahren und Mountainbiken besteht. Auf dieser Grundlage kénnen die Bike Arena Stre-
cken fiir dieses Leitmilieu weiterentwickelt werden.

Die Bikeparks in Winterberg und Willingen sprechen iiberwiegend nicht das Milieu der Adaptiv-Pragma-
tischen an, weshalb hier auf das Basismilieu verzichtet wird. Die Bikeparks sind zu speziell und komplex,
um den Wiinschen dieser Zielgruppe gerecht zu werden. Zudem haben die Performer und Expeditiven
mehr finanzielle Moglichkeiten als die Adaptiv-Pragmatischen, was in diesem Bereich eine nicht unwe-
sentliche Rolle spielt, da die Ausriistung fiir die Befahrung der Bikeparks teuer ist. Die Einordnung in die-
se Zielgruppen muss noch mit den Verantwortlichen der Bikeparks besprochen und weiter ausgearbeitet
werden.

Der Trailground Brilon und der Trailpark Winterberg erfiillen infrastrukturell vor allem aufgrund der ver-
schiedenen Schwierigkeitsgrade der Strecken bereits sehr viele Anforderungen sowohl fiir die Adaptiv-
Pragmatischen als auch fiir die Performer und Expeditiven. Diese Einordnung muss ebenfalls noch mit den
Verantwortlichen besprochen und explizierter herausgearbeitet werden.
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Abbildung 53: Sinus Milieus fiir das sportive Radfahren
Quelle: Sinus Institut, 2020 (eigene Darstellung)
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Fiir alle Sauerland-Wanderprodukte wurde neben dem adaptiv-pragmatischem Milieu als Basis-Milieu
auch das Milieu der Postmateriellen ausgewiesen. Fiir das Milieu der Expeditiven gibt es mit dem Sau-
erland-Hohenflug und mit einigen Wanderveranstaltungen wie Extrem-Extrem oder Bodefelder Hollen-
marsch deutliche Schnittstellen.

SINUS -Milieus vom Wandern
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\

Oberschicht /
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Abbildung 54: Sinus Milieus fiir das Wandern
Quelle: Sinus Institut, 2020 (eigene Darstellung)

Das bisher einzige Produkt, das in der Entwicklung konsequent auf das Postmaterielle Milieu ausgerich-
tet wurde, sind die Sauerland-Seelenorte, die mit unterschiedlichen Wander- oder Spazierwegen erreicht
werden kdnnen. Menschen des liberal-intellektuellen Milieus sind fiir das Thema der Sauerland-Seelen-
orte sehr aufgeschlossen. Denn ihnen ist eine Work-Life-Balance sehr wichtig und sie streben nach einem
Gleichgewicht zwischen Korper und Seele. Die individuelle Selbstentfaltung und persénliche Weiterent-
wicklung durch ein aktives Freizeitleben sind ihnen sehr wichtig. Die persdnliche und gesellschaftliche
Lebensqualitdt steht im Vordergrund und sie haben Freude an den schénen Dingen des Lebens, sind
aufgeschlossen fiir Luxus, Genuss, Service und Entlastung. Sie besitzen ein sehr anspruchsvolles und
selektives Konsumverhalten und haben daher eine Aversion gegen die oberflachliche Konsum- und Me-
diengesellschaft.! Daher werden sie von den Print- und OnlinemalBnahmen und dem Storytelling der
Sauerland-Seelenorte sehr gut angesprochen. Nun gilt es die Sauerland-Seelenorte konsequent fiir die
Sauerland-Wanderdorfer weiterzuentwickeln und so eine klare Ausrichtung der Marketingkooperation
sicher zu stellen.

1 (SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, 2020/2021)
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Der Rothaarsteig hat sich in einer Workshopreihe dazu entschlossen sein Marketing auf das Milieu der
Konservativ-Gehobenen auszurichten, wahrend die Top Trails als Produktkooperation das Milieu der Per-
former ansprechen. Als Vision/Wunsch der Entwicklung wurde 2019 definiert, dass der Rothaarsteig DER
Weitwanderweg Deutschlands ist, der die Sehnsucht nach Geborgenheit am zuverldssigsten erfiillt. Die
Vision basiert hier auf der Idee, dass am ,Weg der Sinne“ alle fiinf Sinne gescharft werden. Das konser-
vativ-gehobene Milieu ist dabei als die wertetechnisch passende Zielgruppe definiert worden. Das Milieu
hat ein gehobenes Einkommen, ist anspruchsvoll und hat ein groRes Interesse am Thema Wandern in
deutschen Mittelgebirgen. Die Abbildung (Abb. 47) bestdtigt, dass in dieser Gruppe das groBte Interesse
an einem Wanderurlaub besteht. Von dem konservativ-gehobene Milieu gibt es Schnittstellen zum post-
materiellen Milieu, dadurch kann das Gesamtmarketing des Sauerland-Tourismus die Marketingmalnah-
men des Rothaarsteigs gut unterstiitzen.

Der Sauerland-Hohenflug muss in seinem Strategieworkshop noch die Ausrichtung des Weges fiir die
Zukunft definieren. Gut vorstellbar ist es, dass der Sauerland-Hohenflug mit spannenden Themen das
expeditive Milieu ansprechen kann. Dieses zeichnet aus, dass es ein Faible fiir das AuBergewdhnliche
und Neue hat. Diese Menschen sind auf der Flucht vor dem Mainstream, lieben die Verbindung und Uber-
windung von Gegensadtzen.! Der Sauerland-Héhenflug als anspruchsvoller, aber noch relativ unbekannter
Weg (im Gegensatz zum Rothaarsteig) kann hier Interesse an der Flucht vor dem Mainstream wecken.
Dies gilt es aber noch explizierter herauszuarbeiten und im Marketing zu verstetigen. Spannend ware es,
entlang des Sauerland-Hohenflug Trekkingplatze zu installieren, um so dem Wunsch dieser Zielgruppe
nach Freiheit und besonderen Erfahrungen gerecht zu werden.

Die Sauerland-Waldroute muss zundchst als Leitprodukt weiterentwickelt werden. Mit der im Kapitel
3.3.3 beschrieben Ausrichtung hat sich die Sauerland-Waldroute in einem Workshop fiir das Postmate-
rielle Milieu als Leitmilieu und das Adaptiv-pragmatische Milieu als Basismilieu entschieden. Mit ihrem
bewussten, strategischen, dem Prinzip der Nachhaltigkeit verpflichteten Konsumverhalten kénnen sie
mit den Themen der Sauerland-Waldroute gut angesprochen werden.

Fiir jedes Leitprodukt gilt es nun die einzelnen Sinus Milieus herauszuarbeiten und mit den entsprechen-
den Arbeitskreisen abzustimmen. Auf diese Weise kann zukiinftig ein noch gezielteres Outdoormarketing
mit speziellen Fotoshootings durchgefiihrt werden, inshesondere mit dem Ziel, neue Gaste fiir das Sauer-
land zu begeistern.

Die Sauerland-Outdoorprodukte werden zielgerichtet iiber die Sinus Milieus

angesprochen, um auch neue Gaste fiir das Sauerland zu gewinnen.

1 (SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, 2020/2021)
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5 Was sind die Riickschliisse aus der Coronazeit?

Gerade die Coronazeit hat deutlich gemacht, dass sich die Outdooraktivitdten in der Natur groBer Be-
liebtheit erfreut haben und in Zeiten von Kontaktbeschrankungen, Reiseverboten und wachsendem Stress
eine essenzielle Bedeutung fiir die Menschen haben. Die Zugriffszahlen im Onlinebereich waren enorm
und die Besucherzahlen auf den Wegen haben in Bereichen der Hotspots zu Problemen gefiihrt, so dass
erste Konflikte verschiedener Nutzergruppen in der aktuellen Situation zu beobachten waren.

Die Lenkung der Besucherstrome in der Natur stellt eine besondere Herausforderung dar und sollte bei
zukiinftigen Planungen starker mitbedacht werden.

. Aktuell stark frequentierte Wege sollten nicht zusatzlich vermarktet werden.

. Alternativen ausweisen: Das Sauerland hat ein umfangreiches Rad- und Wanderwegenetz.
Auf Grundlage dieses Netzes lassen sich Hotspots vermeiden.

. Parkpldtze sperren oder auf Alternativparkpldtze verweisen.

. Hotspots nicht so stark im Marketing kommunizieren. Eher die Geheimtipps in den
Vordergrund riicken.

. Strikte Trennung von Radfahrenden und Wandernden/Spazierganger*innen, denn insheson-

dere an stark frequentierten und bekannten Wegen kommt es zu Konflikten zwischen Mountain-
biker*innen und Wandernden. Geeignete Trails fiir Mountainbiker*innen sollten starker
kommuniziert werden.

. Fiir einen respektvollen und riicksichtsvollen Umgang miteinander werben.

. Besucherlenkungssysteme entwickeln und dann einsetzen.

6 Resiimee und Zusammenfassung

Das Sauerland hat alle Voraussetzungen und Chancen, Deutschlands inspirierende Outdoorregion zu
werden. Die Produkte im Qutdoorbereich liegen auf fremdem Eigentum, daher ist es wichtig, aufeinan-
der Riicksicht zu nehmen und die Bediirfnisse und Wiinsche der Waldbesitzerinnen und Waldpdchter zu
respektieren, um so ein gutes Miteinander im Sauerland zu erhalten. Ein groRes, gut markiertes und zum
grolBen Teil beschildertes Wander- und Radwegenetz mit zertifizierten Wegen, einer Qualitdtsregion im
Bereich Wandern und einer sich im Zertifizierungsprozess befindenden Radregion sind eine hervorragen-
de Basis, die es zukiinftig zu erhalten und auf die es aufzubauen bzw. die es zu erweitern gilt.

Insbesondere das gute Miteinander im Qutdoorbereich — von den ehrenamtlichen Strukturen bis zu den
professionellen Anbietern — gilt es zu erhalten und zu férdern. Die Themen Radfahren und Wandern
miissen zukiinftig starker miteinander gedacht und umgesetzt werden. Sei es durch eine durchdachte
und kluge Besucherlenkung mit getrennten Wegen an den Hotspots oder durch gemeinsame Marketing-
aktivitdten und Absprachen in der Entwicklung bzw. Weiterentwicklung von zertifizierten Wegen. Hierbei
tibernimmt der Sauerland-Tourismus eine ausgleichende und leitende Funktion und wird zusammen mit
allen Kommunen eine verbindliche Outdoorcharta, aufbauend auf der Wandercharta, initiieren.

Uber das Regionale-Projekt ,,Digitale Infrastruktur“ werden die Digitalisierung im Outdoorbereich voran-
getrieben und eine Voraussetzung fiir eine gdstefreundliche Instandhaltung und Erneuerung der Infra-
struktur geschaffen, auch um so auf die zunehmenden Extremwetter und die Auswirkungen des Klima-
wandels reagieren zu kdnnen.

Rad- und Wanderkonzept Sauerland

Die abwechslungsreiche Landschaft bzw. Topografie des Sauerlandes und die Nahe zu den Quellmarkten
bietet fiir alle Gaste gute Voraussetzungen fiir einen entspannten, anregenden und nachhaltigen Aktiv-
urlaub in der Sauerlander Natur. Voraussetzung hierfiir sind neben einer herausragenden Infrastruktur
vor allem qualifizierte und motivierte Gastgeberinnen und Gastgeber. Der Erhalt und Ausbau von Quali-
tatsgastgebern, von modernen und besonderen Szenegastgebern oder von Trekkingpldtzen in der Natur
sind fiir die Kommunikation mit reiseerfahrenen Ubernachtungsgésten aus den GroBstddten von groBer
Relevanz. In diesem Bereich eine besondere Qualitdt zu erhalten und noch weiter auszubauen, liegt in
der Verantwortung der kommunalen Touristikerinnen und Touristiker, die es vom Sauerland-Tourismus
zu unterstiitzen gilt.

Die Ansprache der Gdste iiber die Sinus-Milieus wird zukiinftig zielgenauer gelingen. Hierbei gilt es, dies
gemeinsam mit den Produktkooperationen umzusetzen, um Kosten und Energien starker zu biindeln. Hier
soll und muss der Sauerland-Tourismus ein Bindeglied sein.

Die Sehnsucht nach Natur und nach authentischen Naturerlebnissen ist — das hat die Coronazeit deutlich
gezeigt — immens groB. Dies ist der Grund, der das Sauerland zum Sehnsuchtsziel fiir iibermiidete Men-
schen aus den GroBstadten gemacht hat, und es ist eine Chance, auch nach Corona ein Sehnsuchtsziel zu
bleiben.

Strategische Ziele fiir die Outdoorregion Sauerland
Die Infrastruktur im Sauerland bestenmdglich erhalten und optimieren.

Outdoorleitprodukte der inspirierenden Outdoorregion Sauerland professionell
auf dem Markt positionieren.

Aspekte der Nachhaltigkeit und des Klimawandels beriicksichtigen.
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Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant — Altersgruppen

Top Ten: Motive zum Wandern im Vergleich
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Abbildung 33: Wanderintensitat 8 Anhang

Infrastruktur im Sauerland bestmoglich erhalten und optimieren
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Abbildung 34 :
Abbildung 35:
Abbildung 36:

Bildungsabschluss nach Charakter der Wanderung
Auswahlkriterien fiir eine Wanderregion
Auswabhlkriterien fiir Wanderwege

Handlungsempfehlung

Akteursgruppe

Relevanz

Zeithorizont

Abbildung 37: Informationsquellen und Medien wahrend der Wanderung Thema Radfah
. . . ema Radrahren
Abbildung 38: Urlaub 2020 geplant vs. ungeplant - Orientierung an Wanderwegen
. h MTB Cluster Nordhessen und HSK/Sauerland zur MTB | Expertenteam Rad, Bike Arena und be- Hoch Planung 2022,
Abb]ldung 39: Fact Sheets Wandern Region verbinden troffene Kommunen, Moutainbikeguides Umsetzung bis
Abbildung 40: Umsetzungsstand Wanderleitsystem 2021 (eigene Darstellung) MTB Strecken der Bike Arena optimieren mit regionalem Bezug, Waldbesitzende, 2027
. . X . . und wenn nétig zuriickbauen DIMB, Bett- und Bike Betriebe und Uber-
Abbildung 41: Entwicklung der Fernwanderwege bei Outdooractive (eigene Darstellung) Entwicklung einer Fernmountainbikestrecke schneidung mit Planungsbiiro Nordhessen
Abbildung 42: Entwicklung der Mehrtageswanderwege bei Outdooractive (eigene Darstellung) An den touristischen Hotspots Rad/Wanderwege
Abbildung 43: Quellgebietsradius im Tagestourismus genﬂel(Tftilzinl) )
. uerschnittsaufgabe
Abbildung 44: SWOT Analyse der Rad- und Wanderwelt Sauerland
Abbildung 45: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte im Tourenrad g;;;g"g;?g;g':;‘pdoerrti':fef]Le‘tSVStem) gemeinsam mit
Abbildung 46: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte im sportiven Radfahren Querschnittsaufgabe
Abbildung 47: Tabellarische Darstellung der Leitprodukte der Wanderwelt — - -
. . Qualitdtsausbau und -erhalt am Ruhrtalradweg RTG, Regionalverband Ruhr, Anrainerkom- [ Hoch 2022 ff
Abbildung 48: Die Outdoorverfassungen (4-Sterne) munen, StraBen NRW, TI”s, ADFC
Abbildung 49: Outdoorverfassung fiir die Sauerland Produkte
Abbildung 50: Customer Journey einer Outdoorreise Thema Wandern
Abb].ldung 5L 0-utd00r.1r-1teres§en der Sinus Milieus Wanderwegenetz (Freizeitwegenetz) optimieren, Kleingruppe festlegen mit SGV, ST, SiWi, Hoch 2022/23
Abblldung 52: Sinus Milieus fiir das Tourenradfahren wenn notig zuriickbauen, nachhaltig qualifizieren Vertreter Kommunen, Prof Quack,
. L o . . (alte 2:1 Regel), Kategorien definieren, 1-3, Wege Radvertreter*innen zum Thema Radwege-
Abb]ldung 53: Sinus Milieus fiir das SpOI’thE Radfahren weiterer Kategorien streichen. Nur noch touristisch netz - Initiative durch ST
Abbi[dung 54: Sinus Milieus fiir das Wandern wichtige Wege im Wegeleitsystem beriicksichtigen
An den touristischen Hotspots Rad/Wanderwege
Bildnachweis: trennen (Teilziel)
. . Querschnittsaufgabe
T]t-EI: P!Xabay/ free-photos Outdoorbeschilderung (Leitsystem) gemeinsam mit ST - Schildergestaltung (Wegeleitsystem) | Mittel bis langfristig
Se]te 8: Pixa bay/Juergen Polle allen Outdoorsportarten denken sehr hoch
Seite 14: Sauerland-Radwelt e.V./Ralf Schanze Querschnittsaufgabe
Seite 20: Sauerland-Radwelt e.V./Ralf Schanze
Seite 22: Sauerland-Radwelt e.V./Ralf Schanze; Sauerland-Radwelt e.V./Paul Masukowitz SGV-Wabensystem in allen Kommunen etablieren Hauptamtliches SGV Wegemanagement, Hoch permanent
Seite 29: Tourismus NRW/Agentur Plan B Kommunen
Seite 35: TAG Lennestadt-Kirchhundem/Klaus-Peter Kappest; Pixabay/LUM3N
Seite 41: Sauerland-Tourismus/Klaus-Peter Kappest -
Seite 45: Pixabay/ColiNOOB Beide Outdoorthemen
Se]te 47: Tourismus NRW/Agentur Plan. B.; P_l_xbay/free-photos Klassifizierung und Zertifizierungen der (bernach- Kommunen Hoch laufend
SE!te 52: Sauerland'TOUﬂ-SmUS e.V./HE]dl Biicker tungsbetriebe férdern und unterstiitzen
Seite 58: Sauerland-Tourismus/Nadja Reh
Seite 60: Sauerland-Radwelt e.V./Manfred Stromberg
Seite 62: Sauerland-Radwelt e.V./Ralf Schanze Kriterien der Zertifizierung tiberarbeiten und evtl. ST Mittel laufend
Seite 63: Sauerland-Radwelt e.V./Paul Masukowitz weiter ausbauen (Einflussnahme auf Kriterien gering)
Seite 65: Sauerland-Tourismus e.V./Klaus-Peter Kappest
Seite 76: Sauerland-Tourismus e.V./Ralf Schanze
Seite 80: TAG Lennestadt-Kirchhundem/Klaus-Peter Kappest Investitionen fiir den Erhalt und die Erneuerung der Kommunen, ST, Produktkooperationen, NP [ Hoch 2022 ff
: Infrastruktur sichern
Fordermittel akquirieren und nutzen
Ausbau alternativer (bernachtungsmoglichkeiten z.B. | Kommunen, NP, Waldbesitzende, Untere hoch 2022 ff
Trekkingpldtze auf lokaler Ebene Naturschutzbehorde, Forstamter Jagdpdach-
ter, Produktkooperationen/ST
Ausbau eines Angebotes an regionaler Gastronomie Gastronomie vor Ort, Kommunen, Wald- hoch 2022 ff
liber kreative und innovative Alternativen in der besitzende
Flache
Digitales Infrastrukturkataster aufbauen und klare Tragerkonsortium Regionale Projekt Hoch 2022 bis 2023
Verantwortlichkeiten festlegen betriebsbereit
2025
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Outdoorleitprodukte der inspirierenden Outdoorregion Sauerland
professionell auf dem Markt positionieren

Aspekte der Nachhaltigkeit und des Klimawandels beriicksichtigen

Relevanz Zeithorizont

Handlungsempfehlung

Akteursgruppe
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Handlungsempfehlung Akteursgruppe Relevanz Zeithorizont
Radfahren
Qualitdt der Outdoorleitprodukte (Radfahren) Kommunen der jeweiligen Wege, Produkt- | hoch dauerhaft
ausbauen und sichern kooperationen, weitere StraBenbaulasttra-
ger, Expertenteam Rad
Lenneroute als Leitprodukt weiterentwickeln Kommunen der jeweiligen Wege, Pro- mittel in den ndchsten 10
duktkooperation Lenneschiene, weitere Jahren
StraBenbaulasttréager,
Expertenteam Rad
Positionierung des Sauerlandes als herausragende Interessierte Kommunen, Grundbesit- hoch sofort
MTB Destination, inkl. bestehender und neuer Pro- zende, Expertenteam Rad, Dienstleister
dukte (Fernmountainbikestrecke) Industrie, Wald und Holz, Behdrden
Ruhrtalradweg als 4 Sterne Radweg etablieren Anrainerkommunen, Produktkooperation, | hoch dauerhaft
weitere StraBenbaulasttrager, Experten-
team Rad, RTG
Positionierung des Sauerlandes als herausragende Interessierte Kommunen, Waldeigentiimer, | hoch Parallel zur
Gravelbikedestination im gesamten Sauerland fiir Expertenteam Rad, Dienstleister Industrie, Mountainbike
interessierte Kommunen Wald und Holz, Behdrden Destination
Wandern
Qualitat der Outdoorleitprodukte (Wandern) aus- Kommunen der jeweiligen Wege, Produkt- | hoch dauerhaft
bauen und sichern kooperationen, NP, Grundbesitzende, SGV,
ST
Qualitatsregion Wanderbares Deutschland um weitere | SWD, ST, interessierte Kommunen mittel in den ndchsten
Kommunen ausbauen 10 Jahren, moglich
immer zur
Nachzertifizierung
Beide Outdoorthemen
Das Expertenteam Naturerholung initiiert mit allen Expertenkreis, ST, NP, Kreise hoch 2022
Kommunen eine Outdoorcharta Unterschrift: alle Kommunen (Biirgermeis-
ter*innen/ verantwortliche Touristiker*in-
nen) und Partner
Ansprache der Gaste erfolgt {iber Sinus Milieus ST, TI s, Dienstleister, Agenturen, Pro- hoch 2022 ff
duktkooperationen
Die Customer Journey einer Outdoorreise digital ST, TI"s, Produktkooperationen mittel 2023ff
optimieren
Die Outdoorthemen stdrker miteinander denken Expertenteam Naturerholung, ST, NP, hoch 2022 ff
und umsetzen Kreise, Waldbesitz, SGV, TI"s
RegelmédRige Evaluation, Marktbeobachtung, Markt- Expertenteam Naturerholung, ST hoch 2022ff

forschung, Aufnehmen von Zukunftsthemen

Beide Outdoorthemen

dels und Aspekte der Nachhaltigkeit in Kommunika-
tion und Marketing integrieren

Zusammenarbeit bei den Themen Wegebeschaffenheit | Wald- und Landbesitzende, Landesbetrieb | hoch 2022 ff
und Verkehrssicherungspflicht Wald und Holz NRW , StraBenbaulast-

trager, GVV, Touristiker*innen, ST, SGY,

Produktkooperationen
Natur vor iibermaRiger Belastung schiitzen, Sicherung | Wald- und Landbesitzende, Landeshetrieb | hoch laufend
und Erhalt der Waldfunktionen, Besucherlenkung und | Wald und Holz NRW , Jdgerschaft (Kreis-
-management jagerschaft), ST, Produktkooperationen,

Kommunen, Naturschutzverbdnde, NP
Aufbau eines attraktiven und einheitlichen Angebots | Kommunen, Kreise, Zweckverbénde, ST, mittel Mit GdsteCard
zur Nutzung des OPNVs fiir Outdoorsportarten Verkehrstrager verkniipft
Steuerung der digitalen Community Routen (z.B. ST, Kommunen, Digitize the Planet, NP hoch laufend
Komoot)
Positive und negative Auswirkungen des Klimawan- ST, NP, Wald- und Holz NRW, Kommunen hoch laufend
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